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Resumen

La presente tesis tiene como objetivo principal realizar una valoracién econémica del centro
arqueoldgico "El Chuncal", ubicado en el distrito de Huanoquite, provincia de Paruro, en
Pert, utilizando el método de valoracion contingente. Se empleo el paquete DCchoice del
lenguaje R en el entorno de desarrollo RStudio, obteniendo un total como valor econdmico de
S/ 189 321.00 soles anuales, asi como la maxima disposicion a pagar (DAP) de S/ 32.94 soles
a nivel general y respecto a la procedencia de los encuestados, se encontraron montos de DAP
de S/ 28.38 y S/ 41.49 soles para los encuestados nacionales y extranjeros, respectivamente;

donde los datos fueron obtenidos mediante Formularios online de Google.

La investigacion también reveld que la mayoria de la poblacion esta dispuesta a pagar por la
conservacion, mejora y gestion del centro arqueologico "El Chuncal", con un 91% de los
encuestados. Ademas, se encontrd que los varones, grupos etarios mas altos, mayores niveles
de educacion y mayores ingresos estan dispuestos a pagar montos mayores por la mejora en la
gestion del sitio. Asimismo, se concluy6 que la residencia y/o procedencia es un factor
determinante en la disposicion a pagar, donde los visitantes extranjeros estan dispuestos a

pagar montos mayores que los visitantes nacionales.

En resumen, los resultados obtenidos en la investigacion permitiran proponer estrategias y
recomendaciones para la conservacion y uso sostenible del centro arqueologico "El Chuncal",
a través de la generacion de ingresos provenientes de la disposicion a pagar de los turistas y
poblacién en general, contribuyendo asi a la proteccion del patrimonio cultural y al desarrollo

economico de la zona.



Palabras clave: Valoracion econdmica, Método de valoracion contingente,

Disposicion a pagar, Centro Arqueoldgico El Chuncal, DCchoice, R.
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Summary

The main objective of this thesis is to carry out an economic valuation of the archaeological
center "El Chuncal", located in the district of Huanoquite, province of Paruro, in Peru, using
the contingent valuation method. The DCchoice package of the R language was used in the
RStudio development environment, obtaining a total economic value of S/ 189,321.00 soles
per year, as well as the maximum willingness to pay (DAP) of S/ 32.94 soles at a general
level and regarding the origin of the respondents, DAP amounts of S/ 28.38 and S/ 41.49 soles
were found for national and foreign respondents, respectively; where the data was obtained

through online Google Forms.

The investigation also revealed that the majority of the population is willing to pay for the
conservation, improvement and management of the "El Chuncal" archaeological center, with
91% of those surveyed. In addition, it was found that men, older age groups, higher levels of
education and higher income are willing to pay higher amounts for the improvement in site
management. Likewise, it was concluded that residence and/or origin is a determining factor
in the willingness to pay, where foreign visitors are willing to pay higher amounts than

national visitors.

In summary, the results obtained in the investigation will allow us to propose strategies and
recommendations for the conservation and sustainable use of the archaeological center "El
Chuncal", through the generation of income from the willingness to pay of tourists and the
general population, thus contributing to the protection of cultural heritage and economic

development of the area.
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Keywords: Economic valuation, Contingent valuation method, Willingness to pay, El

Chuncal Archaeological Center, DCchoice, R.
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INTRODUCCION

Sabemos que la economia es considerada como la ciencia que estudia la asignacion de
recursos escasos porque se ocupa de como se utilizan estos para satisfacer las necesidades y
deseos ilimitados de la sociedad. Los recursos son escasos porque su cantidad es limitada en
comparacion con las necesidades y deseos de la sociedad, lo que da lugar a la necesidad de
elegir entre alternativas y tomar decisiones sobre la correcta asignacion de recursos ademas la
economia también se enfoca en como se pueden utilizar los recursos escasos de la manera mas

eficiente posible para satisfacer las necesidades y deseos de la sociedad.

Por otro lado, el concepto de valoracion econdmica es importante porque permite asignar
valores monetarios a bienes y servicios que no tienen un precio de mercado explicito. Estos
bienes y servicios incluyen recursos naturales, patrimonios culturales y arqueoldgicos,

servicios ecosistémicos y otros bienes intangibles.

En tal sentido la valoracion econdmica es clave ante la problematica de los recursos escasos
porque permite una asignacion mas eficiente de estos recursos limitados proporcionando asi
incentivos para la conservacion y su uso sostenible. Por ejemplo, los bienes culturales y
patrimonio, como los monumentos historicos o los sitios arqueologicos, pueden ser dificiles
de valorar monetariamente debido a que tienen un valor cultural, histérico o simbolico que no
se puede medir directamente en términos monetarios ademas de tener un valor economico, ya

que pueden generar costos y beneficios a través del tiempo.

Es asi que, la valoracion econdmica de patrimonios culturales y arqueologicos es importante
para poder comprender su valor econdmico y simbolico, asi como para la toma de decisiones
relacionadas con su conservacion y uso, donde la economia puede proporcionar herramientas

y marcos de referencia para realizar estas valoraciones y tomar decisiones eficientes. Esto es
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importante para los nosotros formuladores de proyectos de inversion porque nos va a permitir
conocer el valor monetario de los bienes y servicios a momento de formular cualquier
proyecto, y asi, poder tomar decisiones mas informadas sobre la rentabilidad de estos, lo que
nos permitird identificar los costos y beneficios sociales y ambientales de los proyectos,
incluyendo aquellos que no se reflejan directamente en los precios de mercado. Esto es
importante ya que como sabemos los proyectos de inversion pueden tener efectos externos en
la sociedad y el medio ambiente, por lo que la valoracion econdmica nos permitird considerar
estos impactos al momento de evaluar la rentabilidad de estos. También la valoracion
econdmica puede ayudarnos a nosotros como formuladores y evaluadores de proyectos a
identificar los diferentes grupos de interés afectados y sus respectivos valores de uso y no uso,
lo que puede ser de utilidad en el disefio de politicas y estrategias que promuevan la

sostenibilidad y el equilibrio social y ambiental.

En resumen, la valoracion econdmica es fundamental para la evaluacion de la rentabilidad de
proyectos de inversion, permitiendo conocer su impacto econdmico, social y ambiental, lo
que, a su vez, contribuye al desarrollo de politicas y estrategias sostenibles que promuevan el

bienestar general.

Es asi que en nuestro pais existen un sin nimero de métodos que nos permiten poder valorar
recursos naturales y arqueologicos, en el Pert tenemos el “Manual de Valoracion Economica
del Patrimonio Cultural”, el cual es una guia referencial que puede orientarnos la correcta

seleccion y aplicacion de los diferentes métodos de valoracion econdmica.

En consecuencia, en el presente estudio se busca valorar econdmicamente el centro
arqueologico el Chuncal, ubicado en el distrito de Huanoquite, provincia de Paruro, el cual en

la actualidad se encuentra totalmente abandonando y olvidado, esto con el objetivo de tomar
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decisiones mas eficientes para su adecuada gestion, asi como para el diseflo de politicas y
estrategias que promuevan su sostenibilidad. Por tanto, el problema general de esta
investigacion responde a la pregunta: ;Coémo podemos realizar una valoracion econdémica del

centro arqueoldgico el Chuncal?

Para lo cual utilizaremos el método de valoracion contingente, ya que no se dispone de
informacion de mercado para poder valorar los servicios generados por el sitio arqueologico
el Chuncal, es asi que de esta manera la informacion la he obtenido de manera directa de los
encuestados a través de cuestionario en linea, donde se plantea el escenario hipotético de la
mejorara, preservacion y conservacion del sitio arqueoldgico el Chuncal. Entonces el valor
economico se calcula al obtener la méxima disposicion a pagar (DAP) por una mejora en la

calidad del servicio intangible, obtenido como pago al momento del ingreso.

Por tanto, iniciamos este proceso con el planteamiento de las encuestas a los visitantes
potenciales del centro arqueoldgico el Chuncal que fueron diferenciados en 3 grupos
claramente diferenciados; cusqueios, nacionales excepto cusquefios y extranjeros a nivel
global; los cuales fueron sondeados de forma online y seleccionados a través de las redes

sociales mas utilizadas en la actualidad (Facebook, Twitter e Instagram).

El proceso para el calculo de la maxima disposicion a pagar se realizo mediante el uso del
paquete DCchoice desarrollado por Hideo Aizaki (Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022)
para el lenguaje R. Este paquete proporciona funciones para analizar datos dicotémicos de
datos de valoracion contingente los cuales fueron propuesto por primera vez por (Bishop &
Heberlein, 1979), donde utilizamos la funcion de eleccion dicotémica de doble ronda, es decir
preguntamos al encuestado por un monto especifico (calculado con un encuesta piloto) como

disposicion a pagar, y dependiendo de su respuestas, la siguiente pregunta se plateé con un
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monto mayor o menor al monto inicial, esto con el objetivo de obtener mayor informacion
para un calculo mas preciso de la maxima disposicion a pagar, todo esto en base a la hipotesis
planteada: Es posible realizar una valoracion econdémica del centro arqueologico el Chuncal

mediante la disposicion a pagar de la poblacion aplicando el paquete DCchoice en R.

Para concluir, la estructura del presente estudio, resefiando de forma muy breve el contenido

de cada uno de los capitulos es la siguiente:

Comenzamos con el Capitulo 1 que consiste en el planteamiento del problema, donde
describimos la situacion problematica del porque es importante la valoracion econdmica,
especificamente del centro arqueoldgico el Chuncal, establecemos la formulacion del

problema de investigacion, asi como la justificacion y objetivos del estudio correspondientes.

Seguidamente el Capitulo 2 que es el marco tedrico conceptual, se describen las principales
bases teoricas que respaldan los conceptos de valoracion econdmica, disposicion a pagar y las
teorias microecondmicas pertinentes, consecuentemente se abarca lo referente a los marcos y
bases conceptuales y para finalizar este capitulo detallamos todos los antecedentes realizados

y relacionados con el estudio.

Posteriormente en el tercer capitulo, el cual se refiere a las variables y las hipotesis, tal como
su nombre indica contiene la identificacion de las hipotesis correspondientes al estudio, asi
como la etapa de identificacion de aquellos indicadores y sus principales variables para asi

finalizar en la exposicion del cuadro de operacionalizacion de variables

Consecuentemente en el cuarto capitulo que titula Metodologia, iniciamos con el desarrollo y
la especificacion de la esfera especifica de la presente investigacion, asi como el detalle del
nivel dele estudio ademas del tipo de estudio, seguidamente describo como se obtuvo el

tamano total muestral, la poblacion a estudiar y la unidad que se va a analizar, para finalizar
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asi con las diferentes formas y técnicas de seleccionar, recolectar y analizar toda informacion

utilizada

Finalmente se tienen lo resultados y discusion en el Capitulo 5, donde se detalla el
procesamiento, analisis, interpretacion y presentacion de los resultados de la investigacion
concluyendo en términos generales que ha sido factible realizar una valoracién economica del
centro arqueoldgico el Chuncal mediante la disposicion a pagar de la poblacion aplicando el
método contingente y el paquete DCchoice en R, donde se obtuvo un valor econémico de S/

189 321.00 soles anuales y una disposicién maxima a pagar de la poblacion de 32.94 soles.

Finalmente, se expone las recomendaciones correspondientes sobre los resultados y

conclusiones obtenidas adjuntando en los anexos el material complementario pertinente.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.Situacion problematica

Es de conocimiento general que la economia se ocupa de como las sociedades gestionan los
recursos limitados para satisfacer las necesidades y deseos ilimitados de las personas ya que
esta ciencia economica estudia como se toman las decisiones en situaciones de escasez, cOmo
se asignan los recursos limitados y como se fijan los precios de los diferentes bienes y
servicios; es decir es aquella ciencia social que estudia la produccion, distribucién y consumo
de bienes y servicios en un contexto de recursos limitados y necesidades ilimitadas. (Unir,
2022). Entonces segin Monchon & Beker (2008) a nivel general la Economia es aquella
ciencia que estudia la asignacion mas conveniente de los recursos escasos de una sociedad

para la obtencion de un conjunto ordenado de objetivos (Monchén & Beker, 2008)

En tal sentido, la valoracién econdmica es una herramienta ampliamente utilizada en la
ciencia economia para poder asignar un valor monetario a los diferentes bienes y servicios
que no tienen precios de mercado establecidos, como podrian ser los recursos naturales, los
patrimonios arqueoldgicos o los servicios ecosistémicos, en consecuencia, la valoracion
economica puede ser utilizada para determinar los costos y beneficios de cualquier actividad
economica y asi ayudarnos en la toma de decisiones. El concepto de valoracion econdomica
puede tener diferentes enfoques, dependiendo del tipo de bien o servicio que se esté
valorando. De acuerdo al Manual de Valoracion Econdémica del Patrimonio Natural, MINAM
(2015) en el caso de los sitios arqueoldgicos, se puede utilizar el enfoque de valoracion
contingente, que consiste en preguntar a las personas cuanto estarian dispuesto a pagar por
conservar este patrimonio cultural, donde, la valoracion econdémica se aplica como una

herramienta importante que nos ayuda a asignar un valor monetario a estos bienes y servicios
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que no tienen precios de mercado establecidos y que generalmente son escasos. Esta
herramienta también puede ser util en la toma de decisiones y en la formulacion y evaluacion
de los proyectos de inversion por parte del estado, ademds de que la conservacion y
preservacion de los sitios arqueoldgicos es de suma importancia para la perpetuacion de la
historia y cultura de una nacion. Estos conceptos son muy importantes para los formuladores
de proyectos, ya que cuando se lleva a cabo un proyecto de inversion, se deben evaluar los
costos y beneficios que se derivaran del mismo, asi como los impactos ambientales y sociales
que puedan surgir, asi como también para una eficiente, eficaz y correcta toma de decisiones y

en la identificacion de alternativas de inversion mas sostenibles y rentables. (MINAM, 2015)

Por otra parte, el Pert es un pais rico en patrimonio arqueoldgico, con cientos de sitios
arqueologicos distribuidos en todo su territorio. Segiin el Ministerio de Cultura de Peru,
existen mas de 5,000 sitios arqueoldgicos registrados en el pais. Entre los méas conocidos se
encuentran Machu Picchu, Sacsayhuaman, Ollantaytambo, entre otros. Sin embargo, de
acuerdo a Espinoza (2016), la gestion adecuada de los sitios arqueologicos en Pert es un
problema complejo y multifacético donde existen diversos factores que influyen en la gestion
de los sitios arqueologicos en el pais siendo uno de estos la dificultad de asignarles un valor
monetario para una adecuada toma de decisiones al respecto, asi como su puesta en valor que
nos permita dinamizar la industria turistica del pais. En consecuencia, la gestion adecuada de
los mismos es un desafio complejo que requiere de la colaboracion y esfuerzos de diferentes
actores, como el gobierno, las comunidades locales, el sector turistico y la sociedad civil en
general. Ademas, algunos sitios arqueoldgicos son mas conocidos y visitados que otros, lo
que puede influir en la atencidon que se les presta. En general, los sitios mas conocidos y
visitados reciben mas atencion y recursos para su gestion y conservacion, mientras que otros

sitios menos conocidos y visitados pueden estar en una situacién de abandono o falta de
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atencion, tal como es el caso del Centro Arqueoldgico el Chuncal, ubicado en el distrito de
Huanoquite, provincia de Paruro y localizado a una hora y media de la ciudad imperial, el
cual a pesar haber sido evaluado y registrado por el Ministerio de Cultura, su mantenimiento y
conservacion han sido insuficientes en los ultimos afios. En la actualidad su acceso es bastante
accidentado ademads de poseer poca sefalizacion, donde a pesar de actualmente tener el
ingreso libre, existe una minima afluencia de visitantes, accediendo al sitio arqueolédgico “El

Chuncal” solo pobladores locales en su mayoria. (MINAM, 2015)

Por tanto, la presente investigacion responde a la problematica general de: ;Cuéles son los
factores que influyen en la valoracion econémica del centro arqueolédgico el Chuncal para su
puesta en valor?; ya que, obteniendo una respuesta, esta nos permitira una asignacion de
recursos mas eficiente destinados a este patrimonio, asi como también su puesta en valor
mediante su valoracion econdmica, todo esto con el fin de que el Ministerio de Cultura'y
demas instituciones correspondientes se encarguen de iniciar su puesta en valor y asi
desarrollar posteriormente proyectos de inversion con el fin de crear, ampliar, mejorar,
modernizar y/o recuperar la capacidad productora de este centro arqueologico, donde dicha
inversion naturalmente estard definida en funcién de las estimaciones de la valoracion
economica, esto a su vez con el objetivo de proporcionar incentivos para su conservacion y su
uso sostenible, donde como ya se explicd, la valoraciéon econdmica viene a ser una
herramienta importante para hacer esto de manera mas efectiva segiin Mincetur (2018). Como
ya detallamos, el sitio arqueolédgico el Chuncal puede ser dificil de valorar monetariamente
debido a que tienen un alto valor cultural, histérico y simbolico que no se puede medir
directamente en términos monetarios ademas de tener un valor econdmico para el sector
turistico, ya que pueden generar costos y beneficios en la poblacion a través del tiempo

mediante su puesta en valor. En otras palabras, la valoracién econdémica del sitio arqueologico
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“El Chuncal” es fundamental para la evaluacion de la rentabilidad de futuros proyectos de
inversion, permitiendo conocer su impacto econdémico, social y ambiental, lo que, a su vez, no
va ayudar a contribuir al desarrollo de politicas y estrategias sostenibles que promuevan el
bienestar general de la provincia de Paruro, asi como el distrito de Huanoquite y porque no
también, de la region optimizando asi la oferta turistica en la zona y generando un efecto
multiplicador en actividades como artesanias, restaurantes, hospedajes, turismo de aventura,
etc. Otra razon, es que la conservacion y restauracion de este patrimonio cultural puede
requerir inversiones significativas de recursos econdémicos, por lo que es importante
comprender los beneficios econdmicos asociados con esa inversion. Si en caso los beneficios

superarian los costos, entonces estas futuras inversiones pueden considerarse justificadas.

En este contexto, el presente trabajo de tesis tiene como objetivo principal, Identificar los
factores que influyen en la valoracion econémica del centro arqueoldgico el Chuncal para su
puesta en valor, mediante el método de valoracion contingente de eleccion dicotomica y
calculando la disposicion a pagar de la poblacion. Para ello, se ha utilizado el paquete
DCchoice desarrollado por (Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022) en la plataforma de
RStudio en el lenguaje R, el cual nos permitiréd calcular la maxima disposicion a pagar de la
poblacion por su mejoramiento, preservacion y conservacion, mediante un modelo de
eleccion dicotomico de doble ronda. Los datos utilizados en este estudio se obtuvieron a
través de encuestas en linea utilizando los formularios de Google. Se ha elegido esta
metodologia, debido a que R es un lenguaje de programacion estadistica que se ha vuelto muy
popular en el mundo de la economia. Esto se debe a que R es una herramienta muy poderosa
y versatil para el andlisis de datos y la modelizacion estadistica. R cuenta con una amplia
variedad de paquetes y librerias que nos permiten a los economistas realizar modelos

estadisticos complejos y sofisticados tal como el paquete DCchoice. Esto es fundamental para
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la investigacion econdmica, ya que muchos problemas econdmicos requieren de modelos
estadisticos avanzados para ser resueltos. Ademas, también es una herramienta muy util para
la visualizacion de datos. Los graficos que se pueden generar con R son de alta calidad y
permiten a los investigadores comunicar sus resultados de manera clara y efectiva. En
resumen, R es una herramienta poderosa y versatil que es muy ttil para todo tipo de
investigadores, asi como economistas y proyectistas en el analisis de datos, modelizacion
estadistica, graficos y reproducibilidad de los resultados de investigacion segun afirma Aizaki
et al (2022). De la misma manera, los objetivos especificos de este trabajo son, Conocer como
influye en la valoracion econdmica la méxima disposicion a pagar de la poblacion encuestada
por visitar el centro arqueoldgico el Chuncal, asi como Analizar como influyen los factores
sociodemograficos de la poblacion encuestada en la valoracion econdémica del centro
arqueoldgico el Chuncal lo que naturalmente nos va permitir calcular el valor economico de

este sitio arqueoldgico.

Se espera que este estudio también pueda contribuir significativamente al desarrollo de
politicas y estrategias de conservacion y preservacion de los patrimonios arqueoldgicos en el
Pert y, en particular, del centro arqueologico el Chuncal, asi como su puesta en valor para

poder asi dinamizar el sector turismo que tanto ha sido golpeado recientemente.
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1.1.1. Problema objeto de investigacion (POI)

Como ya se explico lineas arriba, la presente investigacion pretende conocer el valor
economico del centro arqueoldgico el Chuncal, para lo cual es necesario, de acuerdo con la
metodologia aplicada en este estudio, Conocer como influye en la valoracién econdmica la
maxima disposicion a pagar de la poblacion encuestada por visitar el centro arqueoldgico el
Chuncal y Analizar como influyen los factores sociodemograficos de la poblacion encuestada
en la valoracion econoémica del centro arqueoldgico el Chuncal; donde en esencia las variables
que nos permitiran obtener el valor economico del sitio arqueologico el Chuncal son, la
disposicion a pagar y los factores sociodemograficos que influyen en su disposicion de pago;

el cual es definido en el siguiente modelo tedrico funcional:

VEcp = f(Dapmax, Fsdgeeip)
Donde:
VE., = Valoracion del sitio arqueoldgico el huncal
Dapqx = Disposicion a pagar axima

Fsd

geeip = Factores sociodemograficos
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1.2.Formulacion del problema

a. Problema general

e ;Cuadles son los factores que influyen en la valoracion economica del centro

arqueoldgico el Chuncal para su puesta en valor?

b. Problemas especificos

e ;Como influye en la valoracion econémica la méxima disposicion a pagar de la
poblacion encuestada por visitar el centro arqueologico el Chuncal?
e ,Como influyen los factores sociodemograficos de la poblacion encuestada en la

valoracion econdmica del centro arqueolédgico el Chuncal?

1.3.Justificacion de la investigacion

Conveniencia

La justificacion por conveniencia de la presente investigacion de valoracion economica del
centro arqueologico “El Chuncal” es que nos va a proporcionar informacion relevante para la
toma de decisiones y formulacion de proyectos y politicas publicas en torno a la gestion y
conservacion de este patrimonio cultural, asi como para el desarrollo turistico y economico de
la provincia y la region. En otras palabras, la investigacion también puede ser relevante para
la toma de decisiones en torno a la asignacion de recursos para su gestion y conservacion
como patrimonio cultural, ya que nos va a permitir comparar los beneficios economicos y
sociales derivados de su conservacion con los costos asociados a su gestion y conservacion

valga la redundancia.

Por lo tanto, la realizacion de esta investigacion de valoracion econdmica del centro

arqueoldgico el Chuncal es conveniente porque puede proporcionar informacion relevante
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para la toma de decisiones y formulacion de proyecto, programas y politicas publicas, asi
como para entender el impacto econdmico y social que tiene este patrimonio cultural en la

comunidad local y en la economia en general, todo desde el enfoque de Herndndez et al.

(2014)

Relevancia Social

Desde la perspectiva de Hernandez et al. (2014), la justificacion por relevancia social del
presente estudio se basa principalmente en el hecho de que este tipo de patrimonio cultural es
un bien comun y un legado que pertenece a toda la sociedad. Por lo tanto, su valoracion
economica puede contribuir a una gestion adecuada y sostenible del patrimonio cultural, asi
como a mejorar la calidad de vida de las comunidades locales y a promover el desarrollo
economico y turistico de la region. Por tanto, puede contribuir a la creacion de empleo y al
desarrollo econdmico del distrito de Huanoquite y provincia de Paruro, ya que puede nos
permitird identificar el potencial turistico y la generacion de ingresos que puede producir este
patrimonio arqueologico. Finalmente, la valoracion econdmica del sitio arqueologico el
Chuncal indirectamente puede fomentar la identidad cultural de la comunidad local y

contribuir a la promocion de la diversidad cultural y el patrimonio histérico de la region.

Implicaciones practicas

La justificacion por implicancias practicas de esta investigacion de valoracion econdmica del
centro arqueoldgico el Chuncal se basa en la necesidad de contar con informacion precisa y
detallada sobre los beneficios econdmicos potenciales y sociales que tiene este patrimonio
cultural, para poder asi tomar decisiones informadas en torno a su gestion, conservacion y
desarrollo turistico y economico. Ademas, la valoracién econdomica puede proporcionar

informacion relevante y detallada sobre los beneficios econdmicos y sociales que tiene este
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patrimonio cultural, lo que puede ayudar a los responsables de la gestion del centro
arqueoldgico y de la toma de decisiones a tomar decisiones informadas y basadas en
evidencia. Asi mismo puede ayudar a identificar las actividades y medidas que pueden
contribuir a una gestion eficiente y sostenible del centro arqueoldgico, ya que permite conocer
el impacto econdmico y social de las diferentes alternativas de gestion y conservacion.
Finalmente, su valoracion econémica puede ayudar a identificar el potencial turistico y la
generacion de ingresos potenciales que podria tener este centro arqueoldgico, lo que puede ser
util para atraer inversion y turismo sostenible y responsable, asi como también contribuir a la
promocion de la cultura y el patrimonio historico de la region, al permitir identificar y
destacar el valor que tiene este centro arqueoldgico para la comunidad local y la sociedad en

general. (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014)

Para concluir, la realizacion de esta investigacion de valoracion econdmica del centro
arqueologico el Chuncal tiene implicancias practicas importantes, ya que puede ayudar a
tomar decisiones informadas, a gestionar de manera eficiente y sostenible, a atraer inversion y

turismo, y a promover la cultura y el patrimonio historico de la region.

Valor teorico

La justificacion como valor tedrico de esta investigacion de valoracion econdmica del centro
arqueologico el Chuncal, se basa en la necesidad de contar con una metodologia rigurosa y
actualizada para la valoracion de bienes patrimoniales, como es el caso de los centros
arqueologicos. Por tanto, existe un valor tedrico importante, ya que permite estimar el valor
que las personas asignan al patrimonio cultural y natural, y a su vez, comprender coémo

influyen los diferentes factores en la toma de decisiones de los individuos.
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Por otro lado, la aplicacion de modelos de eleccion discreta que so aplicados en el paquete
DCchoice permite identificar las preferencias de los individuos, lo que puede ser ttil para
entender los factores que influyen en la valoracion del centro arqueoldgico y para tomar
decisiones informadas en torno a su gestion y conservacion donde tendremos una
aproximacion rigurosa y actualizada a la valoracion economica de bienes patrimoniales, 1o
que puede contribuir a mejorar la calidad y precision de los resultados obtenidos, segin

Hernandez et al. (2014).

Utilidad metodologica

La valoracion econdmica de bienes patrimoniales es un campo interdisciplinario que
involucra la aplicacion de métodos y técnicas tanto de las ciencias sociales como de las
ciencias exactas. Por lo tanto, es necesario utilizar una metodologia adecuada y rigurosa para

garantizar la calidad y precision de los resultados.

La utilizacion de herramientas metodoldgicas especificas, como el paquete DCchoice en R,
permite realizar andlisis econométricos sofisticados y precisos que permiten estimar el valor
economico de un centro arqueoldgico de manera rigurosa y confiable. La utilizacion de
técnicas como el andlisis de eleccion discreta permite identificar las preferencias de los

individuos en relacion con el bien patrimonial y cuantificar su valor economico.

Ademas, la utilizacion de una metodologia adecuada y rigurosa puede contribuir a la
comparabilidad de los resultados obtenidos en diferentes estudios y a la elaboracion de
politicas publicas y estrategias de gestion y conservacion mas efectivas y precisas.

(Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014)
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1.4.0bjetivos de la investigacion

a. Objetivo general

e Identificar los factores que influyen en la valoracion econdmica del centro

arqueoldgico el Chuncal para su puesta en valor.

b. Objetivos especificos

e Conocer como influye en la valoracion econdmica, la maxima disposicion a pagar de
la poblacion encuestada por visitar el centro arqueologico el Chuncal.
e Analizar como influyen los factores sociodemograficos de la poblacion encuestada en

la valoracion econdmica del centro arqueologico el Chuncal
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II. MARCO TEORICO CONCEPTUAL

2.1.Bases teoricas

El patrimonio cultural como el patrimonio natural proporcionan bienestar a la sociedad a
través de sus diferentes funciones ecosistémicas, sociales, historicas, culturales, etc., donde
todas estas funciones mencionadas nos permiten y su vez facilitan el mantenimiento y por
supuesto la satisfaccion de toda vida humana y sus necesidades correspondientes. (MINAM,

2015)

De esta manera haciendo una consideracion de toda preferencia individual, el concepto de
valoracidon economica pretende sin duda determinar cuantitativamente valor a todo servicio o
bien del ecosistema, todo esto de manera indistinta en caso cuenten o no cuenten con un
mercado especifico y/o un precio predeterminado. La valoracién econémica estima el valor en
términos monetarios de los cambios en los bienes y servicios a través de los cambios en el

bienestar de la sociedad. (MINAM, 2015)

Ademas, el concepto de la llamada “valoracién econdmica” esta fundamentado en sélidas
bases de la teoria econdmica, especificamente en las conocidas teorias de la economia del
bienestar y de la microeconomia. Es asi que es importante conocer la teoria de las
preferencias del consumidor ademés de aquellos conceptos sobre las medidas “monetarias”
del bienestar a nivel general, ya que si queremos cuantificar cuanto valen los servicios y
bienes culturales, intangibles y naturales, vamos a necesitar naturalmente establecer una
relacion con la variacion que los mencionados generan en los individuos, especificamente en

su bienestar. (MINAM, 2015)
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2.1.1. Economia de los Recursos Naturales y del Medio Ambiente

Segun el texto de Economia Ambiental la ciencia econdmica de los medios ambientales
ademas de los recursos de la naturaleza, viene a ser una sub-disciplina bastante actual dentro
del campo de las ciencias econdémicas aplicadas, donde todo su desarrollo se da
principalmente en entre los periodos de las décadas de los 60 y 70s, al mismo tiempo que el
surgimiento de los principales movimientos ecoldgicos y ambientales en aquellos estados
mucho més avanzados. Sin embargo, los fundamentos de la Economia Ambiental pueden
situarse temporalmente mucho mas atras, en los siglos XVII y XVIII. (Labandeira, Ledn, &

Vazquéz, 2007)

El texto también afirma que esta rama de la economia, aquella que estudia el medio ambiente,
y los recursos de la naturaleza, tiene como objetivo el aplicar de igual manera aquellas
principales ideas y bases tedricas econdmicas en la adecuada administracion y control de los
problemas del medio ambiente y la gestion de los recursos de la naturaleza, a pesar de que se
tiene la existencia de otras escuelas econdmicas del pensamiento asi como otras diferencias en
la metodologia, las bases y teorias acerca de los desarrollos de modelos analiticos y los cuales
estan bastante relacionados con aquellos conceptos microecondémicos y por otra parte se hace
uso en menor cuantia aquellos modelos y conceptos de la macroeconomia, asi como aquellas
interrelaciones y modelos tedricos de la econometria y/o ciencia estadistica. Es asi que el
principal fin de todo el proceso analitico es la alta complejidad presente en la articulacion
entre todo el medio natural que nos rodea y por supuesto las ciencias econémicas, donde este
medio natural estd conformado por el conjunto de aquellos recursos que se encuentran
disponibles en nuestro planeta, que por supuesto pueden ser el recursos acudtico, aéreo y
terrestres; entonces estas interrelaciones tienen la caracteristica historica de un

aprovechamiento de aquellos recursos con el fin de suplir las principales necesidades de las
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personas, lo cual hace que se cambie el punto de vista al valorar estos servicios que se
generan de dichos recursos para con el bienestar de la sociedad en su conjunto. La premisa
basica de esta nueva disciplina es que la economia es un sistema abierto y el sistema
economico no puede operar sin la base de los sistemas ecologicos. (Labandeira, Ledn, &

Vazqueéz, 2007)

Kula (1998) proporciona una sintesis de la evolucion historica del pensamiento econémico
sobre las interacciones con el medio ambiente, llegando hasta la conformacién actual de una
disciplina que estudia la asignacion eficiente de los recursos ambientales y naturales por
medio de instrumentos y técnicas de andlisis econdmico, con la propuesta de soluciones

posibles a estos problemas. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

2.1.2. Teoria de las preferencias

El concepto de preferencia requiere que el individuo pueda ordenar el conjunto de alternativas
disponibles de la mayor a la menor satisfaccion que le brindan, incluyendo los conjuntos de
bienes y servicios para los cuales el nivel de satisfaccion es igual (Vasquez et 4l., 2007). Dado
este supuesto, existen al menos seis propiedades que debe exhibir este ordenamiento:
comparabilidad, reflexividad, transitividad, continuidad, no saciedad y convexidad. (MINAM,
2015)

Freeman (2003) deduce la propiedad conocida como sustitucion, la cual establece la
posibilidad de intercambio entre pares de bienes; lo que a su vez permite valorar
econdmicamente servicios ecosistémicos, pues su valor econdmico se expresa en términos de
la disposicion a renunciar a un bien para obtener mas de otro. Esto sugiere que si un individuo
desea una mejor calidad ambiental deberia estar dispuesto, en principio, a sacrificar algo con

el fin de satisfacer su deseo. (Vasquez , Cerda, & Arcadio y Orrego Suaz, 2007)
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2.1.3. El concepto del valor

De igual manera en el texto también se detalla el concepto del valor, ya que inicialmente se
muestra cOmo es que evoluciona este constructo social conceptual a través de los afos y de la
historia de la ciencia econémico y sus corrientes de pensamiento, donde los primeros
economistas llamados los cléasicos y recientemente los llamados marxistas decian que el valor
es la fuerza de trabajo adicionada a cada uno de los productos, mercancias y bienes en el
mercado, es asi que los nuevos economistas llamados los neo-clasicos decian también que le
valor de cambio es el indicador que nos muestra los costes productivos asi como los gustos y
preferencias lo cual lo igualaba a las definiciones de precio y valor, empero los teéricos
modelos y sus funciones de produccion aplicados en dichos modelos de manera absoluta no
consideraban aquellos recursos del medio ambiente, intangibles y naturales. Entonces esta
problematica fue analizada por rama econdémica de la economia de bienestar la cual facilito
mejorar y optimizar los modelos neo cldsicos aumentando variables del medio ambiente
intangibles que nos permitan decidir sobre la eleccion de las decisiones especificamente bajo
los criterios de eficiencia y eficacia. La técnica del Analisis Coste-Beneficio se convirtio
entonces en el instrumento clave para que la economia del bienestar jugase un papel
fundamental y aplicado a la eleccion de politicas publicas. (Labandeira, Leon, & Vazquéz,

2007)

Entonces el punto de vista de la ciencia econdmica del bienestar asi como su sistema en
general nos va a permitir distinguir con absoluta claridad las diferentes definiciones de valor y
precio, la que el precio es el instrumento que nos permite estar ligados a un mercado definido
y a su vez a sus dimensiones de demanda y de oferta, dandonos asi bastantes referencias
acerca de la carencia de los insumos y recursos asi acerca de la intensidad y el

direccionamiento de los gustos de la personas, empero el nivel de precio solamente va a
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ejecutar este conjunto de funciones que estan basados en ciertas suposiciones, convirtiéndose
claramente en de mayor peso para aquellos recursos del medio ambiental y la naturaleza, la
carencia de las llamada fallas de los mercados e ineficacias e ineficiencias de la ciencia
economica tales como las externalidad presentes en los bienes publicos. (Labandeira, Leon, &

Vazqueéz, 2007)

Por tanto el concepto general de valor estard naturalmente ligado al concepto conocido del
excedente de los consumidores o consumidor, en otras palabras a todos aquellos beneficios
individuales netos y por su puesto donde la comunidad social obtiene del uso de un servicio o
bien, donde estos pueden o no tener un efecto reflejante en los niveles de precios en los
mercados especificos, ya que el concepto de valor es definitivamente una causa y
consecuencia de los cambios en los niveles de su utilidad y su bienestar y por ende se va a
considerar rigurosamente para su calculo y aproximacion de la curva o trazo de la demanda
implicita o también conocida como real del bien en general, por tanto el precio es toda
valoracion o valor que se manifiesta en los mercaos, sin embargo es importante mencionar
que existen otras formas de valoracion o valor que no se van a poder reconocer de esta forma.

(Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

En consecuencia, la gran disparidad entre el nivel de precio y la valoracion de un bien o
servicio se genera principalmente por la existencia de los llamados fallos presentes en los
mercados y por consiguiente tienen grandes efectos al momento de realizar decisiones y
asignaciones que tomen en cuenta solamente el instrumento de los niveles en los precios sean
optimamente desde el punto de vista de la economia, ineficientes. Los diferentes métodos de
valoracion, como el método de valoracidon contingente, van a permitir estimar valores sin
mercado y proporcionaran informacion 1til para mejorar la eficiencia en la asignacion.

(Labandeira, Leon, & Vazquéz, 2007)
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En resumen, el llamado concepto de valoracion y/o valor econdémico es un término que nos
indica cuan importante desde un punto de vista econémico puedan llegar a ser o tener un
determinado servicio o bien en el mercado. Es un valor establecido en unidades monetarias

que se basa en las preferencias individuales de las personas. (MINAM, 2015)

e Valor econémico: Es un concepto antropocéntrico o utilitario (basado en la
utilidad que genera un bien o servicio al ser humano). Entonces viene a ser todo
aquel bienestar que se obtiene entre la relacion de una persona que puede ser
individual o social y un objeto, pudiendo ser un servicio o bien, todo esto desde un

enfoque donde podemos ejecutar esta interaccion.

e El Precio o nivel de precios: Expresado como el total de la cantidad de unidades
monetarias determinadas (dinero) el cual un individuo en papel de comprador
direcciona hacia otro sujeto (vendedor) en usufructo de un servicio o bien
especifico y el cual es determinado dentro de los mercados en la etapa de

interrelacion entre las curvas de demanda y de oferta.

2.1.4. Desarrollo economico sustentable

Segun Labanderia et al. (2007), la definicion de sustentabilidad y mas aun de que es el
desarrollo sustentable en los periodos recientes, ha sido objeto de un singular cuidado y
atencion académico, politico y social, lo que lo ha transformado en la meta de las principales
politicas nacionales e extranjeras desde un enfoque ambiental, ademds de que en los extractos
unciales de la Agenda del 21 de Rio de Janeiro en el afio de 1992 se afirmaba lo siguiente

(Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo):
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“[...] Para hacer frente a los retos del medio ambiente y el desarrollo, los Estados deciden
establecer una nueva asociacion global. Esta asociacion compromete a todos los Estados a
involucrarse en un didlogo continuo y constructivo, inspirado en la necesidad de alcanzar
una economia mas eficiente y equitativa, teniendo en cuenta la creciente interdependencia de
la comunidad de naciones, y que el desarrollo sustentable debe convertirse en una prioridad

en la agenda de la comunidad internacional.”

En el afio 1987, la Comision Mundial para el Medio Ambiente y el Desarrollo (World
Commission on Environment and Development-WCED), creada por la ONU en 1983,
present6 su informe «Our Common Future» (Nuestro futuro comun), mas conocido como
Informe Brutland, que abordaba por primera vez los conflictos entre desarrollo y medio
ambiente. La definicidon mas conocida y temprana de desarrollo sustentable procede de este
informe (WCED, 1987, p. 43) y establece que «es aquel desarrollo que satisface las
necesidades de la generacion presente, sin comprometer la capacidad de las futuras

generaciones para satisfacer sus propias necesidades».

Por tanto la explicacion presentada en la mayoria de veces admitido y bastante aplicado, usa
el concepto de las “necesidades”, haciendo hincapié a las obligaciones de acercarse
principalmente a la resolucion del concepto de pobre o pobreza, asi como del acercamiento a
algunos insumos y recursos basicos de la economia, del medio ambiente y de los social
siempre y cuando sean minimos, por tanto en la misma direccion la principal meta es mas
importante que el conseguir un salario minimo por persona debido a que el merecimiento a un
adecuado nivel de vida y de su entrono asi como a una 6ptima acumulacion de las principales
bienes y servicios de caracter social y econémico serian elementos principales de las
principales necesidades que todo avance y desarrollo deberia de suplir, ya que esto nos dice

que el desarrollo con sostenibilidad no es el unico termino de eficiencia y eficacia respecto a
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la utilizacion de aquellos insumos y recursos, si no ademas de igualdad y equidad con un

doble significado, por tanto:

Igualdad intergeneracional : Todo desarrollo sostenible viene a ser un concepto
variable en el tiempo y por tanto la herencia de los principales insumos y recursos
para posteriores generaciones, el cual deberia ser equivalente que el actual para la
generacion presente, esto as su vez nos hace pensar acerca de la dinamica del

tiempo y su horizonte que se considera.

Igualdad intrageneracional : Toda aquella satisfaccion de las principales
necesidades de la actual generacion es eje importante para poder lograr un avance
sostenible a nivel mundial, pese también a la ubicacion y localizacion desde un
punto de vista geografico, y a su vez esto va a requerir la resolucion de las
principales problematicas de lo que es ser pobre y del concepto de pobreza a nivel
general, esto en aquellas naciones tercermundistas lo que a su vez genera la

reasignacion a nivel geografico del progreso y toda riqueza.

Sin embargo la definicion conceptual de los que es sustentabilidad definitivamente no ha

estado relacionado a la controversia y debate empezando por su confusion e indeterminacion ,

que generan que cualquier medida por parte de los politicos genere el poseer la meta del

llamado desarrollo sostenible, donde es importante destacar que sostenible y perenne viene a

ser conceptos bastantes parecidos y por los tanto su equivalente el cual es creciente a través de

la linea temporal, va a encontrarse exento de cualquier situacion dubitativa. Sin embargo, las

connotaciones del término desarrollo pueden ser variadas y esto es lo que favorece la

confusion. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)
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Por otro lado, se encuentra otra definicion limitada de lo que es desarrollo, que generalmente
es mas utilidad, donde su concepto se establece de acuerdo al grado y crecimiento del llamado
PBI, ya que el concepto mas actual y general de el desarrollo contiene los demas objetivos
desde un enfoque ambiental y social, donde de igual manera el ingreso y el nivel de consumo
se relacionan estrechamente con el nivel de la calidad de vida. En general, en la literatura
economica es el bienestar o la utilidad lo que debe ser sustentable o no decreciente en el
tiempo, asumiendo que existen multiples variables que determinan el bienestar (Pearce,

1998). Entonces el avance sustentable o desarrollo desde una mira mas general es un avance
deseado desde el enfoque social, ambiental y econdmico todo esto siempre de manera viable y

factible. (Labandeira, Leon, & Vazquéz, 2007)

Sin embargo, lo sustancial no es acertar con la definicion adecuada de desarrollo sustentable
sino establecer las condiciones necesarias y suficientes para alcanzarlo, y crear indices e
indicadores adecuados para analizar la evolucion de las pautas de desarrollo con la

sustentabilidad como meta que se pretende alcanzar. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

2.1.5. Servicios Ecosistémicos

Este tipo de ser servicios tienen generalmente la definicion de aquellas ventajas y beneficios
desde un enfoque social, econdmico y ambiental. Entre ellos se cuenta la regulacion hidrica
en cuencas, el mantenimiento de la biodiversidad, el secuestro de carbono, la belleza

paisajistica, la formacion de suelos y la provision de recursos genéticos, entre otros (Ley N°

30215, Ley de Mecanismos de Retribucion por Servicios Ecosistémicos). (MINAM, 2015)
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Es asi que de acuerdo a los resultados y conclusiones de la “Evaluacion de los Ecosistemas

del Milenio o “Millenium Ecosystem Assessment” en inglés, estos servicios del ecosistema

necesariamente se deber dividir en 04 grandes tipologias tal como los descrito seguidamente:

Los Servicios de soporte: Aqui se encuentran aquellos servicios que son
ampliamente necesitados para la produccion de diferentes servicios del ecosistema
como pueden ser la conformacién de los terrenos, los productos primarios y su

produccion y el periodo y ciclo de los diferentes nutrientes

Los Servicios de regulacion: Estos son los llamados beneficios que se consiguen
generalmente del control de las etapas principales de los llamados ecosistemas, que
puede ser, por ejemplo, la regulacion de los terrenos y su erosion, la regulacion de
los tiempos climaticos, asi como la regulacion del nivel de la calidad en el

ambiente, entre otros.

Los Servicios culturales: Estos son los llamados beneficios intangibles que
también son conocidos como inmateriales que los individuos se benefician de lo
ambientes naturales como por ejemplo el turismo, el ocio, el recreo y la belleza de
los escenarios, la grandeza de la cultura y la historia y su inspiracion en estas, su
arte, experiencia metafisica y espiritual y finalmente toda aquella informacion para

desarrollar todo nivel de conocimiento.

Los Servicios de provision: Principalmente referentes a aquellos beneficios que se
consiguen de los diferentes servicios y bienes que los individuos obtienen de
manera directa de los espacios y ecosistemas naturales, que pueden ser por

ejemplo el agua, insumos naturales, alimentos, materias basicas, etc.
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Segun ellos, se debe tener en cuenta que el término bien(es) incluye todos los usos y no usos,
produccidén material y no material que proviene de los ecosistemas que tienen valor para las

personas. (MINAM, 2015)

2.1.6. Evaluacion social de proyectos

Es pertinente también conocer las teorias sobre la evaluacion social de proyectos ya que sin
duda alguna esta ampliamente relacionado con la presente investigacion, de esta manera
segun (Beltran & Cueva, 2011), la evaluacion social de proyectos consiste en la
determinacion de la rentabilidad de dicho proyecto para la comunidad en todo su conjunto por
encima de otras alternativas de inversion que esta pueda tener. Entonces el calculo de esta
rentabilidad desde el punto de vista social involucrara dicha ejecucion del total de arreglos
que tiene el fin de adicionar de manera correcta aquellos otros beneficios y costos de caracter
social en el proyecto que se esta analizando, es asi que en primer lugar se trata de poder hacer
una valoracion de aquellas acciones de el proyecto desde un punto de vista de precios a nivel
social, también conocidos como los llamados precios sombra, que son aquellos que evaltan y
miden todo aquel valor que poseen para con la sociedad a nivel general dichos recursos e
insumos que el proyecto en cuestion producird y utilizara y a su vez dependeran de su relativa
insuficiencia, y donde también estos no necesariamente tendran que concordar con aquellos
niveles de precios de caracter privado. De igual forma, en esta evaluacion social de proyectos
existe la urgencia de poder hacer correcciones diferentes variaciones y cambios, ligados con
lo que significa valorar las externalidades las cuales podrian ser negativas o positivas, las
cuales a su vez dicho proyecto va a generar y donde cuyo costo de oportunidad de todos estos

recursos que son diferentes que se estan utilizando puedan o no recibir remuneraciones de
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forma privada. Finalmente, la existencia de subsidios e impuestos genera la necesidad de
hacer una correccion, dado que, desde un enfoque social, son consideradas transferencias de
recursos dentro de la misma sociedad y no una salida y/o entrada efectiva de recursos
monetarios para el proyecto, a pesar de que el resultado final va a depender de la contribucion

del proyecto a la produccion de la nacion. (Beltran & Cueva, 2011)

En la mayoria de veces se supone que la evaluacion social es solo relevante en el caso de los
proyectos conocidos como «sociales» (como los de salud, educacion, vivienda, alimentacion,
justicia y proyectos sociales), empero, como se deduce de lo dicho anteriormente, es factible
el poder evaluar cualquier tipo de proyectos de inversion desde un enfoque social, con el fin
de determinar si la sociedad de manera holistica estard mejor o peor en términos de bienestar
al direccionar parte de sus recursos disponibles hacia un proyecto en especifico; ello va ser
aplicable, entonces, para los proyectos sociales o para aquellos proyectos de iniciativa privada

como podrian ser un centro financiero, una clinica o un restaurante de 05 tenedores. (Beltran

& Cueva, 2011)

Ademas, es muy importante conocer la diferencia entre evaluacion privada y evaluacion
social de proyectos tal como explica (Contreras, 2004); el autor afirma que cuando la
evaluacion de un proyecto se realiza desde el punto de vista de un inversionista en especifico,
se estara realizando una evaluacion privada del proyectos, dado que los costos y los
beneficios que se deben identificar, medir y valorar son todos aquéllos que resulten relevantes
desde el punto de vista del inversionista privado. Por otro lado, cuando la medicion,
identificacion y valoracion se realice desde el punto de vista de todos los agentes economicos
que estén conformados por la comunidad nacional en su conjunto, se estara en definitiva

haciendo una evaluacion social de proyectos. (Contreras, 2004)
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Ademas, desde el enfoque social, por ejemplo, el impuesto no es ni un costo o beneficio,
viene a ser simplemente una transferencia igualmente lo que ocurre con los préstamos

bancarios. (Contreras, 2004)

Es asi como en la evaluacion social, generalmente consideramos como beneficios la mayor
riqueza para el pais relacionado a la mayor disponibilidad de bienes y servicios que se puedan
generar con los proyectos y crear crecimiento econdmico, y como costos solamente los
sacrificios de los diferentes recursos que el estado debe realizar para lograr dichos beneficios

(Contreras, 2004)

Finalmente es importante conocer la definicion de (Fontaine, 2008) el cual afirma que la
evaluacion social de proyectos consiste principalmente en comparar los diferentes beneficios
con son los costos que dichos proyectos y como implican para el pais; en otras palabras,
consiste en la determinacion del efecto que la ejecucion del proyecto va a tener sobre el

bienestar de la sociedad en su conjunto o también llamado bienestar social de la comunidad.

Entonces, desde el punto de vista “restringido” del economista profesional e investigador, la
evaluacion social de proyectos se limita a considerar solamente el efecto que el proyecto llega
a tener sobre el monto y la distribucion del ingreso nacional a lo largo del tiempo versus lo

que hubiera pasado con este si no se ejecuta el proyecto en cuestion. (Fontaine, 2008)
2.1.7. Evaluacion de proyectos publicos y los intangibles

Los intangibles en la evaluacion de proyectos publicos se refieren a aspectos que no se
pueden medir facilmente en términos monetarios o cuantitativos, pero que son igualmente
importantes para determinar la viabilidad y el impacto de un proyecto publico. Es asi que
estos intangibles desempefian un papel necesario en la toma de decisiones en el sector

publico, ya que los proyectos gubernamentales a menudo tienen objetivos que van mas alla de
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la rentabilidad financiera. Por tanto, es importante conocer algunos ejemplos de intangibles

mas relevantes en la evaluacion de proyectos publicos:

Intangibles de impacto social: Nos permiten evaluar como el proyecto afectard a la
sociedad en términos de salud, educacion, empleo, calidad de vida, igualdad de
género, inclusion social y otros aspectos sociales pertinentes.

e Intangibles de impacto ambiental: Estos intangibles consideran el efecto de los
proyectos en el medio ambiente, como la conservacion de recursos naturales, la
mitigacion del cambio climdtico y la proteccion de la biodiversidad.

e Intangibles de impacto politico: Intangibles que permiten analizar como el proyecto
puede influir en las decisiones politicas y en la satisfaccion de los ciudadanos, asi
como en la estabilidad del gobierno.

¢ Intangibles de impacto cultural y patrimonial: Nos permiten evaluar si el proyecto

afectard a sitios histdricos, culturales o patrimoniales y como se preservaran o

promoveran estos aspectos, tal como la presente investigacion.

La consideracion de estos intangibles es esencial en la evaluacion de proyectos publicos, ya
que ayuda a tomar decisiones informadas que tengan en cuenta los impactos a largo plazo y
los objetivos de desarrollo social y sostenibilidad, ademas de los aspectos puramente
financieros. Estos factores pueden ser dificiles de cuantificar, pero son fundamentales para
una evaluacion completa y equitativa de proyectos gubernamentales. Sin embargo, mediante
el método de valoracion contingente si es posible medir estos factores desde un enfoque de la

teoria del valor. (Beltran & Cueva, 2011)
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2.1.8. Economias de bienestar

Esta linea de la teoria econdmica viene a ser sin duda una parte del andlisis econdmico la cual
tiene como objetivo principal hallar aquellas principales ideas que nos permitan el poder
maximizar el llamado bienestar de la sociedad, y que ademas no llega a ser un conjunto
especifico y agrupado de ideas, mas bien de acuerdo al autor, la ciencia econémica por si
misma generalmente es definida como la ciencia que estudia las maneras en las cuales la
colectividad elijje la utilizacion de aquellos recursos que posee y a su vez son €scasos y
bastante limitados para asi alcanzar el mayor placer y felicidad, y por tanto desde casi todos
los enfoques, la ciencia econdmica busca el bienestar general de la sociedad.. Sin embargo,
varios contribuyentes importantes de esta disciplina se han enfocado de manera especifica a
uno o ambos de los siguientes aspectos: 1) definir la optimalidad del bienestar y analizar la
forma en la cual se puede lograr el maximo bienestar; 2) identificar los factores que impiden
el logro del maximo bienestar y sugerir formas mediante las cuales se podrian eliminar los

obstaculos. (Brue & Grant, 2009)

Los economistas del bienestar abordaron temas tan heterogéneos como las reglas para lograr
el maximo bienestar, el problema de los costos y beneficios externos, la desigualdad del
ingreso, el potencial para lograr el maximo bienestar bajo el socialismo, las dificultades
asociadas con la votacion de la mayoria y la toma de decisiones en el sector publico. (Brue &

Grant, 2009)
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2.1.9. Medidas del bienestar

El concepto de medidas del bienestar se refiere a las diferentes variantes tanto en la calidad y
en la cantidad de los diferentes servicios y bienes principalmente desde un enfoque de los
ecosistemas y bienes intangibles los cuales definitivamente va a causar variaciones en los
niveles de bienestar de los individuos y su comunidad, todo esto en concordancia con las
bases y conceptos econdmicos donde estas variantes se calculan mediante las conocidas

dimensiones del bienestar Marshallianas asi como Hicksianas:

Figura 1 Enfoques de medidas de Bienestar

Variacion compensada

Medidas de bienestar
Hicksianas H .

Variacion eguivalente

Medidas de bienestar M Excedente del consumidor
Marshallinas e il e sdeiooe

Nota: Adaptado de Medidas de bienestar, por Ministerio del Ambiente MINAM, 2015,

Manual de Valoracion Economica del Patrimonio Natural, Lima, Pera

Medidas del bienestar de Hick o Hicksianas

De acuerdo al manual de valoracion econdmica, se tiene que la definicion de la llamada
demanda de Hick o Hicksiana interrelaciona aquellos niveles de cantidad demanda de un
determinado servicio o bien respecto a con el nivel de precios del referido asi como los

niveles de utilidad que va a generar dicho consumo, donde ademas se afirma que este no se
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puede observar dado que el principal elemento o factor utilidad no puede ser medido, dado
que el termino de utilidad es un concepto que se va a interrelacionar con el gozo o satisfaccion
que se produce por el uso o consumo de un determinado bien asi como su variacion de su

disposicion y/o disponibilidad, donde ademas es importante destacar los siguiente términos:

e Variacion compensada ( VC) : Este término se refiere al maximo nivel de
cantidad de unidades monetarias el cual una persona estaria dispuesta a pagar para
asi poderse permitir una variacion que sea conveniente y favorable, o también el
menor o minimo nivel de la cantidad de unidades monetarias que estaria dispuesto
a realizar una aceptacion, todo esto como contrapartida o compensacion respecto a
una variacion y cambio que sea desfavorable.. En el caso de la VC, el individuo
tiene derecho al nivel de bienestar de la situacion inicial. (Vasquez , Cerda, &

Arcadio y Orrego Suaz, 2007)

e Variacién Equivalente (VE): La variacion equivalente (VE) se define como la
maxima cantidad de dinero que un individuo esta dispuesto a pagar por evitar un
cambio desfavorable, o la minima cantidad de dinero que est4 dispuesto a aceptar
como compensacion por renunciar a un cambio favorable. En este caso el
individuo tiene derecho al nivel de bienestar de la situacion final. (Vasquez,

Cerda, & Arcadio y Orrego Suaz, 2007)

Medidas de bienestar de Marshall y/o Marshallianas

Estas medidas de bienestar se refieren a aquellos modelos de la demanda de Marshall o
también conocidas como ortodoxas, las cuales poseen condiciones que se pueden observar
como son el nivel de los ingresos y el nivel de los precios, donde de tal forma su calculo es

realizar de una manera bastante simple, en contraposicion de aquellos modelos de demanda de
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Hick los cuales tienen razonamiento que no se pueden ver ni observar tales como los niveles

en la llamada utilidad:

e Excedente en el consumidor ( E C): Se refiere a la medicion en la conveniencia y
el bienestar que un comprador y/o consumidor podria obtener desde esta tipologia
de demanda la cual es el llamado excedente de el consumidor o EC, ya que este
calcula la variacion entre lo que realmente se estd pagando por tener cierto nivel
de cantidad de un determinado bien y la llamada disponibilidad global que debe de

pagar dicho consumidor.

Figura 2 Excedente del Consumidor

Nota. Adaptado de Excedente del consumidor, por Ministerio del Ambiente MINAM, 2015,

Manual de Valoracion Economica del Patrimonio Natural.
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De esta grafica se puede observar que el punto representado por “p*” viene a ser el nivel de
precio donde el otro punto que es qi viene a ser practicamente 0, sin embargo, podremos usar
un nivel en los precios diferente a p* y donde el punto “m” representaria el nivel en los

ingresos.

e Excedente en el productor ( E P ): Como ya se detallo el nivel de la medicion del
llamado bienestar para con el “productor” viene a estar en la representacion por el
mencionado Excedente del Producto o de su siglas EP, donde este es definido
mediante el total del area que se encuentra sobre el trazo o la curva de la “oferta”
de la compaiiia y a su vez se encuentra debajo del trazo de nivel de precios en

donde se encuentra dicho “productor”.
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Figura 3 Excedente de el “Productor”

Pl

" q(pm)

Nota. Adaptado de Excedente del productor, por Ministerio del Ambiente MINAM, 2015,
Manual de Valoracion Economica del Patrimonio Natural. Donde el punto p* se refiere al
nivel en los precios donde el otro punto qi indica el valor de cero, sin embargo, podemos usar
un nivel de precios distintos al punto p* ademas de que el punto “m” viene a ser el nivel de

renta.
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2.1.10. Excedente en el Consumidor

En contraposicion de los tedricos economicos de la escuela de Austria, el economista Alfred
Marshall decia que el concepto de utilidad de un determinado bien a nivel global, viene a ser
si duda la sumatoria de todas aquellas continuas utilidades de caracter marginal de cada una
de los elementos adicionales y por lo tanto el nivel de precio en el cual un individuo llega a
pagar por un determinado servicio o bien de ninguna manera va a exceder y donde
ocasionalmente sera igual, respecto al nivel en el que el individuo estaria dispuesto a pagar en
lugar de abstenerse del bien que se desea, de esta forma el nivel de satisfaccion global en el
cual dicho individuo consigue mediante la accion de comprar una cantidad de unidades
consecutivas de un determinado producto va a exceder a aquellas renuncias que son
requeridas para obtener y asi pagar el producto. Ademas, es importante tomar en cuenta que el
economista Dupuit fue el primer intelectual en notar este excedente en el nivel de utilidad
respecto al nivel de gasto aproximadamente en el afio 1845, empero a dia de hoy conocemos a
Alfred por asignar el termino de excedente de el consumidor, asi como estudiarlo de manera

analitica y sistematizada. (Brue & Grant, 2009)

Entonces el llamado excedente de el consumidor aumenta de manera importante en un &mbito
de caracter productivo y social y en el cual el nivel de precio de los bienes se reduce mientras
que a su vez se generan de manera mucho mas eficaz y eficiente, aun cuanto un sujeto alcanza
el nivel de equilibrio en la parte mas baja del trazo de la demanda, esto dado que adquiriria
mas bienes mientras que su nivel de precios sea minimo, y asi el excedente del consumidor
aumentaria, ademas es importante considera la llamada paradoja del valor acufiada en todos
sus aspectos por la escuela austriaca, donde Alfred afirmaria que si cosechamos grandemente

por ejemplo trigo seria esto mucho mas util que una pequefia cosecha y si los individuos
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pagan menores precios por la gran cosecha, entonces el excedente de utilidad de los

consumidores sera mayor. (Brue & Grant, 2009)

Finalmente otra problematica ligada con los que es medir el excedente del consumidor se
observa al referimos a las curvas y programas de la demanda de los mercados en contraparte
al nivel micro es decir a nivel de individuos, donde la demanda y sus curvas reflejadas en el
mercado generalmente son grupos de varias curvas y trazos a nivel individual y donde el
medir excedente global del consumidor final va a requerir una sumatoria de todas los
elementos unitarios entre individuos de utilidad y donde la gran parte de los intelectuales de la
economia afirman que la gran variabilidad de opciones en los gustos y preferenciales de los
individuos asi como de los correspondiente niveles de renta genera que estas comparativas y
sumatorias sean improbables. Sin embargo, la nocion de Marshall del excedente del
consumidor ha demostrado ser una valiosa herramienta para analizar varios fendmenos
econdmicos, por ejemplo, el “peso muerto” o las pérdidas de eficiencia debidas a impuesto,

monopolios y tarifas. (Brue & Grant, 2009)

2.1.11. Fallas en el mercado

Las fallas o fallos de mercado, viene a ser una problematica de relevancia para realizar un
adecuado analisis de aquellos bienes y servicios desde una mirada econdmica y es el
abandono y ausencia de los mercados que se mantienen de manera explicita para si mismos.
Ademas, el desempeiio del llamado mercado libre no va ha considerar las diferentes
interrelaciones con la naturaleza y el ambiente natural, que definitivamente no tiene resultados
que son valorados de forma adecuada, ya sea en el proceso productivo y la produccion, asi

como también en el consumo a nivel general y ademas no se toma en consideracion aquellos
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costes en el medio ambiente y por ende no se maximiza el bienestar relacionado a la

economia de los mercados libres. (Pindyck & Rubinfeld, 2009)

Ademas el hecho de que las acciones economicas tengan la facultad de generar con relevancia
causas en la naturaleza y el ambiente natural, vienen a ser acciones generalmente admitidas
desde hace casi 50 afios, llamandose generalmente como externalidades o consecuencias
exteriores, empero el termino de externo significa e indica un cardcter marginal de los
mencionados, tal como un elemento el cual no tiene que ver en nada con las acciones
relevantes de consumo y de produccion de los diferentes actores de la economia, asi el efecto
mas importante de las externalidades viene a ser un ineficiente dotacion, distribucion y
asignacion de insumos y recurso de produccion, de tal forma que existiria la posibilidad de
conseguir un mayor nivel de bienestar en la sociedad si estas con secuencia se generasen en lo

niveles de las cantidades deseadas. (Labandeira, Leon, & Vazquéz, 2007)

Por tanto es muy importante conocer aquellos términos elementarles para una adecuado
analisis de aquellas relaciones con la naturaleza desde un enfoque econémico y donde la
meta principal es poder mostrar que un libre mercado y su funcionamiento no va a llevar a
una ineficiente e ineficaz distribucién de los insumos y recursos en caso estén presentes las
externalidades asi como los llamados bienes publicos de dimension natural, y ademas se tiene
como objetivo probables alternativas de solucion a estas problematicas las cuales sera
abordadas en el desarrollo del siguiente trabajo acerca de la politica ambiental. (Labandeira,

Leon, & Vazquéz, 2007)
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2.1.12. Derechos de mercado y de la propiedad

La problemética mas relevante que se encuentra presente en la economia que pueda permitir
solucionar aquellas problematicas del medio ambiente se refieren a que no puede ser factible
que un mercado funcione adecuadamente si van a existir servicios y bienes los cuales nos son
obtenidos en las transacciones en los mercados econdmicos. Antes de caracterizar estos
impactos desde un punto de vista econdémico, es conveniente comenzar con una reflexion
acerca de lo qué es un mercado y por qué el mercado es una institucion que resulta 1util para

aumentar el bienestar colectivo de la sociedad. (Labandeira, Leon, & Vazquéz, 2007)

Por tanto de acuerdo a Labandeira et al. (2007), los mercados y el conjunto de estos son una
institucion la cual tiene la caracteristica de poder realizar una adecuada distribucion de
insumos econdmicos de manera bastante descentralizada, y donde no se intercedan
instrumentos que pueda supervisar aquellos materiales y sus flujos respectivos asi como de
unidades monetarias que actlien en estas etapas de entre mediacion, donde en los mercados se
transaccionan diferentes productos, bienes y servicios mediante una retribucion dineraria la
cual pueda servir de intermediario de las variaciones y asi facilitar aquellos ajustes

transaccionales en potencia asi como los actuales.

Es asi que los niveles en los precios conforman el actor fundamental clave que sintetiza todo
el procedimiento acerca de como funcionan los mercados y a su vez ayudan a modo de signo
de insuficiencia y escasez en la oferta, asi como los gustos y preferencia de los llamados
consumidores. Entonces es asi que el nivel de los precios entonces son los que transmiten los
datos e informacion entre la oferta y la demanda ademas del resultado de como estan
posicionados los agentes de la economia y como estos se comporten respecto a los signos que

exprese el mercado, por tanto desde una mirada de el llamado bienestar econdmico, toda etapa
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descentralizada de la descrita distribucion de insumos y recursos economicos mediante los
mercados va a producir definitivamente que se maximicen, es decir que los sujetos de una
conjunto o grupo va a recibir mayores niveles de satisfaccion posible del uso de los recursos
que esta a disposicion general, todo esto de acuerdo a los niveles de renta y su distribucion,
entonces estos resultados son respuesta al ler teorema econdmico de la competitividad que
dice lo siguiente: “toda economia competitiva en la que los agentes tomen decisiones de
produccion y consumo descentralizadas conduce a un 6ptimo de Pareto”. Esto es, la
asignacion eficiente de recursos productivos se caracteriza porque no es posible encontrar otra
asignacion potencial en la que ningun individuo de la sociedad puede mejorar sin que nadie

empeore. (Labandeira, Leon, & Vazquéz, 2007)

En sintesis se tiene que la asignacion de los mercados nos puede dirigir a un punto social
optimo lo que es conocido también como maximizacion de bienestar colectivo en la
comunidad, ademas el 2do teorema de la economia del bienestar no asegura que cualquier
distribucién y asignacion eficaz y/o eficiente conocido como 6ptimo de Pareto, se podra
alcanzar mediante la operacion de los mercados a través de instrumentos de mediacion en
base al sistema de los precios, y es asi que de esta manera si se desea solucionar una
problematica respecto a la equidad de la distribucion solamente se tendrian que variar las
dotaciones iniciales individuales de riqueza. Empero dichas caracteristica acerca de como es
que funcionan los mercados como instrumentos de una distribucion y posterior asignacion de
insumos y recursos de los proceso productivos, no se cumpliran en la totalidad de las posibles
situaciones, entonces a esos incumplimientos se llaman teéricamente fallos de mercado, ya
que este falla al querer asignar eficientemente aquellos recursos e insumos dado que no se
cumplen los supuestos basicos de partida todo esto con el fin de cumplir el ler teorema de la

economia de bienestar, donde estos supuestos son a continuacion:
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Tanto los productores como los consumidores tienen un comportamiento de
manera competitiva tales como los precios “aceptantes”, esto ejecutando acciones
estratégicas racionales de optimizacioén que abarcan tanto los minimos costes y los

maximos costes.

Los niveles en los precios son observables por la totalidad de actores econdomicos

que pueden ser los consumidores o también compaiiias.

Aquellos llamados niveles de costes de transaccion son no validos y por tanto la

mantencion del nivel en los precios no significa el uso de insumos y recursos.

El mercado y el conjunto de estos estdn completos, donde se define claramente los
llamados derechos de propiedad y donde los actores tienen la facultad de ejecutar
de manera libre cambios en cualquier transaccion que puede ser de contingencia

y/o potencial.

Entonces los llamados fallos de mercados o mercado se van a producir principalmente cuando

existan alguna de estas situaciones.

Cuando el mercado o los mercados no es encuentren completos debido a que
aquellos derechos en la propiedad no estén claramente definidos tanto para

algunos servicios como algunos bienes.

El mercado y su informacidn sobre este se encuentre imperfecto e incompleto,
esto quiere decir que mientras existan actores que tengan mas informacion que los

demas.
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e Este presente el llamado poder de los monopolios en los actores, en otras palabras,
un actor pueda controlar los niveles de la demanda, asi como establecer los

precios.

Entonces toda la informacion que posean los actores sobre la problematica ambiental se puede
considerar de caracter imperfecto ya que en la mayoria de las veces los sujetos no conocen las
consecuencias naturales de la elecciones que realizar de manera privada de su producciéon o
también de su consumo y ademas para la mayoria de producto y bienes de cardcter ambiental,
como puede ser el agua, el suelo, el aire, ecosistemas, etc.; va a resultar dificultoso el poder
establecer el duefo y poseedor de dichos recursos, asi como cual es el alcance de su derecho
como propietario y cudl es su definicion precisa y exacta. Por tanto, para la mayor parte de los
servicios y bienes ambientales se tiene que los diferentes mercados no tienen existencia o no
estan claramente establecidos, y por ende se presentan los llamados fallos de mercado ya que
son el resultado de falta y carencia de derechos de propiedad adecuadamente definidos.

(Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

Entonces un adecuado sistema sobre los derechos en la propiedad se encontrarian
adecuadamente definidos si es que se establecen 6ptimamente las obligaciones asi como los
privilegios de dichos duefios respecto a la utilizacion de insumos escasos, donde los derechos
de la propiedad vienen a ser el eje fundamental donde recae cobmo funcionan los mercados,
dado que estos no existirian en caso no hayan derechos claramente establecidos acerca el bien
0 servicio que se transacciona y por tanto el sistema de derechos debera de garantizar los

siguiente:

e Lallamada movilidad respecto a los derechos de manera facultativa.
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e El derecho de se exclusivo respecto a los beneficios y los costes de la utilizacion
de los diferentes recursos e insumos los cuales deben de ser asumidos por los

duenios mediante las ventas o de manera directa.

e La proteccion, asi como la confianza de lo legal de los derechos en caso probables

amenazas de otros o posibles intervenciones e injerencias externas.

e La distribucion equitativa de todos los llamados derechos los cuales deberan de
ser adquiridos de manera colectiva o privada, asi como garantizarse con precision

y poder conocerse claramente.

Entonces para aquellos bienes de caracter privado que generalmente con permutados en los
diferentes mercados, el sistema de derechos va a funcionar 6ptimamente, estableciendo y
cubriendo los privilegios acerca de su aplicacion asi como exclusividad y ademas de
garantizar su adecuada transferencia, ya que en contraposicion para aquellos servicios o
bienes de cardcter ambiental este sistema mencionado de derechos no podra ser ejecutable ya
que no esta adecuadamente definido a quien es que pertenece la llamada calidad ambiental.

(Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

Entonces segiin Labandeira et al (2007), se puede ver que el establecimiento del término de
sistema derechos puede que no facilite el adecuado funcionamiento de lo diferente servicios y
bienes de cardcter ambiental y entonces generar asi una 6ptima distribucion inicial de estos y
en otra forma estos servicios o bienes no podrian ser valorados 6ptimamente respecto a las
llamadas transacciones de comercio y a su vez se producirian tanto su sobreutilizacion aso

como una asignacion que no es nada eficiente desde una mirada social.

Entonces los sujetos no podran demostrar sus gustos y motivaciones respecto a los bienes de

caracter ambiental mediante las instituciones econdmicas, lo cual hace que estos bienes se
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encuentren fuera del llamado proceso de asignacion de los diferentes insumos asi como
recursos de la economia, los cuales definitivamente son poco valorados y tienen el riesgo de
su desaparicion y despojo. Este resultado es contradictorio con la existencia de unas
preferencias sociales favorables a la preservacion del medio ambiente, y tal contradiccion es
justamente la que la Economia Ambiental intenta resolver a través de las técnicas de
valoracion y correccion de los problemas ambientales causados por el funcionamiento del

sistema econdmico. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

2.1.13. Externalidades y bienes publicos

Es importante conocer este marco tedrico, en primer lugar, las llamadas externalidades y su
relacion con los bienes publicos, ya que el término “externalidades” se refiere a aquellos
resultados del acto de consumir y producir los cuales no se ven reflejados de manera directa
en los mercados asi como el lo bienes de caracter publico, en otras palabras estos bienes de
consumo favorecen principalmente a la mayor parte de los consumidores, donde es
importante desatacar que lo que el mercado oferta tiende a ser de una limitada e insuficiente
cantidad. Las externalidades y los bienes publicos son importantes fuentes de fallo del
mercado y, por tanto, plantean serias cuestiones de politica econdomica. (Pindyck & Rubinfeld,

2009)

Por tanto, cuando no hay la presencia de externalidades sucede que el nivel en los precios de
los respectivos productos o bienes no necesariamente tendra que ser el reflejo de su valor de
caracter social y por tanto aquellas compaiias podran producir ya sea de manera insuficiente
0 en exceso, entonces se tendra un resultado exiguo y nada suficiente de el mercado, por tanto

estas externalidades provocaran una ineficiencia en los diferentes mercados.
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Mientras que algunas entrafian la intervencion del Estado, otras se basan principalmente en la
negociacion entre los individuos o en el derecho legal de los que resultan afectados
negativamente por una externalidad a demandar a los que la provocan. (Pindyck & Rubinfeld,

2009)
2.1.14. El problema de los servicios y bienes comunales

Se refiere principalmente a que las problematicas que aparecen cuando se tratan de solucionar
las externalidades por parte de los actores y demandantes de bienes y servicios de caracter
ambiental se da a entender con los estudios de lo diferente insumos y recursos de la propiedad
que es comun o de aquellos bienes y productos en comunidad, donde dichos bienes y/o
servicios podrian generar una tipologia heterodoxa de externalidad presente en los proceso
productivos que nos llevaria a un estado social bastante ineficiente donde no se puedan
maximizar aquellos beneficios generados para con la comunidad tal como lo afirma Hardin en
el ano de 1968, donde estos bienes no indican de la relevancia del término de derechos de
propiedad para que asi no lleguen a presentarse externalidades. (Labandeira, Leon, &

Vazqueéz, 2007)

Es asi que a modo de casos de recursos que son de caracter comunal se tienen los rios, las
calles y las pistas, los bolsones de agua subterraneos, los recursos pesqueros, lo espacios de
pastoreo, lagunas etc., donde es muy importante el sabe diferenciar estos recursos de aquellos
bienes que son globales o también conocidos como libres tales como el clima y el aire, por
ende los recursos que son de propiedad en comunidad o comun caben dentro de el conjunto
bien delimitado de sujetos los cuales han alcanzado su derecho de utilizacion sobre estos
recursos, por el contrario los llamados bienes libres pertenecen al conjunto no definido de

sujetos que generalmente son bastantes y que no se pueden delimitar y reconocer con
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exactitud. Entonces para la lera tipologia de bienes se podrian establecer normatividades que
puedan controlar la utilizacion del bien en cuestion el cual es comunal, sin embargo, respecto
al 2do estos controles no se podran llevar a cabo ya que no esta presente el derecho de suso,
entonces respecto a los recursos que son comunales, estas normas de derecho de propiedad
estan claramente establecidos, y por otro lado los derechos de utilizacion podrian no estar o
estar establecidos. Es asi que las fallas de una operacion libre de estas fuerzas y tendencias de
los mercados para poder asi dotar estos recursos aparece exactamente debido a una definicion
pesimamente adecuada del derecho de utilizacion y que generalmente esta establecido por la
falta de esta limitacion. Es asi que el mercado fracasa porque, en ausencia de derechos de
exclusion bien definidos, no puede existir ningiin mercado, no hay nada que pueda ser
intercambiado, ni medios por los cuales los individuos puedan percibir todos los resultados de

sus acciones. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

2.1.15. Externalidades

El termino de externalidad viene a ser una consecuencia generada por las acciones
econdmicas de un actor de la economia en especifico el cual tiene en efectos en el bienestar de
otro actor econdmico y a su vez no considera aquellas acciones de normalidad en el sistema
de los niveles de precios, donde este concepto destaca cual son los efectos directos que se
encuentren mas allé de los mercados donde un actor produce en otro actor econdémico. Esta
definicion subraya el efecto directo, fuera del mercado, que un agente produce en otro. La
definicion no incluye los efectos que tiene lugar por medio del mercado. Por tanto, las
externalidades ocurren entre dos agentes econémicos cualesquiera, pudiendo ser
externalidades negativas (nocivas) y positivas (benéficas) que ocurren entre actores

economicos. (Nicholson & Snyder, 2010)
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Sabemos también que la primera condicion de la “economia del bienestar” no indica que en
un mercado que es competitivo y libre se generan efectos y resultados eficientes en caso no
este presente alguna externalidad, en caso no se cumpla esto es nada probable que los
resultados de este mercado que es competitivo resulten eficaces y eficientes en el sentido
optimo de Pareto, pero es importante resaltar que en esta situacion el estado podria simular
ocasionalmente la funcién de los mercados usando los niveles de precios para poder
direccionar los mensajes adecuados sobre los costos generados de caracter social de las
acciones de cada uno de los individuos. Ademas es relevante que el sistema juridico de un
pais tenga la facultad de garantizar que estos derechos de propiedad este claramente
establecidos y que permitan realizar cambios y variaciones que puedan optimizar la equidad y
eficiencia, entonces si estos gustos y preferencias son casi de forma lineal entonces la
cantidad eficiente de una de estas externalidades de produccion podria solucionarse como a
modo de ejemplo, aplicando los llamados impuestos pigovianos y generando un mercado para
dicha externalidad que puedan permitir directamente que las compaiiias se puedan aliar y
fusionar o también puede ser trasladando lo derechos de propiedad de diferentes maneras,
entonces la conocida tragedia de los comunes explica la inclinacion a utilizar en excedencia
esta propiedades comunes. Se trata de un tipo especialmente frecuente de externalidad.

(Varian, 2010)

2.1.16. Valoracion Economica

Es de conocimiento que todo medio natural que nos rodea genera definitivamente bienestar en
los grupos humanos mediante las diferentes maneras funcionales las cuales son relevantes

para un adecuado funcionamiento de la ciencia econdmica, asi como para la sostenibilidad de
la vida a través del tiempo en la tierra a nivel global. Es asi que la mayor parte de estos bienes

de caracter ambiental que pueden ser por ejemplo el agua, el aire, la flora, la fauna y los
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ecosistemas representan lo que significan los llamados bienes publicos, de tal forma que se
observa en diferentes niveles las diferentes propiedades tales como la no rivalidad asi como la
no exclusividad. En este contexto, la evaluacion de la las preferencias sociales por este tipo de
bienes supone un reto de considerable magnitud, para el cual la economia ha dado respuesta
en los ultimos treinta afios, a través del desarrollo de métodos de valoracion econdomica de los

bienes ambientales. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

Los diferentes conceptos y metodologias de valoracién econémica, nos van a ayudar a poder
cuantificar no solamente el total de la valoracion de los productos, bienes y/o servicios que no
se encuentran en un mercado determinado, , ademas de las variaciones en el nivel de calidad
de estos, todo esto debido a que dichos productos, bienes o servicios se van a ver claramente
influenciados a causa de las diferentes impresiones e impactos del fendmeno econdémico en un
entorno natural, estas metodologias ademas serdn relevantes para poder cuantificar el llamado
coste externo marginal o dafio natural generado por dichas “externalidades”. (Labandeira,

Leon, & Vazquéz, 2007)

Por otro lado, la llamada valoracion y consiguiente evaluacion econémica del medio natural
genera datos e informacion importante para ser usado en la gestion publica y del medio
ambiente, donde en lera instancia esta evaluacion es necesaria para un adecuado analisis del
beneficio y de los costos de los diferentes proyectos de inversion publica asi como de avances
que puedan influir a dichos servicios o bienes ambientales y asi de esta manera la totalidad de
todos estos beneficios y costes de caracter social se auxilien con respecto a realizar
valoraciones econdmicas de impacto en el medio ambiente y que a su vez pueda ser
informado en practicamente idénticas unidades dinerarias mediante el uso de metodologias
pertinentes. Por tanto, la valoracion de los bienes ambientales desde un punto de vista

economico contribuye a la asignacion eficiente de estos bienes, permitiéndonos decidir, a
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través del criterio de coste-beneficio social, si la preservacion del medio ambiente es un fin
deseable para la sociedad, justamente a través de la estimacion de las variaciones de bienestar
econdmico que esta preservacion genera en la sociedad en su conjunto. (Labandeira, Leon, &

Vazquéz, 2007)

De acuerdo a Labandeira (2007), ssguidamente tal como lo indicado anteriormente, el termino
de evaluacion econdmica referente a las variaciones en lo niveles de calidad del ambiente nos
ayuda ademas para calcular aquellos costes que son marginales y externos referentes a la
contaminacion del medio ambiente y también aquellos costes producidos por las acciones
dentro de un enfoque econdmico acerca la naturaleza, donde esto calculos son necesarios para

poder aplicar asi las adecuadas politicas correctivas sobre la existentes externalidades.

Seguidamente como tercer punto, la llamada estimacion de el valor econdmico de los
diferentes servicios y bienes de la naturaleza asi como de sus diferentes variantes respecto a
su calidad, igualmente posee beneficio para cuantificar el total del bienestar creado y
agregado por la economia en un lapso temporal y donde este bienestar frecuentemente en los
casos convencionales ha sido relacionado por el llamado producto neto nacional o también el
llamado ingreso o renta nacional, lo que puede conocerse también como un indicador de
bienestar de la economia, ademas de considerarse también como un indicador para elegir
sobre el fracaso o éxito de las diferentes politicas y programas macroecondmicos y
sectoriales, donde desde una mirada de la sostenibilidad de el crecimiento econdémico, este
indicador de ingreso nacional necesita estar correcto dado aquellos impactos ocasionados en
la naturaleza y que ademas tiene la tendencia de disminuir el total de bienestar de manera
agregada, generando asi la llamada renta o ingreso nacional sustentable. La medicion de estos
beneficios y costes ambientales se ha venido utilizando con relativo éxito para la elaboracion

de los indices de sostenibilidad ajustados. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)
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Ademas es importante desatacar también que las diferentes responsabilidades que ejecuta el
entorno y la naturaleza en el fendmeno econdmico , en la degradacion de residuos asi como
también en la provision de recursos cultural, naturales y arqueologicos, entre otros; servicios
de entretenimiento y sostenibilidad de la vida, todos estos son definitivamente limitados ya
que tienen la propiedad de ser finitos lo que significa que son bastante escasos, y por tanto
esta caracteristica es la que direcciona al valor en un enfoque dinerario ya que mientras las
funciones del medio ambiente son insuficientes cada vez mas, los llamados precios relativos
va a tener que incrementarse. Empero dado que los mercados tienden a fallar en la
distribucion y dotacion de dichas funciones ya que no existe un mercado definido o un nivel
de precios establecido referente a estos, entonces toda su valoracion no se ve expresada en las
elecciones de consumo asi como de produccion, por tanto podemos ver que el sistema y la
sociedad de manera holistica percibe aquellos beneficios mencionados y entonces hay un
incremento en la valoracion de las funciones del entorno y el medio ambiente y por tanto la

valoracidn se incremente mientras exista mas escasez. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)

Es asi que la valoracion economica del entorno natural se puede cuantificar a través de
unidades monetarias y dinerarias ya que es la manera tradicional que se aplica en una
economia tradicional de mercado para poder comparar de forma relativa los llamados bienes y
servicios de la economia a pesar de que habria la posibilidad de medirlos respecto al valor de
otro bien o servicio ya que anteriormente ha habido casos donde se ha intentado medir por las
horas laborales o unidades energéticas; entonces la medicion en unidades monetarias aparece
y es necearia dado que las diferentes acciones de evaluacion de impacto ambiental de
elecciones tanto de consumo como de produccion es insuficiente para alcanzas asi el punto de
optimizacion social y es importante poder convertirlos en términos dinerarios ya que asi se

puede transformar al denominador que es como se toman las decisiones del fendmeno
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economico. El objetivo es obtener una medida monetaria del bienestar que proporcionan los
bienes ambientales, o de las variaciones de bienestar derivadas de alteraciones en la calidad de

los mismos. (Labandeira, Le6n, & Vazquéz, 2007)

Por tanto desde un enfoque ve vista conceptual y desde la teoria establecida, se tiene que
aquellos beneficios generados por los productos, bienes o servicios del mercado se cuantifican
mediante los llamados excedentes sean estos tanto del productor como del consumidor, donde
estos se miden en unidades dinerarias y tiene como objetivo hacer evaluaciones sobre el
conocido coste de oportunidad generados por el uso de los bienes de la economia asi como en
el consumo y en la produccion , en otras palabras se tiene que si un sujeto o una persona
consumen algo, este va a obtener un beneficio el cual debe estar en concordancia con la
maxima cantidad de otros productos o bienes de consumo y que tendria la disposicion de
sacrificar esta accion por el producto, bien o servicio en cuestion; asi de igual manera si por
ejemplo un ofertante usa un insumo para producir, este recurrird a un coste de oportunidad el
cual se debera medirse mediante el beneficio generado que podria conseguir con este recurso
como mejor posible opcidn. Por tanto, el concepto principal para medir el beneficio de los
bienes ambientales es el concepto de excedente, el cual nos permite poner estos beneficios en
igualdad de términos que los obtenidos de otros bienes de mercado, y que compiten por la

asignacion de los recursos disponibles. (Labandeira, Le6n, & Vazquéz, 2007)

2.1.17. Concepto del valor econéomico.

El concepto de valor econdémico, se refiere principalmente a aquellas mediciones de bienestar
y utilidad generalmente de aquellos bienes del medio ambiente los cuales son usados en un

analisis netamente practico y tiene que tener sus bases tedricas en la ciencia econdmica, para
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que sean coherentes con las principales propiedades especificadas en el marco tedrico, por
tanto es importante conocer y estudiar estos conceptos que son congruentes con la
informacion y mediciones empiricas; entonces se tiene que las bases fundamentales son las
principales teorias del productor asi como del consumidor de donde se explica el termino de
excedentes. Estos excedentes son claramente evidentes en un contexto de precios de mercado,
por lo que es conveniente conocer sus propiedades en este contexto, debido a que algunos de
los métodos para medir los beneficios ambientales estan basados en precios de mercado.

(Labandeira, Leon, & Vazquéz, 2007)

Entonces se tiene la sintesis de cualquier medida dineraria sobre la utilidad econémica dada a
treves del consumo, inicia primero con tomar en cuenta que una persona que es consumidora
generalmente busca maximizar su satisfaccion y utilidad, entonces este grado de utilidad es
entendido como un grado del bienestar y en consecuencia los niveles en los precios y en los
ingresos o rentas, ademas de los diferente factore que podrian afectar en dicha satisfaccion
como por ejemplo la calidad del aire se deben considerar y suponer que son constantes. Por
tanto el fin principal viene a ser el poder cuantificar la satisfaccion total o beneficio que se ha
experimentado cuando se ha consumido un canasta de bienes determinada, todo esto con los
parametros de calidad del aire y del medio ambiente; entonces se tiene que la principal
problematica viene a ser que la llamada utilidad no puede ser medida ni observada y por tanto
se necesitan generar variaciones a nivel monetaria que puedan ser iguales a las variaciones
generadas en la utilidad y en consecuencia estas aprox. monetarias vienen a ser el llamado
excedente de Marshall, ordinario o también conocido como Marshalliano y por otro lado los
conceptos de excedente propuestos por Hicks alla por los afios 40s. En esta seccién vamos a
discutir los problemas encontrados en uso de la medida marshalliana que llevaron a la

formulacién de medidas mas exactas. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)
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Es importante también conocer que los conceptos de excedente de los consumidores fue
acufiado primeramente por Dupuit en el afio de 1850, donde en aquella época el interés estaba
focalizado en conseguir una manera de cuantificar aquellos efectos en el bienestar de la
sociedad generados por la ejecucion de diferente proyectos del estado, y por tanto aquellos
servicios generados por dichos proyectos producen impactos importantes tanto en los
consumidores futuros como en los presentes; ademas el bienestar el cual reciben los
consumidores al consumir un producto bien o servicio cualquiera toma el nombre de
excedente, y esto fue propuesto por Alfred Marshall en el afio 1920 y fue el quien lo definid
como: «la diferencia entre el precio que el consumidor estaria dispuesto a pagar antes de
desprenderse del bien y el precio que realmente ha de pagar». Por tanto, este concepto cuadra
correctamente con el espacio que se encuentra entre el precio del bien y la curva de la
demanda. La razén estd en que la curva de demanda puede ser interpretada como el precio
maximo que el consumidor estaria dispuesto a pagar por unidades sucesivas de un bien de

mercado. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)
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Figura 4 Excedente del consumidor ordinario o mashalliano
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Nota. Esta imagen nos muestra el conocido excedente que una persona genera de consumir x1
und de un servicio o bien al costo pl, y se representa por el espacio de A. Adaptado de
Excedente del consumidor ordinario, por Labandeira, Ledén & Vazquez, 2007, Economia

Ambiental, Pearson Educacion, Madrid.

Por tanto de acuerdo a la anterior imagen que nos muestra el area como excedente que la
persona genera en su consumo de la cantidad de x1 und de un determinado producto, bien o
servicio a un precio de p1 lo cual es representado por el espacio o area A, donde dicha area no
muestra el residuo o diferencia entre el gasto en el cual se incurre a precio de mercado
corriente y el gasto maximo en el cual el consumidor va a estar dispuesto a asumir por el
consumo de x1 und, entonces para una disminucién de precios que viene desde el punto
representado por pl hacia p2 se va a generar una variacion en los niveles de bienestar o
también llamado excedente el cual va a encajar con el espacio o drea comprendido entre

ambos niveles en los precios y la curva de la demanda, entonces de esta manera se puede
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cuantificar ademas la variacion en el bienestar generado respecto a otra diferente variable que
influya en la problematica de la eleccion del sujeto como consumidor, como es el caso de las
principales caracteristicas sociales o los niveles de renta. El efecto seria un desplazamiento de
la curva de demanda y, por tanto, un cambio de la méxima disposicion a pagar. (Labandeira,

Leon, & Vazquéz, 2007)

Ademas de acuerdo a los autores mencionados anteriormente la cuantificacion de area de
excedente normal va a pretender mostrar la variacion en los niveles de satisfaccion
representados como utilidad los cuales se producen en el individuo consumidor como efecto
del cambio en los niveles de precios, ademas el llamado excedente se puede establecer para
cualesquiera de las variaciones de los diferentes parametros los cuales van a definir la
problematica de el consumo en los individuos, tal como puede ser el caso de la calidad del
ambiente, el nivel de ingresos o la cantidad que se encuentra disponible de un determinado
bien o producto. Por tanto mas alld de la consideracion del excedente hay una importante
problematica de mejoramiento y optimizacion de las etapas de seleccion del consumidor
respecto a los diferente servicios o bienes de consumo, entonces de igual manera tal como se
muestra en la siguiente grafica , la disminucion de los niveles en los precios de el bien en el
punto x1 genera un cambio y variacion del trazo que representa el presupuesto desde el punto
y0 hasta el punto y1, ademas de que luego de la interaccion respecto al nuevo nivel de precio
y asi aumentando los niveles de utilidad de el consumidor, este definitivamente va a aumentar
desde UO hasta el punto U1, en otras palabra la uniéon de manera 6ptima de la eleccion se

mueve desde el punto hasta el punto B.



Figura 5 Efecto de una reduccion de precio
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Nota. Representa el decrecimiento del nivel del precio del bien o servicio en el punto x1 y
como este genera una inclinacion del trazo presupuestario de el punto y0 a el punto y1.
Extraido del Efecto de una reduccion de precio, por Labandeira, Leon & Vazquez, 2007,

Economia Ambiental, Pearson Educacion, Madrid.

Entonces se entiende que el area como excedente de consumidor debera de ser entendido
solamente como una cuantificacion dineraria de la variacién que se ha experimentado en la
complacencia o el nivel de bienestar generado principalmente por las variaciones en los
supuestos de la problematica de la seleccion de el consumidor a diferencia de una
cuantificacion de manera directa de los niveles de utilidad, entonces en el momento que se

instauran las comparativas respecto a las alterativas diferentes, entonces la cuantificacion

73
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dineraria solamente nos va a indicar un analisis ordinal de la utilidad o del bienestar del
individuo. Esto es, la medicion monetaria que se obtiene de areas bajo la curva de demanda,
debe considerarse como un indicador de los cambios relativos en los niveles de utilidad

experimentados. (Labandeira, Ledn, & Vazquéz, 2007)
2.1.18. El valor economico de los servicios y bienes ecosistémicos

En esta seccion es detalla el valor econdmico que pueden tener los diferentes servicios y
bienes del ecosistema a modo general, el cual abarca también bienes culturales, historicos y
arqueoldgicos y donde la teoria nos indica que estos pueden poseer diferentes tipologicas de
valoracion respecto a cada sujeto, en primer lugar se tiene el valor econémico total conocido
también por sus siglas como VET el cual esta comprendido por un valor de no uso o VNU y
por un valor de uso o VU, a su vez el VNU se divide en valor de legado o VL y valor de
existencia o VE y por otro lado el VU contiene al valor de uso indirecto o VUI y al valor de

uso directo o VUD.

Figura 6 Valor economico total
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directo indirecto legado existencia

Nota: Adaptado de Valor economico total, por Ministerio del Ambiente MINAM, 2015,

Manual de Valoracion Econdémica del Patrimonio Natural, Lima, Pert
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Aun cuando hay otras clasificaciones; se ha optado por esta, porque se desea homogeneizar el

enfoque del VET(MINAM)

Valor de uso

Se relaciona con la utilizacion directa o indirecta de los bienes y servicios de los ecosistemas

por parte de un individuo o la sociedad, donde este se encuentra dividido en los siguiente:

El valor de uso indirecto o VUI: Este tipo de valoracion esta referido a aquellos
beneficios que consigue una persona o sujeto o también puede ser a nivel de
comunidad como la sociedad, esto por el acto de utilizar y consumir servicios y
bienes ecosistémicos y ademas tiene la caracteristica en la mayoria de veces de
tener una altisima rivalidad y exclusion cuando este se consume directamente al

igual que sucede con un bien de caracter privado

EL valor de uso directo o VDU: Esta valoracion esta referida a aquellos
beneficios alcanzados los cuales no tiene la propiedad de ser exclusivos de un
sujeto o persona de manera particular, mas bien estos se expanden con direccion a
los demas sujetos de un grupo mayor como la sociedad y se interrelaciona
generalmente con aquellas caracteristicas de niveles bajos de rivalidad y exclusion

en sus niveles de consumo.

El valor de no uso

Este tipo de valor llamado valor de no uso es aquella valoracién que asignan los sujetos o al

conjunto de la sociedad respecto a la estricta existencia de los diferentes ecosistemas o
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también al deseo de dejar y traspasar aquellos beneficios de los mencionados ecosistemas

hacia las generaciones del futuro y este se divide en los siguiente:

e El valor de la existencia o también conocido como VE: Es aquel valor donde los
sujetos asignan a los diferentes ecosistemas respecto a la situacion basica de que
estos existan, de igual forma si los sujetos no ejecutan ninguna utilizacioén en la
actualidad o pudiendo ser también en el futuro temporal, o no reciben algun

beneficio de manera indirecta o directa de estos

e El valor del legado o conocido como VL: Esta valoracion se refiere al valor de
poder mantener aquellos beneficios de los diferentes ecosistemas existentes, ya
sea de forma indirecta o directa hacia las futuras generaciones de las poblaciones

pudiendo ser a través de contactos de altruismo y/o parentesco.

2.1.19. Utilidad de la Valoracion Economica

Segun el Ministerio del Ambiente de Pera, MINAM (2015), en su Manual de Valoracion
Econdémica acota que todo el conocimiento generado de la ejecucion de la “valoracion
economica” podria ser usada en las diferentes selecciones de las elecciones pudiéndose para

cualquier fin, de los cuales se tiene a continuacion:

e Analisis de costo - beneficios: Se refiere a las diferentes conclusiones de la
nombrada “valoracion economica” la cual tiene la facultad de sr adicionada al
conocido analisis del beneficio-costo o costo-beneficio, también conocido como
analisis ACB, todo esto con el fin de poder analizar y elegir el mejor camino de
un determinado proyecto o politica publica el cual pueda incrementar a su punto

mas alto el bienestar de la sociedad.



77

Planificacién en el disefio de politicas: Se refiere al hecho de que valorar
econdmicamente un patrimonio ya sea cultural o natural nos va a permitir
desatacar aquellos principales beneficios desde el punto de vista economico de su
utilizacion sustentable y su adecuado consumo, o también aquellos costos
incurridos los cuales se ven reflejados en el envilecimiento y su perdida
correspondiente, por tanto es tiene un instrumento de suma importancia para la
planificacion y gestion de las diferentes politicas del medio ambiente asi como la
incorporacion de los diferentes servicios del ecosistema, todo esto en la el acto de

planificar para el desarrollo del espacio nacional, regional o local.

Incrementar la conciencia del medio natural: El acto de poner en valor desde
un punto de vista dinerario y econémico aquellos beneficios y ventajas de los
diferentes servicios de los ecosistemas mediante el instrumento de valoracion
econdmica, permite el poder generar una mayor reflexion respecto al medio
ambiente en la comunidad acerca de cuan necesario es conservar los ecosistemas
para poder asi optimizar el bienestar de esta sociedad ya sean en el futuro o en la

actualidad.

Registro economico contable a nivel nacional: La herramienta de valoracion
econdmica no facilita el poder conocer aquel valor a nivel dinerario y monetario
de la circulacion de todo el patrimonio a nivel de intangibles, lo cual no sera de
suma importancia al momento de elaborar aquellas cuentas de la nacion desde una

perspectiva ambiental.

Control normativo del medio ambiente: De igual manera el instrumento de la

valoracidén economica tiene la facultad de brindarnos datos e informacion de toda
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indole para una adecuada planificacion y disefio de diferentes herramientas que
permitan regular el ambiente tal como son las recompensas y los obstaculos, ya
que estos tiene el poder de producir variaciones en la conducta de los actores de la
economia todo esto con el objetivo de lograr un alto grado en la calidad social de

medio ambiente que se pretende inicialmente

e Fuentes que permiten el financiamiento: Finalmente la valoracion econémica
ya sea de patrimonios naturales, culturales, entre otros podrian aplicarse para la
gestion, planificacion y propuesta de fuentes ambientales de patrocinio econémico
o aquellas recompensas econdmicas para la proteccion de patrimonios cultural y
naturales, asi como preservacion de ecosistemas, tales como estatutos de

conservacion, normas de proteccion, etc.

2.1.20. Principales metodologias de la valoracion economica

A través de los diferentes pensamientos econdémicos han sido propuestos diferentes
metodologias que permiten valorar econdmicamente un servicio o bien en especifico, todo
esto con el fin de poder medir de manera relativa o absoluta y holistica el correspondiente
valora econdmico de un determinado servicio o bien en el ecosistema. La eleccion del método
de valoracion depende generalmente del objetivo de la valoracion, la informacion disponible,
el bien o servicio ecosistémico, el tipo de valor econémico, los recursos financieros, el

tiempo, entre otros. (MINAM, 2015)

Es asi que a continuacion se van a detallar los principales avances de la teoria de las méas
importantes metodologias de “valoracion economica” asi como sus casos de aplicacion de
cada uno de estos, ademas es importante resaltar que para elegir que metodologica tomar,

dicha eleccion va a depender en la mayoria de casos de lo siguiente.
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e Latipologia especifica del servicio o bien

e El lapso temporal y caracteristicas relacionadas

e Latipologia de acuerdo a su valoracion econdémica

o Las fuentes econdmicas, monetarias y dinerarias

e El objeto de la presente valoracion

e Los datos con los que se cuentan

Método de valores de mercado

Brinda informacion sobre la importanciade los servicios ecosistémicos
a partir de la informacion disponible de mercada,

Métodos basados en preferencias reveladas

Permite analizar como revelan las personas laimportancia (valoracion)
que le dan aun bien o servicio ecosistémicos mediante el estudio de su
comportamiento en los mercados reales de bienes con los que estan
relacionados.

Métodos basados en preferencias declaradas

Se justifican cuando no se dispone de informacion de mercado para
valorar economicamente los bienes y servicios ecosistémicos. En estas
circunstancias la informacion se obtiene directamente de los individuos
a traves de encuestas, que plantean mercados hipotéticos. A fraves de
estos escenarios se busca identificar las preferencias de los individuos.

Técnica de transferencia de beneficios

Gonsiste en axirapolar valores o funciones estimadas por otros estudios
realizados en base a alguna metodologia de valoracion economica.

Figura 7 Principales metodologias para ejecutar una valoracion economica

Método de valoracion Tipo de método

S doskca un mékodo:

MPM Método de precios de mercado s
& méss conocido y permile estimear valores
e uso direcio,

Se destacan cuatro métodos;

MCP Mélodo de cambios en la
productividad

MCVY Método de

Se destacan dos méfndos;

MVC Metodo de valoracion confingente
MEE Metodo de expermentos de eleccion

TB Transterencia de Heneficios se uliliza
cuando existen restricciones de tiempo y
Tecirss fnanciens para reaizar estuclios

MINAM, 2015, Manual de la Valoracion Economica en el Patrimonio Natural, Lima, Peru

Nota: Adaptado de Métodos de “VALORACION ECONOMICA”, por Ministerio de Ambiente
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Metodologia fundamentada en los valores de mercado

MPM - Método de los precios en los mercados

Esta metodologia viene a ser la mas simple para poder atribuir un valor a diferente servicios y
bienes proveidos por la naturaleza, y para lo cual se usan los niveles de los precios de los

diferentes mercados globales y nacionales que se encuentran en la actualidad.

Los precios son definidos por la interaccion entre productores y consumidores a través de la

oferta y la demanda (Figueroa, 2010).

De acuerdo al Ministerio del Ambiente el valor de utilizacion de los diferentes servicios y/o
bienes que son comerciados en los diferentes mercados viene a ser un célculo respecto al
excedente del productor como del consumidor, utilizando asi la informacion de las cantidades
y de los correspondientes niveles de precios en el mercado. Para valorar correctamente este
tipo de bienes debe elegirse el mercado apropiado, que funcione de manera eficiente; es decir,

un mercado competitivo que no muestre distorsiones evidentes. (MINAM, 2015)

Ademas, es importante destacar que, en algunas situaciones, los diferentes mercados vienen a
ser aquellos que fijan los niveles en los precios tanto a los servicios como bienes del
ecosistema desde los datos e informacion que son brindados por los llamados productores, asi

como consumidores, esto en palabras de MINAM (2015).

Esta metodologia se refiere principalmente a obtener aquellos beneficios dinerarios y
econdmicos ligados a un determinado servicio y/o bien del ecosistema en especifico. Este
beneficio (como proxy del bienestar generado por tal servicio) es obtenido a partir de

informacién de mercado como precios y costos. (MINAM, 2015)
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Suposiciones previas de la metodologia:

Las llamadas fallas en el mercado o también las externalidades presentes son
exiguas, de tal forma en que los beneficios generados en los mercados de los
diferentes servicios del ecosistema tengan la facultad de encontrarse bastantes

cercanos a su valoracion econdémica.

El servicio en cuestion o bien del ecosistema del cual se pretende realizar la
valoracion es negociado en los diferentes mercados econémicos de tal forma en
que la data informativa de aquellos beneficios observados relacionados esta

disponible y puede tener la propiedad de inferible.

El bien o servicio ecosistémico a valorar es transado en un mercado de manera
que la informacion de los beneficios vinculados estd disponible o puede ser

inferible.

Puntos fuertes

Los niveles de los diferentes precios vienen a ser el resultado de la valoracion
econdmica realizada que los sujetos ofrecen a los mencionados servicios y bienes

del ecosistema

Los niveles en los precios, en el costo y en los montos son ciertamente sencillos

de conseguir en el mercado y mercados instaurados.

Simplicidad en la ejecucion de la metodologia.
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Restricciones

e Esta metodologia no nos va a permitir realizar valoraciones de no uso o

utilizacion.

¢ En caso no haya la existencia de los llamados imperfectos en los mercados, los
niveles en los precios no van a reflejar la real valoracion econdémica de los
diferentes servicios o bienes ecosistémicos, y por tanto seran necesarios en la
mayoria de veces arreglos para poder desaparecer los impactos de las
mencionadas alteraciones y distorsiones creadas por las diferentes fallas en el

mercado.

Metodologias fundamentadas en los gustos, y preferencias prioridades reveladas

Estas metodologias son técnicas tales como las variaciones en los niveles de productividad,

los niveles de precios heddnicos, los costos evitados y los de viaje.

MCP - Método de cambios en la productividad

Permite estimar el valor de uso indirecto de un atributo ambiental (servicio ecosistémico) a
través de su contribucion a las actividades de mercado, estimando el impacto de este atributo

en la produccion de un bien o servicio que cuenta con mercado. (MINAM, 2015)

Esta técnica esta fundamentada principalmente en los conceptos de funciones productivas, en
el cual los atributos ambientales vienen a ser recursos e insumos adentro de los procesos
productivos o de produccion, y por tanto esta metodologia solamente nos ayudara para poder
calcular y ejecutar la valoracion del “atributo” o cualidad ambiental que la naturaleza ofrece a

una existente actividad de la economia.
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Suposiciones previas de la metodologia:

El nivel en los precios del servicio y/o bien en los mercados establecidos debera

de ser esta claramente definido y establecido

Los servicios o bienes de los ecosistemas de los cuales se pretende realizar la
valoracion deberan de constituir un factor, recurso o insumo sobresaliente de la

produccion de un servicio o bien que tenga un mercado definido

Puntos fuertes

Esta técnica nos facilita la estimacion y la ejecucion de la valoracion desde una
perspectiva de uso indirecto de un determinado servicio y/o bien del ecosistema

con los datos en base a la conducta de los mercados

Restricciones

Las interacciones de efecto y causa que se realizan aclaran la posicion sin y con,
sin embargo, en el medio ambiente en la mayoria de veces los procedimientos de
transformacion ambientales son progresivos, los cual hace dificil la identificacion

y relacion de los impactos exactos a actividades exactas.

En algunos casos es de suma dificultad conocer el impacto a nivel de individuos

de un servicio o bien del ecosistema respecto a una agrupacion de ellos.

Las relaciones y como estas se dan entre los servicios o bienes del ecosistema y

los impactos que estos generan en los bienes que tienen un mercado claramente
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definido tiene la posibilidad de ser bastante complicados y mostrar alta

complejidad.

- M C V- Metodologia y técnica de costos de los viajes

Esta técnica esta fundamentada principalmente en los diferentes gastos y costo que realiza el
turista a un determinado espacio para poder asi percibir y gozar de un bien o servicio del
ecosistema de ocio, turismo o entretenimiento dado por un espacio natura o cultural en
especifico. El MCV asume que los costos de viaje en los que incurre un individuo para
acceder a un lugar especifico con fines de recreacion representan el valor econdmico del

servicio de recreacion del lugar. (MINAM, 2015)

Es decir esta metodologia que tiene la caracteristica de ser una valoracion indirecta tal como
ya menciono nos sirve para poder cuantificar, calcular y realizar la valoracion econdmica de
bienes asi como servicios usados por la comunidad en la diferentes acciones recreativas las
cuales no tengan un mercado establecido y claramente definido de donde se consigan datos e
informacion acerca de las cantidades que se demandan asi como los niveles de precios, todo
esto bajo las suposiciones iniciales de que la relevancia a nivel econdmico esta definido
claramente por el tiempo incurrido por la visita al espacio y los gastos monetarios, entonces
esta técnica de valor econdmicamente se ejecuta de manera indirecta mediante aquellos
mercados que estan relacionados o a través también de los valores sustitutivos en el mercado.
En este caso, el nimero de visitas de cada individuo se define como una funcion de los gastos
de viaje (dinero y tiempo asignado a la visita) y de las condiciones socioecondémicas del

usuario. (MINAM, 2015)

Suposiciones previas de la metodologia:
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e Latemporalidad en los bienes y servicios tiene una valoracion econdmica ya que
este tiempo tiene la posibilidad de ser cuantificado y calculado mediante el

llamado costo de la oportunidad.

e La cantidad de los viajes realizados va a depender de los costos de viaje incurridos

e Los montos incurridos en el viaje van a tener dependencia del espacio y la lejania

del area especifica.

e La conducta estudiada de los diferentes actores tiene la facultad de ser utilizada
para el calculo de la valoracion del bien o servicio del ecosistema de ocio y
entretenimiento, a través de los gastos incurridos que estan involucrados en la

utilizacion del bien o servicio de recreacion.

Puntos fuertes

e Los nuevos avances y optimizaciones de esta metodologia que evalua la
temporalidad, especificamente a nivel de poder realizar estimaciones, facilita que
se consigan conclusiones bastante necesarias que no faciliten conseguir el valor de

los bienes y servicios de ecosistemas de ocio y entretenimiento.

Restricciones

e Alguna problematica y dificultades de la estadistica presente en esta técnica puede
influir notablemente en las conclusiones obtenidas, las cuales pueden ser la
aplicacion de los modelos funcionales aplicados para calcular los trazos y graficas

de la demanda.
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¢ En su enfoque mas simple y esencial la funcion de esta técnica considera que los
sujetos hacen viajes a un espacio de recreacion en especifico con solamente un
fin, de forma que si al momento de visitarlo se considera alcanzar muchos mas
objetivos, entonces la valoracion del lugar de estudio tiene la posibilidad de ser
sobrevalorado debido a que podria ser muy complejo considerar y designar los
diferentes costos que se realizado en el transcurso del viaje todo esto entre

diferentes motivos y puntos de interés

- M P H — Metodologia y técnica de los llamados precios hedonicos

Esta metodologia de los precio hedonicos, es una técnica que se utiliza para poder cuantificar
y realizar la valoracién econdmica de los bienes y/o servicios ecosistémicos que de forma
directa influyen en los niveles de precios de los servicios y bienes de mercado, donde las
suposicion inicial trata de que las diferentes propiedades, cualidades y virtudes que conforma
u determinado servicio o bien del ecosistema se ven reflejados en si precio en los mercados.
Por ello, se asume que el precio de dicho bien puede ser descompuesto en funcién de sus
caracteristicas o atributos y, una vez que se haya estimado la funcion de precios hedonicos, es
posible asignar un precio implicito o un precio sombra a cada una de dichas caracteristicas.

(MINAM, 2015)

Este método se aplica con mayor preferencia para realizar valoraciones de bienes y servicios
del ecosistema que influyan en el nivel de precios de aquellas propiedades de residencia. Por
ejemplo, de contar con dos viviendas idénticas, pero una de ellas estd localizada en un

vecindario con mejor calidad del aire, la diferencia de precios entre las dos viviendas se puede
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explicar por la diferencia en la calidad ambiental del vecindario. (Vasquez , Cerdd, & Arcadio

y Orrego Suaz, 2007).

En ciertos casos, estos niveles de precios heddnicos han sido utilizados para cuantificar
aquello beneficios de variacion en los impactos en el medio ambiente para con la vida de las
personas, en esta direccion esta técnica tiene la facultad de calcular en base a ingresos de
caracter heddnico para la valoracion de aquellas amenazas al nivel de salubridad de los

individuos derivados de las situaciones en las que trabajan. (Vasquez, Cerda, & Orrego, 2007)

Suposiciones previas de la metodologia:

e El monto de una propiedad determinada tiene la facultad de cambiar de manera

independiente hacia diferentes propiedades de bien o servicio transable.

e Las propiedades del servicio o bien en cuestion son constantes

e FElnivel de precio del servicio o bien transable va a depender de las diferentes
propiedades y/o caracteristicas de los servicios del ecosistema, asi como de los

bienes que se encuentran en el entorno

Puntos fuertes

e Lametodologia se puede adaptar ante cualquier situacion, por tanto, es factible
incorporar diferentes interrelaciones probables entre el nivel de la calidad del

medio ambiente y los bienes y servicios que se encuentran en el mercado.
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e Las valoraciones econdmicas estan fundamentadas en selecciones que son reales

respecto a las personas o individuos

Restricciones

e Para que exista un modelo y funcién basado en los llamados precios hedonicos
que sea constante es necesario un amplio stock y conjunto de bienes que sean
diferenciados, por tanto, al no haber un modelo constante de nivel de precios,
definitivamente no sera factible que exista una equivalencia de la optimizacion de

la utilidad y de los beneficios respecto a los supuestos de ler orden.

e Esta técnica tiene cierta complejidad al momento de aplicarse y entenderse
adecuadamente, y por tanto seran necesarios altos niveles de teorias y

conocimientos estadisticos.

- M CE - Metodologia de los costes evitados

Esta técnica se usa para cuantificar los principales costos incurridos por los actores
economicos, compaiiias, sujetos y paises, con el objetivo de esquivar y minimizar aquellos
impactos en el medio ambiente que no son deseables, siempre y cuando los servicios y bienes
sean sustitutivos. Entre las condiciones necesarias para la aplicacion de este método, debe
existir la evidencia de que las personas o la sociedad tienen intencion de efectuar el gasto, asi

como las propuestas sean factibles a ser implementadas. (MINAM, 2015)

Esta técnica conocida también por sus siglas como MCE, tiene el supuesto inicial de que los
gastos o costos incurridos que eluden algunos dafios sobre la naturaleza o también sobre los

servicios y bienes que estos nos proporcionan, conforman esencialmente célculos y
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aproximaciones del valor de estos. Este supuesto se basa en el hecho de que, si las personas
estan dispuestas a incurrir en este tipo de costos para evitar los dafios causados por la pérdida
de algun bien o servicio ambiental, entonces, estos servicios deben valer, por lo menos, el

monto que la gente paga para ellos. (MINAM, 2015)

La base mas importante viene a ser que los principales actores de la economia tienen la
disposicion de variar su conducta y asi ejecutar financiaciones para eludir los principales
impactos que son negativos respecto al envilecimiento de la naturaleza o de un alto dafio y
amenaza de su bienestar, donde su ejecucion esta delimitada a las situaciones donde los
servicios que son proveidos por los sistemas naturales los cuales poseen un impacto directo en
los actores econémicos, donde ademas es posible tomar acciones de manera defensiva para
eludir y minimizar las influencias negativas resultantes de las variaciones en la calidad de la
naturaleza, en otras palabras si los actores econdmicos asumen costos para eludir y minimizar
estos dafnos generados por la minimizacion de servicios ecosistémicos, estos deberan de costar
minimamente los que los actores econdmicos estén dispuestos a pagar para asi no generar

ningun dano. (Vasquez , Cerda, & Arcadio y Orrego Suaz, 2007)

Suposiciones previas de la metodologia:

e Se debe observar que existan indicadores de que los sujetos y personas o la
comunidad y los grupos sociales tengan la motivacion y la capacidad de realizar

los gastos y costos.
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Puntos fuertes

e La aplicacion de esta metodologia es relativamente barata y economica ademas de

que los datos requeridos son bastante simples y faciles de conseguir.

Restricciones

¢ En ciertos casos es muy complicado mantener un nivel alto de sustitucion entre el

bien que tiene un mercado definido y el servicio o bien ecosistémico.

e Para las estimaciones del valor econdmico no utiliza las medidas de bienestar

Metodologias fundamentadas en las preferencias que son declaradas

Los métodos directos, o de preferencias declaradas, intentan valorar economicamente los
servicios ecosistémicos al obtener informacion de los agentes demandantes en un mercado

hipotético; esta informacion es obtenida mediante encuestas

MVC - Método de valoracion contingente

Este método de construccion de mercados hipotéticos busca averiguar el valor que asignan los
individuos a un bien o servicio ecosistémico a partir de la respuesta a preguntas de maxima
disponibilidad a pagar (DAP) por conseguir un bien o servicio ecosistémico proveido por los
ecosistemas, o alternativamente la minima disposicion a aceptar (DAA) en compensacion por

una disminucion de dicho bien o servicio ecosistémico. (MINAM, 2015)

Si un bien es de interés para el individuo, este estara dispuesto a sacrificar el consumo de

otros bienes que le sean menos prioritarios. (Figueroa, 2010)
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Suposiciones previas de la metodologia:

Los sujetos o personas deberan de contar con datos informativos completos acerca
del bien o servicio del ecosistema a evaluar o sobre los llamados beneficios del
servicio o bien en cuestion. Asi el sujeto o persona mostraria su verdadera

disposicion a pagar

La conducta del sujeto o persona en los mercados hipotéticos es semejante a su
conducta en un mercado en la realidad, ademas de que con este supuesto se tiene
la garantia de que este elije y decide de manera racional al adquirir un bien o

servicio igualmente como lo realizaria en un mercado en la realidad.

Puntos fuertes

Es una técnica que tiene la facultad de cuantificar aproximadamente aquellas

valoraciones de no uso tanto de servicios como bienes ecosistémicos.

Esta metodologia no ayuda a conseguir las valoraciones econdémicas de servicios
y bienes del ecosistema, los cuales como ya se detalld anteriormente no cuentan

con un precio en los mercados.

Restricciones

Existencia de probables errores no instrumentales como instrumentales , ya que
cuando se menciona de estos errores no referimos a paradigmas sesgados respecto
a la aplicacion y el disefio de los cuestionarios y las encuestas, donde estos son
generalmente sesgos del entrevistador, del orden y la jerarquia, de la informacion,

del modo de pago, y de partida; y respecto a los errores no instrumentales se
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tienen el de hipotesis dado el escenario y su naturaleza, el de la estrategia respecto

a los “aprovechadores”, entre otros.

MEE — Metodologia referida a los experimentos de las elecciones

Esta metodologia que corresponde a la tipologia de preferencias que son declaradas las cuales
suponen mercados como hipotesis para poder evaluar variaciones respecto a los niveles de
bienestar en las personas, debido a la aplicacién de opciones en la eleccion. Este método
permite desagregar el bien de no mercado en las diferentes caracteristicas especificas que
posee para analizar el valor que la sociedad le otorga a cada uno de sus atributos y estimar de

esta forma las medidas del bienestar ocasionado por los cambios en estos atributos. (MINAM,

2015)

En estos tipos de experimentos se toma en cuenta a los sujetos y se les muestran varios grupos
de elecciones respecto a diferentes estados factibles del servicio o bien para que estos a su vez
puedan seleccionar su alternativa de preferencia en cada grupo de eleccion, todo esto como
una opcion de caracter fijo en todos los grupos, donde se hace un descripcion de la situacion
del bien en la actualidad llamado también estatus quo, todo estos al momento que diferentes
opciones cambian ya que muestran variaciones con respecto a la coyuntura referida.

(Vasquez, Cerda, & Orrego, 2007)

En esta técnica se solicita a las personas en la entrevista que muestren su seleccion respecto a
un conjunto de opciones de eleccion hipotética, para lo cual cada opcion es un variante de
propiedades y etapas diferente, donde para poder obtener la valoracion econdémico del grupo
de servicios o bienes que no son de caracter comercial, en unidades dinerarias y la valoracion
a nivel de individuo de su varias propiedades serd importante que cualquiera de las cualidades

tomadas en cuenta sean expresados en unidades dinerarias. Este método presenta la ventaja
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respecto del tradicional de valoracion contingente de permitir obtener el trade-off
(intercambio) que los individuos hacen entre un conjunto amplio de atributos (MINAM,

2015)

Las elecciones de los entrevistados muestran la influencia significativa de los atributos sobre
sus elecciones, el costo de oportunidad entre los diferentes atributos, y su disposicion a pagar

por los cambios en cada uno de los atributos no monetarios. (MINAM, 2015)

Suposiciones previas de la metodologia:

e Los sujetos tienen los datos e informacion general sobre aquellos beneficios que
las diversas composiciones de cualidades del patrimonio cultural o natural le

produzcan.

e Las personas tienen la conducta en los diferentes mercados hipotéticos de manera

semejante a como tendria su conducta en los mercados en la realidad

e Los sujetos van a sustituir entre propiedades, cualidades y atributos ademas de
seleccionar una opcién de eleccion a nivel hipotético fundamentado en la
evaluacién compuesta de la agrupacion de cualidades y propiedades, donde uno
de estos es el nivel de precios, en otras palabras, de manera implicita se hace un
intercambio respecto los grados de las diferentes cualidades de las opciones

existentes en la agrupacion de seleccion,
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Puntos fuertes

Respecto a las técnicas basadas en preferencias que son reveladas o aquellas
fundamentadas en los mercados, estas metodologias acufiadas también M E E
facilitan a los investigadores la opcion de poder tener el control de las categorias
de las diferentes propiedades del servicio o bien que conforman las opciones de
seleccion y el entorno a través del cual se consigue la informacion. Lo cual nos
facilita realizar las valoraciones factibles acciones anteriores a su ejecucion, tal es

el caso mediante etapas hipotéticas y caracteristicas o propiedades.

Tiene una amplia similitud con las conductas normales de las personas debido a
que supone seleccionar una respecto a una agrupacion de alternativas que se
encuentran disponibles, por tanto, nos ayuda la labor de los investigadores y es

sensible de motivar la dptima revelacion de los gustos y preferencias.

La posibilidad de error de estrategia se minimizar ya que el sujeto afronta a un
grupo de opciones de seleccion, con una mezcolanza de varios niveles de las
propiedades y cualidades que forman el servicio o bien, de tal manera que es
dificultoso calcular como pueden afectar su resultado en la conclusion ultima

acerca de la politica o programa estatal que se implementara.

No facilita hacer una descripcion de un servicio o bien desde un punto de vista de
sus cualidades y la estructura respecto a esta, de manera que hay la posibilidad de
hacer estimaciones de su valoracion econémica ademas de la relevancia desde un

enfoque relativo de cada componente.
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Restricciones

e Tiene el requerimiento de mayores esfuerzos por parte de cada sujeto o persona
que se entrevista respecto por ejemplo a los cuestionarios de valoracion
continente, ya que mientras que la persona se acerca al proceso de seleccion es
posible que se genere agotamiento y sus conclusiones carezcan de la claridad

necesaria.

- T B — Metodologia que consta en la Transferencia de los beneficios

Esta fundamentado principalmente en la transferencia de los montos calculados en otras
investigaciones o aplicaciones respecto a una nueva, en otras palabras, usa los datos de
investigaciones ya realizadas en diferentes campos de investigacion parecidos a los que se
pretende realizar valoraciones econdmicas, ademas usa elementos para su acople de
acondicionamiento con el objetivo de eludir percepciones en los calculos estimados. Este

enfoque presenta los siguientes tipos de transferencia: (MINAM, 2015)

e Transferencia de valor: utiliza un valor tinico de un estudio primario relevante y

se aplica a la zona de estudio.

¢ Estudio del meta — analisis y de la meta -regresion: ya que usa un modelo
calculado aproximado desde un grupo de modelos y funciones de investigaciones

importantes y se emplea en el lugar de la investigacion

Esta metodologia usa modelos y estimaciones de investigaciones que determinar el valor
economico existente para asi inferir y ejecutar adaptaciones en base a algunos supuestos y
tecnicismos. Donde el espacio inicial de la investigacion de nivel primario al cual se infieren
las estimaciones o0 modelos en la mayoria de casos se nombra como “zona de investigacion”

donde el espacio en el cual se traspasa la informacion es nombrado como “lugar de politica”.
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Esta técnica utiliza valores o funciones estimadas de estudios de valoracion econémica
existentes para extrapolarlos y realizar ajustes bajo ciertas condiciones técnicas. (Vasquez,

Cerda, & Orrego, 2007)

El lugar original del estudio primario al que se extrapolan los valores o funciones
generalmente se denomina “lugar de estudio” mientras que el lugar donde se transfieren los

datos se denomina “lugar de politica”

Suposiciones previas de la metodologia:

e Las estimaciones se acercan a las que se conseguirian si se ejecuta una

investigacion inicial

e La aproximacion en los calculos va a depender de manera directo de cuan rigurosa
es la ejecucion de la metodologia que prender valorar economicamente en la

investigacion inicial, asi como de las adaptaciones sistematizadas ejecutadas.

Puntos fuertes

e En la mayoria de veces los datos pertinentes para ejecutar y aplicar cualesquiera
de las metodologias que desean valorar econdmicamente no esta utilizable y por
tanto es importante obtener datos con un enfoque primario. Cuando no se cuente
con el tiempo o los recursos financieros suficientes para hacer la recoleccion de

datos esta técnica se presenta como una buena opcion. (MINAM, 2015)

Restricciones

e Dada la heterogeneidad de las caracteristicas fisicas, biologicas, socioecondémicas,
entre el lugar de estudio y el lugar de politica se pueden producir sesgos en el

proceso de estimacion. (MINAM, 2015)
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La suposicion inicial de confiabilidad de los calculos y aproximaciones de las
investigaciones originarias en informar lo valores y estimaciones reales de valor
econdmico ambiental es fundamental, en caso no cumplirse esto, las estimaciones
o modelos inferidos influyen el global de los procesos de calculo estimado de

valoracidon econodmica del espacio politico.



Figura 8 Criterios referenciales para la eleccion del método de valoracion

METODO DE TIPO DE CONDICIONES INFORMACION EJEMPLO
VALORACION VALOR MECESARIAS REQUERIDA
Precios de Uso | Bienes y servicios que se » Precios + Madera comercial: cacha,
Mercado directo transan en el mercado « Cantidades tornillo
= Costos » Productos agricolas
Cambios en (a Uso Los bienes y servicios » Precios Variacion de [a produccion
dad indirecto ecosistémicos se = Costos agricola debido a la disminucion
Fa constituyen eninsumo de | » Cantidad o calidad del agua
Y los productos de mercado del bien o servicio
ecosistémico
Costos Usa Existencia de beneficios | » Costosincurridos | Valor de recreacion por visitar el
de Viaje lﬂl directo recreacionales en un lugar e:&gl uia&g Pargue Nacional del Manu
» Costo
oportunidad del
tiempo
« Sustitutos
Precios Usao Un bien o servicio + Informacion del | Valor economico de la calidad del
Heddnicos directo/ ecosistémico es un atributo hien o servicio aire en diferentes zonas urbanas
@ indirecto que caracteriza a un bien de ecosistémico
mercada como atributo
= Precios del bien de
Costos Evitados Uso = Propuestas técnicamente Costos Gastas de filtracidn de agua
s directo/ factibles a ser contaminada
Q* indirecto implementadas
« Debe fa;g'sﬁr la euidentca;a
gue las personas o
sociedad tienen intencion
y capacidad de efectuar el
gasto
Valoracion Usoy no Bien sin mercado Disposicion a pagar Conservacion de [a especie en
Contingente -, uso por un cambig peligro de extincion: deltin rosado
f% ~ propuesta
| Experimentos Usoyno Bien sin mercado Disposicion a pagar Conservacion de un bosque a
| de Eleccion uso por mas de un través de un programa de
(= cambio propuesto reforestacion
i
| Transferenciade | Usoyno Contextos de similares Factores de ajuste Erosion del suelo
| Beneficios ..'. uso condiciones geograficas y
3 SOCIDECONOMICas

Nota: Adaptado de Criterios referenciales para la eleccion del método de valoracion
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economica, por Ministerio del Ambiente MINAM, 2016, Guia de Valoracion Econdémica del

Patrimonio Natural, Lima, Peru.
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2.1.21. Método de valoracion contingente

El método de Valoracion Contingente estima los cambios en el bienestar de las personas
producto de cambios hipotéticos (contingentes) en un Recurso Natural o Servicio
Ecosistémico, mediante el uso de preguntas directas sobre su Disponibilidad a Pagar por
evitar un cambio que las beneficie, o su Disponibilidad a Aceptar un cambio que las

perjudique. (Minambiente, 2012)

El principal origen de investigacion de esta técnica o metodologia vienen a ser los
cuestionarios mediante las encuestas en donde se hace una descripcion de una situacion como
hipotesis respecto a la variacion de algin supuesto en especifico como puede ser un espacio
natural, cultural o arqueoldgico o una parte de este y ademas en el cual se tiene muy en claro
cuales son los impactos positivos y negativos que pueden aparecer al momento de los
cambios. De igual manera, en la encuesta se plantean las posibilidades de Disponibilidad a
Pagar o Disponibilidad a Aceptar a través de mecanismos como pregunta abierta o rangos de

valores, entre otros. (Minambiente, 2012)

Entonces, esta técnica de valorar econdmicamente y de manera continente trata de recrear y
estructurar mercados o un hipotético mercado, mostrado al encuestado a través de

cuestionarios donde este mercado a modo de hipdtesis se tiene los siguiente:

e Se especifican y hacen descripciones claras de las facultades de propiedad en el
mercado de manera implicita.

e Se crea una situacion hipotética lo mas real que se pueda en el cual se ofrece el
servicio o bien natural de cual se pretende realizar la valoracion

e Se aclaran las diferentes opciones en las cuales los encuestados pueden elegir.
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Por tanto la valoracion econdmica se calcularia cuando se realiza la pregunta a los
encuestados respecto a la disposicion méaxima de pago por parte de estos, respecto a una
optimizacion en la cantidad o calidad del servicio y/o bien natural, todo esto en una situacion

hipotética. (MINAM, 2015)

Base del Modelo

El método mas relevante para la obtencion de la informacion en este caso es el cuestionario, el

cual tiene que tener las siguientes consideraciones:

e Dar al encuestado dato basicos acerca del escenario, bien o servicio del cual se quiere
realizar la valoracion econdmica de tal forma que este tenga un buen conocimiento del
hipotético escenario tratado.

e Lamanera en la que se plantea cuando se formula la encuesta sobre la disposicion de
pago, ademas del como se va a pagar como es el lugar y el tiempo debe indicarse
claramente.

e Conseguir datos acerca de los principales parametros y caracteristicas

sociodemograficos de los encuestados

En base al Ministerio del Ambiente, lo medios mas utilizados que tenemos como alternativa

para la aplicacion de los cuestionarios son:

e Encuestas online: A dia de hoy es con diferencia bastante econdmica y nos da la
facilidad de utilizar imagenes descriptivas, donde su desventaja viene a ser la
habilidad del usuario, asi como tener siempre que tener conexion a internet por
parte del entrevistado y del entrevistador. Actualmente es mas facil, mediante el

uso de formularios de Google, Microsoft, entre otros.
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Encuestas en laboratorios experimentales: Se junta a los individuos mediante
procesos de muestreo aleatorios y representativos en un espacio en el cual se
ejecuta a todos las encuestas al mismo tiempo, dandoles los datos necesarios,
donde la dificultad es que juntar a los individuos cumpliendo estrictamente los

parametros experimentales es dificil y caro.

Encuestas a nivel personal: Modo en que el investigador presenta los datos
necesarios ya sean graficos en algunos casos, asi como responder las preguntas de
los individuos y tiene como dificultad ser ampliamente demandante de dinero y

tiempo.

Encuestas a nivel telefonico: Instrumento bastante utilizado anteriormente en
caso que los datos sean bastante notorios por parte del conjunto muestral debido a
que no habra dificultades al momento de la explicacion, este medio es
relativamente barato, pero tienen la dificultad dado que no se dara una

retroalimentacion natural al momento de la encuesta.

Respecto a la obtencion de la disposicion de pagar, a continuacion, se tiene las siguientes

tipologias en cuanto al modo de plantear las preguntas, la cuales tienen diferentes enfoques:

Preguntas en formato dicotomico o formato cerrado: Este formato es
planteado por Haneman en el afio de 1984 como forma de la funcion de
disposicion de pago con enfoque binario o dicotomico asumiendo que la persona
encuestada cuenta con su funcion utilitaria, donde la respuesta dependera de los
costos planteados en las preguntas, la descripcion y de los pardmetros
sociodemograficos de los encuestados. Las respuestas seran afirmativa o negativas

ante las preguntas planteadas.
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e Preguntas en formato abierto o formato basico: Este enfoque consiste en
preguntar de manera directa a la persona acerca de cuanto es lo que esta dispuesto
a pagar a nivel maximo por el uso y aplicacion de un establecido servicio o bien

natural en especifico todo esto ofertado en un supuesto como hipotesis.

e Preguntas en formato de interaccion: Este formato trata de cuestionar a las
personas acerca de su negativa o aceptacion a la disposicion a pagar respecto a la
variacion de la calidad o monto del servicio o bien natural ofertado en una
hipotética suposicion, entonces dada su respuesta se varia en los valores

presentados.

Sugerencias a la metodologia

Existen un sinnimero de sugerencia a esta metodologia sin embargo la mas relevante es la
propuesta por los investigadores de la N.O.A.A. més conocida como Oficina nacional para la
administracion de los océanos y la atmosfera perteneciente a lo Estados Americanos Unidos
los cuales plantearon en sus documentos los principales requerimiento de manera practica y
teorice que deben de considerar los estudios de valoracion continente para asi se considerados

de manera cientifica en las Cortes de los EEUU las cuales son: (Arrow et al., 1993):

e Usar el cuestionario de manera anticipada a agrupaciones de manera focalizada
para asegurarse de los encuestados entiendan claramente y este de acuerdo con la
descripcion inicial de servicio o bien natural, igualmente con los items de

preguntas.

e Considerar ademas de la disposicion a pagar la disposicion a aceptar debido a que

la DAP concluye en montos mas conservadores
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e Esrecomendable que cuando haya una negativa respecto a la disposicion a pagar
por parte de un encuestado, se pregunte también la motivacion de la respuesta es

decir la razon por la que no esta dispuesto a pagar.

e Utilizar en la medida de lo posible preguntas con el enfoque dicotomico donde las

respuestas sean si 0 no.

e Utilizar también en la medida de lo posible graficas e imagenes descriptivas del

escenario que se pretende valorar.

e Dar mayor relevancia y ser precisos en la descripcion del servicio o bien
ecosistémico que se pretende valorar donde se explique claramente las variaciones

que se estan considerando.

Antecedentes

El método de valoracion contingente (MVC) es utilizado para valorar los beneficios de una
mejora ambiental de acuerdo con la cantidad monetaria que los beneficiarios potenciales de
dicha mejora estarian dispuestos a pagar (DAP), o la valoracion de los costos generados por
un dafio ambiental a través de la cantidad de dinero que los perjudicados estarian dispuestos a
aceptar como compensacion (DAA) por la pérdida ambiental. Para tal efecto, se utiliza un
mercado hipotético, en donde los entrevistados o encuestados puedan expresar su DAP o
DAA ante cambios en la disponibilidad de recursos ambientales, bajo un contexto especifico.

(Osorio Munera & Correa Restrepo, 2009)

Por tanto, este método se basa en funciones y modelos de probabilidades, ya que trata de
emular mediante los cuestionarios supuestos y espacios hipotéticos en los mercados o

mercado de un servicio, bien un grupo de estos donde los cuales no poseen un mercado



104

definido en el cual pudiesen ser transados de manera tradicional. A partir de este método se
calcula la probabilidad de obtener una respuesta positiva o negativa a una pregunta sobre la
disponibilidad de pago por obtener una mejora ambiental (o la disposicidon a aceptar una
compensacion por una pérdida ambiental), la cual depende tanto de los atributos
socioeconomicos del encuestado, como de los atributos de calidad y cantidad del bien

ambiental que se ofrece. (Osorio Munera & Correa Restrepo, 2009)

De acuerdo a algunos investigadores el valorar economicamente a partir de un paradigma de
la economia del medio ambiente nos brinda los instrumentos para dar valores dinerarios a
servicios y bienes de la naturaleza diferentemente de si estos tengan o no mercados donde
puedan intercambiarse con el fin de debatirse respecto a su utilizacion sustentable e
inteligente con los ecosistemas y los insumos y recursos escasos de la naturaleza, ademas de
que estos bienes y servicios en general son bienes a nivel publico que no cuentan un espacio
de mercado donde se puedan observar los gustos y preferencias de los compradores asi como
su disponibilidad de pago. Para aquellos casos en los cuales el comportamiento del mercado
no es observable, uno de los métodos de valoracion econémica de los beneficios y costos
ambientales mas utilizados en los ultimos 30 afios, es el método de valoracion contingente.

(Osorio Munera & Correa Restrepo, 2009)

Esta metodologia es aplicada para realizar valoraciones de los beneficios de una optimizacion
y cambio a nivel natural, cultural, etc.; todo estos en concordancia con los montos dinerarios
que los que se benefician a nivel potencial de dicho cambio estan con la disposicion a pagar o
DAP o también el valor de los costos incurridos por una externalidad negativa a modo de
dafio mediante un monto dinerario que los que son perjudicados estarian dispuestos a recibir
como retribucion conocido como DAA o disposicion a aceptar por los dafios o externalidades,

para lo cual se usan hipotéticos escenarios donde las personas expresen su disposicion pagar
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o0 aceptar respecto a los cambios en el medio ambiente y escenarios intangibles. Entonces este
método de valoracion contingente aplica modelos de probabilidades que tratan de suponer
mediante los cuestionarios estos mercados hipotéticos de un servicio o bien que no se transa
de manera ortodoxa. A partir de este método se calcula la probabilidad de obtener una
respuesta positiva o negativa a una pregunta sobre la disponibilidad de pago por obtener una
mejora ambiental (o la disposicion a aceptar una compensacion por una pérdida ambiental), la
cual depende tanto de los atributos socioecondémicos del encuestado, como de los atributos de
calidad y cantidad del bien ambiental que se ofrece. (Osorio Munera & Correa Restrepo,

2009)

2.1.22. Desventajas del MVC o Método de Valoracion Contingente

De acuerdo al Manual de Valoracion Economica del MINAM (2015), el método de
valoracidn contingente tiene algunas desventajas y limitaciones como es el caso de la
existencia de posibles sesgos instrumentales y no instrumentales, ya que cuando se habla de
sesgos instrumentales nos referimos a todos aquellos sesgos que tienen que ver con el disefio
y adecuada aplicacién del instrumento que en este caso es la encuesta; por otro lado los sesgos
instrumentales, tradicionalmente considerados son los siguientes: sesgo de punto de partida,
sesgo respecto al vehiculo de pago, sesgo de informacion, sesgo del entrevistador y sesgo del
orden o de incrustacion también conocido como embedding. En relacion a los sesgos no
instrumentales se encuentran el sesgo de hipotesis dada la naturaleza del escenario planteado
y el sesgo de estrategia relacionado con el posible comportamiento de free rider por parte del
individuo

Otros autores tales como (Osorio Munera & Correa Restrepo, 2009), evaltian algunos de los

de los sesgos mas importantes que se presentan en la aplicacion del MVC, donde en su
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aplicacion se deben considerar una serie de sesgos que pueden surgir en la aplicacion de los
instrumentos o en el disefo del estudio. Sin embargo, existen alternativas de solucion para la
mayoria de los problemas que se puedan presentar. Por tanto es muy importante contar con un
buen disefio de la encuesta dado que es vital para evitar algunos sesgos instrumentales, como
son los sesgos de informacion, el sesgo del punto de partida, el sesgo del vehiculo de pago y
el sesgo del entrevistador. Empero, es importante precisar que, si estos conflictos no son
resueltos, la informacion obtenida podria presentar graves problemas. (Osorio Munera &

Correa Restrepo, 2009)

Estos autores también afirman que generalmente, los sesgos pueden agruparse en dos
conjuntos: los que provienen de la utilizacion de encuestas o muestras de la poblacion y los
derivados del caracter hipotético del ejercicio de valoracidon contingente (Osorio y Correa,
2004). Para los primeros sesgos que son el sesgo de informacion, sesgo del entrevistador,
sesgo del vehiculo de pago y sesgo del punto de partida, que son los més conocidos, los
economistas han compartido avances con otras disciplinas, tales como la estadistica y la
sociologia, todo esto con el fin de reducir los problemas que puedan aparecer de la
recoleccion de informacion mediante los cuestionarios. En el segundo grupo de sesgos,
intrinsecos al caracter hipotético del mercado contingente, el sesgo principal es de los

incentivos a revelar o no el valor verdadero también llamado sesgo de estrategia.

Otro punto de vista segun (Garzon, 2013) esta relacionado a las criticas sobre la
aplicabilidad de esta metodologia, ya que en los afios noventa se incrementaron bastantes
criticas sobre la validez del método para calcular las compensaciones por la pérdida de los
bienes ambientales danados o afectados. Como respuesta a esta situacion la National Oceanic
and Atmospheric Administration (NOAA) convoco a expertos para determinar la validez de la

valoracion contingente (Riera, 1994).
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Ademéas, Arrow et al. (1993) evidenciaron unas debilidades que los investigadores pueden
tener a la hora de aplicar esta metodologia; no obstante, afirmaron que la valoracion
contingente si puede producir estimativos reales cuando se aplica adecuadamente. Los sesgos
en el disefio del cuestionario, en el vehiculo de pago, en la percepcion del contexto y en la
informacién suministrada deben ser tomados en cuenta para asegurarse que no haya una

sobreestimacion de los valores (Riera, 1994; Hernandez, 2010).

Asimismo, Diamond y Hausman (1994), como se citdé en Garzon (2013) senalaron que las
criticas al método se centran en tres aspectos principales: la credibilidad, la fiabilidad y la

precision en las respuestas.

Una recomendacion para suplir estas criticas es que la descripcion del escenario debe ser lo
suficientemente detallado y lo menos abstracto posible para que los encuestados sean capaces
de confrontarse con la realidad expuesta en el estudio. Esto nos va a permitir que se pueda
visibilizar la disposicion a pagar del encuestado, asi como su compromiso con la mejora que
se quiera implementar. En el caso de América Latina se ha visto que las encuestas pueden
tener fallas relacionadas con el marco de informacion, asi como de la construccion detallada
del escenario, lo que ha llevado a los ya mencionados sesgos de informacion (Schultz, 1997)

como se citd en Garzon (2013).

Igualmente, Portney (1994) como se cit6 en Garzon (2013) sefialé que para hacer las
encuestas mas confiables es necesario proveer de informacion adecuada y precisa, haciendo la
encuesta balanceada e imparcial, y evitando tratar temas polémicos, autorizando y facilitando
las respuestas del tipo «no sé» y permitir a los encuestados reconsiderar al final de cada

entrevista.
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Respecto a la problematica de los sesgos, segun Riera (1994), la complejidad de este método
esta relacionada a los distintos tipos de sesgos en los que se puede incurrir. Es asi que los
sesgos, y la dificultad de contrastarlos con valores verdaderos, son una de las principales
desventajas de la valoracion contingente. Es asi que durante buena parte de los afios 70s y
80s, muchos de los estudios de valoracion contingente dedicaron especial atencion a
detectarlos y corregirlos. Ademas, el método de valoracion contingente pretende estimar la
maxima disposicion a pagar de un individuo por la provision o mejora de un servicio o bien
que no cuenta con un mercado claramente definido, alternativamente, la minima disposiciéon a
ser compensado por la pérdida o disminucion del disfrute del mismo bien o servicio. Entonces
el uso de una u otra modalidad va a depender en gran medida de la definicion de los derechos
de propiedad sobre el bien que se desea valorar, es asi que en los afios 70s se sostuvo una
interesante polémica entre la demostracion tedrica y la evidencia empirica, donde Robert
Willig el afio de 1976 mostrd que, en teoria, los valores del excedente del consumidor
obtenidos a partir de la maxima disposicion a pagar debian ser s6lo algo inferiores a los
provenientes de preguntas formuladas en términos de minima disponibilidad a la
compensacion. Sin embargo, las numerosas aplicaciones llevadas a cabo para determinar el
tamafio de este sesgo encontraban una excesiva disparidad de estos valores, donde gran parte
de los esfuerzos se dirigieron a minimizar el sesgo mediante una redaccién mas cuidadosa del

cuestionario.

Finalmente, de acuerdo a (Martinez, 2003), a lo largo de su aplicacion el método de
Valoracion Contingente claras desventajas, la més generalizada esta relacionada con la
naturaleza hipotética de las preguntas, generando que los entrevistados no respondan en forma
seria y responsable. Otra critica esta relacionada con el problema de revelacion de

preferencias, donde los individuos tendrian incentivos de no revelar su verdadera disposicion
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a pagar, resultando posiblemente respuestas sesgadas, pero por otro lado la principal ventaja
del método es que es el unico que otorga valores econdémicos de no uso. (Niklitschek 1991
como se citd en Martinez 2003). Ademas, como ya se explico lineas arriba existe literatura
referente a los sesgos, siendo el sesgo estratégico y el sesgo hipotético, los mas discutidos y

analizados.

Algunos autores (Kristrom & Riera, 1997), afirman que el método de valoracion contingente
es considerado el método de valoracién econdémica mas controvertido y los sesgos inherentes
a este método son de especial relevancia en tal sentido. Primeramente, el caracter hipotético
del método no promueve una reflexion profunda acerca de la problematica ni tampoco la
buena voluntad para contestar correctamente por parte del encuestado. Consecuentemente, es
posible que el encuestado responda el primer monto que se le ocurra o que acepte sin meditar
hondamente lo que le plantea el encuestador, esto al plantear preguntas abiertas. El hecho de
manejarse constantemente en el terreno de la hipdtesis implica que el cometer un error no trae
grandes perjuicios. La evidencia empirica, a pesar de no ser concluyente, indicaria la
existencia de algunos problemas en este sentido. Esta cuestion ha sido mencionada
ampliamente en la literatura y como respuesta se ha propuesto realizar preguntas lo
suficientemente creibles, para que el encuestado piense que, de decidirse llevar a cabo el
proyecto en cuestion, se vera obligado a pagar el monto que se le proponga en la encuesta. La
presencia de desventajas por el que el método de valoracion contingente ha sufrido mas
rechazo en el &mbito académico y que ha sido mencionado previamente en varias ocasiones es
el llamado sesgo estratégico, el cual puede presentarse en el caso donde el encuestado tenga
un interés especial vinculado a la problematica objeto de la encuesta, y que, por consiguiente,
sea muy cauteloso en las respuestas que brinda en funcidn de la consecucion de su cometido.

De esta manera, su contestacion no es honesta sino estratégica, la persona considera que la
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respuesta que aporte tendrd incidencia en el resultado final, y que, en consecuencia, se vera
favorecida. Entre los distintos tipos de sesgos estratégicos que pueden presentarse, se
encuentra el conocido problema de la teoria microecondémica del free-rider. Admitiendo esta
posibilidad desde un comienzo, es de esperarse que la existencia de un sesgo estratégico
constituya una importante desventaja para la aplicacion del método de valoracion contingente.
Para neutralizar este sesgo se idearon diversas técnicas. Entre ellas se destaca el intento de
estimar una funcion de sesgo, que permita calcular el mismo para luego descontarlo de los
resultados finales obtenidos con el método de valoracion contingente. Otra opcidn que se
planteo es disefiar la encuesta de manera de que el encuestado no tenga dudas acerca de la
incapacidad que tiene para influir en el resultado final del estudio mediante sus respuestas,
empero, la eliminacion de este sesgo no solucionaria del todo los problemas, dado que la
existencia de un sesgo estratégico implica la presencia de un incentivo para que el encuestado
tome en serio la propuesta y piense la respuesta. Los autores (Kristrom & Riera, 1997)
afirman que nos enfrentamos a un circulo vicioso de dificil resolucion. Sin embargo, el
formato de pregunta cerrada o dicotomica se encontraria libre de este problema. Asimismo,
existe abundante evidencia que muestra la no manifestacion de conductas egoistas de manera

sistematica.

Mitchell y Carson (1989) como se cit6 en (Kristrom & Riera, 1997) sostienen que la
motivacion para desarrollar un comportamiento de tipo estratégico seria débil debido a
diversos factores. En primer lugar, los autores establecen que para desarrollar comportamiento
estratégico se precisa de un gran volumen de informacion y por lo tanto, incurrir en un costo
elevado para ser efectivo. A su vez, las encuestas de valoracion contingente generalmente dan
la impresion de que existe un volumen importante de encuestados, por lo que la probabilidad

de incidir en el resultado final del estudio viene a ser relativamente baja. Por otra parte, los
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instrumentos de pago que se utilizan en buena parte de estos estudios, tales como aumento de
impuestos, de tasas y de precios afectan intensamente a las restricciones presupuestarias
provocando reacciones negativas, que dificilmente fomenten una clara predisposicion por

parte de los encuestados, aun en situaciones hipotéticas. (Kristrom & Riera, 1997)

2.1.23. Teorias de la Valoracion Contingente

Existen una amplia cantidad de estudios, teorias, hipdtesis, observaciones y opiniones
respecto al concepto de valoracion contingente las cuales nos dan una vision general respecto

a este método ampliamente utilizado.

Segun (Kristrom & Riera, 1997), el método de valoracioén contingente viene a ser una técnica
de muestreo, disefiada principalmente para abordar desde un enfoque empirico las cuestiones
relativas a la asignacion de recursos escasos. Esta tipologia de técnicas trata la fundamental
herramienta de poder generar data en el campo de la ciencia social econdmica s y algunas
ciencias exactas. Las encuestas realizadas sobre presupuestos estatales, desempleo, salud o
educacion, ademas de las aplicadas en la macroeconomia del estado son casos de generacion
de data mediante cuestionario. De hecho, las encuestas a través de sus cuestionarios suelen
constituir la base de los estudios empiricos efectuados principalmente por economistas,

psicologos, socidlogos y otros investigadores de otras ramas. (Kristrom & Riera, 1997)

A primera impresion, este método es muy sencillo; el cual trata de obtener de un conjunto
muestral de individuos cual es el monto que tiene como disposicién de pago para conseguir
un bien o servicio en especifico. Como hoy conocemos, esta descripcion constituye una mera

simplificacion de una aplicacion moderna basada no sélo en la teoria econémica, sino también



112

en otras disciplinas como la sociologia, la sicologia, la estadistica y la investigacion a través

muestreos. (Kristrom & Riera, 1997)

Los autores también hacen una resefia historica respecto a esta metodologia ya que es muy
pertinente evaluar otras de los enfoques mas importantes de su optimizacion a través de la
linea temporal asi como su avance de posiblemente es el investigador de la universidad de
Berkeley llamado Wantrup, Ciriacy en los afos 50s en pionero en afirmar la probabilidad de
conseguir datos informativos acerca de los gustos a nivel personal desde cuestionarios
debidamente estructurados, empero de acuerdo a otros autores posteriores, este investigador
jamas aplico sus conceptos tedricos y se tuvo que aguardar bastante tiempo para que pueda
proponerse donde la primer ves que se aplica esta metodologia de valoracion econémica
contingente es de la mano de una compaiiia consultora en los afios 60s cuando se pregunt6 a
los visitantes de Delaware Basin en USA acerca de su disposicion a pagar para poder entrar
en los parques nacionales de Mack y Myers en el afio del 65; donde la investigacion hecha por
Davis R. en el 63 en la universidad de Harvard se trato de la pionera utilizacion cientifica del
modelo, donde este utilizo y cuestiono a poco mas de 120 personas que cazaban y usaban los
servicios y bienes de recreacion de los bosques de Maine, usando un modelo de subastas que
permitian obtener cuanto estaban dispuestos a recibir en caso no visitasen el espacio de caza.
Entonces en la década de los 70s se llevaron a cabo otras aplicaciones, entre las que resalta la

de Ridker en el ano 1967. (Kristrom & Riera, 1997)

Otro estudio realizado por Alan Randall y otros en el afio 1974 viene a ser un bastante
referenciado uso de esta metodologia de valoracion contingente. Randall y su grupo de
investigadores analizaron los beneficios de la visibilidad atmosférica utilizando instrumentos
complejos para la época, tales como fotos para describir la situacion, lo que marcé un poco la

tendencia de las aplicaciones de la década. (Kristrom & Riera, 1997)
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En lugar de pedir a los encuestados que declarasen su disposicion a pagar, Bishop y Heberlein
(1979) les plantearon un precio pre determinado que debian aceptar o rechazar ya que de esta
forma suelen funcionar los mercados de bienes generalmente, donde un consumidor puede
comprar o no un producto en funcion de su precio. En los afios 80s aparecid con velocidad
una gran curiosidad respecto a los conceptos tedricos latentes basados en modelos de
valoracion contingente, asi como las técnicas econométricas lo cual lograron grandes avances
en estos campos. Hanemann en el afio 1984 analiz6 como es que el planteamiento de Bishop y
Heberlein una década anterior, tendria la facultad de expresarse en el paradigma de los
conceptos economicos de la teoria del bienestar, debido que es factible sustentar la facultad de
responder por individuo, es asi que los investigadores de Bishop y su colega Heberlein un afio
antes de 1980 evaluaron la data agregada que estaba sustentada en muestras como opcion de
fundamento y sustento respecto a las diferentes réplicas de los individuos fundamentado en
los conceptos tedricos de beneficios y utilidades econdmicos, y por tanto en esos tiempos
usando la funcion para maximizar utilidades de forma randomizada el economista Haneman
en el afio 1984 estableci6é un fundamento teérico que ha constituido, desde esos tiempos, la
base para analisis posteriores del modelo de valoracion contingente. Es asi que Cameron y
James en 1987 promovieron una técnica de calculo de las medidas de bienestar diferente a la
de Hanemann. Donde estos autores imaginaban que la variable subyacente que es la
disposicion a pagar o la di posicion a aceptar sigue una distribucion normal y es asi que
Cameron en el afio 1988 demostré como la misma idea puede aplicarse también a una

distribucion logistica. (Kristrom & Riera, 1997)

Entonces ya contando con los fundamentos de los conceptos y teorias dados por Haneman,
Heberlein y sus colegas Cameron y Bishop se presumia que fueran ampliados a campos y

ambitos académicos y sus estudios. El primer ambito donde llegé fue al estadistico, donde
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Kristrom a inicio de los 90 asi como otros estudiosos como Patterson y el investigador
Duffield en 1991 usaron paradigmas que eran no paramétricas, acotando la suposicion de
distribucion que es necesaria en el momento de obtener el promedio, asi como la mediana en
base de la informacion obtenida, como siguiente punto de aplicacion se trata la manera de
como se plantean los cuestionarios para valorar binariamente o dicotémicamente. Hanemann,
Loomis y Kanninen en el afio 1991 propusieron el denominado enfoque binario o dicotomico
doble en cual es utilizado en la presente investigacion, donde el cual consiste en plantear dos
rondas de preguntas de valoracion binaria en vez de una so6lo y de esta forma, dependiendo de
la respuesta a la primera ronda, se pregunta al encuestado por un segundo precio superior o
inferior al inicial, por tanto 02 preguntas ofrecen mucha mas informacion que una, siempre y
cuando la calidad de los datos no resulte afectada por el nimero de preguntas. (Kristrom &

Riera, 1997)

Es asi que los autores del articulo concluyen que el método de valoracion contingente
evoluciono desde encontrarse en un espacio olvidado en la ciencia econdmica del bienestar
aplicado, a convertirse en una metodologia ampliamente usado para poder cuantificar y medir
los niveles de bienestar cuando no haya mercados definidos como lo es el centro arqueoldgico
el Chuncal. Es importante mencionar que luego de que esta técnica esta un método bastante
heterodoxo en cuanto a metodologias de valoraciéon econdmica de servicios y bienes que no
tienen mercados aplicados, este método ahora es bastante reconocido y relevante en los
circulos académicos. Sin embargo, por diferentes motivos algunos investigadores aun afirman
que esta técnica supuestamente no incentiva a las personas a responder acorde como piensan
ya que es un supuesto hipotético cuando se aplica el instrumento tal como dicen Rustrom,

Harrison y Cummings en el 95, donde también se plantearon criticas de posibles errores. En
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definitiva, las criticas no han sido pocas, y han partido incluso de aquellos que no se han

beneficiado econdmicamente de censurar el método. (Kristrom & Riera, 1997)

Otra investigadora que desarrolla teorias criticas sobre el método de la valoracion contingente
viene a ser Lina Paola Garzon, donde en su articulo: “Una revision al método de la
valoracion econdmica contingente y casos de experiencias de su uso en las espacios
conservados en Latinoamérica y el Caribe”, resalta que al iniciar el afios de 1990 aumentaron
las observaciones sobre la idoneidad de esta metodologia que permitia cuantificar montos
para compensar los dafios naturales y perjuicios en este, y como respuesta a esta situacion la
National Oceanic and Atmospheric Administration o también conocida por sus siglas como
NOAA convoco6 a expertos del tema para determinar la validez de la valoracién contingente

segun Riera en 1994. (Garzon, 2013)

Arrow y otros investigadores en el afio 1993 mostraron algunos errores por parte de
investigadores y como estos tienen a cometer fallas al momento de su aplicacién, empero
acotan que este método de valoracion econdomico contingente tiene la facultad de cuantificar
estimaciones muy aproximadas con la realidad y muy precisos. Sin embargo, los sesgos en el
diseno del cuestionario, en la forma de pago, en la percepcion del cuestionario y su contexto y
en la informacion dada deben ser tomados en cuenta para asegurarse de que no haya una

sobreestimacion de los valores reales. (Garzon, 2013)

Asimismo, Diamond y Hausman en 1994, en sus estudios, afirmaron en que las observaciones
a esta metodologia se tratan principalmente de 03 puntos: credibilidad, fiabilidad y exactitud
en las conclusiones. La primera hace referencia a la capacidad de los encuestados de poder

responder lo que realmente se les estd preguntando; la segunda se refiere a los sesgos que
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pueden estar presentes en las respuestas y en la medida de valor de los encuestados y la

tercera, se refiere a la variabilidad en las respuestas. (Garzéon, 2013)

Lo dificil que es concluir cuan valido respecto a los gustos y preferencias econdmicas de las
personas esta fundamentado en un error a nivel estratégico, donde la valoracion obtenida en el
cuestionario no puede resultar de un agente racional econdmicamente, mas bien resultad de un
nivel de beneficios el cual afecta en conclusiones propicias para dicho cuestionario y sus
resultados, entonces la aplicacion de esta técnica varia notoriamente segun sea el caso de

aplicacion.

Esta premisa fue corroborada por Desvousges, Mathews y Train en el afio 2012, los cuales
revisaron 109 estudios de valoracion contingente sobre bienes y servicios ambientales
publicados desde el afio 1994 y donde encontraron que la mayoria de estos estudios no podian
proveer suficiente informacion para determinar como afectan las diferentes diferencias en las
respuestas de las encuestas a las variaciones en su alcance, y si este corresponde a lo adecuado

cientificamente. (Garzon, 2013)

Dada la situacion es que Hanneman en el 94 afirma observaciones a nivel conceptual y
empirico respecto a la aplicacion de cuestionarios mas fiables, esto mediante calculos
muestrales mas confiables, adecuado tratamiento de datos, correcta sistematizacion de la
encuesta, asi como un optima descripcion de la situacion que se pretende valorar. Entonces la
descripcion deberia consistir en explicar los mas claro y preciso la situacion para que los
individuos puedan entender lo que se quiere expresar, lo cual nos ayudara a obtener con
mayor precision la disponibilidad de pago maxima de la persona asi como la seriedad de la

investigacion. En el caso de Latinoamérica se ha encontrado que las encuestas pueden tener
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fallas relacionadas con el marco de informacion dada y la construccion detallada del escenario

lo cual conlleva a sesgos de informacion. (Garzon, 2013)

A partir del informe realizado por el panel NOAA hubo un incremento importante en las
publicaciones sobre valoracion contingente (Kristrom & Riera, 1997), especificamente sobre
la asignacion de los costos y beneficios. Donde en las ultimas 02 décadas en Europa y USA
este método se ha impuesto sobre otros, para la valoracion de bienes ambientales, historicos y
culturales los cuales como sabemos no tienen un mercado definido, dentro de los cuales se

encuentran las areas protegidas e intangibles. (Garzon, 2013)

2.1.24. Bases teoricas relacionadas con la Valoracion Contingente

Riera (1994) detalla claramente las bases tedricas del método de la valoracion contingente,
donde las encuestas y los cuestionarios tiene la funcion de comportarse como un mercado
hipotético, donde la oferta esta representada por la persona que presenta el cuestionario y la
demanda esta representada por la persona encuestada donde se tienen muchas variantes en la
formulacion de las preguntas que deben obtener un nivel de precios para este servicio o bien
ecosistémicos sin mercado real, por tanto un método bastante utilizado es que si la persona
que realiza la encuesta pregunta si la maxima disposicion a pagar por el bien o servicio
ecosistémico seria igual, superior o inferior a un monto determinado de unidades monetarias
que en este estudio son soles y dolares. En caso de obtener una respuesta inferior, se puede
repetir la pregunta reduciendo el precio ofertado y asi posteriormente, se suele preguntar cual
seria el precio maximo que pagaria por el bien o servicio, teniendo en cuenta sus respuestas
anteriores. Es asi que la persona encuestada se encuentra en una situacion hipotética
semejante a un mercado real donde puede comprar o no una cantidad determinada de un bien

o servicio a un precio dado, sin embargo diferencia principal es que el mercado es simulado y
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generalmente el monto pagado no es igual al revelado y es asi que este mecanismo puede
resultar en un sesgo, llamado por algunos autores como estratégico el cual esta relacionado
con el incentivo o desincentivo de revelar el precio real, lo que ha motivado algunas criticas al
método. Ademas, Riera afirma que el método de valoracion contingente es el tinico
procedimiento razonable para medir la pérdida de utilidad en personas que no van a disfrutar
de forma inmediata de un bien o servicio en especifico, pero que estarian dispuestas a pagar
una cantidad por la opcidn de disfrutarlo a futuro y por tanto su importancia en determinados

estudios y aplicaciones. (Riera, Manual de valoracion contingente, 1994)

De acuerdo a (Vasquez, Cerda, & Orrego, 2007), en el texto “Valoracion Econdémica del
Medio Ambiente”, el autor recomienda algunas consideraciones para el uso del método del
valoracion contingente o VC, donde de acuerdo al desarrollo empirico de este método han
sido evidenciados ciertos aspectos los cuales deben ser analizados a la hora de construir los
instrumentos correspondientes, donde es muy importante conocer la diferencia entre la
Disposicion a Pagar o DAP y la Disposicion a Aceptar o DAA, ademas de las diferencias en
el valor cuando los bienes a ser valorados son individuales o cuando son incluidos en otros
bienes conocido como “embedding”, asi como los diferentes tipos de informacion y sus
efectos acerca de la valoracion de los bienes o recursos. Aqui es importante destacar la
informacion relacionada a la existencia de bienes sustitutos, asi como la restriccion
presupuestaria de los individuos, asi como también la discusion acerca de las preferencias que
tienen los individuos sobre los bienes publicos y sobre los supuestos econémicos

considerados para aplicar este método. (Vasquez , Cerda, & Arcadio y Orrego Suaz, 2007)
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Diferencias entre la DAP y DAA

Es importante conocer segiin Vasquez et al (2007), las diferencias en su aplicacion de estos
dos enfoques a la hora de estimar y cuantificar los beneficios generados por esta metodologia,
donde segun estudios anteriores tales como el de Hausman en 1994 o Bishop & Heberlein en
1979 concluyeron que los resultados obtenidos de la DAA son mayores que los resultados de
DAP, donde este sobreestimado se debe a la existencia del efecto del ingreso subyacente en la
pregunta de DAP, ademas de la presencia del efecto sustitucion conocido de la teoria
microecondmica y por tanto los expertos recomiendan utilizar la DAP. (Véasquez , Cerda, &

Arcadio y Orrego Suaz, 2007)

Respecto a la cuantificacion agregada de los beneficios es importante definir claramente a
quienes debe de estar dirigida la encuesta, asi como el universo que recibira los beneficios que
seran estimados. Ademas algunos expertos afirman que este método no mide la utilidad del
bien evaluado en términos monetarios mas bien, “cuantifica una compra de satisfaccion
moral” dado que los entrevistados simplemente estan dispuestos a pagar por un bien o
servicio que consideren moralmente correcto independientemente de su valor, y por otro lado
si los sujetos estaria valorando un bien estos deberian de asignarle un mayor valor a mayores
cantidades del bien o a variaciones que resulten en una mejora a nivel general, si embargo
otros expertos afirman que este fendémeno no es exclusivo de la VC sino que esta presente en
cualquier fenémeno econdémico y solo que este método exacerba este efecto generado,
finalmente otros autores dicen que esto se debe a una mala aplicacion del instrumento y que
los resultados generados no estan de acuerdo a los supuestos de la teoria econdmica.

(Vasquez, Cerda, & Orrego, 2007)

Estructura de los modelos de eleccion discreta
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Se conocen 02 tipos de especificacion de modelos de tipo referéndum o eleccion dicotdmica,
el primero es el modelo inicial propuesto por Hanemann en 1984 conocido como modelo de
diferencia de la funcion indirecta de utilidad y el otro es el modelo de Cameron propuesto en
1988 llamado moldeo de funcién de variacion, es asi que estas dos propuesta se diferencian
respecto al tipo de funcion de la respuesta que consideran para las respuestas de referéndum
(Mc Connell, 1990), por tanto se procedera a explicar las dos maneras de interpretar las

respuestas de valoracion contingente con enfoque dicotdémico.

Enfoque de diferencia de la funcion indirecta de utilidad

De acuerdo a la teoria microecondémica la maximizacion de utilidad del consumidor se

representa por:

W =vj (p,y, 4j)

asi la funcion indirecta de utilidad del individuo, donde j=0 en la situacién inicial y j=1 en la
situacion modificada que representa la mejora de la calidad del ambiente, ademas se observa
que p es un vector de precios que enfrentan las personas por los ervicios ambientales, y
simboliza el nivel de renta, y asumimos que el nivel de utilidad logrado se representa con el
vector de la calidad de los servicios representado por qj, y donde finalmente se puede tomar
en cuenta las variables socioeconomcias de los encuestados que puedan influir en sus
respuestas, y de acuerdo a la teoria economica se tiene por otro lado la funcion de gasto

denotada por:

m.] = Vj-l (pa y, QJ)

donde el supuesto fundamental de la VC es que las funciones de utilidad contienen partes que
no son conocidas por el investigador, lo cual no sirve para tener una estructura estocastica de

la funcion de utilidad, donde se tienen las carateristicas sosioconomicas, teniendo asi:
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uj =vj(p,y, qj) + Ej

donde Ej es el error con media igual a cero, entonces de acuerdo a McConnell (1990) un
modelo de valoracion contingente enfrenta al sujeto a una eleccion entre una mejora o
modificacion del medio ambiente de q0 a ql, para lo cual se debe aportar un monto de At o no
tener la mejora y no pagar nada, empero la verdadera valoracion del servicio dada por C no se
puede observar y lo tnico que se podria hacer es saber si este es mayor o menor que la
cantidad ofrecida At, entonces la probabilidad de una respuesta afirmativa del encuestado esta

dada por:

Pr(si) = Pr[vl(p, y — At, q1) + E1 > vO(p, y, q0) + EO];

Pr(si) = Pr{v1(p, y - At, q1) - vO(p, y, q0) > EO — E1];

Pr(si) = Pr[Av > E0 — E1];

Pr(si) = Pr[Av >n];

Pr(si) = Fn(Av)

Donde Fn es la funcion de distribucion acumulada de n y n =E0 — E1, y al seleccionar la
distribucion para n y especificando v(.) se tiene que los parametros de la diferencia indicada
por Av puede ser calculado con la informacion sobre el monto de pago requerido de los
sujetos, respecto a las respuestas a la pregunta dicotomica y los datos socioeconémicos de las

personas. (Vasquez , Cerdd, & Arcadio y Orrego Suaz, 2007)

Enfoque de la funcion de variacion

De acuerdo a este enfoque se considera que el sujeto calcula su disposicion a pagar o aceptar
y hace una comparacion con el monto ofertado en la encuesta basada en un encoque de

funcion de gasto donde segun lo anterior se tiene mj(ul) + vj, lo cual representa la cantidad de
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dinero que es necesario para lograr un nivel de utilidad igual a ul y se tiene un error dado por
vj con media igual a cero j=0 para el momento inicial y j=1 para la situacion de mejora
ambiental, entonces una respuesta positiva significa que el monto de dinero At necesario de
los sujetos es menor que su maxima disposicion a pagar, lo cual se obtiene comparando las
diferentes funciones de gasto con y sin el mejoramiento de la calidad ambiental, expresado

por:

At<mo(ul)—ml(ul)+vo—-vl

Entonces la funcion de variacion se puede definir como:

S(.)=mo(ul) —ml(ul) >0

Entonces de acuerdo al autor se conoce como funcion de variacion dado que es la variacion
compensada o equivalente dependiendo del tipo de pregunta que se plantee y de los derechos

de propiedad definidos. (Vasquez , Cerda, & Arcadio y Orrego Suaz, 2007)

Estimaciones semi paramétricas y no paramétricas

Dadas las propuestas de Hanemann y Cameron las estimaciones de la medidas de bienestar
estan ligadas a la forma funcional de las diferentes funciones indirectas de utilidad
subyacentes o también de la funciones desde un enfoque del gasto, ademas estas dependen de
la consideracion o no de las otra variables explicativas diferentes a la cantidad ofrecida en las
preguntas del cuestionario y de las suposiciones relacionadas a la distribucion de als
probabilidades de los errores, teniendo en este ultimo caso una especificacion incorrecta de
estos supuestos lo cual puede generar una estimacion sesgada de las diferentes medidas de
bienestar calculadas dificultando asi los procesos de valoracion. (Véasquez, Cerda, & Orrego,

2007)
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2.1.25. El Modelo Teorico del Método de Valoracion Contingente

Segun, (Osorio Munera & Correa Restrepo, 2009), este modelo se basa en la formulacion
desarrollada por Hanemann donde su planteamiento esta basado en la suposicion de que los
sujetos buscan su bienestar alcanzado mayores niveles de utilidad, en base a la calidad y
cantidad de un bien determinado el cual definimos como “h” asi como su renta o nivel de
ingresos definido como “Y”, donde igualmente el sujeto tiene el conocimiento de su curva
funcional de utilidad sin incertidumbre, donde este no es visible claramente por el evaluador y
por tanto sera pertinente un procedimiento aleatorio y estadistico. La parte no observable de
la funcion de utilidad es explicada por las caracteristicas socioeconémicas del individuo
definido por “S” y los atributos del bien ambiental por “h”; la parte observable es el ingreso

del individuo (Y). (Hanemann W. , 1991)

Es asi que para el evaluador las variables de U1 asi como U0 son valores que presentan

aleatoriedad respecto a una distribucion probabilistica

Uy =u(hy, Y; S) (1)

Uy =u(hy,Y; $) ()

De los expresado la variable representada por “U0” viene a considerarse como la funcion
utilitaria o de utilidad representado por la situacion originaria de nivel de calidad del medio
ambiente con propiedad “h0”, por otro lado, la variable “U1” representa la otra funcién
utilitaria con la optimizacion del nivel de calidad del medio ambiente ocasionado por una

intervencion que se pretende evaluar, igualmente con propiedad representada por “h1”.

A continuacion, los modelos funcionales de los niveles de utilidad se expresan a continuacion:
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UCh, V;8)=V(h Y;S)+ ¢ 3)

De lo cual se tiene la funcion V (h, Y, S) que nos indica el modelo de utilidad de forma no
directa, en otras palabras, esta ecuacion funcional nos muestra la utilidad maximizada a la
cual puede llegar el encuestado establecida las demas variables y el nivel de renta, esta
variable muestra una porcion del nivel de utilidad el cual no tiene la posibilidad de poderse
explicarse dadas las variables consideradas en la funcion, finalmente esta es distribuida de

manera idéntica e independiente con promedio de cero. (Vasquez, Cerda, & Orrego, 2007)

Entonces para evaluar que la persona encuestada rechaza o esta de acuerdo con la variacion de
su utilidad, representado desde el punto “U0” al punto “U1”, en la hipotética funcion
modelada viene a ser factible considerar la disposicion méaxima de pagar a cambio de una
optimizacion y mejoramiento del nivel de cantidad y calidad del bien o servicio, o al
disponibilidad minima de recibir o aceptar un monto dinerario para desistir a la variacion, en
lineas posteriores se plantea primeramente el modelamiento considerando la disposicion a
pagar y seguidamente la disposicion a aceptar. (Véasquez , Cerdd, & Arcadio y Orrego Suaz,

2007)

Ecuaciones funcionales del modelo de la disposicion de pago

Una vez planteadas las primeras ecuaciones 1, 2 y 3 entonces el sujeto estara de acuerdo con
el cambio o variacion en el momento y el nivel de calidad del bien o servicio solamente
cuando el nivel de utilidad obtenido ejecutando el gasto para llevar a cabo el cambio mediante
el proyecto, asi como que el mejoramiento del medio ambiental sea semejante o este por
encima del nivel de utilidad que comprende en la actualidad son contar con el mejoramiento y

optimizacion del entorno.
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Vl(hl ,Y - DAP; S)+ 812 Vo(ho ,Y ;S )+ 80 (4)

Entonces como replica a la propuesta de realizar un pago para tener un mejoramiento del
entorno natural se convierte en una variable “ramdom” la cual tiene una distribucion

probabilistica como se muestra a continuacion:

Py = Pr (Disponiblidad individual a pagar por el cambio) (5)

Entonces la disposicion de pago que tiene el sujeto va a obedecer a las conclusiones y
resultados de las funciones ecuacionales especificamente a la numero 4, de donde se formula

los siguiente:

PO = Pr (Vl(h’1’Y — DAP, S) + &1 > Vo(ho, Y, S) + 80)

PO = Pr (Vl(hlly - DAP;S) - Vo(ho, Y; S) 2 80 + 80) (6)

Si Fn (¢) representa la funcion de distribucion de probabilidad, y se asume una funcion

logistica para dicha distribucion, se tiene:
Py = Fn(AV)

Py =Fn(AV) = (1 + e 2V)™1 (7)
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Asi, segun Hanemann, este modelo ofrece un procedimiento practico para especificar la forma
funcional del modelo estadistico planteado antes. En este sentido, para poder estimar la
funcion de distribucion de probabilidad, Hanemann (1984) propone dos posibles formas

funcionales para la utilidad indirecta: (Hanemann M. , 1984)

e Forma lineal

V=a+bY,>0yj=01 (8)

Donde, los términos a0, al, f son funciones de S. Entonces, la variacion en la utilidad queda

descrita por:

AV(e) = (a; + (Y — DAP) — (ay + BY)

AV(e) = (a¢; —ay + BY — BDAP — BY) = a; — ay, + SDAP 9)

Teniendo en cuenta ecuaciones (7) y (9), entonces, la funcidon de distribucioén de probabilidad

queda descrita por:

Py = Fn(AV) = (1 + e~ (@1—@0=fDAP y—1 (10)
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Puede observarse que en este modelo de utilidad las probabilidades de eleccion discreta son
independientes del ingreso del individuo, por lo que no hay presencia de efectos ingreso en la
estimacion de tal modelo (Hanemman, 1984, p. 334). Por tanto, en esta funcion que nos

muestra el trazo de beneficios se observa su exclusividad respecto a esta caracteristica:

e (Configuracion cuasi-logaritmico

V=a+blnY ,>0 yj =01 (11)

Para esta oportunidad, los cambios en los niveles de utilidad se pueden expresar mediante:

AV(e) = (a; + BIn(Y —DAP) —ay+pBln Y )=0

AV(e) = (a; —ay) + BIn(Y — DAP) — Bln Y) =0

AV (+) = (ay — o) + fin (1 - D‘;;”) (12 )

Entonces en base a la expresion nimero doce ademas de que mediante una extension de la

funcion de Taylor podemos llegar a la siguiente ecuacion;

AV () ~ (@ — ap) — B (%) (13)

y
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Los indicadores del nivel de bienestar: mediana y promedio o “media”

La mediana y el promedio (media) en la funcion de disposicion a pagar.

En caso que los cambios en la curva de utilidad resulten 0, el sujeto se encontrara en un
estado de indiferencia respecto a hacer el pago y admitir la optimizacion en el nivel de calidad
del medio ambiente, lo cual conducira a un grado superior de nivel de bienestar, o caso
contrario no ejecutar la retribucion para asi recibir el preliminar nivel de utilidad, ademas el
resultado de la valoracion de la disposicion a pagar que alcanza la indiferencia respecto a los
nivel de utilidad indicados por los puntos V1 y VO viene a ser cuantificaciones econémicas de
variacion en el grado de bienestar alcanzado mediante la ejecucion del cambio, optimizacion
y mejoramiento del medio ambiente para la persona en especifico, ademas este valor y grado

de bienestar es conocido también como el promedio de la disposicion a pagar y de lo cual se

concluye:

e (Configuracion de manera lineal:
AV(e) =(a; +B (Y —DAP))—(ap+BY)=0 (14)
De lo cual especificando la disposicion a pagar y estableciendo que al - o0 = a,

resulta el promedio de la disposicion a pagar tal como sigue:

a

DAPMedia = E (15)

Entonces la igualdad anterior es conocida asi: “disponibilidad a pagar media” la cual nos

muestra el monto mas alto de unidades monetarias que la persona a nivel promedio esta
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dispuesta a abonar para acceder al servicio o bien del medio ambiente que se ofrece. (Riera,

Manual de economia ambiental y de los recursos naturales, 2005)

Por su parte, la mediana es el valor de la DAP que tiene tanta probabilidad de ser aceptado
como rechazado (Riera, 2005). En otras palabras, la medida de tendencia central, en este caso
la mediana, se constituye como el monto de valoracion de la disposicion a pagar con el

objetivo de que el valor probabilistico para aceptar viene a ser del cincuenta por ciento (50%),

todo esto en unidades matematicas y considerando que al -a0 = a, expresado por:
P, =Fn(AV) = (1 + e~@hPaPH-1 -5 (16)
Asi,Fn=(AV =0 )= 0.5 (17)

Y por tanto esta situacion se presenta ya sea en la situacion en que se considera que el modelo
funcional distributivo probabilistico de responder “si” respecto al monto de disposicion a
pagar mostrado al encuestado se mantenga dicha ecuacion de la funcion a nivel logistico o

también pudiéndose “normal” teniendo asi:

(a — BD ) = 0 ,entonces:
DAPyegia =

e
B

En otras palabras, en la configuracion de caracter lineal tanto las medidas de mediana y

promedio son equivalentes.
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¢ Configuracion de manera cuasi-logaritmica

Para el modelo DAP con forma funcional semilogaritmica, y partiendo de la ecuacion (12), se

tiene que la media y la mediana se definen como:

Media
a 1
DAPygia = ¥ [1 _ eBE(eB)] (18)
Donde ngy — &4
Mediana
DAPyogia =Y [1 — eE] (19)

Segun Vasquez, Cerda y Orrego (2007), el operador esperanza en el modelo semi-logaritmico
es definido por Hanemann (1984) como la funcién generadora de momentos de V, la cual

asume las siguientes formas para los casos logit y probit:

En el modelo logit

En el modelo probit



La tabla a continuacion resume las medidas de bienestar y las formas funcionales lineal

(modelo I) y semilogaritmica (Modelo II) para la funcion de variacion de la utilidad en el

modelo DAP.

Tabla 1 Formas funcionales y medidas de bienestar en el Modelo DAP

Medidas de Bienestar

Modelo = -
Media Mediana
Modelo |
fod
Al(e)=g + ﬂﬂ}-!F DA F'-h'n".':]’ Sy DAR”-.'J.".J = E
Modelo |l
D‘ip [ @ i 1 [
AVis)=g+ Fln(l + ——) - | s E = |
ﬁ _|-' D"”_'.r-.:;.-.u =¥ [l - # ‘E“r p ) A Rﬁﬁ-.}]':rnu - F[ l—e 'H 1

Nota. Tomado de Funciones de bienestar, por Vasquez, Cerda y Orrego, 2007, Valoracion

economica del ambiente, Buenos Aires: Thomson editores.
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2.1.26. Paquete R DCchoice para evaluacion contingente de eleccion dicotomica

Los lenguajes informaticos y/o los productos de software desarrollados utilizando dichos

lenguajes son un componente critico de la infraestructura que respalda las ciencias estadisticas

y de datos y campos relacionados. El desarrollo de software se reconoce cada vez mas como

una actividad cientifica importante por derecho propio. El software libre y/o de codigo abierto

(F/OSS) ocupa un papel especialmente importante dentro del campo de la estadistica y la
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ciencia de datos. F/OSS mejora la reproducibilidad de los resultados de la investigacion,
permite que las innovaciones en técnicas y enfoques se validen y compartan rapidamente, y
proporciona la base para educar a la proxima generacion de investigadores y analistas en
muchos campos. Hay varios lenguajes y/o productos de software lanzados bajo licencias
F/OSS, pero R (R Core Team, 2021) es el lenguaje informatico estadistico dedicado mas
popular. R se usa ampliamente en todas las disciplinas cientificas, y también en las
humanidades cuando el analisis de datos constituye una actividad importante. La popularidad
de R estd vinculada fundamentalmente a la facilidad de instalacion y su capacidad de
expansion, las cuales son facilitadas por Comprehensive R Archive Network (CRAN). CRAN
es el sitio oficial de R para distribuir R y sus paquetes complementarios. R se puede expandir
instalando un paquete complementario, que es una coleccion de funciones, conjuntos de datos
y documentos de ayuda para un tema especifico. CRAN conecta a los usuarios y
desarrolladores de paquetes de manera efectiva: los usuarios pueden instalar facilmente
paquetes complementarios en su computadora desde CRAN al ejecutar un solo comando, y
los desarrolladores pueden publicar sus paquetes para sus usuarios (potenciales) a través de
CRAN. A partir del 23 de mayo de 2022, 18 591 paquetes estaban disponibles en CRAN.
DCchoice es un paquete R complementario que proporciona funciones para analizar las
respuestas a las preguntas de valoracion contingente (CV) disponibles en CRAN. CV implica
preguntar a las personas sobre su disposicion a pagar (WTP) por un bien o servicio, y CV se
ha utilizado ampliamente para valorar bienes y servicios no comerciales. Las aplicaciones de
los métodos CV son variadas y diversas. Los métodos CV se pueden implementar de varias
maneras, pero el enfoque mas popular es la valoracion contingente de eleccion dicotdmica.

(Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022)
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La implementacion clasica de DCCV es el método DCCV de limite simple (SB) (Bishop &
Heberlein, 1979), y este enfoque pregunta a los encuestados si estarian dispuestos a pagar una
cantidad de dinero de "oferta" por un cambio en un producto o servicio. La variacion de los
valores de oferta entre los encuestados revela la disposicion a pagar por el cambio. (Aizaki,

Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022)

Segun Aizaki et al (2022), la primera version de DCchoice fue lanzada por R-Forge en 2014
y, desde 2015, CRAN ha distribuido versiones revisadas. DCchoice se desarroll6 para mitigar
las barreras relacionadas con la programacion asociadas con la implementacion de métodos
DCCYV para estudios empiricos. Se han utilizado métodos tanto paramétricos como no
paramétricos para analizar las respuestas a las preguntas de DCCV (Carson & Hanemann,
2005). Los enfoques paramétricos generalmente ajustan modelos de eleccion discreta al
conjunto de datos utilizando un método de estimacién de maxima verosimilitud. Los datos de
la encuesta SB-DCCYV se pueden analizar con especificaciones logit estandar o probit model.
Sin embargo, al analizar las respuestas a otras preguntas de formato, los usuarios
normalmente necesitan escribir fragmentos de codigo para: (a) definir la funcion log-
likelihood correspondiente al modelo que se va a ajustar y (b) buscar valores de pardmetros
que maximicen la funcion de probabilidad logaritmica en las respuestas utilizando una
funcidn de optimizacion. El enfoque de estimacion no paramétrica también necesita el apoyo
de paquetes de software porque, por ejemplo, la proporcion de SI para cada oferta debe
ajustarse cuando la relacion entre las ofertas y la proporcion de SI es una secuencia no
monotona. También se necesitan lineas de codigo adicionales para calcular la WTP
media/mediana y los intervalos de confianza asociados de los modelos ajustados, incluso

cuando se utiliza el modelo SB-DCCYV. Por lo tanto, escribir el codigo requerido para estimar
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los modelos DCCV es un desafio, y la necesidad de esta habilidad técnica es una barrera para

implementar DCCV. (Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022)

Vision general

El método de valoracion contingente (CV) se utiliza ampliamente para obtener estimaciones
del valor de los bienes y servicios donde no hay un precio de "mercado". Como cuestion
practica, una pregunta tipicamente de interés para un estudio de CV es algo asi como: ;Estaria
dispuesto a pagar $ 25, anualmente, para reducir la contaminacion del aire local en un 50 por
ciento?, donde la respuesta a la pregunta es si o no. Llamamos a este formato de pregunta una
pregunta de encuesta de eleccion dicotdmica acotada tinica o ronda tinica (SBDC). Con
frecuencia, después de hacer una pregunta inicial en el formato SBDC, se les pide a los
encuestados que respondan una pregunta adicional (de seguimiento) que tiene la misma
estructura que la pregunta original dispuesta a pagar, pero utiliza un valor diferente. Por
ejemplo, si un encuestado respondié que si, estaba dispuesto a pagar $ 25 a la pregunta de la
encuesta sobre la contaminacion del aire, se le podria hacer como pregunta de seguimiento:
(Estaria dispuesto a pagar $ 50, anualmente, para reducir la contaminacion del aire local en un
50 por ciento? Si el encuestado hubiera respondido que no, no estan dispuestos a pagar $ 25
para reducir la contaminacion del aire, la pregunta de seguimiento podria ser: ;Estaria
dispuesto a pagar § 10, anualmente, para reducir la contaminacion del aire local en un 50 por
ciento?, esta disposicion de seguimiento se conoce como formato de eleccion dicotomica de

doble limite o de doble ronda (DBDC).

A partir de las respuestas a la pregunta de "disposicion a pagar" (WTP), el objetivo es
encontrar la media o la mediana de WTP para el cambio propuesto. Aunque tanto la media

como la mediana son medidas validas de tendencia central, la convencidn en la mayoria de los
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estudios ha sido observar la mediana WTP. El WTP como media tiene una interpretacion
como el precio que seria apoyado por la mitad de la poblacidn, y también lo es el valor que
tiene el apoyo mayoritario de la comunidad. También hay una serie de problemas técnicos
que deben abordarse al calcular la media de WTP que complican el andlisis. Es asi que, aqui

generalmente nos centramos en la estimacion mediana de WTP. (Fogarty & Aizaki, 2021)

Para el analisis estadistico, los datos de "si" / "no" que obtenemos de las respuestas a la
pregunta de la encuesta WTP generalmente se codifican como "si" =1, "no" = 0, por lo que la
variable de respuesta es una variable dicotémica [0, 1]. Esto significa que las herramientas
generales de analisis estadistico utilizadas para los datos [0, 1] se utilizan para el analisis CV.
Sin embargo, las herramientas generales para datos binarios no estan disponibles para analizar
datos DBDC-CV, por tanto, podemos ver la gran ventaja del uso de este paquete en este tipo

de analisis. (Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022)

Aunque hay varios paquetes de R que se pueden usar para analizar datos de CV, esta
investigacion demuestra como usar el paquete DCchoice (Nakatani, Aizaki y Sato 2020)

distribuido desde Comprehenshive R Archive Network (CRAN). El paquete DCchoice:

¢ Ha sido creado especificamente para el anélisis de CV

e Incluye una serie de caracteristicas adicionales que agregan valor a los estudios de

CV, como la capacidad de estimar modelos no paramétricos

e Es (relativamente) facil de usar. Como tal, esta guia se centra en como realizar

estudios de CV estructurados utilizando el paquete DCchoice.
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Esquema de formatos DCCV

Como detallamos, existen dos principalmente dos formatos: el formato SB-DCCV (ronda

unica), y el formato DCCV de doble limite (DB) (ronda doble)

La SB-DCCYV pregunta a los encuestados si estarian dispuestos a pagar una oferta por un
cambio en un bien o servicio (Fig. a). La oferta se asigna aleatoriamente a partir de una lista
de valores de oferta definidos de antemano. La relacion entre las ofertas (BID1) y sus
respuestas (proporcion de respuestas SI [R1 = 1]) se puede modelar estadisticamente. El
modelo revela la disposicion a pagar por un cambio en el bien o servicio. (Aizaki, Nakatani,

Sato, & Fogarty, 2022)

El DB-DCCYV implica que los encuestados respondan una pregunta DCCV en formato SB dos
veces (Fig. b). Si bien la oferta que se muestra a los encuestados en la primera etapa (BID1)
se asigna aleatoriamente de la lista de ofertas de la misma manera que la SB-DCCYV, la oferta
en la segunda etapa estd determinada por la respuesta a la primera etapa. Especificamente, el
segundo valor de oferta es mayor (BID2H) que el primero cuando la primera respuesta es SI
(R1 =1) estan dispuestos a pagar el monto, y menor (BID2L) que el primero, cuando la
primera respuesta es NO (R1 = 0). Asi, hay cuatro patrones posibles de respuestas a la
pregunta DB-DCCV: SI-Si (R1 =R2 =1), Si-NO (R1 =1, R2 =0), NO-SI (R1 =0, R2 = 1)
y NO-NO (R1 =R2 =0). (Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022). (Fogarty & Aizaki,

2021)

Pasos en preguntas de valoracion contingente de eleccion dicotomica de un solo limite (ronda

unica), de doble limite (ronda doble)
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Figura 9 Formatos de valoracion contingente de eleccion dicotomica

YES (R1=1)
YES (S =1} — BID1 <
mp>0?<: NO [R1 =0)

NO (5 =0)
YES (R2 = 1)
/,YES(RI: 1) —»8 DEH<
NO (R2 =0)

YES(5=1) —» 8101 < Vet 1

WTP >0? <: (R2=1]
NO (5 =0) \ NO (R1=0) —» BID2L 2T

NO (R2=0)

(a] Single-bounded dichetomous choice format

(b) Double-bounded dichotomous choice format

Nota. Adaptado de “R packages DCchoice for dichotomous choice contingent valuation:
a contribution to open scientific softwares and its impact” (p. 874), por H Aizaki, T

Nakatani, K Sato & J Fogarty, 2022, Japanese Journal of Statistics and Data Science, 5.
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2.2.Marco conceptual (palabras clave)

2.2.1. Valoracion Economica

Es una herramienta que se utiliza para cuantificar, en términos monetarios, el valor de los
bienes y servicios ecosistémicos, independientemente de si estos cuentan o no con un precio o

mercado. (MINAM, 2015)

2.2.2. La metodologia economica de la valoracion contingente

Estada técnica metodoldgica de valorar un bien o servicio de manera contingente es una de las
pocas técnicas que se cuenta para poder cuantificar y realizar la valoracion de servicios,
productos o bienes que no cuentan con un mercado o no pueden transarse en este. Tiene como
cualidad su notable simpleza y facilidad para comprenderlo ya que consiste en generar una
simulacion de un mercado a través de cuestionarios dirigidos a los encuestados en potencia,
donde se les consulta sobre la disposicion méxima a pagar en unidades monetarias, que
incurririan por un determinado bien o servicio en caso quisieran obtenerlo y/o disfrutarlo de la
misma manera como sucede en los casos tradicionales. De ahi se deduce el valor que para el

consumidor medio tiene el bien en cuestion. (Riera, Manual de valoracion contingente, 1994)

2.2.3. Precio de reserva

Precio maximo que esta dispuesto a pagar un cliente por un bien o servicio. (Pindyck &

Rubinfeld, 2009)

2.2.4. Externalidad

Accion de un productor o de un consumidor que afecta a otros productores o consumidores,

pero no se tiene en cuenta en el precio de mercado. (Pindyck & Rubinfeld, 2009)
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2.2.5. DAP o Disponibilidad para pagar

También conocido como D.A.P. o disposicion a pagar, el cual es un término ampliamente
utilizado tedricamente en la ciencia econdmica y la microeconomia el cual nos permite
conocer y cuantificar el nivel maximo en el monto y cantidad que un comprador o persona
estaria dispuesto a pagar por un bien o servicio. La DAP puede variar segin una serie de
factores, como los atributos de calidad del producto o servicio. Ademas, los economistas
suelen tener en cuenta que la demanda no es independiente del precio del producto. En
general, el concepto de disposicion a pagar se utiliza para entender como los consumidores

valoran los bienes y servicios y como esto afecta al mercado. (Core-econ, 2020)

2.2.6. Patrimonio de turismo

De acuerdo a la normatividad la Ley General del Turismo numero 29408, la cual también es
conocida como “recurso turistico” dice que : “a las expresiones de la naturaleza, la riqueza
arqueologica, expresiones historicas materiales e inmateriales de gran tradicion y valor que
constituyen la base del producto turistico”. En esa misma linea, en el presente manual se
considera que los recursos turisticos son bienes o elementos naturales, culturales y humanos,
materiales o inmateriales, muebles o inmuebles, existentes en un territorio y que, por sus
caracteristicas especiales, tienen un potencial turistico que podria captar el interés de los

visitantes. (Mincetur, 2018)

2.2.7. Centro arqueologico

También conocido como monumento arqueoldgico es el conjunto de bienes materiales

muebles e inmuebles, que forman parte del legado de nuestra historia y que evidencia las
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experiencias y soluciones concretas que desarrollaron nuestros antepasados en el proceso de

construccion de nuestra sociedad. (Gobierno Regional de Lima, 2012)

2.2.8. Puesta en valor

Es aquel proceso de intervencion el cual se realiza sobre un centro, monumento o sitio
arqueologico para poder asi generarle valor, el cual necesariamente puede ser de tres tipos:
Valores Historicos que consisten en aprender las lecciones del pasado para entender nuestro
presente y asi construir planificadamente nuestro futuro; Valores Culturales que es u
instrumento para mejorar el autoestima y fortalecer asi la identidad nacional y finalmente los
Valores Econémicos que consisten en fuente de ingresos econdémicos muy importantes para
mejorar las condiciones de vida de la localidad asi como del pais. (Gobierno Regional de

Lima, 2012)

2.2.9. Destinos y servicios naturales y del medio ambiente

Ademas, conocidos como aquellos servicios ambientales los cuales se refieren a los bienes de
caracter econdmico, ambiental, cultural, social, pudiéndose tener también enfoques no
directos y directos, de los cuales los individuos generan una optima, sostenible y adecuada
conservacion del medio ambiente, de los cuales se tiene la belleza de los paisajes, la
conservacion de los suelos, el suministro de recursos e insumos naturales, la conservacion de
la flora y fauna, etc. (Ley nro. 30215, o ley de los Mecanismos de Retribucion por Servicios

Ecosistémicos)
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2.2.10. Servicios Culturales

Son los beneficios no materiales que las personas obtienen de los ecosistemas, tales como la
belleza escénica, la recreacion y turismo, la inspiracion para la cultura, el arte y el disefio, la

experiencia espiritual y la informacion para el desarrollo del conocimiento. (Fao, 2023)

2.2.11. Politica Publica

Las politicas publicas son decisiones de gobierno plasmadas en planes, programas, proyectos,
acciones u omisiones, que buscan materializar ideas sobre el orden de la sociedad, resolver
problemas y armonizar las demandas conflictivas que surgen de las relaciones de poder entre

diferentes grupos sociales (CEPAL, 2004).

2.2.12. Bienestar

En un contexto econdmico se entiende como el estado de la persona que mide las condiciones
econdmicas que le permiten vivir segiin la maxima expresion de sus preferencias (Mendieta,

2001)

2.2.13. Disponibilidad a pagar

Es la cantidad (medida en bienes, servicios o unidades monetarias), a la que una persona esta
dispuesta a renunciar para obtener una mejora en un bien o servicio particular (Ecosystem

Valuation, 2005)

2.2.14. Modelos logit y probit

Los modelos logit y probit se usan para las variables de respuesta binaria. Estos modelos
tienen algunas ventajas sobre el modelo de probabilidad lineal: las probabilidades ajustadas

estan entre cero y uno, y los efectos parciales son decrecientes. (Wooldridge, 2009)
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2.3. Antecedentes empiricos de la investigacion (estado del arte)

Titulo: “VALORACION ECONOMICA CONTINGENTE EN LA
DETERMINACION DE LA TARIFA DE INGRESO A RECURSOS TURISTICOS
NATURALES Y ARQUEOLOGICOS PARA LA SOSTENIBILIDAD ECONOMICA DE
PROYECTOS DE INVERSION PUBLICA DEL SECTOR TURISMO CASO: COMPLEJO

ARQUEOLOGICO DE PACHACAMAC”

Autor: Yenesi Ojeda Alvarez y José Ernesto Vidal Fernandez (2013), para Optar el

Grado Académico de Maestro en Ciencias con Mencion en Proyectos de Inversion
Resumen:

El presente antecedente empirico plantea la aplicacion de la Metodologia de Valorizacion
Econdmica, segin el método de valoracion Contingente en la determinacion de la tarifa de
ingreso al recurso arqueoldgico relacionado a proyectos de inversion publica del sector
turismo en Proyectos de Inversion Publica del sector turismo, empleando como variable
determinante la DAP frente a mejoras en los recursos turisticos a intervenir, aplicado

empiricamente al Complejo Arqueoldgico de Pachacamac.

El objetivo de este estudio fue establecer una propuesta Metodologica de Valoracion
Contingente para la estimacion de las tarifas a través de la Disposicion a Pagar DAP que
supere las limitaciones de las metodologias aplicadas en los proyectos de inversion publica
del sector turismo, ello en base a la economia del bienestar y la aplicacion de la Metodologia
de Valor Contingente para la estimacion de tarifas de los proyectos de inversion publica del
sector turismo y establecer la relacion entre la DAP calculada con la Metodologia de Valor
Contingente tomando y la viabilidad sostenible de los proyectos de los proyectos de inversion

publica del sector turismo. Por tanto, se aplica como indicador de analisis la disponibilidad de
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pago por ingreso al recurso turistico basado en la pregunta ;Cuanto estaria dispuesto a pagar
por visitar el recurso con las mejoras que se propone?, cuyos resultados son calculados sobre
la demanda efectiva con proyecto y comparandose los ingresos con los egresos que genera la

operacion y mantenimiento y determinandose asi una tarifa que cubra tales costos.

Es asi que este estudio corresponde a una investigacion explicativa e inductiva y como se
explico, para el analisis metodoldgico de la presente tesis se eligio el método de valoracion
contingente dado que €ste permite encontrar la valoracion econdémica de aquellos bienes y
servicios que carecen de un mercado a través de la creacion de un mercado hipotético,
caracteristicas particulares que cumplen todos los recursos turisticos intervenidos a través de
un proyecto de inversion publica. El método esta basado en la aplicacion de encuestas
aleatorias a personas que se les pide valorar un bien hipotético en un mercado hipotético; para
lo cual se disefi6 una encuesta de 31 preguntas aplicada a un total de 225 personas entre
turistas nacionales y extranjeros; con una estructura de base de datos que esta en funcion de
los campos que posee el cuestionario de la encuesta, la misma que comprende un total de 31
preguntas y 225 registros correspondientes a la respuesta de los entrevistados, para obtener 65
variables. El andlisis de correlaciones que desarrollamos en el modelo nos permitié medir
como estan relacionadas o asociadas las variables, encontrandose que existe una débil
correlacion entre las variables de “Disposicion a Pagar” y “recomendaria visitar en caso de
mejoras”, asi como también, entre las variables de “sexo” y “nacionalidad”. Mientras que
entre las otras variables no existe un grado de dependencia. Como resultado del analisis se
pudo determinar el valor econdmico que el recurso puede tener en los proximos afios,
multiplicando el nlimero de personas que asistirian multiplicado por la disposicion a pagar por
las mejoras, para lo cual se ha usado un modelo probabilistico (Logit), resultando una DAP de

57 soles por visita y por persona.
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Titulo: EL METODO DE VALORACION CONTINGENTE Y SU APLICACION EN
LA VALORIZACION ECONOMICA DE SERVICIOS AMBIENTALES: CASO

PATRIMONIO HISTORICO CULTURAL DE KUNTUR -WASI. CAJAMARCA

Autor: Mgt. Héctor Leonardo Gamarra Ortiz para (2014), Para optar el Grado

Académico de Doctor en Ciencias

Resumen:  El presente estudio esta ligado a la problematica de valoracién econdmica la

cual los visitantes de conceden tanto al mejoramiento como la preservacion y conservacion de

los servicios de turismo correspondiente al centro arqueologico cultural Kuntur-Wasi, dado

que se considera como un bien a nivel piblico y un patrimonio natural. Es asi que se utiliz6 la

metodologia de valoracion contingente para calcular el valor desde un enfoque de no

utilizacion o uso de manera extractiva del patrimonio natural, y por tanto se ‘planteo

hipotéticamente un mercado planteado desde los items del cuestionario dirigido a los turistas

con el objetivo de conocer y entender sus gustos y prioridades, seguidamente a manera de

teoria se tomo en cuenta conceptos de la economia del medio ambiente, del bienestar,

ecoldgica y cultural; y entre las herramientas usadas se tiene el programa e-views 7, encuestas

y conceptos econdmicos ya que se planted el modelamiento fundamentado en la econometria

de tipo logit bi-nomial usado el método de referendo de seleccion dicotdmica o también

conocido como binario, todo esto con el fin de estimar la disponibilidad de pago. Es asi que se

plantearon 03 muestras secundarias donde se les propone aleatoriamente los montos de 20, 15

y 10 soles, donde casi la totalidad de turistas respondi6 afirmativamente su disposicion de
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pago, ademads el conjunto muestra estd conformado por el cincuenta por ciento de varones y el
resto de mujeres, de igual manera la edad de la mayoria corresponde a mayores de 57 afios y
el nivel de educacion con mayor presencia es de universidad a nivel superior y finalmente el
nivel de ingresos medio por mes mayoritario es de entre s/ 1101 a s/1400 soles. Respecto al
estado civil de los turistas, los solteros son la mayoria, asi como los empleados con salario fijo
y los profesionales que laboran de manera independiente, seguidamente se tiene a los
jubilados, asi como los estudiantes, lo visitantes en su mayoria provienen de Lima, Trujillo y
Cajamarca, y para concluir se obtiene la curva de demanda descendente, asi como la
disposicion a pagar por entrar al centro arqueoldgico Kuntur-Wasi de un monto de s/9.3 soles
y teniendo como variables de mayor relevancia al género o sexo y al nivel de ingresos de los
encuestados

Titulo: “VALORACION ECONOMICA DEL POTENCIAL TURISTICO DEL
PATRIMONIO ARQUEOLOGICO Y NATURAL DEL DISTRITO DE AYABACA-

PROVINCIA DE AYABACADE PARTAMENTO DE PIURA”

Autor: Econ. Carlos Severo Cordova Calle (2018) Para Optar el Grado Académico de

Doctor en Economia y Finanzas

Resumen:  El presente estudio tuvo como objetivo estimar la disposicion a pagar de los
recursos arqueologicos y naturales del Distrito de Ayabaca; por parte de los residentes y
turistas. Para ello se plante6 la hipdtesis central que afirma que la realizacion de una
valoracidon econoémica del patrimonio arqueoldgico y natural del Distrito de Ayabaca,

incrementard el flujo turistico en la zona. Es asi que se utiliz6 el “Método de valoracion
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contingente”, el cual permite indirectamente observar la demanda para un bien mediante su
DAP, debido a que estos bienes son publicos, no pueden ser transados en el mercado como un
bien privado. Para ello fue necesario estimar un modelo logit; teniendo como variable
dependiente la disposicion a pagar en funcion de las variables: Costo de paquete de viaje por
un dia, Costo de paquete de viaje por dos dias, Edad, Sexo, Estado civil, Ingresos Economicos

mensuales y Grado de instruccion.

Es asi que los resultados obtenidos demuestran que, si existe una alta disposicion a pagar por
parte de los residentes y turistas, para visitar dichos lugares naturales y arqueologicos; asi
como una disposicion a pagar de los turistas de aprox. 147.18 nuevos por dos dias donde los

residentes estarian dispuestos a pagar hasta 55 nuevos soles por un dia.

Titulo: VALORACION ECONOMICA Y RENTABILIDAD SOCIAL DEL
SERVICIO DE RECREACION TURISTICA EN EL BIOPARQUE UMAYO SILLUSTANI

PUNO - PERU 2015

Autor: Rolando Quispe Melo (2015) Presentado para obtener el Grado de Magister en

Escuela de Postgrado de la Universidad Nacional del Altiplano.

Resumen:  Esta investigacion esté referida al deterioro y la pérdida de la biodiversidad del
patrimonio cultural y natural, por ello, se ha planteado como objetivo estimar la disposicion a
pagar que los turistas le asignan a las mejoras en los servicios recreativos turistico, aplicado a
la aplicacion metodoldgica en la evaluacion costo - beneficio del Bioparque Umayo
Sillustani. Esta investigacion segln su disefio fue de tipo cuantitativo no experimental puesto
que describid y explico el comportamiento de variables socioecondmicas mediante el analisis
econométrico y estadistico, donde para la estimacion de la disponibilidad a pagar (DAP), se

us6 el método de valoracion contingente (MVC), el cual permitio, a través de la aplicacion de



147

287 encuestas a posibles beneficiarios de la mejora del servicio turistico, obteniendo asi el
valor econdmico promedio por mejorar y recuperar el Complejo Arqueologico de Sillustani y
resultando asi que el 73.52% de turistas afirm¢ estar dispuesto a pagar US$7.35 por visita,
donde este monto indica el valor que un turista asigna al beneficio del proyecto. Para el
calculo de la DAP se utilizo un modelo logit binomial, y segiin este modelo las variables que
influyeron principalmente en esta decision fueron: el precio hipotético, ingreso, nivel
educativo y la edad. Finalmente, referente a la evaluacion social del proyecto se estimo6 un

valor actual neto (VAN) de S/. 9°855,951.54 y una relacion beneficio/costo de S/. 2.24.

Titulo: VALORACION ECONOMICA AMBIENTAL MEDIANTE EL METODO
DE VALORACION ECONOMICA CONTIGENTE, CASO DE LA CUENCA ALTO

ATOYAC EN EL ESTADO DE PUEBLA - MEXICO

Autor: Soto Montes de Oca, Araceli (2013) Presentado para obtener el grado de Maestria en

Politicas Publicas en la Universidad Iberoamericana

Resumen:  El enfoque de esta investigacion consiste en la extension del “Estudio para
estimar los beneficios ecoldgicos del Proyecto Integral para el Saneamiento del Alto Atoyac
en el Estado de Puebla” donde el fin fundamental ha sido calcular el nivel de beneficios
mediante la metodologia de valor contingente, es asi que también se evaliia profundamente un
analisis desde el punto de vista de la econometria mediante el software “Stata”, para asi
evaluar los indicadores que no resultaron significativos en la mencionada investigacion y
considerar otros indicadores o variables las cuales tengan la facultad de poder realizar
explicaciones respecto a la disponibilidad de pagar. Ademas diversos investigadores ya han

llevado a cabo diferentes investigaciones de valoracion econdomica basadas principalmente en
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la disponibilidad a pagar, donde esta disposicion en la mayoria de veces se cuantifica a nivel
de una madia por afio dado el mejoramiento en las masas del recurso hidrico y la disposicion
a pagar de forma conjunta para calcular asi si es que el nivel de beneficios supera al nivel de
costos, ademads es importante destacar las optimizaciones mas relevantes ofertadas a los
participantes del estudio los cuales fueron el mejoramiento de la calidad del aire, la
recuperacion de los grupos poblacionales de fauna y flora, la reduccion de los malos olores, y

otros relacionados.

Esta investigacion tiene como metas mas importantes el calcular las disponibilidad de pago de
los ciudadanos de la ciudad de Puebla los cuales habitan en las poblaciones ubicadas en el
valle de Alto Atayoc, evaluado mediante un modelamiento de econometria y sus
correspondientes andlisis en regresiones “probit” esto mediante algunos indicadores y
variables que se interrelacionan con el nivel en la calidad de las vertientes hidrograficas,
parametros de tipologia geograficas, acciones relacionadas con la utilizacion de las fuentes
hidraulicas de los afluentes, opinidn acerca de los origenes e impactos del dafio en el medio
ambiente y parametros de caracter sociodemograficos de los cuales la disponibilidad de pago
que resulto del modelamiento fue de 185,59 pesos mexicanos cada dos meses, lo cual nos
indica que los ciudadanos de Puebla estdn de acuerdo con el proyecto de mejoramiento del
nivel en la calidad del recurso hidrico correspondiente al rio Atoyac asi como la represa de

Valsequillo.

Para finalizar se obtuvieron los resultados de que esta metodologia de valoracion econémica
es una técnica importante y pertinente para poder realizar valoraciones econdmicas de
servicios naturales ya que mediante esta es factible la estimacion del monto de maxima
disponibilidad de pago de los habitantes por un mejoramiento y optimizacion ambiental

permitiendo asi determinar los factores mas importantes que lo afectan.
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Titulo: VALOR ECONOMICO, AMBIENTAL Y SOCIAL DE LOS DIFERENTES
SERVICIOS ECOSISTEMICOS GENERADOS POR EL REGULAMIENTO HIDRICO,
DESAROLLADO EN LA PROVINCIA DE CUTERVO, DEPARTAMENTO DE

CAJAMARCA

Autor: Bach. Castaieda Requejo, Jhon Dany (2021), Presentada para optar el Grado

Académico de Maestro en Ciencias con mencion en Proyectos de Inversion

Resumen:  El trabajo de investigacion a continuacion tiene como meta principal calcular el
valor ambiental, econémico y social del servicio del espacio como ecosistema natural referido
a reglamentacion y ordenamiento del agua en la zona de proteccion natural de Cerro Ilucan
ubicado en la poblacion de Cutervo en el departamento de Cajamarca. Esta técnica ha sido
formulada en base al paradigma cuantitativo y donde su nivel investigativo es descriptivo y
correlacional, ademas de que se utiliz6 la herramienta para recolectar informacion en 1510
encuestados aproximadamente localizados en el centro poblado de Cutervo, luego de haberse
ejecutado el tratamiento de la informacion y la data se obtuvieron los resultados siguientes: El
individuo de esta localidad tiene una disponibilidad positiva para aportar para la conservacion
del mencionado servicio del ecosistema referido al control y conservacion de las aguas
proveniente de los humedales del Monte [lucén, donde la cantidad resulta en s/ 8,32 soles por
personas, ademas la probabilidad de la disponibilidad de aportar se incrementa al momento de
elegir indicadores como variables con nivel de significancia de manera global y a nivel de
individuos, donde las variables ajustadas a la metodologia de valoracion econémica
contingente de la funcidn a nivel econométrica de tipo logit las cuales resultan: sexo, nivel de

renta, educacion, presrv_h2o, e info_h2o, y respecto al calculo del valor a nivel social se



150

consideran que estos servicios ecosistémicos tienen muy alta importancia con un casi 50% y
tan solamente considerados de importancia representados con un poco mas del 40%, esto
debido a que se provee del recurso hidrico de elevada calidad al centro poblado de Cutervo, y
para finalizar respecto al valora ambiental se afirma que la comunidad tiene la disposicion de
aportar mediante una retribucion econdmica por los servicios ecosistémicos con un valor

probabilistico de 0.93 todo esto para la preservacion del espacio natural del Monte [lucan.

Titulo: ESTIMACION DEL VALOR ECONOMICO DEL IMPACTO EN LA
VEGETACION DE LA CONCESION FORESTAL CARLOS MUNOZ, EN EL DISTRITO
DE LA MORADA PERTENECIENTE A LA PROVINCIA MARANON EN LA REGION

DE HUANUCO

Autor:JAIRO EDSON COLLAO GUTIERREZ (2021), Para optar al Grado Académico de

MAESTRO EN CIENCIAS ECONOMICAS MENCION: PROYECTOS de INVERSION

Resumen: La problematica de este estudio consiste principalmente en las consecuencias
negativas a la flora que en este caso es referente a la que es maderable y la no maderable,
causadas por la utilizacion de los bosques en la concesion forestal mencionada el titulo, donde
estos se ven reflejados en unidades dinerarias no presentados en las estrategias de gestion de
los bosques, entonces como objetivo de la investigacion se tiene la estimacion del valor a
nivel econdmico de los efectos en la flora causado por el uso de los recursos maderables y no
maderables en la zona de extracciéon numero cinco de la concesion detallada. Este estudio fue
llevado a cabo de manera transversal y tiene un nivel descriptivo con un conjunto muestral de
287 hectareas extraido de la poblacion la cual es 8272 hectareas, ademas se utiliz6 la

metodologia de induccion, asi como también el método de linea de base en los espacios
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correspondientes para cada una de las acciones de la extraccion de recursos forestales, asi
como también el uso de la observacion de manera directa de los efectos en la flora no
maderable y maderable. Finalmente, la para la cuantificacion del valor econdmico han sido
usado las resoluciones directorales del Servicio Nacional Forestal tanto para la flora
maderable y no maderable, ademés de que para el calculo del valor economico de los
servicios naturales se aplico la estimacion del llamado bobo del carbono correspondiente al
afio 2020 que es de aproximadamente 24 euros o 87 soles. Finalmente se distinguieron 06
acciones de extraccion y uso del recurso forestal generando un efecto perjudicial parcial de
menos 553 correspondiente a la devastacion de 1827 arboles y 337 unidades no maderables
provocando asi la merma de casi 100 t de carbono y una media en la apertura de 183,72
metros cuadrados, que en unidades dinerarias es de s/ 2751 tanto para bienes no maderables y
maderables asi como s/ 8754 para el servicio de captura de carbono conformando una

totalidad de s/ 11504.8 soles.

Titulo: VALORACION ECONOMICA DE LAS MEJORAS EN EL SERVICIO
AMBIENTALES DE LA ZONA DE RAMSAR UBICADO EN EL HUMEDAL DE LUCRE

EN HUACARPAY.

Autor: Ing. Vanesa Pefia Salas ( 2017 ), trabajo de tesis presentado para alcanzar el
titulo de magister en Economia, Mencion en Proyectos de Inversion Publicos y Privados de la

Universidad de San Antonio Abad del Cusco

Resumen:  Esta investigacion tuvo como objetivo general la estimacion y el calculo de la
valoracion econdmica del mejoramiento del nivel de calidad en los recursos hidricos asi como

en el nivel de calidad de los paisajes naturales generados por la zona de Ramsar ubicado el los
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humedales de la localidad de Lucre en Huacarpay y se ha aplicado la técnica metodoldgica del
valor econdmico contingente donde se llevaron a cabo 240 cuestionarios dirigido a viviendas
y se obtuvieron como resultados que las disposicion a aportar o pagar por el mejoramiento del
nivel de la calidad del paisaje como del agua es de s/ 1.8 soles por mes y por familia,
asimismo el valor econdmico total del mejoramiento del ambiente en la zona del humedal
asciende a s/ 86832 soles y finalmente las conclusiones obtenidas de la investigacion tiene el
potencial siendo alternativas de gestion politica a nivel estatal respecto al tema ambiental para
poder disenar estructuras de aportes por servicios naturales y ambientales en entorno rurales

del pais.

Titulo: VALORACION ECONOMICA DE LOS SERVICIOS ECOSISTEMICOS
DE PROVISION DE LA LAGUNA DE PACUCHA EN EL DISTRITO DE PACUCHA

PROVINCIA DE ANDAHUAYLAS REGION APURIMAC

Autor: Rosa Huaraca Aparco (2017), trabajo de investigacion presentado para obtener
el titulo de magister en Ciencias Econdmicas con mencion en Proyectos de Inversion Privada

y Publica en la Universidad San Antonio Abad Cusco.

Resumen:  El trabajo a continuacion fue adscrito en base a los fundamentos tedricos de la
economia de medio ambiente referente a bienes y servicios ecosistémicos, donde se tiene
como objetivo realizar la valoracion del abasto de los diferentes servicios ecosistémicos, asi
como su zona afectada para la comunidad y generar de esta forma racionalmente y con
justicia las diferentes elecciones acerca de su conservacion a nivel productivo y su utilizacion.
Esta fuente hidrica esta localizada en el distrito de Pacucha la cual se conforma por varios

centro poblados rurales y de entre estos los que se benefician de forma directa viene a ser los
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centro poblados de Ancopacha, Jose Olaya, Laguna y Compuerta ya que en estos lugares se
desarrollan diferentes emprendimientos como lo es la pesca tradicional, entonces teniendo asi
un recurso ambiental bastante fundamental y con gran valor, el recurso hidrico de Pacucha el
cual es el eje importante para el desarrollo de vida asi como de las comunidades, entonces el
objeto y meta de este trabajo es estimar el valor econémico de los servicios naturales
provisionados por el recurso hidrico mencionado asi como su aporte a los avances a nivel
economico de la zona, y haciendo un reconocimiento de los servicios y bienes que genera esta
fuente hidrica se tiene el suministro de pescados, reserva de ecosistemas, servicios a nivel
cultural, de ocio y turisticos asi como provision para los regadios, ademas de los servicios
paisajisticos y de transporte, y por otro lado respecto a los bienes naturales se tiene el recurso
hidrico en cuestion, la vegetacion y los animales. La valoracion de servicios que provee la
laguna de Pacucha “Produccion de especie (Pejerrey, Trucha y Carpa) se realiz6 a través del
método de mercados reales (Igualacion a precios de mercado), que consistio en la utilizacion
de la informacion de los precios de mercado como el estimador del valor de los recursos
naturales. Es asi que se tiene los resultados de la valoracion econdmica de los servicios y
bienes generados por la fuente hidrica respecto al abastecimiento de especies acuaticas en un
monto de s/ 54361 soles anuales y también en concordancia con esta técnica a niveles de
precios de mercados con ingresos econémicos complementarios de s/ 1066 soles
aproximadamente que por afio resultan s/12791 soles aprox. Todo como aportes agregados.
Los tipos de uso productivo y cuidado que se le asigna a la laguna de Pacucha de su entorno
es el uso en produccion de especies (Pejerrey, Trucha y Carpa) y el servicio de recreacion y
turismo. Para concluir respecto a los cuidados asignados al recurso hidrico se tienen los
niveles de regular hacia malo dado que hay altos niveles contaminantes en las fuentes hidricas

y los sistemas de los servicios de las familias, asi como estructuras institucionales cercanos
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2.4.Ambito de estudio: localizacion politica y geografica

El centro arqueoldgico el Chuncal se encuentra ubicado a 64 km al Sur-Oeste de la ciudad de
Cusco, a 15 km al Sur-Este del distrito de Huanoquite y a 3 km al Sur-Oeste de la comunidad
campesina de Rocco, en la provincia Paruro, departamento Cusco. (Rado Aguilar & Espinoza

Cruz, 2018)

Figura 10 Centro arqueologico el Chuncal

De manera geografica esta localizado en el medio del rio de Molle-molle y el rio de

Apurimac, ubicado en los valores coordenados de u.t.m. — w.g.s. (84) y zona 18-1 al norte con
valores de 8177794 y al este con valores de 823186 asi con aun nivel en metros de 4070 sobre

el mar.
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Figura 11 Detalle de muro del centro arqueologico el Chuncal

Nota. Detalle del sistema de drenaje de muro de andeneria en el Centro Arqueoldgico el

Chuncal
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El centro arqueoldgico se encuentra localizado en una zona de rocas, en la parte mas alta del
monte mas destacado y alto del lugar mas conocido como “Chuncal” dentro de la jurisdiccion

del distrito de Huanoquite.

Figura 12 Vista panoramica del centro arqueologico el Chuncal

Ubicado en el Huanoquite, el cual es distrito de la provincia de Paruro y ubicado el Cusco a
nivel departamental, y gestionado y administrado por el gobierno de la region, y donde la
capital de este distrito es también con el mismo nombre la localidad de Huanoquite la cual se

encuentra a unos 3392 metros sobre el nivel del mar.
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Figura 13 Ubicacion del distrito de Huanoquite
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Nota. Adaptado de Ubicacion del area de estudio, de K.V. Rado & E. Espinosa, afio (2018), y
Distribucion de la arquitectura incaica y distribucion espacial de la zona arqueoldgica de el

Chuncal, Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco, Cusco.

Este distrito de la provincia de Paruro cuenta con un total a nivel de 4rea conformado por 363
km cuadrados los cuales abarcan un espacio formado por montes, cerros, montafias, diversos
rios y valles inter-andinos y donde este limita al sur con otro distrito de Paruro el cual es Capi,
al lado oeste con la region apurimefia, al lado este con otros distritos parurefios como son
Pacaritambo y Yaurisque y finalmente al lado septentrional la provincia de Anta asi como la

provincia de Cusco.
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Figura 14 Ubicacion del centro arqueologico el Chuncal
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Nota. Google. (s.f.). [Mapa de Google Maps del distrito de Huanoquite]. Recuperado el 26 de

abril, 2023, de https://goo.gl/maps/mLykwb8Ft4a31PrVA

Vias de acceso

Existen actualmente tres vias de acceso para llegar al centro arqueoldgico “El Chuncal”: la
primera es a través de la ruta Cusco-Huanoquite con un recorrido de 63 km aprox.,
seguidamente se sigue por el camino que dirige al centro poblado de Cusi marca
aproximadamente por 13 kilometros para luego tomar la variante que va al centro poblado de
Vilcabamba aproximadamente unos 10 kilometros y finalmente se camina por una senda
bastante accidentada conformada por casi 4 kilometros para llegar al centro arqueolédgico el

Chuncal
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Figura 15 Trocha de acceso al centro arqueologico el Chuncal por Vilcabamba

W

La segunda manera es por la via carrozable Cusco-Paruro, hasta cubrir los 35 km de recorrido
hasta la localidad de Yaurisque, luego avanzamos por la variante de la carretera que nos
direcciona al centro poblado de Llaspay por unos 16 kiloémetros, después de este lugar tomas
otra variante que nos condice a centro poblado de Roco conformada por 10 kilémetros
aproximadamente, finalmente se avanza a pie por un sendero apuntando al norte y este

formado por casi 3 kilometros para llegar al destino.

Finalmente, la ultima manera de llegar consiste en ir por la carretera de la ciudad del Cusco
hacia Ccorca conformada por unos 24 kilometros, continuando con destino hacia el centro
poblado de Chanca por unos 15 kilémetros y posteriormente tomando la variante hacia Cusi

marca por unos 10 kildmetros aproximadamente y de donde nos dirigimos al centro poblado
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de Vilcabamba por unos 10 kilometros también. A partir de este punto se accede mediante un

camino de herradura recorriendo un tramo de 3 km. (Rado Aguilar & Espinoza Cruz, 2018)

Figura 16 Principales vias de acceso al centro arqueologico el Chuncal

Nota. Adaptado de Vias de acceso, de K.V. Rado & E. Espinosa, 2018, Distribucion de la
arquitectura inca asi como espacial de la zona arqueologica de el Chuncal, localizado en el

distrito de Huanoquite, Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco, Cusco.
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Segun Rado K. & Espinoza E. (2018), el complejo arqueoldgico de Chuncal esta dividido en

tres sectores:

Figura 17 Centro arqueologico el Chuncal, parte baja

Nota. Detalle de muros atin enterrados y en pésimo mantenimiento

e El sector I, conformando por dos recintos, muros de contencidén y un espacio abierto.
e El sector II, comprendido por 3 recintos sostenidos por muros de contencioén

e EL sector III, conformado por cinco recintos y muros de contencion.
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Figura 18 Sector I del centro arqueologico el Chuncal

En palabras de los locales del centro poblado de Rocco, afirman ellos que el termino
“Chuncal” carece de una definicion precisa y donde ellos utilizan esta palabra para asociarlo
con el nombre del gran pico llamado “Apu Chuncal”, que es donde se encuentra el centro

arqueologico.

Figura 19 Montana Apu Chuncal

Nota. Montaiia Chuncal, el cual es un Apu tutelar de la poblacion de la zona, donde se

encuentra ubicado el Centro Arqueologico el Chuncal.
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Segun los pobladores de la zona, el pico denominado también “Apu el Chuncal” viene a ser
un dios tutelar de la zona de Rocco asi como también de los centro poblados de Vilcabamba y
Llaspay de donde se tiene un antiquisima cultura oral tradicional que dice que en la zona con
mas altitud del pico se encontraba un promontorio rocos de donde salia “sangre” la cual
llegaba a una fuente natural mas abajo, este fluido serbia de alimento a canes mitoldgicos que
custodiaban este Apu, ellos eran llamados Allcoincas o canes de los incas y ciertas ocasiones
iban a los centros poblado aledafios para que las personas los alimentasen en unas bandejas
llamadas pukus o también conocidos como platos de arcilla, donde estas personas solo
colocaban estos platillos y escapaban rapidamente por el miedo que les tenian, ademas con el
tiempo estos animales fueron acogidos por algunos hasta los tiempos de la conquista donde
asesinaron a gran parte de la poblacion. Sobre la roca y la batea los pobladores cuentan que
fueron destruidos por un rayo o por un posible terremoto, es por eso que no queda evidencia

alguna. (Rado Aguilar & Espinoza Cruz, 2018)
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III. HIPOTESIS Y VARIABLES

3.1.Hipotesis

a. Hipotesis general

e Los factores que influyen en la valoracion econdémica del centro arqueoldgico el
Chuncal para su puesta en valor, dado el método de valoracion contingente de eleccion

dicotémica son la maxima disposicion a pagar y los factores sociodemograficos.

b. Hipotesis especificas

e [a méxima disposicion a pagar de la poblacion encuestada por visitar el centro
arqueologico el Chuncal influye directamente en su valoracion econdmica.

e Los factores sociodemograficos de la poblacion encuestada tales como: género, edad,
educacion, ingresos y procedencia tienen una influencia significativa en la valoracion

economica del centro arqueologico el Chuncal.



3.2.1dentificacion de variables e indicadores

Variable dependiente:

e Valoracion econoémica

o Dimensidén econdmica:

= Valor econémico anual (S/)

o Dimensién Cultural

* Nivel de importancia

o Dimension social:

=  Numero de turistas (N°)

= Porcentaje de disposicion a pagar (%)

Variables Independientes

e Disposicion a pagar (DAP)

o Dimension econdmica

o Dimension social

e Factores sociodemograficos

o Dimension social

= Genero del encuestado (Masculino, Femenino, Otro)

165

= Rango de edad (Menos de 21, 21-29, 30-38, 39-47, 48-56, Mas de

56)
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» Nivel académico (Primaria, Secundaria, Universitario incompleto,

Universitario completo, Postgrado)

o Dimension econémica

= Ingresos mensuales (Menos de S/1,025, S/1,025 - S/2,499, S/2,500-

S/3,999, S/4,000 - S/12,000, Mas de S/12,000)

o Dimensién demografica

» Lugar de procedencia (De Cusco, Pert, Soy de Perti, pero no soy de

Cusco., No soy de Perti, soy de otro pais)



167

De esta manera se tiene el siguiente modelo funcional del trabajo de investigacion de acuerdo

al problema objeto de investigacion previamente planteado:

Modelo funcional:

VEcn = f(Dapmax, Fsdgeeip)
Donde:
VE., = Valoracion del sitio arqueo 6gico el Chuncal
Dapyqx = Disposic 6n a pagar maxima

Fsdgeeip = Factores sociodemog aficos
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IV.

METODOLOGIA

4.1.Nivel y tipo de investigacion

Nivel

El estudio es de nivel explicativo de acuerdo a Herndndez et al. (2014) ya que va mas alla de
la descripcion de conceptos o fendmenos o del establecimiento de relaciones entre conceptos;
es decir, esta dirigido a responder por las causas de los eventos y fenomenos fisicos o
sociales, en otras palabras pretende establecer las causas de los sucesos o fenomenos que se
estudian, que en este caso el de la disposicion a pagar por la conservacion mejoramiento y

mantenimiento del Centro arqueologico el Chuncal.

Ademas, segin Bernal (2010), el afirma que los estudios donde el investigador pretende como
meta el estudio del porque de los fendmenos, situaciones o hechos son conocidos como
investigaciones explicativas. En la investigacion explicativa se analizan causas y efectos de la

relacion entre variables, como es en el caso de la presente investigacion. (Bernal, 2010)

Tipo o tipologia

En palabras de Herndndez et. al. ( 2014 ) la investigacion tiene la tipologia de cientifica y
dado como sefiald Fred N. Kerlinger es sistematica, empirica y critica. En palabras de
Sampieri, el hecho que el estudio sea sistematico se refiere de que existe una dependencia
para ejecutar una investigacion de tipo cientifica el cual de ninguna manera deja los
acontecimientos a la mera casualidad, ademas el hecho que un estudio sea empirico significa
que se obtienen y evaltian los datos y cuando un estudio es critico significa que se hace una
evaluacion y optimizacion de forma continua. Puede ser mas o menos controlada, mas o
menos flexible o abierta, mas o menos estructurada, pero nunca caotica y sin método.

(Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014)
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Ademas, el presente estudio cumple con los dos propositos fundaméntales de una
investigacion cientifica que son el de producir un nuevo conocimiento y resolver problemas y

preguntas de la realidad, lo que nos permite conocer mejor todo aquello que nos rodea.

4.2.Unidad de analisis

Dado que el estudio tiene como objetivo establecer una valoraciéon econdémica del Centro
Arqueologico el Chuncal mediante la disposicion a pagar de sus visitantes, la(s) unidad(es) de
analisis o también conocida como unidad(es) de muestreo, son los visitantes potenciales o
demanda turistica del centro Arqueoldgico el Chuncal. Al hablar de demanda turistica, nos
referimos al conjunto de turistas que estan motivados por los servicios turisticos que ofrece el
centro arqueoldgico El Chuncal y que buscan satisfacer sus necesidades y deseos en este

destino.

Ademas de acuerdo a Hernandez et al. (2014), las unidades de analisis, denominados también
casos o elementos, responden a la pregunta, ;sobre qué o quiénes se recolectaran datos?, cuya
respuesta en este estudio, como ya se detallo, son la demanda turistica del centro arqueoldgico
El Chuncal, mediante su disposicion a pagar. (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, &

Baptista Lucio, 2014)

4.3.Poblacion de estudio

Segun Sampieri (2014), que afirma que la poblacién o universo son el conjunto de todos los
casos que concuerdan con determinadas especificaciones. Por tanto en el presente estudio,
nuestra poblacion comprende a todos aquellos visitantes potenciales del centro Arqueoldgico
El Chuncal, pudiendo ser Cusquefios, Peruanos o Extranjeros, mayores de 18 afios, que tienen
el habito e interés en realizar actividades turisticas en el Pert - Cusco, pudiendo conocer o no,

la existencia del centro arqueologico El Chuncal, que entre los periodos de Setiembre 2022 y



173

Diciembre 2022 fueron seleccionados para la realizacion de este estudio, mediante sus perfiles

en las principales redes sociales (Facebook, Instagram, Twitter).
4.4. Tamaio de muestra

Se aplico el procedimiento para estimar el tamafio de la muestra representativa para una
poblacién infinita de un muestreo proporcional (Bernal, 2010), el cual se utiliza cuando la
variable objeto de medicidn se mide en proporciones o probabilidades de ocurrencia, que en
este caso es la disposicion a pagar. Se considera una poblacion infinita ya que no se conoce
con certeza la demanda total turistica, la cual es el conjunto de turistas y/o visitantes que estan
motivados por los servicios turisticos que ofrecera el centro arqueoldgico El Chuncal y que

buscan satisfacer sus necesidades y deseos en este destino.

Entonces segiin Bernal (2010), se recurre a la siguiente féormula para estimar el tamafio de

muestra.
Z%2 %P x Q
n=—Fpr
Donde:
N : Tamafio de muestra por estimar (demanda de turistas al Centro arqueologico
El Chuncal).
V4 : Nivel de confianza o margen de confiabilidad que segin recomendacion de

Bernal (2010) tiene que ser mayor a 90%, en este caso utilizaremos un nivel de

confianza de 95%, es decir, Z = 1,96.
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P : Proporcion de turistas que estan dispuestos a pagar por el mejoramiento,
preservacion y conservacion del Centro arqueologico ElI Chuncal. Donde segin
Bernal (2010), cuando no se tiene el conocimiento del valor de “P” es posible
que se pueda conceder un valor como proporcion del 50 por ciento o 0.5 segiin

el caso.

Q=1-P : Proporcion de turistas que no estan dispuestos a pagar por el mejoramiento,

preservacion y conservacion del Centro arqueologico El Chuncal.

E : Error de las estimaciones conocida también como maxima diferencia entre la
proporcion poblacional, asi como la proporcion muestral donde el grupo de
investigadores esta con la disposicion a tomar y/o aceptar, respecto al nivel de
confianza dado por la investigacion que en esta oportunidad toma el valor de 5

por ciento o 0.05

Z2x P xQ 1,962 x 0.5 * 0.5
n=——— n=

E? = 0.052 =384

Por tanto, si se considera un nivel de confianza de el 95 por ciento, complementariamente se
tiene un error de estimacion de 5 por ciento y re obtiene un valor de 384 el cual es el total

necesario de encuestas a realizar.
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4.5.Técnicas de seleccion de muestra

Debido que el presente estudio tiene un enfoque cuantitativo y se encuentra dentro de marco
de un disefio de investigacion por encuestas, fue necesaria la utilizacion de una seleccion de
muestras probabilistica simple, donde la caracteristica de este tipo de muestras es que todos
los elementos de la poblacion al inicio tienen la misma probabilidad de ser elegidos, esto se
realiz6 mediante el uso de la funcion “sample” de R, la cual nos permitié seleccionar cada
unidad muestral aleatoriamente, ligando un numero aleatorio a la primera letra de nombre del
encuestado en su red social correspondiente (Facebook, Twitter, Instagram), ejemplo: nimero
aleatorio generado en R: 14 = Naym..; y en otros casos simplemente se publico el
requerimiento de la encuesta en grupos de interés turistico, donde posteriormente se

recolectaron las respuestas.

Es asi que, aquellos elementos de la muestra van a tener un valor bastante cercano a aquellos
valores del conjunto de la poblacion, debido a las cuantificaciones muy exactas del grupo
mayoritario. Tal precision depende del error de muestreo, llamado también error estandar.

(Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014)

Finalmente, del total de la muestra de 384 encuestados, se tienen 128 encuestados cusquefios,
128 peruanos y 128 extranjeros, donde cada uno de estos grupos se subdividen en 4 grupos
con diferentes ofertas iniciales de pago,(estas ofertas iniciales se calcularon de acuerdo a una
primera muestra piloto donde se calcul6 un valor aproximado de la media de la disposicion de
pago), tal como requiere la metodologia de eleccion dicotomica de doble ronda del paquete

DCchoice, tal como la siguiente tabla:



Tabla 3 Distribucion de la muestra segun ofertas y procedencia
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Oferta de Inicial *

Procedencia

Cusco Peru (excepto Cusco)  Extranjero Subtotal
$2.00 S/ 8.00 32 32 32 96
$4.00 S/16.00 32 32 32 96
$8.00 S/32.00 32 32 32 96
$16.00 S/64.00 32 32 32 96
Subtotal 128 128 128 384

Nota. * Para los fines especificos de la investigacion se considera un

aproximado de $1.00 = S/ 4.00

4.6.Técnicas de recoleccion de informacion

La técnica de recoleccion de informacion del presente estudio fue principalmente la encuesta,

la cual esta sustentada en interrogar a los encuestados los cuales reciben planteamientos de un

conjunto de items con preguntas relacionadas con su conducta, preferencias, opiniones,

incentivos etc., de igual manera que datos socioecondmicos y perfil en general. Estas

preguntas se pueden hacer verbalmente, por escrito, mediante una computadora, y las

respuestas se pueden obtener en cualquiera de estas formas. (Malhotra, 2008) Por lo general,

el interrogatorio es estructurado, lo cual se refiere al grado de estandarizacion impuesto por el
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proceso de recoleccion de datos, donde en este caso utilizamos la estructura de Riera (1994),

la cual es ampliamente utilizada por la simpleza de su aplicacion.

Segun el autor Bernal ( 2010 ), la técnica de la encuesta viene a ser uno de los instrumentos
para recolectar datos con mas aplicacion, sin embargo otros afirman que con el tiempo esta
mermando su reconocimiento dado los errores cometidos por los investigadores y los
entrevistados. La encuesta se fundamenta en un cuestionario o conjunto de preguntas que se

preparan con el proposito de obtener informacion de las personas. (Bernal, 2010)

Ademas, el instrumento para medir las variables de interés fue el cuestionario, el cual tal vez
es el instrumento mas utilizado para recolectar los datos. Un cuestionario consiste en un
conjunto de preguntas respecto de una o mas variables a medir y debe ser congruente con el
planteamiento del problema e hipdtesis, ademas los cuestionarios se utilizan en encuestas de

todo tipo. (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014)

La forma de aplicacion del instrumento de medicion fueron las encuestas por internet,
mediante la aplicacion de los Formularios de Google distribuidos en las diferentes redes
sociales (Facebook, Twitter, Instagram), donde la estructura fue la siguiente segun Riera

(1994):

e Primero se debe describir el servicio o bien de manera clara y explicita
e Luego se plantean los items relacionados a valorar el servicio o bien

¢ Finalmente es obtienen los datos sociodemograficos del encuestado
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4.7.Técnicas de analisis e interpretacion de la informacion

Hernandez afirma que a dia de hoy los analisis de tipo cuantitativos en la mayoria de veces
son desarrollados en ordenadores ya que pocos investigadores los llevan a cabo de manera
tradicional ya sea usando formulas o célculos manuales especificamente se tiene con una gran
cantidad de informacion como puede ser la presente investigacion. Por otra parte, en la
mayoria de las instituciones de educacion superior, centros de investigacion, empresas y
instituciones se dispone de sistemas de computo para archivar y analizar datos. (Hernandez
Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014) Es asi que el analisis de los datos se
efecttia sobre la matriz de datos utilizando programas computacionales, que en esta

oportunidad es el lenguaje R y el entorno RStudio, con el uso del paquete DCchoice.

El proceso inicia con analizar descriptivamente los datos por variable para luego prepararlos y
visualizarlos, seguidamente se realiza la estimacion del modelo mediante el paquete
DCchoice para el analisis estadistico inferencial correspondiente, a continuacion se calculan
los intervalos de confianza para la estimacion de disposicion a pagar mediante los método
disponibles en el paquete DCchoice, finalmente trazamos la informacion relevante para los
modelos obteniendo asi las diferentes curvas de disposicion de pago asi como la preparacion

de los resultados para su presentacion.
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4.8.Técnicas para demostrarla verdad o falsedad de las hipotesis planteadas

Se utilizo principalmente la estadistica inferencial para poder analizar mediante pruebas
estadisticas las hipdtesis planteadas, especificamente la hipotesis, “Los factores
socioeconomicos que influyen en la disposicion a pagar de la poblacion en el mejoramiento,
preservacion y conservacion del centro arqueolédgico el Chuncal son: sexo, edad, educacion,
ingresos y origen”; donde segiin Hernandez Sampieri ( 2014 ), frecuentemente el fin de todo
estudio es explorar un poco mas lejos que una descripcion de variables y sus distribuciones,
en si se busca evaluar las hipotesis plateadas e inferir y extraer conclusiones provenientes del
conjunto muestral hacia el total del universo o poblacion. Entonces la informacion
frecuentemente se consigue de un conjunto muestral y sus conclusiones en base a la
estadistica son llamados “estadigrafos” tales como el promedio o la desviacion a nivel
estandar de una distribucion muestral; ademas a los elementos estadisticos correspondientes al
conjunto poblacional se les llama también parametros y estos de ninguna manera son
estimados dado que no se obtiene informacion del total del conjunto poblacional sin embargo
tiene la facultad de se inferidos de los llamados estadigrafos y es de ahi de donde proviene el
nombre de “estadistica inferencial”. Entonces segun el autor, la estadistica inferencial se
utiliza fundamentalmente para dos procedimientos vinculados: Probar hipotesis poblacionales

y Estimar parametros. (Herndndez Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio, 2014)

Especificamente se utiliz6 el nivel de significancia o significacion y los intervalos de
confianza, que son niveles de probabilidad de cometer un error, o de equivocarse en la prueba
de hipotesis o la estimacion de parametros, esto a través del paquete DCchoice y de los
métodos: bootstap (Efron y Tibshirani 1993) y Krinsky Robb (Krinsky y Robb 1986, 1990),
disponibles a través de la funciones de R: bootCI(), krCI() y set.seed(). Finalmente es

importante no olvidar que el grado de consistencia de los hechos con las hipdtesis esta
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también afectado por la calidad de las estadisticas y las limitaciones particulares de los

métodos estadisticos y econométricos de verificacion de hipotesis. (Mendoza Bellido, 2014)
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V. RESULTADOS Y DISCUSION
5.1.Procesamiento, analisis, interpretacion y discusion de resultados

La presente investigacion ha sido desarrollada principalmente mediante el lenguaje R, en el
entorno de desarrollo RStudio y haciendo uso del paquete DCchoice para calcular la
disposicion a pagar (DAP) de la poblacion objetivo por la mejora, preservacion y

conservacion del centro Arqueoldgico ElI Chuncal.

Ademas, se hace uso complementario de hojas de célculo, en este caso MS Excel, para el
tratamiento inicial de los datos; y para la elaboracion del instrumento de recoleccion de datos

se utilizo los formularios de Google.

Una vez realizada la recoleccion de datos mediante las encuestas online, se dio inicio a la
preparacion de los datos en MS Excel, codificando las respuestas obtenidas segtn sea el caso

y generando un archivo CSV el cual es necesario para el procesamiento en RStudio.

Es asi que ya realizado el tratamiento de datos para su posterior procesamiento en RStudio, se
procede a instalar el paquete DCchoice e instalar las librerias necesarias para el andlisis en el

editor de codigo:

Figura 20 Linea de comando de instalacion del paquete DCchoice

install. packages("DCcchoice”,
repos = c{"http://www. bioconductor.org/packages/release/bioc"”,
"https://fcran.rstudio. com/™),
dep = TRUE)

Procedemos con cargar las librerias instaladas requeridas:
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Figura 21 Codigo de carga de librerias DCchoice

library(pCchoice)
Tibrary(ecfun)
Tibrary({Imtest)

Nota. Luego de instalados los paquetes se procede a cargar cada una de las librerias

correspondientes a DCchoice.

Cargamos los datos, ubicando nuestro archivo de datos CSV en el directorio mediante la

siguiente linea de codigo en el editor:

Figura 22 Lectura de base de datos en formato csv.

vC=read. csv("C:\\Users\\Dell\\Documents\valoracioncontigentecsv. csv")

Nota. Los datos deberan encontrarse en formato csv.

Para poder ver que nuestros datos se cargaron correctamente podemos utilizar la funcion
head( ) la cual nos permite observar los datos una vez cargados mostrando asi las primeras 06

filas de datos:



Figura 23 Funcion head() para observar los primeros datos

head (vC)

ml ma mb respuesta genero edad estudios ingresos residencia
32 64 16 5N 0 4 5 5 0
16 32 B nn I 1 3 1 1
16 32 B 55 I 3 5 4 1
32 64 16 =h 0 3 4 3 0
32 64 16 nn 0 2 3 4 1
16 32 B ns I 3 2 3 0
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Nuestra base de datos denominada VC contienen 9 columnas de variables, las cuales seran

detalladas a continuacion:

ml: Es el importe de la oferta inicial en soles (S/), utilizado en la primera pregunta
sobre la disposicion a pagar (DAP), con la pregunta, ;Estaria dispuesto a pagar s/ X
soles para acceder al "Chuncal" con el fin de mejorar, preservar y conservar este sitio
arqueoldgico? Esta primera oferta tiene cuatro valores iniciales que fueron asignados

aleatoriamente los cuales son: S/ 8.00, S/ 16.00, S/ 32.00 y S/ 64.00.

ma: Indica que, si la persona encuestada responderia que «si» a la primera pregunta, el
siguiente importe como disposicion de pago viene a ser un monto mas elevado, en este

caso el doble de la oferta inicial.

mb: Indica que, si la persona encuestada responderia que «no» a la primera pregunta,
el siguiente importe como disposicion de pago viene a ser un monto mas bajo, en este

caso la mitad de la oferta inicial.

respuesta: Indica las respuestas codificadas de las personas encuestadas donde s =siy
n = no teniendo asi cuatro combinaciones de respuestas o cuatro niveles los cuales

son: nn, ns, sn, ss; esto para cada ronda de respuestas respectivamente.
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e género: Indica el género o sexo de los encuestados teniendo 02 niveles (1 si es varon y

0 sino es varon).

e cdad: En lugar de informar la edad exacta, se pidio a los encuestados que identificaran
a qué grupo de edad pertenecian. Teniendo asi seis grupos de edad, observando asi en

la codificacion que los nimeros mads altos se asocian con las personas mayores.

e cstudios: En vez de especificar los estudios con exactitud, se pidio a los encuestados
que identificaran a qué nivel de estudios pertenecian. Teniendo asi 05 niveles de
estudios, observando en la codificacion que los nimeros mas altos se asocian con

mayores niveles de estudios.

e ingresos: Similar a la edad, a los encuestados no se les preguntd por sus ingresos
exactos, pero se les preguntd en qué nivel de ingresos estaban. Habiendo 06 tramos de

ingresos donde los nimeros mas altos representan los tramos de ingresos mas altos.

e Residencia: A pesar de inicialmente tener 03 niveles (cusquefios, peruanos y
extranjeros) se consider6 conveniente trabajar solamente con 2 niveles agrupando asi

cusquefios y peruanos: (1 si es peruano, 0 si no es peruano).

Podemos verificar la estructura de datos utilizando la funcion str() para ver el tipo de

variables:
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Figura 24 Uso de la funcion str() para ver estructura de datos

= SEr{vi)
"data.frame’: 331 obs. of 9 variables:
$ ml = HdAac 3215 16 32 32168 32 16 .16 ...
% ma : Gnt: -3 376464 32 1664 32 32
I mb > int. 16 8 8 16 16 8 4 16 8 8
% respuesta : chr "sn" "nn" "s5" "sn" ...
% genero -G8 & ¢ | el ¢ ot M I 4 i o oy B I iy (e 1 S
% edad 355 § ¢ | ealle - ety Mt S i g S R 0
$ estudios : int. 5 3IS 45223523 .
3 ingresps @ Ont: 31 4. F 43 F5F 0
3 residencia: int 011 ¢1 01 001.

Podemos observar que tenemos 351 encuestados y 9 variables donde casi todas son numéricas

o de tipo entero y solo la variable respuesta es textual o de caracteres.

En primer lugar, desarrollamos un modelo de pregunta de eleccion dicotémica simple o
SBDC (Single Bounded Dichotomous Choice), es decir con una tnica ronda de pregunta, el
cual es de los enfoques mas utilizados y vistos en la literatura, siendo bastante util como
punto de referencia para entender mejor y comparar respecto a un modelo de eleccion

dicotomica de doble limite 0o DBDC (Double Bounded Dichotomous Choice).

Aunque esta investigacion se refiere y contiene datos para un modelo de eleccion dicotomica
de doble limite DBDC, para este primer ejemplo utilizamos solo la informacion de la primera
pregunta de disposicion a pagar, DAP. Es decir, tratamos el conjunto de datos como si fuera

un estudio SBDC es asi que, para configurar el modelo de analisis, necesitamos una columna

que contenga, la respuesta, si 0 no, a la primera pregunta de DAP.

Podemos generar esta columna con la linea de codigo siguiente, la cual es un condicional que

va a crear la columna variable r1 en los datos VC, donde si las variables respuesta es “ss” o
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“sn”, es decir la respuesta a la primera pregunta es si, entonces el valor sera 1, caso contrario

serd 0, tal como la siguiente linea:

Figura 25 Linea de comando condicional para generar columna rl

vCirl =- ifelse(VCirespuesta == "s5" | VCirespuesta == "sn", 1, Q)

Procedemos a verificar la estructura y las variables de nuestra base de datos:

Figura 26 Comprobacion de estructura de datos mediante str()

= STr{vc)

‘data.frame’: 351 obs. of 10 wvariables:

T ml s qdnt 3216 16 32 32 16 8 321616 ...
f ma s int b4 32 32 64 64 32 16 64 32 32
T mb : dnt 16 8 8 16 16 8 4 16 B 8

$ respuesta : chr "sn" "nn" "ss" "sn"

% genero st 116411618 .,

% edad s amE AN AR

f esEugios it 3 E T AT

$ ingresos: :int 514 34 3 F 521 .

f residencia: int 0110101001 .

frl o 11 e S e e I ¢ ) it I 5 NG

Podemos observar asi la ultima fila “r1” recientemente creada que corresponde a la respuesta

solo a la primera pregunta de DAP, donde si la respuesta es positiva el valor serd 1, y caso

contrario sera 0, valga la redundancia.
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Segtin (Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022) es importante tomar en cuenta que
implementemos la encuesta de tal manera que el nimero de respuestas de la encuesta para
cada valor de oferta sea aproximadamente igual. Esto lo comprobamos mediante la funcion

table (), la cual nos permite ver la distribucion de respuestas por cada valor de oferta inicial:

Figura 27 Distribucion de respuestas mediante funcion table()

> table{vCirl, vCiml)

8 16 32 b4
G 15 29 49 71
1.3 59 3871

Podemos ver en la tabla la cantidad de respuestas para cada oferta (S/ 8.00, S/ 16.00, S/ 32.00

y S/ 64.00), donde estas pueden ser 1 = Si 0 2 = No, ademas:

e Hay 88 respuestas para un precio de oferta de 8 soles. Donde 73 personas dijeron que
si estarian dispuestos a pagar 8 soles y 15 dijeron que no estarian dispuestas a pagar 8

soles.

e Hay 88 respuestas para un precio de oferta de 16 soles. Donde 59 personas dijeron que
si estarian dispuestos a pagar 16 soles y 29 dijeron que no estarian dispuestas a pagar

16 soles.

e Hay 87 respuestas para un precio de oferta de 32 soles. Donde 38 personas dijeron que
si estarian dispuestos a pagar 32 soles y 49 dijeron que no estarian dispuestas a pagar

32 soles.
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e Hay 88 respuestas para un precio de oferta de 64 soles. Donde 17 personas dijeron que
si estarian dispuestos a pagar 64 soles y 71 dijeron que no estarian dispuestas a pagar

64 soles.

Tabla 4 Numero de respuestas segun respuesta y monto ofertado

Monto ofertado

Disposicion
Codificacion Subtotal

de pago S/ 8.00 S/16.00 S/32.00 S/64.00
No 0 15 29 49 71 164
Si 1 73 59 38 17 187
Subtotal 88 88 87 88

351
Total

Nota. Respuestas correspondientes solamente a la primera ronda y su correspondiente

disposicion de pago.

Podemos observar también que a medida que aumenta el precio de la oferta, se espera una
proporcion menor de personas que respondan que "si" estan dispuestas a pagar por una mejora
del Centro Arqueologico el Chuncal. Este patron basico se puede ver en la tabla anterior

CC 29

leyendo a través de la fila '1', que muestra el nimero de encuestados que respondieron “si” se

reduce gradualmente de 73 a 17.

Ademaés podemos ver la proporcion de personas que respondieron “si” y como esta disminuye

a medida que aumenta el precio de la oferta inicial tal como dice la teoria microecondmica,
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todo esto mediante las funciones round() y tapply() que nos permiten calcular la proporcion

de respuestas afirmativas para cada nivel de oferta.

Figura 28 Uso de funcion round() y tapply() para calcular la proporcion de respuestas

positivas

> round(tapply{vcirl, vCiml, mean), 2)
8 16 3c 64
0.83 0.67 0.44 0.19

Tal como lo detallamos, a medida que aumenta el precio de la oferta, la proporcion de
personas que estan dispuestas a pagar cada cantidad disminuye. Esto es lo que esperamos de
acuerdo a la literatura econdémica y como sabemos esta relacion se conoce como la ley de la

demanda.
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Tabla 5 Proporcion de respuestas positivas segun monto ofertado

Monto ofertado

S/ 8.00 S/16.00 S/32.00 S/64.00
(soles)

Proporcion de
aceptacion de 0.83 0.67 0.44 0.19

pago

Nota. El monto ofertado también considera las respuestas con moneda extranjera, donde S/
4.00 = $ 1.00, entonces los montos ofertados serian: $ 2.00, $ 4.00, $ 8.00 y $ 16.00

respectivamente.

Podemos también trazar esta informacion para ver rapidamente los datos de mejor manera, ya
que sabemos que los graficos son un elemento clave en el proceso de investigacion, y siempre
se recomienda realizar una visualizacion de los datos como parte de un analisis inicial,

logramos esto mediante las funciones de R y RStudio:

Figura 29 Linea de codigo para graficar la curva de demanda

with({vc, barplot{round{tapply(rl, ml, mean), 23}, las = 1,

xlab = "Categoria de valores de oferta (5/)",
ylab = "Proporcion de respuestas afirmativas",
yaxs = "1, xaxs: = "7,

main = "Curva de demanda "Implicita'™,

border = W&, font.main = 4))
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Figura 30 Curva de demanda "Implicita"

Curva de demanda Implicita’

0.8 —

0.2

8 16 32 64

Proporcion de respuestas afirmativas
]
o
|

Categoria de valores de oferta (5/)

Al grafico lleva el nombre de curva de demanda Implicita, ya que como detallamos
anteriormente, no muestra implicitamente la famosa y muy conocida ley de demanda que
afirma que en el momento en el que el nivel de precios de un determinado servicio o bien se

incrementa, entonces el nivel de la cantidad que se demanda se reduce.
Modelo de pregunta de eleccion dicotomica simple, SBDC. (Basico)

A continuacion, vamos a calcular la disposicion a pagar utilizando el paquete DCchoice, para
lo cual ajustamos un primer modelo muy simple de datos. Por lo que por el momento
ignoraremos la informacion que tenemos sobre género, ingresos, edad, estudios y
procedencia. El modelo que realizamos se fundamenta en el valor de respuesta que

observamos (Si = 1, No = 0) y que puede explicarse por el valor de la oferta (4 soles, 8 soles,
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16 soles, 32 soles). Es asi que tenemos un modelo con una sola variable explicativa la cual es

el importe de la oferta o 'precio’ inicial.

Por tanto, la estructura o formula para hacer uso del paquete DCchoice para este tipo de

modelo es la siguiente:

Figura 31 Estructura de linea de codigo para correr el modelo de eleccion simple basico

modelo

<- shbchoice{vd ~ wvi ofl, dist = "", data = base_de_datos)

Nota. Adaptado de An Illustrative Example of Contingent Valuation, por J. Fogarty and H.

Aizaki, 2011, Universidad de Hokkaido (http://lab.agr.hokudai.ac.jp/nmvr/index.html).

Donde:

modelo

sbchoice

vd

Vi

: Es el nombre del objeto en el que guardaremos nuestros resultados, es
decir es donde se almacenan los resultados generados. Podemos asignar
el nombre que deseemos. En nuestro caso lo llamaremos ms (modelo

simple).

: Es el operador de asignacion

: La funcidn utilizada para la estimacion de acuerdo al tipo de modelo;

: La variable dependiente del modelo (las respuestas codificadas como
Si=1 y No = 0), que para nuestro primer modelo corresponde a la

variable m1.

: Aqui es donde enumeramos todas las variables explicativas del

modelo distintas del importe de la oferta. Como en este caso no
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dist =

data =~

consideramos otras variables explicativas y solo consideraremos el

término de la interseccion, corresponde el término 1 para la

interseccion.

: Aqui es donde especificamos la variable de importe o monto de la
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oferta. Para nuestro ejemplo, la variable de importe de la oferta es m1.

investigacion se utilizara la distribucion logistica teniendo asi: dist

"logistic".

caso es data =

VC.

: Es posible especificar diferentes distribuciones, pero en esta

Una vez estimado el modelo, usamos las funciones correspondientes para poder ver los

: especificamos la base de datos que vamos a utilizar, que en nuestro

resultados y las estimaciones de coeficientes. Estas funciones son summary() y coeftest(), las

cuales estan disponibles en los paquetes instalados.

Figura 32 Resultados del modelo de eleccion simple

> ms <- sbchoice(rl — 1
» coeftest(ms)

z test of coefficients:

Estimate std.

(Intercept) 1.6375717
BID 0. 0511551

Signif. codes: O '#&%?

ml, dist

0.2143728
C.0063552 -B.0493 B.326e-1p wrw

C.001

B ¥

= "logistic™, data = vC)

Error z value Pri{=|z|)

F.63B9 2.191a-14 wwx

BBl PET0L0E ol R Lk

Es importante observar que el punto clave a tener en cuenta en la informacion de los

coeficientes es el signo negativo en la variable de oferta BID. Independientemente de la
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codificacion en el archivo fuente, este formato de resumen de coeficientes siempre tendra esta
estructura. El coeficiente nos indica que, como se esperaba, que a medida que aumenta el
precio de la oferta (BID), la proporcion de personas que responden “si” y que estan dispuestas
a pagar esa cantidad disminuye. Finalmente, también se puede observar los niveles de
significancia y su leyenda correspondiente para los diferentes niveles, donde el resultado es

estadisticamente significativo.

De la misma manera es posible visualizar los resultados del modelo utilizando la funcién
plot(), donde se trazar la informacion de DAP agregando ademas una linea horizontal a la
grafica para asi poder resaltar el punto de interseccion con el 50 por ciento. Por tanto, se
puede ver en la siguiente grafica que el precio aproximado que corresponde al 50 por ciento

es de aproximadamente un poco mas de 30 soles.

Figura 33 Relacion entre la disposicion a pagar y el precio de oferta

10 =

Probabilidad de respuestas positivas

0.0

T | | T T |
10 20 30 40 50 60

Niveles de oferta de disposicion de pago (S/ ).



En consecuencia para poder obtener el resumen completo del modelo de tipo sbchoice,

podemos utilizar la funcién summary() para obtener la informacién completa:
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Figura 34 Uso de la funcion summary() que muestra resultados completos del modelo simple

= summary (ms)

coefficients:
Estimate std. Error z value Pri=|z|)

(Intercept) 1.637572 0.214373 2:63% 2.0 %9a 14 e
BID -0.051155 0.006355 -B.049 8.33e-1f #**
signif. codes: B AEATLQL00L AR goDE 'RTO0L05 LY OLX T

Distribution: logistic

Number of obs.: 351

Tog-likelihood: -200.6952

pseudo-RA2: 0.1725 , adjusted pseudo-RAZ: 0.1643
LR statistic: 83.691 on 1 DF, p-value: 0.000
ATC: 405.3290305 , BIC: 413.111877

Iterations: 4
Convergence: TRUE

WTP estimates:
Mean : 35.4854
Mean : 32.00803 (truncated at the maximum bid)

Median : 32.0119

call:

sbchoice(formula = r1 ~ 1 | ml, data = v, dist = "logistic")
Formula:

rlo~ 1 | ml

1

Mean : 38.23962 (truncated at the maximum bid with adjustment)

De la informacién anterior podemos diferenciar las siguientes partes:

e En la primera parte se detalla el modelo estimado y su estructura.
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e En la segunda parte se detallan los coeficientes estimados del modelo, y si estas

estimaciones de coeficientes son o no «estadisticamente significativas.

e En la tercera parte se observan las métricas de ajuste del modelo estimado. Estas
métricas se pueden usar para comparar entre diferentes especificaciones de modelos,
ademas de ser informacion relevante y en algunos casos necesaria para la presentacion
de los resultados. Debemos tener en cuenta que esta seccion es importante ya que nos
indica si el modelo estimado se resolvid correctamente, en caso no sea asi, se mostrara

un mensaje de error.

e La seccion cuarta de informacién reporta la media y la mediana estimada de la DAP
(Disposicion a pagar) o WTP (Willingness to pay). Debemos tener en cuenta que se
muestran tres valores estimados para la media de disposicion a pagar. Sin embargo, la
teoria nos indica que, en lugar de centrarnos en las diferentes estimaciones de la media
de disposicion de pago, debemos considerar unicamente la mediana como DAP, que

en este caso es de S/ 32.01.

Debido a que ahora tenemos una “estimacion” de la mediana como disposicion de pago (para
la pregunta que hicimos), también es importante informar cudn “seguros” estamos acerca de
esta estimacion. Esta cuestion de incertidumbre de la estimacion se puede abordar mediante el

calculo de intervalos de confianza para la estimacion de la disposicion de pago.

Se pueden utilizar diversos métodos para calcular los intervalos de confianza aproximados
para las estimaciones de DAP, (Disposicion a Pagar) en estudios de “Valoracion
Contingente”, y aunque cada enfoque tiene fortalezas y debilidades, los diferentes enfoques
generalmente dan resultados similares. Dentro del paquete DCchoice existen dos métodos

disponibles para calcular los intervalos de confianza para la estimacion de “Disposicion de
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Pago”: el método bootstrap, (Efron & Tibshirani, 1993) , que estd disponible a través de la
funcion en R, bootCI(), y el método Krinsky Robb (Krinsky & Robb, 1986), disponible
también a través de la funcion en R, krCI(). Conceptualmente, la diferencia entre estos dos
enfoques, es que el método bootstrap se basa en la distribucion de datos de la muestra, cuando
se trabaja a través de los pasos de la simulacion, mientras que el método Krinsky Robb se
basa en una distribucion tedrica para las simulaciones. Por tanto, al realizar las simulaciones,
los resultados varian (ligeramente) entre una simulacion y otra. Sin embargo, las diferencias
son minimas en los resultados, pero es una buena practica establecer un valor inicial (valor
semilla aleatorio) para cada simulacion antes de comenzar. Si se proporciona informacion
sobre el valor inicial semilla de la simulacion, es posible reproducir exactamente el mismo
resultado a futuro para su respectiva comprobacion. El lenguaje R nos permite establecer el

valor inicial de cualquier simulacion con la funcion set.seed().

A continuacion, vamos a obtener los intervalos de confianza para el modelo desarrollado.
Tanto para el método bootstrap como para el método Krinsky Robb es posible obtener
intervalos de confianza para cualquier rango de intervalo de confianza, sin embargo, la
configuracion predeterminada de estos métodos proporciona intervalos de confianza del 95
por ciento (IC del 95%), y este es el rango que normalmente se utiliza en la gran mayoria de

investigaciones.

A continuacion, ejecutamos la primera simulacidon correspondiente al método Krinsky Robb y
seguidamente desarrollamos la segunda simulacion con el método bootstrap. Es importante
conocer que las simulaciones pueden tardar un poco en ejecutarse, esto de acuerdo a las
caracteristicas del equipo. De igual manera, aunque se obtiene informacién sobre las cuatro

medidas de “Disposicion a Pagar”, nos enfocamos solo en la estimacion mediana dada la
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teoria correspondiente. En estas simulaciones usaremos el valor 123 como valor de semilla

inicial para la aleatoriedad necesaria:

Figura 35 Cdlculo de intervalos de confianza mediante método Krinsty Robb 95%

= set.seed(123)
> krcI{ms)
the Krinsky and robb simulated confidence intervals

Estimate LB UB
Mean 35.485 31.222 41.55%5
truncated Mean 32.008 2B.B20 35.197
adjusted truncated Mean  38.240 32.761 45.862
Median 32.012 27.226 37.255

A continuacion, iniciamos la simulacion con el método bootstrap y de igual manera

utilizamos el valor 123, sabiendo que podemos utilizar cualquier otro valor:

Figura 36 Calculo de intervalos de confianza mediante método Bootstrap al 95%

> set.seed(123)
> bootCI{ms)
the bootstrap confidence intervals

Estimate LE UB
Mean 35.485 30.670 40,585
truncated Mean 32.008 28.564 35.228
adjusted truncated Mean 38.240 32.161 44,995
Median 32.012 27.084 37.056

Por tanto, podemos observar los intervalos de confianza en torno a la mediana de la

estimacion de “Disposicion a Pagar” para cada uno de los dos métodos, tal como sigue:
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e Para el método Krinsky Robb, el IC del 95% es de S/ 27.23 a S/ 37.26.

e Para el método Bootstrap, el IC del 95% es de S/ 27.01 a S/ 37.06

Podemos concluir que mediante ambos métodos obtenemos una estimacion puntual de S/
32.01 como la mediana de DAP, a partir del rango de IC del 95% se puede ver que existe una

incertidumbre que rodea esta estimacion.

Por tanto segtin (Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022), el uso de una segunda pregunta de
seguimiento nos permitiria reducir sustancialmente la incertidumbre de la estimacion de DAP;
no obstante antes de desarrollar una estimacién de un modelo de eleccion dicotémica de doble
limite (DBDC), primero incorporamos la informacion adicional que tenemos sobre edad,
sexo, estudios, ingresos y procedencia; dado que una de nuestras hipotesis especificas plantea
que estas variables adicionales influyan en la disposicidon a pagar por el mejoramiento,
preservacion y conservacion del Sitio Arqueologico el Chuncal, por tanto procedemos a

incluir estas variables explicativas en nuestro modelo.

Modelo de pregunta de eleccion dicotomica simple o SBDC (Completo)

A continuacion, desarrollamos el modelo de pregunta de eleccion dicotdmica simple o SBDC
en condiciones, pero a diferencia del anterior, se tendrd un enfoque mas consistente que el
modelo anterior, en el cual se obviaron las variables intencionalmente para asi conocer mejor

la aplicacion del paquete DCchoice de R.

En esta oportunidad vamos a considerar todas las variables explicativas obtenidas en la
investigacion. En caso que algunas de las variables explicativas en el modelo general no sean
estadisticamente significativas, dependiendo de las circunstancias, podriamos optar por
eliminarlas y asi "simplificar" el modelo para hacerlo mas sencillo. Sin embargo, es

importante conocer que el hecho de que una variable no sea estadisticamente significativa no



200

significa que se eliminada automaticamente ya que puede haber muchas buenas razones para

considerar esta variable en el modelo o todo caso la teoria econémica lo respalde.

Asi iniciamos y especificamos el modelo completo, considerando las variables explicativas de
género, edad, estudios, ingresos y residencia; y observamos los resultados. Nuevamente,
como en la primera ocasion, nos enfocamos principalmente en la tabla de coeficientes de

nuestro modelo:

Figura 37 Resultados del modelo de eleccion simple considerando variables explicativas

msc <- shchoice(rl ~ 1 + genero + edad + estudios + ingresos + residencia
ml, dist="logistic"”, data = wC)

+

¥

coeftestimsc)
z test of coefficients:

Estimate std. Error z wvalue Pri=|z|)

(Intercept) -0.6010274 0.8006530 -0.7507 0.452850

genero 0.6019240 0.2894891 2.0793 0.037593 *

edad 0.0944581 0.1341208 0.7043 0.431261

estudios 0.3889436 0.1957445 1.9870 0.046923 =

ingresos 0.6770542 0.2144243 3.1575 0.001591 **
residencia -1.2587841 0.4106746 -3.0652 0.002176 **

BID -0.0779852 0,0093344 -B.3546 <« 2.2e-16 ®%®
sighif. codesz TeesligigE) otFeloGong eRgTes LR egetl oy

Podemos observar en los resultados que casi todas las variables que hemos incluido en el
modelo son estadisticamente significativas a excepcion de la variable edad. Esto quiere decir
que ademas del nivel de precio: la residencia, los ingresos, los estudios, la edad y el género

son variables explicativas si una persona responde que “si” a la pregunta de disposicion a
pagar.

Para interpretar los coeficientes estimados es mas importante centrarse en el signo de las

variables que en la estimacion puntual. Por tanto, podemos concluir que:



e Los varones (codificados como vardn es igual a uno) estan dispuestas a pagar mas.

e Laedad no influye en la disposicion a pagar ya que no es estadisticamente

significativa.

¢ A mayor nivel de estudios mayor disposicion a pagar mas.

e Aquellos con ingresos mas altos estan dispuestos a pagar mas.
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e Los turistas extranjeros estan dispuestos a pagar mas dado que los turistas nacionales

son codificados con un valor de uno.

Aquellos con ingresos mas altos estan dispuestos a pagar mas.

A continuacion, trazamos la informacion relevante para los dos modelos desarrollados

mediante las herramientas que nos brinda R para asi poder compararlos:

Figura 38 Codigo para trazar DAP del modelo simple y completo

#Graftico del modelo simple

plot(ns, Tas =1, xlab = "Montos ofertades en soles™, ylab = "Probabilidad de respuesta positiva”, main = "Modelo Simple’
cex_main = 0.8, font_main = 4)

ablineth = 0.5, 1ty = 2, col = "red")

segments(x0 = 32.01, yO = -1, x1 = 32.01, y1 = 0.5, col ="red”, Tty = 2)

points{32.01, 0.5, col = "red", pch = 18)

text(5, 1, "estimacion de la meciana como dispoesicion a pagar = 32.01 soles’
pos = 4, cex = 0.7)
#Grafico del modelo completo

ploti{msc, 7az = 1, xlah = "Mortos ofertados en soles”, ylab = "Probabilidad de respuesta positiva”, main = "Modelo Completo”
cex.main = 0.8, font.main = 4)

ablineth = 0.5, 1ty = 2, col = "green")

segments{x0 = 32.42, yD = -1, xd = 32.42, y1 = 0.5, col = "green", Tty = 2)

points{32.42, 0.5, col = “"green", pch = 16}

text(5, 1, "estimacion de la meciana como dispesicion a pagar = 32.42 soles’

pos = 4, cex = 0.7)




Probabilidad de respuesta positiva

Figura 39 Comparacion de las estimaciones de DAP del modelo simple
y completo
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A pesar de ya haber examinado los resultados de los coeficientes, a continuacién vamos a

calcular la mediana como disposicion a pagar mediante la funcién summary().




Figura 40 Resultados completos del modelo de eleccion simple
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rit ~1 + genero + edad + estudios + ingresos + residencia | ml

Coefficients:
Estimate std. Error z value Pri=|z|)

{(Intercept) -0.601027 0.800653 -0.751 0.453285

genero 0.601924 0.289488  2.079 0.03759 =

edad 0.094458  0.134121 0.704 0.48126

estudios 0. 388944 0.195745 1.987 0.04692 =

ingresos 0.677054 0.214424 3.158 0.00159 ==
residencia -1.258784 0.410675 -3.065 0.00218 =«

BID -0.077985 0.009334 -B.355 < 2e-1f **%

Signif. codes: 0 '#%*' 0 001 “**' 0.01 **' 0.05 *." 0.1 * "1

pistribution: logistic

Number of obs.: 351

log-likelihood: -151.9077

pseudo-rA2: 0.3737 |, adjusted pseudo-rAZ: 0. 3448
LR statistic: 181.266 on 6 DF, p-value: 0,000
ATC: 317.815500 , BIC: 344.841003

Iterations: 5
convergence: TRUE

WTP estimates:

Mean : 33.40878

Mean : 32.35997 (truncated at the maximum bid)

Mean : 35.118 (truncated at the maximum bid with adjustment)
Median : 32.42468

call:

sbchoice(formula = rl ~ 1 + genero + edad + estudios + ingresos + residencia |
mi, data = vC, dist = "Togistic™)

Formula:

Podemos observar que respecto a los resultados del modelo simple las diversas medidas de

ajuste han “mejorado”. Dado que la mayoria de variables que consideramos al nuevo modelo

son estadisticamente significativas individualmente, se espera, de acuerdo a esta metodologia,

que el ajuste del modelo mejore.

Respecto al calculo de la mediana como estimacion de disposicion de pago, existe una

diferencia minima entre el modelo simple (e “incorrecto”) y el modelo més general y

completo, con una mediana como disposicion de pago para el modelo simple de S/ 32.01 y
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una mediana de disposicion a pagar para el modelo completo de S/ 32.42, el cual considera
todas las variables explicativas adicionales. Como sabemos, en esta investigacion nos interesa
comprender las variables que determinan la disposicion a pagar por el mejoramiento,
preservacion y conservacion del Sitio Arqueologico el Chuncal, incluso si tenemos una
muestra representativa es necesario considerar en el modelo las variables explicativas

pertinentes y necesarias.

Finalmente procedemos a establecer nuevamente los intervalos de confianza al 95 por ciento
para la estimacion mediana como disposicion a pagar. Desde este punto para adelante, dado
que ambos métodos desarrollados generan resultados muy similares, aplicaremos tnicamente
el método bootstrap para generar los IC al 95%. Sin embargo, es posible aplicar cualquier
método, pero en esta ocasion nos decantamos por el método bootstrap es ampliamente

utilizando y de facil entendimiento y por lo tanto se utilizara en esta investigacion:

Figura 41 Calculo de los intervalos de confianza mediante Bootstrap al 95%

> set.seed(123)
> bootCI{msc)
the bootstrap confidence intervals

Estimate LB UB
Mean 33.409 29. 306 37.0697
truncated Mean 32,360 8. 571 36,152
adjusted truncated Mean  35.118 30.130 40.736
Median 32.425 28.059 36. 865

De acuerdo a la metodologia de DCchoice, dado que se tiene el modelo “completo”
considerando las variables explicativas, se espera que exista menos incertidumbre sobre la
estimacion de DAP, tal como se puede observar en el calculo de la mediana y sus intervalos

de confianza al 95%, es asi que, aunque las estimaciones de las medianas como DAP son
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similares tanto para el modelo simple y el modelo completo existe una importante razon de
tener una especificacion del modelo completo que consiste en contar con intervalos de
confianza mas pequefios al 95% alrededor de la estimacion mediana de DAP. A pesar de esto
debemos tener en cuenta que el IC al 95% del modelo completo atin cubre un rango

considerable entre s/28.06 a s/36.87.

Entonces una de las formas més efectivas de reducir mas el nivel de incertidumbre con
respecto a cuanto estan dispuestas a pagar las personas por el mejoramiento, preservacion y
conservacion del Sitio Arqueoldgico el Chuncal es contar con una pregunta de seguimiento o

de doble ronda, que es como a continuacion consideraremos este escenario.

Modelo de pregunta de eleccion dicotomica de doble limite 0 DBDC

El marco teorico desarrollado nos indica que, al realizar una encuesta, una forma de obtener
informacion adicional valiosa a muy bajo costo, es haciendo una pregunta adicional de
seguimiento a la disposicion a pagar (DAP). Por ejemplo, supongamos que los encuestados
responder que "si", estan dispuestos a pagar S/ 16 por el mejoramiento, preservacion y
conservacion del Sitio Arqueolédgico el Chuncal, entonces lo que podemos concluir es que los
encuestados al menos estan dispuestos a S/ 16, pero no conocemos ni podemos estimar el
limite superior de su disposicion a pagar, en otras palabras, lo tnico que sabemos sobre su

disposicion a pagar es que esta se encuentra entre S/16.00 y + oo.

DAP, = {164}
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Entonces si luego consultamos a los encuestados una segunda pregunta adicional de
seguimiento, es decir, si estarian dispuestos a pagar S/ 32.00 por el mejoramiento,
preservacion y conservacion del Sitio Arqueologico el Chuncal, y el encuestado responde que
"si", habremos obtenido cierta informacion complementaria, que estan dispuestos a pagar al
menos S/32.00, pero si los encuestados responden lo contrario, con un "no", sabremos que su
DAP se encuentra entre S/ 16.00 y S/ 32.00, que es un rango relativamente ajustado. La
situacion es bastante similar en caso que las respuestas iniciales sean negativas, donde caso
contrario la siguiente pregunta o de doble limite utilizaria un monto de oferta mas bajo como

DAP, por ejemplo, S/8.00.

DAP, = {16,32}

Es asi que, independientemente de la respuesta inicial a la DAP, si se realiza una pregunta
adicional de seguimiento, obtenemos informacion adicional valiosa que puede ayudarnos a

reducir el IC al 95% alrededor de la estimacion de la mediana como disposicion a pagar DAP.

En consecuencia, para calcular la DAP teniendo una pregunta de seguimiento adicional,
generalmente es necesaria la aplicacion de técnicas y calculos mas complejos dentro de la
teoria econométrica, sin embargo, con la aplicacion del paquete DCchoice es relativamente
mas simple y facil hacer uso de esta informacion adicional. De acuerdo a (Aizaki, Nakatani,
Sato, & Fogarty, 2022), cuando se hace uso de un formato de pregunta de seguimiento doble
DBDC, se deberia producir una reduccion en la incertidumbre de la estimacion, por lo que el
IC del 95% alrededor de la estimacion de la mediana como DAP se reducird como veremos

mas adelante.
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Entonces, antes de poder estimar el siguiente modelo con pregunta de doble limite, DBDC,
necesitamos adecuar nuestros datos iniciales al formato especifico que requiere el paquete
DCchoice, méas especificamente, necesitamos: (i) Adicionar una nueva columna a nuestra base
de datos que contenga la respuesta a la segunda pregunta de disposicion a pagar; y (ii)

Agregar otra columna que contenga el segundo valor de oferta.

Debemos tener en cuenta que el segundo valor de oferta dependera de la respuesta a la
primera pregunta, por ejemplo, si el encuestado responde que "si" a la primera pregunta de
disposicion a pagar DAP, el monto de la oferta debe aumentar para la segunda pregunta; y si
el encuestado responde que "no" a la primera pregunta de DAP, el monto de la oferta debera
ser menor. Entonces, es posible gestionar estos datos en MS Excel u otra hoja de célculo, pero
en este caso el procedimiento de gestion de datos se realizard en R mediante los siguientes

condicionales:

Figura 42 Generacion de las columnas r2 y m2 para el andlisis de doble ronda

> VCir2 =- ifelse(vCirespuesta == "ss" | vCirespuesta == "ns", 1, 0)
> vCim2 <- ifelse(vCirl == 1, vCSma, vCHmb)
> head(vC, n =10)

ml ma mb respuesta genero edad estudios ingresos residencia rl r2 m2
1 32 64 16 sn 0 4 5 5 0 1 O 64
2 16 32X B nn 1 I 3 1 T o O B
3 16 32 B 55 1 3 5 4 ¥ =k D 33
4 32 64 16 sn O 5 4 3 0 X O 64
5 3264 16 nn 0 2 5 4 E R e
B 16 32X B ns 1 3 2 3 0 & X 8
7 g 16 4 sn 1 2 3 2 b FcE ST s
E 32 64 16 sn O 4 5 3 0 X O 64
9. 16 32 B =5 1 I 2 2 i =k i 22
19 16 3> B sn O I 3 1 E =k K 33
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De lo anterior podemos verificar que en la primera fila de los datos correspondiente a la
columna m1, podemos observar la respuesta del primer encuestado en nuestra base de datos
donde se le pregunto6 si estaria dispuesto a pagar S/ 32.00 como primera pregunta, ademas la
columna rl indica que el encuestado respondié que “si” a esta pregunta teniendo asi la
codificacion de “si = 1”. Entonces dado que la respuesta es afirmativa a la primera pregunta
de DAP, el importe de la oferta para la segunda pregunta aumenta a S/ 64.00, que es el valor
registrado en la columna m2, finalmente como el encuestado en este caso respondid
contrariamente que "no" a esta pregunta, podemos observar el valor de 0 en la columna 2,

que representa una respuesta negativa valga la redundancia.

Consecuentemente corroboramos las siguientes filas del conjunto de datos para asi
asegurarnos de que los datos estén correctamente codificados. También es importante tener en
cuenta el patron y las cantidades de los montos de oferta iniciales. Como ya detallamos
anteriormente, existen cuatro valores de oferta iniciales posibles que son: S/ 8.00, S/ 16.00,

S/32.00 y S/64.00 y el segundo importe de la oferta presenta el siguiente patron:

e Siel valor de la primera oferta es de S/ 8.00 y la respuesta es "si", el valor de la
segunda oferta aumenta a S/ 16.00 y si la respuesta es "no", el valor de la segunda

oferta disminuye a S/ 4.00.

e De la misma manera, si el valor de la primera oferta es de S/ 16.00 y la respuesta es
"si", el valor de la segunda oferta aumenta a S/ 32.00 y si la respuesta es "no", el valor

de la segunda oferta disminuye a S/ 8.00.

e Jgualmente, si el valor de la primera oferta es de S/ 32.00 y la respuesta es "si", el
valor de la segunda oferta aumenta a S/ 64.00 y si la respuesta es "no", el valor de la

segunda oferta disminuye a S/ 16.00.
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¢ Finalmente, si el valor de la primera oferta es de S/ 64.00 y la respuesta es "si", el
valor de la segunda oferta aumenta a S/ 128.00 y si la respuesta es "no", el valor de la

segunda oferta disminuye a S/ 32.00.

Estructura modelo de eleccion dicotomica de doble ronda DBDC

De la misma manera que los modelos desarrollados, aplicamos un enfoque similar adoptado
para el modelo SBDC, comenzando con un modelo general y luego observaremos y
compararemos los resultados generados. Nuevamente usando el paquete DCchoice la formula

general para un modelo DBDC ser4 la siguiente:

Figura 43 Estructura de codigo para modelo de doble ronda

md<-dbchoice(vdl+vd2-vi |ofl+of2, dist="Teogistic", data = bd)

Nota. Adaptado de The double-bounded dichotomous choice or follow up question model, por
J. Fogarty and H. Aizaki, 2011, Universidad de Hokkaido

(http://1ab.agr.hokudai.ac.jp/nmvr/index.html).



Donde:

Md

Dbchoice

vdl y vd2

~ Vi

| of1+0f2

dist = "logistic"

data=bd
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: Este es el nombre del “objeto” en el que guardaremos nuestros

resultados.

: Es el operador de asignacion del modelo.

: Enfoque paramétrico para analizar datos de valoracion contingente de
eleccion dicotomica de doble limite, el cual es utilizado para la

estimacion de este modelo.

[P

: Son las variables dependientes del modelo (las respuestas “si” y “no”

codificadas como 1 y 0 respectivamente)

: Aqui es donde enumeramos todas las variables explicativas del
modelo distintas del monto de la oferta (genero, edad, estudios, ingresos

y residencia)

: Donde especificamos las variables de los montos del importe ofertado

para la primera y segunda pregunta respectivamente.

: Cadena de caracteres donde establecemos la distribucion de errores en
nn

el modelo pudiendo ser: "logistic", "normal", "log-logistic", "log-

normal" o "weibull".

: Especificamos la base de datos a utilizar.
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A continuacion, corremos el modelo al cual nombraremos como md (modelo doble), con los
datos correspondiente de nuestra base de datos llamada VC considerando todas las variables

obtenidas en las encuestas

Figura 44 Linea de codigo para correr modelo de doble ronda con "dbchoice”

md «<- dbchoice(rl + r2 ~ 1 + genero + edad + estudios + ingresos +
residencia | ml + m2, dist="logistic", data = vC

Figura 45 Resultados del modelo de doble ronda mediante la funcion coeftest(md)

> coeftest(md)
z test of coefficients:

Estimate std. Error z value Pri=|z]|)
1.2034693 0.68105846 -1.9710 Q,0487226 *

{Intercept)

genero 0.7474900 0.2231167 3. 3502 0.0008075 %=«

edad 0.1214392 0.1039637 1.1681 0.2427671

estudios 0.6329401 O0.1489487 4.2494 2.144e-05 #%*
ingresos 0.5975001 0.1672174 3.5737 00003510 "R
residencia -1.12738538 0.3200268 -3.3228 0.0004270 *=**

BID -0. 0859973 0.0057692 -14.9063 < 2.2p-16 *%**
Signif. codes: O "#¥%' 0.001 “#*' 0.01 "*" 0,05 ‘.70.1 Y"1

Al observar la tabla de coeficientes, se puede ver que los resultados para el modelo DBDC
son similares a los del modelo SBDC, sin embargo, hay algunas diferencias importantes. Por
ejemplo, en el modelo DBDC las variables explicativas presentan mayores niveles de
significancia, ademas debemos tener en cuenta la diferencia en el tamafio del valor z asociado
con cada una de las variables explicativas entre los modelos SBDC y DBDC, donde se
observa claramente un incremento en el valor z, lo cual nos indica que las estimaciones tienen

mayor precision.
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En este caso, aunque el efecto de edad no es estadisticamente significativo, se recomienda
conservar la variable en el modelo, ya que existe gran cantidad de investigaciones publicadas
que indican que la edad tiene un efecto en las estimaciones de DAP, y debido a esta razon

vamos a conservar esta variable en el nuestro modelo.

En este caso, si observamos los resultados y el valor de la mediana como DAP, podremos ver
que la estimacion del modelo DBDC es ligeramente mayor respecto al modelo SBDC con un
incremento del 1.6%. Ademas, es importante destacar que segiin la metodologia en general se
esperaba una variacion mucho mayor, sin embargo, este no es el caso dada la distribucion de
las respuestas de doble limite correspondiente a la valoracion del centro arqueologico el

Chuncal.

Figura 46 Resultados completos del modelo de doble ronda (dbchoice)

call:

dbchoice(formula = r1 + r2 ~ 1 + genero + edad + estudios + ingresos + residencia | ml +
m2, data = v, dist = "logistic™)

Formula:

ri + r2 -~ 1 + genero + edad + estudios + ingresos + residencia | ml + m2

Coefficients:

Estimate std. Error z value Pri{=|z|}
{Intercept) -1.203469 0.810585 -1.971 0.048723 *
genero 0.747490 0.223117 3. 350 0.0008Q7 ¥**
edad 0.121440 0.103964 1.168 0.242767
estudios 0.632940 0.148949 4,249 2.1e-(5 %®¥
ingresos 0. 597590 0.167217 3.574 0.000352 #*=*
residencia -1.127386 0.320027 -3.523 0.000427 #¥*
BID -0. 085697 0.005769 -14.906 = 2.2e-16 #**
signif. codes: 0 “*%%% g.001 “+** 0.01 **" 0.05 “." 0.1 " "1

Distribution: logistic
Number of obs.: 351
Log-1ikelihood: -390.803148

LR statistic: 158.051 on 5 DF, p-value: 0.000
ATIC: 795.606297 , BIC: 822.631800

Tterations: 45 14
convergence: TRUE

WTP estimates:

Mean : 33.6044

Mean : 33.60113 (truncated at the maximum bid)

Mean : 33.61059 (truncated at the maximum bid with adjustment)
Median: 32.93942
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Figura 47 Calculo de IC al 95% del modelo de doble ronda mediante método Bootstrap

the bootstrap confidence intervals

Estimate LB UB
Mean 33.604 30.629 35.472
truncated Mean 33.601 30.628 35.467
adjusted truncated Mean  33.611 30.631 35.480
Median 32.0839 30.068 34.EB1

También podemos observar respecto a los intervalos de confianza al 95% que el rango del IC
se ha reducido significativamente, donde los modelo de doble limite DBDC presentan
muchisima mayor precision respecto al calculo de los resultados debido a la informacion

adicional utilizada, entonces.

e Para el modelo SBDC, el IC del 95% para la mediana como estimacion de la DAP es

de 28.059 a 36.865 soles.

e Para el modelo DBDC, el IC del 95% para la mediana como estimacion de la DAP es

de 30.939 a 34.881 soles.

Tabla 6 Tabla comparativa de DAP de los modelos simple y de doble ronda

Disposicion a pagar en soles (S/) segiin modelo e IC al 95%

Modelo Mediana Limite inferior Limite superior
SBDC 32.424 28.059 36.865
DBDC 32.939 30.068 34.881

Nota. Resultados comparativos de la estimacion de las medianas como DAP de los modelos
de eleccion dicotomica simple (SBDC - Single bounded dichotomous choice) y eleccion

dicotomica doble (DBDC - Double bounded dichotomous choice)
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Podemos concluir un aumento sustancial en la precision de los resultados debido a la

informacion adicional por realizar la segunda pregunta de DAP.

A continuacion, comparamos visualmente ambos modelos destacando sus diferencias:

Figura 48 Diferencias entre las estimaciones de disposicion a pagar del
modelo simple y completo

Modelo de eleccién simple Modelo de eleccion doble
-g 1.0 —| Estimacion de mediana como disposicion & pagar = 32,425 soles g 1.0 < Estimacién de mediana como disposicion a pagar = 22,929 soles
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Montos ofertados en soles Montos ofertados en soles

En las figuras se puede observar la linea negra continua que viene a ser la estimacion de la
proporcion de personas que respondieron afirmativamente a la primera pregunta de DAP con
un "si" (eje y) a los diversos valores de oferta que se proponen (eje x). La linea se traza solo
en el rango de precios de oferta donde tenemos datos, entre S/ 8 a S/ 128. Asi, en el caso del
modelo SBDC el rango se encuentra entre S/ 8 a S/ 64; y en el caso del modelo DBDC el

rango esta entre S/ 4 y S/128.
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Es importante tomar en cuenta la forma de la curva, asi como también recordar que la
proporcidon maxima y minima de personas que pueden responder afirmativamente a una de las
cantidades ofertada pueden ser "1" y "0"., donde la escala del eje x en ambos graficos es la
misma teniendo la linea horizontal solida que representa y traza la mediana de la estimacion
de DAP, y las lineas discontinuas trazan los IC al 95%. Finalmente, estos graficos dejan en

claro la mejora disponible respecto al adicionar una pregunta de seguimiento.

Extension para grupos especificos

La gran ventaja del uso del paquete DCchoice es que nos permite calcular la DAP de grupos
especificos tal podria ser el caso de evaluar la diferencia entre la DAP de hombres y mujeres o
también cuando no podamos obtener una muestra representativa, por lo que necesitemos

evaluar la DAP de algln grupo o caracteristicas en especifico.

Entonces el paquete DCchoice nos permite evaluar la DAP para diferentes subgrupos para asi
poder compararlos de acuerdo a sus caracteristicas correspondientes, esto mediante las

funcidn disponibles: individual = data.frame(...) disponible en bootCI().

El enfoque funciona de la misma manera si se tiene un modelo SBDC o un modelo DBDC,
por tanto, a continuacion, por ejemplo, podemos utilizar los resultados del modelo DBDC

para los grupos mas jovenes con los ingresos mas altos:

Podemos establecer la DAP primero para las mujeres, donde: (genero =0, edad = 1, ingresos =

5)



Figura 49 Codigo para calcular la DAP de las mujeres mas jovenes con los ingresos mds

altos
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= set.seed(123)

+ edad = 1,
+ estudios
+ ingresos
+ residenci
the bootstrap confidence intervals

Estimate LE UB
Mean 41.049 30.118 52,907
truncated Mean 41.020 30.116 52.B78
adjusted truncated Mean 41.043 30.120 53.002
Median 40.680 29.342 52.730

> bootcI{md, individual = data.frame(genero = 0,

a

mean{vCiestudios),
=%
= meani{vCiresidencial))

Por tanto, para las mujeres jovenes con los ingresos mas altos, la DAP es de S/ 40.680 (IC al

95% entre S/ 29.342 y S/ 52.730.

En caso de los varones jovenes con los ingresos mas altos la DAP es la siguiente: (genero = 1,

edad = 1, ingresos = 5)

Figura 50 Codigo para calcular la DAP de los varones mas jovenes con los ingresos mas

altos

> set.seed(123)

> bootCiimd, individual = data.frame(generc =
+ edad = 1,
+ estudios
+ ingresos
+ residenci
the bootstrap confidence intervals

Estimate LB B
Mean 49, 538 36.726 63.072
truncated Mean 49,5324 36.722 62.987
adjusted truncated Mean  49.581 36.733 63.403
Median 49 372 36.168 62.972

1

da

T
mean{vWCfestudios),
3,

meani{vCiresidencial))
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De igual manera la DAP para los varones jovenes con altos ingresos resulta S/ 49.372 (IC al

95% entre S/ 36.168 y S/ 62.972)

Finalmente, a modo de ejemplo, vamos a trazar las diferentes curvas de DAP para mujeres y

varones a nivel general, manteniendo lo demads constante, donde la DAP para las mujeres y

varones son de S/ 28.655 y S/ 37.347 respectivamente, tal como se muestran en las graficas

siguientes:

Figura 51 Codigo para el calculo de las curvas de DAP de varones y mujeres

DAP.M <- predictimd, type = "probability”,
newdata = data.frame(genero = 0,
edad = mean{vcsedad),
estudios = mean{vcSastudios),
ingresos = mean{vCsingresos),
residencia = mean{vwCiresidencial,

DAP.YV <- predictimd, type = "probability”,
newdata = data.frame(generoc = 1,
edad = mean{vCSedad},
estudios = mean{vcsestudios),
ingresos = mean{vCSingresos],
residencia = mean{vCiresidencial,

nl = seq(from = 4, to = 128, by = 1}})}

mli = seq{from = 4, to = 128, by = 1}})

Figura 52 Codigo para el trazo de las curvas de DAP de varones y mujeres

plot(nuLL, Tas = 1, xlab = "Montos ofertados en soles”, main = "Mujeres”, cex.main
font.main = 4, x1im c{0, 130), ylab = "Proporcion de respuestas positivas”,
ylim = c(0, 1), type = 1)

lines({4:128, DaP.M, Tty =1, Twd = 1)

ablineCh = 0.5, 1ty =1, col = "grey")

segments(x0 = 2B.655, y0 = -1, x1 = 2B.655, vyl = 0.5, col = "black", Tty = 2)

plot(nuLL, Tas = 1, xlab = "Montos ofertados en soles”, main = "varones", cex.main
font.main = 4, x1im = {0, 130}, ylab = "Proporcion de respuestas positivas”,

ylim = (0, 1), type = "1")
lines({4:128, DaP.V, Tty =1, Twd = 1)
ablineCh = 0.5, 1ty =1, col = "grey")
segments{(x0 = 37.347, y0 = -1, x1 = 37.347, y1 = 0.5, col = "black", Tty = 3)

=]

=]
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Tabla 7 Tabla comparativa de DAP de mujeres y hombres

DAP segun género en soles (S/) e IC al 95%

Grupo Mediana Limite inferior Limite superior
Global 32.939 30.068 34.881
Mujeres  28.655 25.58 32.151
Varones  37.347 32.902 42.808

Figura 53 Comparacion de las estimaciones de DAP de mujeres y
varones
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Podemos observar de mejor manera las curvas de DAP para mujeres y varones, con su
respectiva interseccion con la proporcion de 0.5, de lo cual resulta la maxima disposicion a

pagar (DAP) para cada subgrupo.



219

5.1.1. Analisis de datos

Rentabilidad con data de la zona de estudios.

Para conocer la rentabilidad con la data de la zona de estudios, es necesario conocer que €s 'y
de que depende esta rentabilidad y segun Nassir Sapag Chain (2011), la rentabilidad que se
estime para cualquier proyecto de inversion va a depender de la magnitud de los beneficios
netos que cualquier empresa o institucion estatal obtenga a cambio de la inversion realizada
en su implementacion y mejora del Centro Arqueoldgico el Chuncal, sean estos obtenidos
mediante la agregacion de ingresos o la creacion de valor del centro arqueoldgico, o mediante

la reduccion de costos de su operacion y mantenimiento. (Sapag Chain, 2011)

Sapag (2011) también afirma también que la medicion de la rentabilidad econdmica de un
proyecto de inversion no es facil dada las grandes dificultades que existen para pronosticar el
comportamiento de todas las variables que condicionan su resultado. Por tanto, lo comun es
explicar que lo que se evalua es uno, quizas el mas probable, de los escenarios que podria
enfrentar un proyecto. El calculo de la rentabilidad de cada uno de los escenarios es de las
tareas mas simples, faciles y certeras del trabajo del evaluador en la mayoria de veces, ademas
de que la determinacion de la rentabilidad viene a ser un proceso mecanico que conduce

siempre a un unico resultado. (Sapag Chain, 2011)

Entonces para poder evaluar la rentabilidad de un hipotético proyecto de inversion publico
Sapag (2011), nos indica que la evaluacion de la rentabilidad de un determinado proyecto
compara, mediante diferentes instrumentos, si el flujo de caja proyectado permite al
inversionista obtener la rentabilidad deseada, ademas de recuperar la inversion, donde los
métodos mas comunes corresponden al valor actual neto, la tasa interna de retorno, el periodo

de recuperacion de la inversion, el andlisis beneficio/costo y la relacion costo-efectividad,
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aplicando en esta oportunidad el andlisis beneficio/costo ya que se considera el método de
analisis fundamental para proyectos del sector publico, el cual es conocido también como
analisis B/C el cual se cred para asignar mayor objetividad a la economia del sector publico
como respuesta del Congreso de Estados Unidos que aprobo la Ley de Control de
Inundaciones de 1936. Existen diversas variaciones de la razon B/C; sin embargo, el enfoque
fundamental es el mismo: todos los calculos de costos y beneficios deben convertirse a una
unidad monetaria de equivalencia comtn con una tasa de descuento o tasa de interés

predeterminada. (Blank & Tarquin, 2012)

Entonces para poder evaluar la rentabilidad con data de la zona de estudio se utilizaran los

siguientes valores:

De acuerdo a los resultados obtenidos se considera S/ 33.00 soles como precio de entrada para
ingresar al centro Arqueolédgico el Chuncal, ademas dado que no se cuentan con informacion
sobre el nimero de visitantes al lugar de estudio, debido al contexto explicado anteriormente,
se van a considerar los visitantes al Centro Arqueoldgico de Choquequirao al 2019, obtenido
del sistema de informacion del Mincetur, dada sus caracteristicas y dada la informacion
disponible, ademas de considerar la tasa de crecimiento del turismo de un 4% segun la OMT;
por otro lado para el calculo del costo total de la inversion debido a que no existe atin ningtin
proyecto actual de mejoramiento y puesta en valor del Centro Arqueoldgico el Chuncal,
consideraremos el costo de inversion del proyecto activo de inversion publico: Restauracion y
puesta en valor de la zona Arqueolédgica de Kanamarka, Espinar, cuya informacion fue
obtenida el sistema de seguimiento de Inversiones del Invierte.pe, el cual cuenta con un costo
de inversion actualizado de S/6,609,939.72, finalmente la tasa de interés de referencia

considerada es de 7.25% segun el BCRP a fecha de realizado el estudio.
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Tabla 7b Visitantes e ingresos proyectados a 30 afos

Afio Visitas Ingresos | Afio Visitas Ingresos | Afio Visitas Ingresos

2023 11110 S/366,630.00|2033 16446 S/542,718.00|2043 24344 S/803,352.00
2024 11554 S/381,282.00(2034 17104 S/564,432.00|2044 25318 S/835,494.00
2025 12016 S/396,528.00|2035 17788 S/587,004.00|2045 26331 S/868,923.00
2026 12497 S/412,401.00|2036 18500 S/610,500.00|2046 27384 S/903,672.00
2027 12997 S/428,901.00|2037 19240 S/634,920.00 (2047 28479 S/939,807.00
2028 13517 S/446,061.00|2038 20010 S/660,330.00|2048 29618 S/977,394.00
2029 14058 S/463,914.00|2039 20810 S/686,730.00 (2049 30803 S/1,016,499.00
2030 14620 S/482,460.00|2040 21642 S/714,186.00 (2050 32035 S/1,057,155.00
2031 15205 S/501,765.00|2041 22508 S/742,764.00|2051 33316 S/1,099,428.00

2032 15813 S/521,829.00(2042 23408 S/772,464.00 (2052 34649 S/1,143,417.00

2053 36035 S/1,189,155.00

Entonces aplicamos la razon B/C convencional con valores actualizados al valor presente:

B beneficios  7438137.8

c costos  6609940.0

Por tanto, es posible concluir en base a los datos presentados que un futuro proyecto el
economicamente aceptable y rentable donde por cada S/1.00 invertido se devolveria un

equivalente de S/1.13 durante 30 afios con una tasa de descuento de 7.25%.

Finalmente haciendo un analisis desde el enfoque de la teoria econdmica podemos asumir que
los servicios que genera el centro Arqueoldgica el Chuncal pueden ser necesarios o de lujo,
dependiendo de las preferencias de los individuos, presentando una demanda ineléstica,

ademas de una rentabilidad elevada.
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5.2.Prueba de hipotesis

Como ya detallamos, el paquete DCchoice contiene la prueba de hipdtesis para el método de
valoracidn contingente, lo que nos permitira estimar los parametros del modelo para asi poder
realizar inferencias sobre los efectos de las variables explicativas en la disposicion a pagar

DAP mediante los valores Py Z.
5.3.Presentacion de resultados

Finalmente continuamos con los resultados obtenidos en el presente estudio, donde
detallaremos los datos recopilados de las 384 encuestas realizadas, sus variables respectivas y
los resultados obtenidos respecto a la disposicion a pagar (DAP) por el mejoramiento,
preservacion y conservacion del Sitio Arqueoldgico el Chuncal, mediante el método de
valoracidn contingente, es asi que a continuacion se presentaran los resultados de acuerdo al
instrumento de recoleccion de datos, que son los formularios de Google, donde la
presentacion del modelo para la obtencion de la disposicion a pagar (DAP) sera presentado en

la parte final, para un mejor entendimiento.

La primera pregunta de nuestro instrumento de recoleccion de datos corresponde a la
descripcion del bien y/o servicio que se pretende valorar, que en este caso es el mejoramiento,
preservacion y conservacion del Sitio Arqueologico el Chuncal, la cual inicia con siguiente la
pregunta: ;Conoce usted el sitio arqueologico el Chuncal?; resultando que el 97% del total de
encuestados no conoce el sitio arqueoldgico el Chuncal, teniendo asi solo un 3% personas
encuestadas que lo conocen, este resultado era de esperarse probablemente a la exigua

promocion y publicidad por parte del estado y de las agencias privadas.
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Tabla 8 Tabla de numero de respuestas a la pregunta: ;Conoce usted el sitio arqueologico el

Chuncal?*

.Conoce usted el sitio Porcentaje
N° de

arqueologico el de
Respuestas

Chuncal? Respuestas

Si 11 3%

No 373 97%

Total 384 100%

* Se observa que la gran mayoria de la poblacion encuestada (97%) no conoce el lugar de estudio, sin
embargo, este resultado no es excluyente a la intencion de contribuir economicamente en el
mejoramiento, preservacion y conservacion del Sitio Arqueologico el Chuncal, esto debido a la
presencia de “Valor de no Uso” el cual es el valor que atribuyen los individuos o la sociedad a la pura

existencia del Sitio Arqueologico el deseo de legar sus beneficios a las futuras generaciones.
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Figura 54 Porcentaje de encuestados que conocen el centro arqueologico el Chuncal

Respuesta

Mo conozeo el Chuncal

Si conozco el Chuncal

La siguiente pregunta fue planteada una vez realizada la descripcion del sitio arqueolédgico el
Chuncal, mediante fotografias y detallando brevemente algunas de sus caracteristicas mas
importantes, es asi que el siguiente item responde a la pregunta: ;Con la informacién anterior,
que tan importante es para usted recuperar el sitio arqueologico el Chuncal?, aplicando en este
caso la escala de Likert con valores del 1 al 5 donde 1 representa “Nada importante” y 5
“Muy importante” respectivamente, resultando que aproximadamente el 60% considera que es
muy importante recuperar el sitio arqueologico el Chuncal, donde ademas podemos observar

que existe una proporcion semejante de respuestas respecto a la procedencia del encuestado.
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Tabla 9 Numero de respuestas respecto al nivel de importancia dado por los encuestados

Con la informacion anterior, ;Que

Porcentaje
tan importante es para usted N° de

de
recuperar el sitio arqueologico el Respuestas

Respuestas
Chuncal?
1 Nada importante 7 2%
2 Poco importante 3 1%
3 Algo importante 40 10%
4 Importante 102 27%
5 Muy importante 232 60%
Total 384 100%
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Figura 55 Respuestas respecto al nivel de importancia de recuperar el sitio arqueologico el

Chuncal
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La siguiente pregunta corresponde a la segunda parte de nuestro instrumento de recoleccion
de datos, Valoracion del bien y/o servicio, cuya pregunta es: ;Usted estaria dispuesto a
contribuir econdémicamente en el mejoramiento, preservacion y conservacion del Sitio
Arqueologico el Chuncal?; donde se puede observar un gran porcentaje el cual si esta
dispuesto a contribuir econdmicamente y esta conformado por un 91% y tan solo un 9% no lo
esta, ademas es importante destacar que en este punto ain no se plantearon los montos

ofertados para la valoracion dicotomica de doble ronda , por lo tanto la disposicion a
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contribuir est4 basada solamente en los precios de reserva de cada encuestado, informacion

que hasta el momento es desconocida.

Tabla 10 Tabla de respuestas respecto a la disposicion de contribuir economicamente en el

mejoramiento, preservacion y conservacion del centro arqueologico el Chuncal**

. Usted estaria dispuesto a

contribuir economicamente en el Porcentaje
N° de

mejoramiento, preservacion y de
Respuestas

conservacion del Sitio Respuestas

Arqueolégico el Chuncal?

Si 351 91%
No 33 9%
Total 384 100%

** La disposicion de contribuir economicamente en el mejoramiento, preservacion y conservacion del
centro arqueologico el Chuncal es de 91% y segun la tabla N° 08, solo el 3% conoce usted el sitio
arqueologico el Chuncal, lo cual puede indicarnos cierta incongruencia, dado que como es posible que
las personas tenga la intencion de contribuir economicamente por un bien o servicio que no conocen,
sin embargo estos resultados se fundamentan como ya se explico, en el Valor de No Uso, el cual
considera el Valor de Legado y el Valor de Existencia; por ejemplo una persona que no obtiene ningun
beneficio del “Gallito de las rocas” o nunca lo ha visto y nunca lo vera, muy probablemente si estaria
dispuesta a contribuir en su conservacion y proteccion, dejando los beneficios intangibles de esta
especie directa o indirectamente, a las generaciones futuras, ya sea por vinculos de parentesco o

altruismo; asi como atribuirle valor por el simple hecho de su existencia, incluso si estos individuos no
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realizan ningun uso actual, o en el futuro, o no reciben ningun beneficio directo o indirecto de esta

especie, de igual manera sucede con el Sitio Arqueologico el Chuncal.

Se observa una muy baja cantidad de “no” respuestas de tan solo 9%, donde generalmente en
estudios semejantes se observan porcentajes entre 20% y 40% y de acuerdo a (Riera, Manual
de valoracion contingente, 1994), “por lo general, este porcentaje deberia estar entre el 20 y el
30 por cien”. Esto creemos que podria estar influenciado debido a que la encuesta fue
realizada online, ya que todos los estudios anteriores se realizar de manera presencial o por

teléfono. Podria existir un sesgo de seleccion.

Figura 56 Porcentaje de respuestas respecto a la disposicion de contribuir al centro

arqueologico el Chuncal

\ Respuesta

Si estoy dispuesto a contribuir

Consecuentemente, solo aquellos que no estarian dispuestos a contribuir en el mejoramiento,
preservacion y conservacion del Sitio Arqueologico el Chuncal, fueron consultados sobre la

pregunta de ;Por qué motivo no estaria dispuesto contribuir econdmicamente? donde la
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respuesta fue planteada en formato abierto para luego agruparla en tres grupos claramente

diferenciados, siendo los motivos econdmicos la principal razon, con 12 respuestas del total,
la cual estd conformada en su gran mayoria por personas nacionales, por otro lado el motivo
principal de los extranjeros es la perspectiva del encuestado donde la mayoria cree que no es
su responsabilidad, sino del estado peruano y los peruanos, o afirmaron que necesitan mayor

informacion para poder responder.

Tabla 11 Principales causas de no disposicion de contribucion economica

JPor qué motivo no estaria Porcentaje
N° de

dispuesto contribuir de
Respuestas

econOmicamente? Respuestas

Si estoy dispuesto 351 91%

Motivos econdmicos (desempleo,

12 3%
inflacion, coyuntura, crisis)
Desconfianza en el estado
(corrupcion, ineficiencia, 9 2%
desconfianza)
Perspectiva del encuestado (No es
mi obligacion, estado peruano, 9 2%
desacuerdo, etc.)
Otros (no especifican) 2 1%

Total 384 100%
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Figura 57 Principales motivos del porque el encuestado no estaria dispuesto a contribuir
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Seguidamente de acuerdo a la estructura de la encuesta, continuamos con la seccion final del
cuestionario; Informacion sobre la persona entrevistada, donde se detallan las principales
caracteristicas socioecondmicas que podrian influir en la disposicion a pagar de los
encuestados, de acuerdo a los antecedentes consultados, teniendo en primer lugar el género o
sexo, y la pregunta ;Cudl es su género?, donde el 50.3% es femenino y el 49% masculino; el
0.8% no corresponde a ninguno de los grupos anteriores o en todo caso no responde. Es
importante ademas acotar que la distribucion se asemeja a la distribuciéon de la poblacion

mundial, teniendo una adecuada distribucion en nuestra muestra.



Tabla 12 Tabla de género de los encuestados
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Porcentaje
N° de
. Cual es su género? de
Respuestas
Respuestas
Femenino / Mujer 193 50.3%
Masculino / Varon 188 49.0%
Otros / NR 3 0.8%
Total 384 100%

Nota. Dada las respuestas obtenidas en la encuesta piloto, se consideran indistintamente los

conceptos de sexo y variable para un mejor entendimiento.

Figura 58 Porcentaje de los encuestados por género

Genero / Sexo
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Respecto a la siguiente pregunta, ;A qué grupo de edad pertenece?, se decidio recopilar esta
informacion mediante grupos etarios con intervalos de 8 afios tal como indica la grafica,
donde el grupo de 21 a 29 afios esta conformado por la mayor cantidad de encuestados con un
30%, y, por otro lado, aquellos mayores de 56 afos son el grupo con menor representacion
con solo un 6%. También podemos observar que los encuestados nacionales presentan una
poblacion ligeramente mas joven respecto a los encuestados extranjeros, es asi que nuestra

muestra estd de acorde a la distribucion global.

Tabla 13 Tabla de grupos de edad de los encuestados

JA qué

Porcentaje
grupo de N° de

de
edad Respuestas

Respuestas
pertenece?
<21 52 14%
21-29 114 30%
30-38 98 26%
39 -47 54 14%
48 - 56 43 11%
> 56 23 6%

Total 384 100%
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Figura 59 Grupos de edad de los encuestados
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Seguidamente la siguiente variable responde a la pregunta ;Cudl es su nivel de estudios?,
donde de igual manera se ha procedido a clasificar en niveles académicos que puedan ser
compatibles tanto con la realidad nacional y extranjera; teniendo asi los niveles superior
completo e incompleto con mayor representacion con un 41% y 31% respectivamente y por
otro lado, el nivel Primario o menor que viene a ser el menor grupo con tal solo 1%.
Igualmente, también se puede observar de la poblacion extranjera presenta mayores niveles

educativos respecto a la poblacion nacional, de acuerdo a la distribucion global.



Tabla 14 Tabla del nivel de estudios de los encuestados

Nivel de Estudios
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Porcentaje
. Cual es su nivel de N° de
de
estudios? Respuestas
Respuestas
Primaria o menos 3 1%
Secundaria 41 11%
Superior incompleto 119 31%
Superior completo 157 41%
Estudios Postgrado 64 17%
Total 384 100%
Figura 60 Nivel de estudios de los encuestados
Procedencia Cusco Perl Extranjero
Estudios Postgrado -
Superior completo -
Superior incompleto -
Secundaria -
Primaria 0 menos -
0 20 40
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A continuacion, se detalla la pregunta: ;A qué categoria de ingresos pertenece?, donde el
grupo mayoritario corresponde al rango de S/ 2,500 a S/ 3,999 con un 28% y en segunda
posicion al rango de S/ 1,025 a S/ 2,499 con un 27% por otro lado los encuestados con
ingresos mayores a S/12,000 conforman un 10% siendo el grupo minoritario. Pudiéndose
observar de igual manera que la poblacion extranjera presenta mayores niveles de ingresos
respecto a la poblacion nacional. Es importante detallar que los intervalos de ingresos fueron
calculados y aproximados en base a los ingresos promedios correspondientes a los niveles

socioecondémicos del Peru.

Tabla 15 Tabla de categoria de ingresos de los encuestados

(A qué categoria de N° de Porcentaje de
ingresos pertenece? Respuestas Respuestas
<S/1,025 58 15%

S/1,025 - S/2,499 103 27%

S/2,500- S/3,999 109 28%

S/4,000 - S/12,000 75 20%
>S/12,000 39 10%

Total 384 100%
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Figura 61 Categoria de ingresos de los encuestados
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Finalmente concluimos el instrumento de recoleccion de datos con la pregunta: ;De donde es
usted?, la cual puede responder a tres grupos claramente diferenciados (De Cusco, Perti; Soy
de Pert, pero no soy de Cusco; No soy de Peru, soy de otro pais) conformados asi grupos

aproximadamente iguales tal como se muestra en la siguiente grafica.



Tabla 16 Tabla de procedencia de los encuestados
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Porcentaje
N° de
.De donde es usted? de
Respuestas
Respuestas
De Cusco, Pera 124 32.3%
Soy de Peru, pero no soy de
127 33.1%
Cusco.
No soy de Pert, soy de otro pais. 133 34.6%
Total 384 100%

Nota. Estas respuestas se codificaron en variables dicotdmicas donde nacionales = 1 y no

nacionales (extranjeros) = 0



Figura 62 Procedencia de los encuestados
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Para concluir, a continuacion, se tienen los resultados del modelo sobre la disposicion a pagar

(DAP) mediante el paquete DCchoice del lenguaje R, donde se consideran como variables

explicativas las caracteristicas sociodemograficas presentadas (genero, edad, estudios,

ingresos, residencia) y por otro lado, las variables explicadas vienen a ser las dos respuestas

correspondientes a los montos ofertados de doble ronda codificadas como: “si= 1"y “no = 0"

(rl yr2).
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Figura 63 Resumen de los resultados obtenidos de la DAP

call:

dbchoice(formula = r1 + r2 ~ 1 + genero + edad + estudios + ingresos + residencia | ml +
m2, data = v, dist = "logistic™)

Formula:

Number

Mean @
Mean
Mean :

ri + r2 -~ 1 + genero + edad + estudios + ingresos + residencia | ml + m2

Coefficients:

Estimate std. Error z value Pri{=|z|}
{Intercept) -1.203469 0.810585 -1.971 0.048723 *
genero 0.747490 0.223117 3. 350 0.0008Q7 ¥**
edad 0.121440 0.103964 1.168 0.242767
estudios 0.632940 0.148949 4,249 2.1e-(5 %®¥
ingresos 0. 597590 0.167217 3.574 0.000352 #*=*
residencia -1.127386 0.320027 -3.523 0.000427 #¥*
BID -0. 085697 0.005769 -14.906 = 2.2e-16 #**
signif. codes: 0 “*%%% g.001 “+** 0.01 **" 0.05 “." 0.1 " "1

Distribution: logistic
Log-1ikelihood: -390.803148

LR statistic: 158.051 on 5 DF, p-value: 0.000
ATIC: 795.606297 , BIC: 822.631800

Tterations: 45 14
convergence: TRUE

WTP estimates:

Median: 32.93942

of obs.: 351

33.6044
33.60113 (truncated at the maximum bid)
33.61053% (truncated at the maximum bid with adjustment)

Por tanto, este resumen es el resultado del modelo de valoracion contingente de
distribucion logistica en DCchoice donde detallamos las variables que pueden influir
en la disposicion a pagar (DAP) por la mejora, preservacion y conservacion del sitio
arqueologico el Chuncal. A continuacion, algunas interpretaciones y conclusiones a

partir de los resultados presentados:

La variable género, tiene coeficiente positivo significativo lo que indica que los
varones (codificados como varon es igual a uno) estan dispuestos a pagar mas que las

mujeres.

La variable estudios, tiene también coeficiente positivo significativo lo que indica que

las personas con niveles de estudios mas altos también estan dispuestas a pagar mas.
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e Igualmente, la variable ingresos, tiene coeficiente positivo significativo lo que indica
que las personas con mayores ingresos estan de igual forma dispuestas a pagar mas, tal

como S¢€ esperaba.

e La variable residencia tiene un coeficiente negativo significativo, lo que indica que los
encuestados nacionales estan dispuestos a pagar menos que los encuestados
extranjeros (donde encuestados nacionales es igual a 1 y extranjeros igual a 0). Esto

podria deberse a factores culturales y niveles de vida).

e La variable edad no es significativa, lo que sugiere que la edad no tiene un efecto
significativo en la disposicion a pagar (DAP), a pesar de que la literatura indique lo

contrario

e El logaritmo de la razon de probabilidad (log-likelihood) es negativo y significativo,

lo que indica que el modelo ajustado proporciona un buen ajuste a los datos.

e FEl estadistico de prueba de razon de verosimilitud (LR- likelihood ratio) tiene un valor
alto y un valor p muy bajo (0.000), lo que indica también que el modelo es
estadisticamente significativo y proporciona un mejor ajuste que el modelo nulo.

(Modelo que incluye solo el intercepto sin otras variables predictoras)

e El AIC y el BIC son valores que miden la calidad relativa del modelo, y en este caso,
el AIC es 795.606297 y el BIC es 822.631800, lo que sugiere relativamente que el

modelo ajustado es mejor que el modelo nulo.

La estimacion del valor que las personas estan dispuestas a pagar (DAP) por la mejora,
preservacion y conservacion del sitio arqueologico el Chuncal al momento de su ingreso es

alrededor de 33.94 soles
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En resumen, estos resultados sugieren que el género, los ingresos, los estudios y la residencia
son variables importantes a considerar en la disposicion a pagar (DAP), mientras que la edad
no lo es. Ademas, el modelo ajustado proporciona un buen ajuste a los datos y los resultados

de DAP pueden ser ttiles para los fines del detallados en el presente estudio.

Figura 64 Cdlculo de intervalos de confianza al 95% mediante método Bootstrap

the bootstrap confidence intervals

Estimate LB UE
Mean 33.604 30.629 35.472
truncated Mean 33.601 30.628 35.467
adjusted truncated Mean  33.611 30.631 35.480
Median 32.939 30.068 34.831

La figura anterior muestra los intervalos de confianza obtenidos mediante el método de
bootstrap para diferentes medidas de tendencia central (media y mediana) del estimador de

disposicion a pagar (DAP).

En este caso solo vamos a considerar la mediana ya que se utiliza a menudo como la méxima
disposicion a pagar (DAP) porque se considera como un indicador de medicion de una
tendencia a nivel central y robusto el cual no se ve influenciado tanto por los valores atipicos
o0 extremos o raros presentados en los datos de las respuestas de los encuestados. Ademas, la
mediana es una medida de tendencia central que se calcula seleccionando el valor que esta

justo en el medio de los datos.

Estos intervalos de confianza muestran el rango de valores que es probable que incluya el

verdadero valor de méaxima disposicion de pago con un nivel de confianza determinado. En
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este caso, el nivel de confianza es del 95% debido a que es comiinmente utilizado en el
andlisis estadistico. Los intervalos de confianza indican que hay un 95% de probabilidad de
que el verdadero valor de la mediana se encuentre dentro del rango indicado por los limites
inferior (LB) y superior (UB) de cada intervalo, en este caso S/ 30.068 y S/ 34.881
respectivamente. En resumen, esta tabla proporciona informacion sobre la distribucion de la

DAP estimada y la incertidumbre asociada con diferentes medidas de tendencia central.

En conclusion, podemos resumir que la disposicion a pagar a nivel global es de S/ 33.00 soles
aproximadamente, con un intervalo de confianza al 95% de entre S/ 30.00 y S/ 35.00 soles

aprox., obtenido mediante el método “bootstrap” disponible también en el paquete:

Ademas, creemos conveniente mostrar graficamente la distribucion general de DAP y la
distribucion de DAP respecto a la procedencia, es decir visitantes nacionales y extranjeros, lo
cual puede ser bastante 1til para tomar decisiones. Donde la disposicion a pagar por parte de
los encuestados nacionales resulta aproximadamente un monto de S/ 28.00 soles, y de los

extranjeros el monto aprox. de S/ 41.00 soles, tal como se detalla a continuacion.

Figura 65 Estimacion de la DAP de encuestados nacionales

- 5et.seed(123)

> bootCI(md, individual = data.frame(generc = mean({vCSgenerol,

- edad = mean{vcCiedad),

+ estudios = mean{vCiestudios),
+ ingresos = mean{vCciingresos),
- residencia = 1 })

the bootstrap confidence interwvals

Estimate LE UB
Mean 29,354 Z6.424 32.520
truncated Mean 29, 352 26.423 32.516

adjusted truncated Mean  29.357 26.425 32.532
Median 28.383 25.357 31.461
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Figura 66 Estimacion de la DAP de encuestados extranjeros

> set.seed(123)
= bootCI{md, individual = data.framelgenero = mean{vCigenero),
+ edad = mean{vCiedad),
+ estudios = mean{vC%estudios),
+ ingresos = mean{vciingresos),
+ residencia = 0 })
the bootstrap confidence intervals
Estimate LE UB
Mean 41.816 35.631 50.673
truncated Mean 41.809 35.626 50.613
adjusted truncated Mean 41.834 35.641 50.772
Median 41.492 35.273 50.455

Tabla 17 Tabla comparativa de la DAP estimada de Nacionales y Extranjeros respecto al

resultado global
Limite Limite
Grupo Mediana
inferior superior
Global S/ 32.94 S/ 30.07 S/ 34.88
Nacionales S/ 28.38 S/25.36 S/31.46
Extranjeros S/ 41.49 S/35.27 S/ 50.46

Por tanto existe una clara diferencia respecto a calculo de la DAP entre nacionales y

extranjeros

Hay varias posibles razones por las cuales los extranjeros podrian tener mayor disposicion a

pagar que los nacionales en ciertas situaciones:
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Diferencia en el poder adquisitivo: Es posible que los extranjeros provengan generalmente de
paises con una moneda mas fuerte que la del pais que visitan, lo que significa que pueden
permitirse gastar mas dinero en ciertas cosas sin sentir un impacto significativo en su

presupuesto.

Valoracion de la experiencia: En algunos casos, los extranjeros pueden estar dispuestos a

pagar mas por una experiencia Unica o inusual que no pueden encontrar en su pais de origen.

Percepcion del valor: Los extranjeros pueden percibir ciertos productos o servicios como mas
valiosos o de mayor calidad que los nacionales debido a diferencias culturales, sociales o de

reputacion.

Sin embargo, es importante tener en cuenta que estas son solo algunas posibles razones y que
no todos los extranjeros tienen mayor disposicion a pagar que los nacionales en todas las
situaciones. También es importante no generalizar y tratar a cada individuo como tinico en sus
motivaciones y comportamientos de compra. Si embargo esta investigacion nos da las

primeras luces sobre los factores que determinan la DAP.

A continuacion graficamos las curvas correspondientes a las estimaciones de DAP de

visitantes nacionales y extranjeros.
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Figura 67 Comparacion de las estimaciones de DAP de nacionales y
extranjeros

Resultados Globales Resultados especificos por procedencia
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Estas graficas nos muestran las curvas de disposicion a pagar tanto a nivel global y especifico
(extranjeros y nacionales), y vemos como cada una de las curvas varian de acuerdo a los
subgrupos establecidos, donde como ya detallamos la interseccion de las curvas con el valor
de 0.5 (proporcion de respuestas positivas), representan las méaximas disposiciones de pago

(DAP) respectivas.

Y para finalizar el estudio y poder asi responder a la pregunta general, dado que se obtuvo un
valor global como disposicion a pagar de S/ 32.94 soles, obtenido mediante el método de
valoracion contingente el cual estima los valores de no uso, consideraremos también el valor
de uso mediante un aproximado de costo de viaje al Centro Arqueologico el Chuncal
calculado mediante la distancia desde la Ciudad del Cusco hasta el centro arqueoldgico en
cuestion resultando lo siguiente: 85 km de distancia (via Vilcabamba) multiplicado por el
consumo por km del vehiculo utilizado (Mitsubishi Diesel 1200) 0.55 soles/km (Precio del

galon diésel 16.89 soles) resultando S/ 46.75, siendo este el valor de uso.
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Entonces del valor econémico total tiene la siguiente estructura:

Valor Economico Total = Valor de Uso + Valor de no Uso
VET = VDU + VDNU
S/ 79.69 = S/ 46.75 + S/ 32.94

Dado el valor econdémico total unitario de S/ 79.69 procedemos a calcular un aproximado de
valor econdmico del centro arqueolédgico el Chuncal, el cual como ya se explicd, a dia de hoy
no cuenta con sistema de informacion estadistica sobre la llegada de visitantes, es por esta
razon que dada la informacion disponible y las semejanzas respecto al Parque Arqueoldgico
de Choquequirao, se ha decidido considerar su cantidad total de visitantes al afio 2022, el cual
es de 5737 visitantes, segun la base de datos de Mincetur; por tanto procedemos a calcular de
valor total anual de centro arqueoldgico el Chuncal el cual resulta en S/ 457,181.53 soles/afio
aproximadamente, donde dada la naturaleza de los calculos realizados deberd tomarse este
valor con bastante cautela ya que este resultado es una estimacion referencial y aproximada y
por tanto no se demuestra a plenitud la hipotesis general, sin embargo nos dan unas primeras
luces respecto al valor econdmico que tiene el centro arqueoldgico el Chuncal para su puesta
en valor, ya que se obtuvo la disposicion a pagar de la poblacion, la cual en un futuro
deseado, cuando se tengan registros de sus visitantes, se podra obtener su valor econémico
con mayor precision en unidades monetarias anuales las cuales podrian ser percibidas por los
gobiernos de todos los niveles para el beneficio tanto de la poblacion local y del centro
arqueoldgico el Chuncal. Finalmente al concluir que existe una clara disposicion de los

individuos, respecto a los servicios culturales y arqueoldgicos, se podria plantear la llamada
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“economia naranja” la cual es un conjunto de actividades que de manera desencadenada
permiten que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales, (Buitrago & Duque,
2013), es decir generar cadenas de valor que generen impactos positivos en la calidad de vida
de las personas, mediante la investigacion, la institucionalidad y la aplicacion de actividades
no tradicionales que generen un eslabonamiento de la actividad econémica como pueden ser:

el turismo comunitario o la artesania.

5.4. Discusion de resultados

Aunque existe abundante literatura sobre las teorias de la valoracion econdmica, existen
algunas dificultades al momento de aplicar estos marcos tedricos en la practica a la hora de
evaluar un bien o servicio en especifico, ademas de aplicar el método adecuado de acuerdo a
las necesidades y requerimientos, todo esto ha sido tomado en cuenta a la hora de desarrollar
el presente estudio, donde el problema principal es conocer: ;Cuales son los factores que
influyen en la valoracién econdémica del centro arqueologico el Chuncal para su puesta en
valor?, asi como saber como es que podriamos valorar este patrimonio arqueoldgico que
actualmente se encuentra abandonado, y segiin (MINAM, 2015) en su Manual de Valoracion
economica, asi como (Vasquez, Cerda, & Orrego, 2007) recomiendan la aplicacion del
método de valoracioén contingente cuando se evalian sitios arqueologicos poco o nada
visitados, de los cuales es inviable la aplicacion de los demas métodos como es el costo de
viaje, dado que no se cuenta con una suficiente muestra ni poblacion de visitantes de los

cuales se puedan aplicar tratamientos econométricos.

Es asi que aplicando el método de valoracion contingente mediante el paquete DCchoice de
(Aizaki, Nakatani, Sato, & Fogarty, 2022) se obtiene una disposicion a pagar de S/ 32.94

soles por el mejoramiento, preservacion y conservacion del sitio arqueolédgico, el cual sera
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recaudado al momento de su ingreso a modo de entrada, este valor es congruente con (Severo,
2018) el cual concluye con un valor semejante de S/ 55.00 soles como DAP en su estudio del
caso del patrimonio arqueoldgico de Ayabaca; igualmente (Quispe, 2015) en su estudio de
valoracion econdémica estima una disponibilidad a pagar de $7.35 por el servicio de recreacion
turistica a Sillustani, (Ojeda & Vidal, 2013) también estimaron una DAP de S/ 57.00 soles por
visita destinado a mejoras en el servicio del Centro Arqueoldgico de Pachacamac y
finalmente (Gamarra, 2014) estima una tarifa de pago por el mejoramiento de los servicios
brindados por el patrimonio historico de Kuntur Wasi ascendente a S/9,30 a partir también de
la aplicacion del método de valoracion contingente, observandose asi la factibilidad de la
aplicacion de este método y obteniendo resultados semejantes. Es importante destacar que, de
los estudios mencionados, la valoracion econdmica se ha obtenido y depende del célculo de la
DAP asi como de la predisposicion de la personas por asignar un valor monetario al bien o
servicio evaluado, donde en el presente estudio se observa que un 91% de encuestados estan
dispuestos a contribuir de alguna manera a la mejora, preservacion y conservacion del sitio
arqueologico el Chuncal, siendo este resultado cercano a (Gamarra, 2014) que obtuvo un
100% de disposicion de pago por conservar y mejorar el servicio turistico del complejo
arqueologico de Kuntur Wasi, igualmente que (Quispe, 2015) que observa un 73.52% de
turistas dispuestos a aportar econdmicamente en su estudio, todos estos resultados son
congruentes con el marco teérico planteado por Riera (1994), quien concluye que estos
valores se deben encontrar por encima del 70%, obteniéndose asi resultados que refuerzan la

teoria.

Finalmente respecto a la variables explicativas de la DAP se encuentran resultados diversos,
sin embargo todo estos consistentes con las teorias econdmicas existentes, es asi que las

variables explicativas del presente estudio son: genero, educacion, ingresos y procedencia, las
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cuales influyen de manera significativa en la DAP, (Quispe, 2015) sin embargo encuentra que
las variables que influyen en la disposicion de pago son: el precio, nivel de ingresos, el nivel
educativo y la edad, por otro lado (Gamarra, 2014) solamente encuentra como variables
significativas al ingreso y el género; sin embargo en esta investigacion la variable género
tiene coeficiente positivo significativo lo que indica que los varones que estan codificados
como varon es igual a uno, estan dispuestos a pagar mas que las mujeres, esto podria
explicarse a los niveles de renta de cada grupo, la variable estudios, tiene también coeficiente
positivo significativo lo que indica que las personas con niveles de estudios mas altos también
estan dispuestas a pagar mds ya que aprecian mas la cultura, como indica la teoria
microecondémica (Nicholson & Snyder, 2010), de igual forma la variable ingresos, tiene
coeficiente positivo significativo lo que indica que las personas con mayores ingresos estan de
igual forma dispuestas a pagar mas, tal como se esperaba en concordancia a los postulados
econdmicos (Pindyck & Rubinfeld, 2009), seguidamente la variable residencia tiene un
coeficiente negativo significativo, lo que indica que los encuestados nacionales estan
dispuestos a pagar menos que los encuestados extranjeros (donde encuestados nacionales es
igual a 1 y extranjeros igual a 0), esto podria deberse a factores culturales y niveles de vida,
finalmente la variable edad no es significativa, lo que sugiere que la edad no tiene un efecto

significativo en la disposicion a pagar (DAP), a pesar de que la literatura indique lo contrario.
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CONCLUSIONES

Respecto a la hipotesis general, se demuestra en el estudio que los factores de maxima
disposicion a pagar y los factores sociodemograficos, de acuerdo a la metodologia
utilizada, son necesarios e influyen en gran medida en la estimacion de la valoracion
econdmica del Chuncal para su puesta en valor, resultando un valor de uso de S/ 46.75
y valor de no uso de S/32.94 y una estimacion de S/ 457,181.53 soles/afio y con un
mayoria conformada por el 60% de los encuestados que respondieron que es muy

importante recuperar el Chuncal dado el gran valor intangible que posee.

Respecto a la primera hipotesis especifica se concluye que, mediante la estimacion de
la maxima disposicion a pagar S/ 32.94 soles a nivel general con un log-verosimilitud
de -386.646211, una prueba de razon de verosimilitud de 38.756 con 5 grados de
libertad y el p valor de 0.000 lo que indica que el modelo en su conjunto es
estadisticamente significativo, ademas de S/ 28.38 y S/ 41.49 respecto a la
procedencia de encuestados nacionales y extranjeros respectivamente, ha sido factible

estimar el valor economico del centro arqueoldgico el Chuncal.

Finalmente, en cuanto a la tercera hipotesis especifica se concluye que los factores
sociodemograficos que influyen significativamente en la valoracion econdémica, son:
género, educacion, ingresos y procedencia, exceptuando el factor edad, que no es
estadisticamente significativo con un p-valor de 0.243 y por tanto no hay evidencia de

que sea un factor influyente.
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RECOMENDACIONES

Es muy importante que las autoridades tanto a nivel local, regional y nacional, asi
como los principales actores y tomadores de decision del estado les den més
importancia a nuestros recursos arqueoldgicos, ya que el Pera es un pais con una gran
historia e inmenso bagaje cultural, donde tal como es el caso del sitio arqueologico el
Chuncal, existen un sinnimero de centros arqueologicos olvidados y practicamente
abandonados donde es necesaria una urgente y pronta recuperacion y puesta en valor
para poder asi generar flujos econémicos e ingresos a los pobladores de la zona y
poblacion en general ademas de realizar campanas de divulgacion y educacion sobre
la importancia cultural y turistica del centro arqueoldgico El Chuncal para concientizar
a la poblacion local y visitantes sobre su valor y la necesidad de su conservacion. Para
finalmente promover la colaboracion interinstitucional entre el gobierno local, el
sector privado y las comunidades locales para lograr una gestion integral y sostenible
del centro arqueoldgico El Chuncal, que tenga en cuenta tanto su valor cultural como

su valor econdmico y turistico.

Se recomienda incentivar la realizacion de mas investigaciones y estudios respecto al
tema de valoracién econdmica ya que hay una gran necesidad de implementar
instrumentos de evaluacion, valoracion y financiamiento para la conservacion tanto de
los recursos arqueoldgicos, recursos naturales y servicios ambientales en el pais. Asi
como también explorar nuevas metodologias y herramientas estadisticas para mejorar
la precision y confiabilidad de la valoracién econdmica, ya que es importante
fomentar la aplicacion de metodologias de valoracion de bienes y servicios que no

estén en el mercado, los cuales son generalmente escasos, que puedan aportar
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argumentos técnicos para la cuantificacion de los beneficios provenientes del

ambiente.

Se recomienda tener conocimientos basicos de programacion ya que es importante
destacar que el uso de herramientas estadisticas como R y el paquete DCchoice nos
permite automatizar gran parte del proceso de andlisis de datos, lo que facilita el
trabajo y permite obtener resultados mas precisos y confiables. Ademas, la
programacion permite la reproduccion de los andlisis en diferentes conjuntos de datos
o en diferentes momentos, lo que facilita la validacion de los resultados, donde la
programacion puede ser especialmente util en la formulacion de proyectos, donde se
requiere la construccion de modelos de simulacion para evaluar el impacto de
diferentes politicas y decisiones. El conocimiento de programacion puede ayudar a
crear simulaciones mas precisas y eficientes, lo que puede ser esencial para tomar
decisiones informadas. En otras palabras, aunque la programacion no es esencial para
ser un buen economista o formulador de proyectos, puede ser una habilidad valiosa
que permita llevar a cabo tareas analiticas y de modelado de manera mas eficiente. Por
lo tanto, aquellos que estamos interesados en trabajar en estos campos, puede ser
beneficioso y recomendable aprender a programar para poder ampliar nuestras

habilidades y conocimientos.

Se recomienda y es necesario el conocimiento del idioma inglés, ya que es importante
mencionar que gran parte de la literatura especializada y los nuevos avances en la
economia e investigaciones y temas relacionaos a la valoracion econémica se
encuentra en este idioma, como, por ejemplo, el paquete DCchoice. Por lo tanto, el
conocimiento del inglés es fundamental para acceder a esta informacion y para poder

comprender y aplicar las herramientas estadisticas y de analisis de datos en diferentes
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contextos. Ademas, muchas herramientas estadisticas y paquetes de software se
desarrollan y documentan en inglés, por lo que el conocimiento del idioma es
importante para comprender la documentacion y utilizar estas herramientas de manera

efectiva tal como lo desarrollado en la presente investigacion.

. Finalmente se recomienda que para la puesta en valor del centro arqueolégico el
Chuncal se aplique el enfoque de la “Econdmica Naranja”, es decir se desarrolle la
cultura como principal materia prima mediante una industria cultural donde resalte la
creatividad y la identidad local, generando asi cadenas de valor que influyan de
manera positiva en la calidad de vida de los pobladores, todo esto mediante el
eslabonamiento de actividades como pueden ser el turismo comunitario, la artesania,

el entretenimiento etc.
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ANEXOS

a. Matriz de consistencia

Tabla 18 Cuadro de matriz de consistencia de la investigacion

Problemas Objetivos Hipaétesis

Los factores que influyen en la

, . valoracion econémica del
(Cuales son los factores  Identificar los factores

. . centro arqueologico el Chuncal
que influyen en la que influyen en la
., L . L para su puesta en valor, dado el
valoracion econémica  valoracion econémica del . .
General . L. método de valoracion
del centro arqueologico  centro arqueologico el . .,
contingente de eleccion

el Chuncal para su puesta  Chuncal para su puesta C8 .
P P P P dicotdmica son la maxima

en valor? en valor. . L
disposicion a pagar y los
factores sociodemograficos.

(Como influye en la Conocer como influye en
valoracion econdémica la la valoracién econdmica,
maxima disposiciona  la méaxima disposicion a

La maxima disposicion a pagar
de la poblacion encuestada por
visitar el centro arqueologico

agar de la poblacion agar de la poblacion .
pagar de pob‘ ¢lo pagar de pob. clo el Chuncal influye
encuestada por visitar el  encuestada por visitar el . .,
. L directamente en su valoracion
centro arqueoldgico el centro arqueoldgico el cconbmica
Chuncal? Chuncal. '
Especificos Los factores
e . . sociodemograficos de la
(Como influyen los Analizar como influyen -y
poblacion encuestada tales
factores los factores

como: género, edad,
educacion, ingresos y
procedencia tienen una
influencia significativa en la
valoracion econémica del
centro arqueologico el
Chuncal.

sociodemograficos de la  sociodemograficos de la

poblacion encuestada en  poblacion encuestada en

la valoracion econémica la valoracion econdmica

del centro arqueologico  del centro arqueoldgico el
el Chuncal? Chuncal




b. Fases de disefio de la investigacion
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Fase 2: Planeacion: Se indentifican las

técnicas, métodos e instrumentos que permitan
realizar la valoracion (método contigente y
DCchoice) y cuales son sus requerimientos

(econometria, RStudio y R)

-

-

Fase 3: Recopilacion de informacion:
Se obtienen los datos mediante cuestionarios
online (GoogleForms) aplicados mediante RRSS
(Facebook, Twiter, Instagram), los cuales son
tratados en RStudio (R), aplicados aleatoriamente
a turistas extranjeros, nacionales y cusquenos.

-

4 )
Fase 1: Planteamiento  del
problema: Se desea conocer el Valor
Econémico del Centro Arqueoldgico el
Chuncal, como se podria medir y cuales son
los factores que influyen en su valoracion.
- L/
4 )

-

Fase 4: Procesamiento de datos: Se
procesan los datos en el IDE Rstudio, mediante la
aplicacion del paquete DCchoice aplicado para la

valoracion contigente.

-

/

con los antecedentes tedrico e empiricos.

-

Fase 5: Explicacion e interpretacion:
Se responden a los problemas, objetivos e
hipotesis planteados, contrastando los resultados
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c. Instrumentos de recoleccion de informacion

Figura 68 Cuestionario en linea elaborado en "Google Formularios" en idioma espariol

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN
ANTONIO ABAD DEL CUSCO

ESCUELA DE POSTGRADO

MAESTRIA EN ECONOMIA MENCION PROYECTOS DE INVERSION

TESIS:

“VALORACION ECONOMICA DEL SITIO ARQUEOLGGICO “EL CHUNCAL® UBICADO EN EL
DISTRITO DE HUANOQUITE, PROVINCIA DE PARURC”.

191436 @unsaac.edu.pe Cambiar de cuenta 2y

B3 MNocompartido

ENCUESTA PARA DETERMINAR LA DISPOSICION A PAGAR A TRAVES DEL
METODO DE VALORACION CONTIGENTE DEL SITIO ARQUEOLOGICO "EL
CHUNCAL".

El presente estudio corresponde a

la tesis Valoracidn Econdmica del Centro Arguecidgico "B Chuncal”,

investigacion de la escuela de Postgrado de la Universidad Nacional de San

Antonio Abad del Cusco. Queremos gue nos ayudes contestando algunas preguntas
las cuales no te tomaran mucho tiempo. Tus respuestas serdn confidenciales y
anonimas.

Las opiniones de todos los encuestados

van a ser tratadas e incluidas en la investigacion, pero nunca se comunicaran
datos individuales. Te pedimos gue contestes este cuestionario con la

mayor sinceridad posible. No hay respuestas correctas ni incormectas.

iMuchas gracias por tu colaboracion!



1.-Descripcion del bien y/o servicio que se pretende valorar

iConoce usted el sitio arqueocldgico el Chuncal? *

() si
() No

Sitio Arqueoldgico el Chuncal

El Chuncal es un sitio argueologico incaico ubicado en el departamento del Cusco
(provincia de Paruro, distrito de Huanoguite) en la cima de la montafia mas prominente y
elevada de la zona, denominada Apu Chuncal, aproximadamente a 4080 msnm localizado
a 64 kilémetros al suroeste de la ciudad del Cusco, ciudad al sur del Penl y por donde fluye
&l rio Apurimac.

Ei sitio arqueoidgico & Chuncal esta conformadeo por 10 recintos, 6 espacios abiertos v 14
mures de contencion por ahora identificados, distribuidos en 3 sectores diferenciados de
acuerdo a su altitud.
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Este sitio arguecldgico v sus estructuras se encuentran en regular estado de conservacian
debido al pasar del tiempo v a los cambios climaticos, ademas no ha sido investigado a
profundidad hasta el momento, en consecuencia, es casi desconocido para la poblacion,
£5 asi que, sus estructuras estan sometidas a factores de deterioro que vulneran la
integridad y |a existencia de los mismos.

En los ditimos afos ha despertado inferés del gobiermo peruano a traveés del Instituto
Macional de Cultura, hoy Ministerio de Cultura, para poder evaluar y registrar este sitio
arquecloagico y asi poder recuperar el complejo y convertirio en una alternativa mas para
los turistas interesados en conocer mas acerca de |a cultura Inca.
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iCon la informacion anterior, que tan importante es para usted recuperar el sitio
arquecldgico el Chuncal?

1 2

[
b
wn

Nada importante ':-::' O L ':-::' O Muy importante

2.-Valoracion del bien y/o servicio

Actualmente &l sitio arqueologico

&l Chuncal &5 de ingreso libre, donde existen escasa sefalizacion, va gue no se
observan labores de conservacion, facilitacion ni gestion alguna (Puesta en
Valor).

En caso que ef Estado Peruano
inicie y promueva, a través de sus instituciones, |a "Puesta en
valor® correspondiente del sitio arquenldgico El Chuncal:

W
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;Usted estaria dispuesto a contribuir econdmicamente en el mejoramiento, "
preservacion y conservacion del Sitio Argueoldgico el Chuncal ?

£=)i 5
() No

Valoracion Econdmica del Centro Argueologico "El Chuncal”

¢Estaria dispuesto a pagar s/ 8 soles para acceder al "Chuncal” con el fin L
de mejorar, preservar y conservar este sitio arqueclogico ?

C)is
() No

Valoracion Economica del Centro Arqueoldgico “El Chuncal™

¢Estaria dispuesto a pagar s/ 16 soles para acceder al "Chuncal” con el fin "
de mejorar, preservar y conservar este sitio arqueoclogico ?

() si
() No

Valoracion Economica del Centro Argueoldgico "H Chuncal”

iPor qué motivo no estaria dispuesto a*
contribuir economicamente?

Tu respuesta



Valoracion Econdmica del Centro Arqueologico “El Chuncal”

3.-Informacion sobre la persona entrevistada

;Cudl es su género? *

() Masculino
() Femenino

l;::l Otro:

&4 qué grupo de edad pertenece? *

() Menos de 21
() 21-29
() 30-38
() 3947
() 48-56

() Masdess

£Cual es su nivel de estudios? *

() Primaria

() Secundaria

() Universitario incompieto
() Universitario completo

() Postgrado
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&4 qué categoria de ingresos mensuales pertenece? *

() Menos de 5/1,025
() 5/1,025-5/2499
() S/2,500-5/3999
() S/4,000- S/12,000

() Mésde S/12,000

iDe ddnde es usted? *

() DeCusco, Peri
-:__) Soy de Perd, pero no soy de Cusco.

() Mo soy de Perd, soy de ofro pais.

i Muchas gracias por su colaboracion !

Atras Borrar formulario

Nota. Cuestionario para los diferentes montos ofertados iniciales con valores de S/ 8.00, S/

16.00, S/ 32.00 y S/ 64.00.
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Instrumento de recoleccion de informacion — Modelo de cuestionario en inglés:

Figura 69 Cuestionario en linea elaborado en "Google Formularios" en idioma inglés

NATIONAL UNIVERSITY OF SAN
ANTONIO ABAD OF CUSCO

POSTGRADUATE SCHOOL
MASTER'S DEGREE IN ECONOMICS WITH A MENTION IN INVESTMENT PROJECTS
THESIS:

‘ECONOMIC VALUATION OF THE ARCHAECLOGICAL SITE "ElL CHUNCAL" L OCATED IN THE
DISTRICT OF HUANOQUITE, PROVINCE OF PARLIRO™.

191436@unsaac.edu.pe Cambiar de cuenta iy

B2 Mo.compartido

* Indica gue la pregunia es obligatoria

SURVEY TO DETERMINE THE WILLINGNESS TO PAY THROUGH THE CONTIGENT
VALUATION METHOD OF THE ARCHAEOLOGICAL SITE "EL CHUNCAL".

The present study comesponds to the thesis Economic Valuation of the Archasological
Center "Bl Chuncal®, research of the Postoraduate School of the National Mayor University
of San Antonio Abad of Cusco. We want you to help us by answering some questions that
‘worlt take you long. Your answers will be confidential and anonymous.

The opinions of all respondents will be treated and included in the research, but individual
data will never be communicated. We ask that you answer this questionnaire as honestly
a5 possible. There are not correct or incorrect answers.

Thank you very much for your cooperation!



1.-Description of the good and/or service that is intended to be valued

Do you know the archaeological site El Chuncal? *

O O
5 3

"El Chuncal" Archaeological Site

"El Chuncal® is an inca archaeological site located in the department of Cusco (province of
Paruro, district of Huanoguite) on the top of the most prominent and highest mountain in
the ares, calied Apu Chuncal, at approximately 4080 meters above sea ievel located 64
kilometers to the southwest from the city of Cusco, a city in southern Peru and where the
Apurimac River flows.

The El Chuncal archaeological site is made up of 10 enclosures, 6 open spaces and 14
retaining walls so far identified, distributed in 3 differentiated sectors acconding to their
altitude.
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This archaeological site and its structures are in a regular state of conservation due to the
passage of time and climatic changes, in addition, it has not been investigated in depth up
1o now, consequently, 1t is almost unknown to the population, so its structures are subject
to deterioration factors that violate their integrity and existence.

In recent vears, it has aroused interest from the Peruvian government through the Mational
Institute of Culture, today the Ministry of Culture, to be able to evaluate and register this
archaeological site and thus be able to recover the complex and turn it into another
alternative for tourists interested in learning more. about the Inca culture.
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With the above information, how important is it for you to recover the *
archaeological site of "El Chuncal™?

1 2 3 = a

MNothing important ':_.,:' C:' U 'Cj' 'i_:' Very important

2.-Assessment of the good and/or service
Currently, the Chuncal archaeclogical site is free to enter, where there is little signage,
since no conservation, facilitation or management work is observed (Value Enhancement).

In case the Peruvian Goverment initiates and promaotes, through its institutions, the
corresponding *Value Enhancement” of the archaeological site El Chuncal

Would you be willing to contribute financially to the improvement, preservation
and conservation of Archaeological Site El Chuncal?

() Yes
(O No

Sigulente Borrar formulario
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Economic Valuation of the Archaeological Site"El Chuncal”

Would you be willing to pay $8 (US dollars) to access the "Chuncal” in order to K
improve, preserve and conserve this archaeological site?

Yes

© 0O

Mo

Atras Siguiente Borrar formulario

Economic Valuation of the Archaeological Site”El Chuncal”

Would you be willing to pay 516 (US dollars) to access the "Chuncal” inorderto *
improve, preserve and conserve this archaeclogical site?

() Yes
() No

Economic Valuation of the Archaeological Site"El Chuncal”

why wouldn't you be willing to contribute financially? *

Tu respuesta

Atras Siguiente Borrar formulario




Economic Valuation of the Archaeological Site”El Chuncal”

3.-Information about the respondent

What's your gender? *

() Male
() Female
O Otro:;

What age group are you from? *

What is your educational level? *

() Elementary school

() High school

() Some college, no degree
() Bachelor's degree

() Masters degree / Doctoral degree
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What monthly income category are you in? *

() Less than $256 US dollars
() $256- $624 Us doliars
() 8625 - 999 US dollars
(") $1,000 - $3,000 US doilars

() More than $3,000 US doilars

Where are you from?*

() I'mfrom Cusco, Peri
Cﬁ I'm fram Perd, but I'm not from Cusco.

Cﬁ I'm not from Perd, I'm from another country.

Thank you very much for your collaboration !

Atras m Borrar formulario

Nota. Cuestionario para los diferentes montos ofertados iniciales con valores de $ 2.00, $

4.00, $ 8.00y $ 16.00.
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d. Medios de verificacion

Panel Fotografico

Figura 70 Trocha de acceso al centro arqueologico El Chuncal
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Figura 71 Vista del sector I del centro arqueologico El Chuncal
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Figura 72 Detalle arquitectonico de muros del centro arqueologico El Chuncal

Figura 73 Sector I del centro arqueologico El Chuncal
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Figura 74 Vista del Apu Chuncal donde se encuentra centro el arqueologico.

Figura 75 Trocha de retorno por el distrito de Huanoquite

- g -“:




e. Otros

Base de datos General

Tabla 19 Tabla de base de datos utilizada

Ne x1 x2 x3 x4 x5 x6 x7 x8 x9 x10 x11 x12 x13
1 n 4 s 0 8 16 4 ss 1 3 2 4 3
2 n 5 s 0 8 16 4 ss 1 5 4 4 3
3 s 4 s 0 8 16 4 ss 1 4 4 4 3
4 n 5 s 0 8 16 4 ss 1 3 4 4 3
5 n 5 s 0 8 16 4 ss 2 2 4 3 3
6 n 5 s 0 8 16 4 ss 1 5 5 5 3
7 n 5 s 0 8 16 4 ss 2 6 5 5 3
8 n 5 s 0 8 16 4 ss 1 4 4 4 3
9 n 4 s O 8 16 4 ss 2 5 5 4 3
10 n 3 s O 8 16 4 ss 1 5 5 5 2
11 n 4 s 0 8 16 4 ss 2 4 4 5 3
12 n 5 s 0 8 16 4 ss 1 3 3 4 3
13 n 2 s 0 8 16 4 ss 2 5 5 5 3
14 n 5 s 0 8 16 4 =ns 2 1 3 2 3
I5 n 5 s 0 8 16 4 =ns 1 1 2 1 3
16 n 5 s 0 8 16 4 ss 2 4 4 4 3
17 n 5 s 0 8 16 4 ss 1 3 4 4 3
I8 n 4 s 0 8 16 4 ss 2 5 5 5 3
19 n 4 n 3 8 16 4 2 4 3 4 3
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Donde las variables corresponden al siguiente detalle:
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Variable Detalle

x1 (Conoce usted el sitio arqueoldgico el Chuncal?
(Con la informacion anterior, que tan importante es para usted recuperar el sitio
x2
arqueologico el Chuncal?
(Estaria dispuesto a pagar s/ x soles para acceder al "Chuncal" con el fin de
x3
mejorar, preservar y conservar este sitio arqueologico?
(Por qué motivo no estaria dispuesto a
x4
contribuir econdmicamente?
x5 Propuesta inicial
x6 Oferta inferior a la propuesta inicial
x7 Oferta superior a la propuesta inicial
x8 Respuestas a las propuestas ofertadas
x9 (Cuadl es su género?
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x10 LA qué grupo de edad pertenece?

x11 (Cuadl es su nivel de estudios?

x12 LA qué categoria de ingresos mensuales pertenece?

x13 (De donde es usted?

Nota. Base de dato de acuerdo al formato requerido para el analisis en DCchoice.



