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RESUMEN

El comercio es una actividad clave para el desarrollo econdmico vy social, y los
mercados de abasto cumplen una funcidon esencial al garantizar el suministro de
bienes bdsicos. Sin embargo, en Perd, muchos de estos espacios presentan graves
deficiencias. EIl Censo Nacional de 2016 indica que el 45.6% carece de

infraestructura adecuada, lo que genera problemas urbanos y sanitarios.

El Mercado de Vinocanchon, en Cusco, ejemplifica esta situacion. Su condicion de
mercado mixto provoca impactos negativos como acumulacion de residuos,
congestion vehicular y desplazamiento residencial. Frente a ello, el Plan de
Desarrollo Metropolitano propone su recategorizacidn a mercado minorista

categoria lll, junto con dreas verdes.

Este tfrabajo plantea el diseno de un parque y mercado minorista en Vinocanchon,
como propuesta para mejorar su funcionamiento e integrar armdénicamente este

espacio al entorno urbano.

Palabras clave: Comercio, mercado minorista, Infraestructura urbana, espacio

publico.

ABSTRACT

Commerce is a key activity for economic and social development, and supply
markets play an essential role by ensuring the provision of basic goods. However, in
Peru, many of these spaces face serious deficiencies. According to the 2016 National
Census, 45.6% of markets lack adequate infrastructure, resulting in urban and sanitary
problems. The Vinocanchon Market in Cusco exemplifies this situation. Its status as a
mixed-use market generates negative impacts such as waste accumulation, traffic
congestion, and residential displacement. In response, the Metropolitan Development
Plan proposes its reclassification as a category Il retail market, along with the
incorporation of green areas. This thesis proposes the design of a park and retail
market in Vinocanchon as a strategy to improve its operation and harmoniously

integrate it info the urban environment.

Keywords: commerce, retail market, urban infrastructure, public space.
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INTRODUCCION

El comercio como actividad

econdmica esencial, permite el
infercambio de bienes y servicios,
impulsando las oportunidades laborales,
la expansion econdmica y la reduccion
de la pobreza (Banco Mundial, 2021). En
este contexto, los mercados de abasto
desempenan un papel fundamental en
la ciudad, ya que garantizan el
abastecimiento de bienes de primera
necesidad y la provision de servicios a
cambio de dinero.

A nivel nacional, El Censo Nacional de
Mercado de Abastos de 2016, revela que
el 45.6% de estos mercados carecen de
infraestructura adecuada. Estas
deficiencias no solo dificultan la
satisfaccion de la demanda de
abastecimiento, sino que también
generan problemas urbanos vy viales,
convirtiéndolos en zonas de insalubridad.

En la ciudad del Cusco, el Mercado
Vinocanchon, ubicado en el distrito de
San Jerénimo, ejemplifica esta
problemdtica. Ademds de no contar con
una infraestructura adecuada al ser un
Mercado Mixto por su escala de
operacion vy tipo de actividad genera un
impacto intensivo en SU zona
circundante, generando residuos a gran
escala, congestion vehicular,
concentracion de comercio informal vy
desplazamiento de las actividades
residenciales.

Por ello el plan de desarrollo
metropolitano (2017 - 2037)
recategoriza el Mercado Mixto de
Vinocanchon a uno Minorista categoria
Ill, complementado con dreas verdes.

Esta propuesta es acogida por nosotros
y proponemos El proyecto de parque y
mercado Minorista de Vinocanchon en
el distrito de San Jerénimo, Cusco.

Por lo que se desarrollan los siguientes
capitulos para un mejor entendimiento:

CAPITULO I. En esta etapa se desarrolla
objetivos generales, especificos, la
justificacion y se plantea el enfoque
metodoldgico que orientard el
desarrollo.

CAPITULO II. En esta etapa se incluye el
marco tedrico, marco conceptual,
marco normativo,

CAPITULO IIl. En este etapa se desarrolla
el diagndstico, identificacion del usuario
y lugar,

CAPITULO IV. Se desarrolla en esta etapa
la programacion arquitecténica donde
se desarrolla la idea tedrica-conceptual
del proyecto y las intenciones
proyectuales.

CAPITULO V. En este capitulo se
desarrolla  la  fransferencia y el
planteamiento arquitectonico.

CAPITULO VI. En este capitulo se tiene el
proyecto  arquitectdénico  con los
documentos planimétricos y
documentos técnicos.




n PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1 DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Figura 01
Ubicacién de Mercados dentro de la Ciudad del Cusco.
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En la ciudad del Cusco se cuenta con Entre los principales mercados de abasto

doce mercados en funcionamiento. La se cuenta con el Mercado de
distribucion territorial de los principales Casccaparo, Mercado Huancaro,
centros de abasto se dan en 5 distritos Mercado Vinocanchon. Si bien son

fundamentales en el comercio local y
regional presentan serias deficiencias
que afectan su funcionalidad y generan

contando con mayor presencia en el
distrito de Sanfiago y Cusco segun el
Plan de desarrollo urbano Cusco al

2023 impactos negativos en el entorno
En la ciudad del Cusco, los mercados urbano.

mixfos  constifuyen uno de  los En muchos casos, la infraestructura
principales espacios de abastecimiento existente es insuficiente para  las

para la poblacion. actividades que se desarrollan, lo que

genera  condiciones  precarias  en
términos de salubridad y seguridad.

DISTRITO DE
SAN JERONIMO

MERCADO TANKARNIYOC

Estas deficiencias afectan a los usuarios,
creando un entorno insalubre vy
aumentando los riesgos de accidentes y
enfermedades. Ademds, la ubicacion y
diseno inadecuado de los mercados
confribuyen a la congestion vial y el
desorden urbano, agravando  los
problemas de movilidad y calidad de
vida en la ciudad.

El Mercado Mixto de Vinocanchon,
situado en el distrito de San Jerénimo, es
un caso representativo  de  estas
problemdticas.

MERCADO MIXTO Vinocanchon

Nota: Elaboracién propia

Este mercado, que sirve tanto a
comerciantes mayoristas como
minoristas, enfrenta dificultades
significativas  relacionadas con  la

organizacion de sus espacios, la falta de

servicios bdsicos adecuados vy el
impacto de sus actividades en el
entorno inmediato. Estas condiciones

afectan también a los residentes de San
Jeronimo, quienes experimentan
problemas de ruido, contaminacion y
accesibilidad.




EL PROBLEMA DEL MERCADO MIXTO VINOCANCHON

Figura 02
Ubicaciéon del Mercado Mixto Vinocanchon dentro de la ciudad del Cusco

DISTRITO
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El mercado Vinocanchon, En los Ultimos 25 afos el distrito
ubicado en el distrito de San Jerénimo, de San Jerénimo ha experimentado
inici® sus actividodes como feria

un crecimiento poblacional y fisico
generando que el Mercado
Vinocanchon que antes se
encontraba en la periferia de la
ciuvdad quede emplazada en el
centro urbano.

Ademds segun el Manual para
la Elaboracién de Planes de Desarrollo
Ubano  (2009), indica que los
mercados mayoristas de comercio
intensivo deberian ubicarse en la

dominical el ano 2000. En el ano 2002 se
transformé  en mercado  Mixto
acogiendo a comerciantes mayoristas,
por lo que se construyeron stands con
estructura de madera, cubierta con teja
andina, piso de cemento pulido y un
muro perimetral de ladrillo. Debido a la
creciente demanda, los puestos de
venta se incrementaron
progresivamente,  consolidando  al
Mercado Vinocanchon como uno de
los mds grandes y concurridos de la
region.

o
any ey Z

MERCADO MIXTO
DE VINOCANCHON

Nota: Adaptado de Elaboracién a partir de datos del PDU 2013 - 2023

periferia del nucleo urbano, lejos de
zonas centrales y con accesos rdpidos
y fluidos a los cenfros de
abastecimiento y destino.

Este criterio no se cumple en el
emplazamiento actual del Mercado
Vinocanchon. Por esta razdn el plan
de desarrollo Metropolitano 2017-2037
recategoriza al mercado mayorista de
Vinocanchon como un mercado
minorista. Asimismo el Plan Maestro del
Centro Histérico del distrito de San
Jerénimo zonifica el terreno actual del
Mercado como C-CH-3

(Comercio Zonal),
una categoria de mercado minorista.

correspondiente @

10



INSTRUMENTOS DE PLANIFICACION EN REFERENCIA AL MERCADO VINOCANCHON:

Como se ha mencionado el
comercio Mayorista  del Mercado
Vinocanchon genera un impacto
intensivo en la zona circundante,
provocando diferentes problemas de
transitabilidad, desplazamiento
residencial y contaminacion ambiental.
segun los insfrumentos de planificacion
de la ciudad, esta parte del Mercado
deberia ser trasladado a Saylla, en este
apartado profundizamos en los
instrumentos de planificacion
consultados.

Plan de Desarrollo Urbano (2013-
2023)

Este plan indica que se

necesitan crear espacios fisicos que
concentren actividades comerciales
para que proporcionen oporfunidades
de desarrollo, para ello se plantea la
remodelacién del mercado
Vinocanchon. (Municipalidad provincial
del Cusco, 2013)
Aungue una remodelacién se enfoca en
corregir los defectos de un edificio u
obra arquitectdnica, esta medida no es
suficiente. Desde su concepcion inicial,
el diseno Nno logra satisfacer
adecuadamente las necesidades de un
mercado de abastos, lo que da lugar a
diversos  problemas  arquitectdnicos,
urbanos y ambientales. Por lo tanto, se
requiere una solucidén mds completa y
adecuada para abordar estos desafios.

Plan de desarrollo metropolitano
(2017-2037)

El Gobierno Municipal del
Cusco (2017), dentro del Diagndstico vy
caracterizacion metropolitana, indica
que, el mercado Vinocanchon estd
catalogado como mayorista y feria local
con infraestructura propia ubicada en el
sector lll (provincia del Cusco).
En relacidn al equipamiento, este
mercado, que anos atrds fue construido
en la periferia de la ciudad, ahora se
encuentra en medio de dreas
urbanizadas, que ocasiona conflictos y
desafios como congestion vehicular,
contaminacién y caos urbano.

Figura 03

Mercado Vinocanchon ubicado en el sector il

Ademds, el abastecimiento regional
llega hasta el mercado Vinocanchon

lo que provoca incompatibilidad en el
uso de suelos y colapso en las vias
locales debido a la presencia de
camiones que distribuyen mercancia a
los mercados minoristas.

Por ello, segun el Plan de desarrollo
metropolitano (2017-2037) se propone
recategorizar el mercado mixto de
Vinocanchon a uno minorista,
complementado con grandes dreas
verdes. Por ofro lado, se planea el
mercado mayorista en el distrito de
Saylla ubicado en el sector lll. (Gobierno
Municipal del Cusco, 2017).

Mapa N° 001
Ambito de intervencidn y divisién politica

Leyenda
Sactor | - Provingia 8¢ Unubamba
Sector § - Provincia de Asta

Sector B - Provincia de Cusco
Sacion W - Proningia oe Duspicanchi

Nota. La ciudad del cusco vy sus distritos corresponden al sector lll. Adaptado de dmbito de
intervencién y division politico (p. 30) por Gobierno Municipal del Cusco, 2017.

Como informacién adicional en el
capitulo VI Sistema Metropolitano de
inversiones, en el item de Proyectos,
dentro del eje 3 metropoli planificada
P5-19, se propone la construccion del
parque local y recategorizacion del
mercado Vinocanchon a uno minorista,
segun los porcentajes de drea siguiente:

Figura 04

Porcentajes de drea construida y drea verde
segun propuesta del Plan de desarrollo
metropolitano.

PROPUESTA PDM

= Parque (areas verdes) = Mercado minorista

=
=
3

R

N

=
i

S

A
-

RN

R

NNy
W
W

ey

RN
e
R

S
S

e
S

o
ﬁ‘
T
S
N
h

8
2
B
%

Nota. Elaboracién propia Adaptado
de construccién de parque local y recategorizacion
del mercado Vinocanchon, dmbito de intervencién y
division politico (p. 516) por Gobierno Municipal del
Cusco, 2017.
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En el plan de desarrollo
metropolitano conceptualiza al
mercado minorista complementado con
dreas comerciales y servicios que
renuevan la dindmica econdmica en
este sector del distrito de San Jerénimo.
Y el tiempo de ejecucion considerado es
a mediano plazo. (Gobierno Municipal
del Cusco, 2017).

COMENTARIO:

Por lo tanto, estamos de acuerdo con la
propuesta del Plan de Desarrollo
Meftropolitano en cuanto a la
recategorizacion del mercado de
abastos de Vinocanchon de uno mixto a
uno minorista, por ser la solucion mMmas
adecuada ante el problema urbano, de
congestion vehicular y la
incompatibilidad en el uso de suelos.

6.4.3 Plan Maestro Centro
Historico del distrito de San
Jeréonimo:

Segun el Plan Maestro del
Centro Histérico del distrito de San
Jerobnimo (2017 - 2027) se zonifica el
terreno actual del mercado
Vinocanchon como C-CH-3 - Comercio
Zonal (que es una categoria del
mercado minorista), cuya definicion es:

“Actividad comercial

destinada a ofrecer bienes de consumo,
bienes intermedios y servicios de
mediana magnitud y diversidad de
arficulos, que tiene una capacidad de
atenciéon de hasta 30,000 habitantes. Se
ubica preferentemente en avenidas o
en el cruce de ellas.” (Gobierno
Municipal del Cusco, 2016, p. 30)
El reglamento del Plan maestro del
centro histérico del distrito de San
Jerénimo indica, segun la categoria a la
que corresponde C-CH-3 un porcentaje
de drea libre y drea construida que
corresponde al siguiente grdfico:

Figura 05

Porcentajes de drea construida y drea verde
segun propuesta del Plan Maestro de SAN
JERONIMO

PROPUESTA PMCHSJ

® Parque (areas verdes) 8 Mercado minorista

T
QQ:EQ\\\

o

o

. \%\Q&i‘:ﬁ%&%&\‘{m

Nota. Elaboracion propia Adaptado
de Plan maestro del centro Histérico de San Jerénimo
Tomo |l (p. 44), por Gobierno Municipal del Cusco,
2017,

ALTERNATIVAS DE TERRENO PARA EL TRASLADO DEL MERCADO
MAYORISTA DE Vinocanchon
Respecto a la instalacion de un mercado mayorista el plan de Desarrollo

Metropolitano propone que sea en el distrito de Saylla correspondiente al sector lll, a
continuacidén presentamos posibles terrenos que puedan satisfacer esta necesidad.

Figura 06
Posible terreno alternativa 1

CATEGORIA SEGUN PDU:
Mercado

Latitud 13°33'56.65"S
Longitud 71°50'17.04"O
Area 11 330 m2
Perimetro de 457 m
Propiedad comunal

Figura 07
Posible terreno alternativa 2

CATEGORIA SEGUN PDU:
Mercado

| Latitud  13°34'28.86"S
Longitud 71°49'13.13"0O
Area 6 193m2

Perimetro de 339 m
Propiedad comunal

mm Carretera Cusco Paucartambo

- Posible terreno

|:| Residencial de baja densidad

|:| Vivienda Taller

|:| Residencial paisajista de baja densidad




ANALISIS DEL MERCADO Vinocanchon

La zona mayorista del
mercado es el drea destinada a la
venta de productos al por mayor, la que
abastece a los comerciantes minoristas
como a otros mercados dentro y fuera
de la ciudad. Esta zona cuenta con un
total de 244 puestos de venta fijos, que
se encuentran distribuidos en pabellones
también cuenta con un sector de
carga y descarga ubicado en la parte
lateral a los puestos, la misma que limita
con la av. Llocllampata y que sirve
como patio de maniobras.

Figura 08
Distribucion del Mercado Vinocanchon

AVENIDA LLOCLLAMPATA

I AREA DE MAYORISTAS

Nota: Elaboracién propia

Los pasillos de circulacion

son de 3.0 m de seccion, destinada
tanto al transporte de productos como al
desplazamiento de los usuarios. Sin
embargo, estos espacios suelen estar
ocupados por los productos en
exhibicion, generando conflicto entre
usuarios y estibadores. Esta situacion
implica el incumplimiento de la
normativa
Los puestos de la zona Mayorista constan
de modulos de 12.00 m?, siendo esto
insuficiente para el correcto
funcionamiento. No cumpliendo asi con
el drea minima para mercados
Mayoristas.
El drea base para mercado mayorista es
de 40m2/puesto (Manual para la
elaboracion de los planes de Desarrollo
Meftropolitano y Planes de desarrollo
Urbano, 2018).

Figura 09
Uso de pasillos para venta de productos

Nota: Elaboracién propia

PROBLEMA VIAL

la Via Llocllampata es la via
principal utilizada para el
abastecimiento del drea mayorista del
mercado Vinocanchon,
desempenando como  pafio de
maniobras para los vehiculos de carga.
La Avenida Llocllampata es la via de
mayor dindmica comercial, por donde
circulan buses interurbanos y vehiculos
de carga, sin embargo, estas
actividades generan diversos
problemas, como la invasidn de las vias
pUblicas, generando caos vehicular por
la falta de accesos, y la interrupcion del
trdnsito hacia las calles aledanas al
mercado, Ademds, esta via se utiliza
frecuentemente Ccomo drea de
estacionamiento para los vehiculos de
carga y descarga, agravando las
condiciones.

Figura 10
Abastecimiento por calle Lima

Figura 11
Uso de estacionamiento Av. Llocllampata

Nota: Elaboracién propia

Figura 12
Generaciéon de Trdfico Vehicular por Av.
Llocllampata

Nota: Elaboracién propia




PROBLEMATICA TECNOLOGICO

Figura 13
CONSTRUCTIVO Cubierta inflamable
Figura 16
Sistemma de drenaje por pesadilos y en mal
estado

El sistema constructivo principalmente es
de estructura de madera rollizo, a
manera de columnas y vigas, las cuales
también estan utilizadas en las cubiertas
a manera de tijerales y correas.

Segun el reglamento, los materiales
empleados deben ser impermeables y
de facil mantenimiento y limpieza, con
un énfasis particular en garantizar la
higiene de los pisos y los sistemas de
alcantarillodo. Sin embargo, en el

mercado Vinocanchon, estas Nota: Elaboracién propia
condiciones no se cumplen, lo que
evidencia una ausencia de medidas Nota: Elaboracion propia
adecuadas
Figura 14 Figura 15 Figura 17

Uniones con Cuero de Ganado Sistema Eléctrico expuesto

+ Falta de estructura que sea material
no inflamable.

* Falta de material no poroso.

« Falta de superficies que sean fdciles
de limpiar y desinfectar.

+ Pisos de material impermeable,
absorbente y antideslizante.

+ Falta de Pendientes que permitan
que los liquidos escurran a los
sumideros, evitando su acumulacion.

Nota: Elaboracién propia Nota: Elaboracién propia k Nota: Elaboracién propia
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PROBLEMATICA FUNCIONAL PROBLEMATICA AMBIENTAL
ESPACIAL Figura 18

Uso de pasadizos para venta . Figura 21
La recoleccion de basura Basura en calle Liocllampata

es deficiente, no se respetan los horarios,
por tanto, la basura restante se deja en
las calles y avenidas aledanas al
mercado, provocando asi lo
proliferacion de roedores, insectos,
perros callejeros, siendo estos lugares
focos de infeccidon que perjudican a la
salud publica.

La infraestructura del mercado resulta
insuficiente para la cantidad de
productos que se comercializan, lo que
lleva a la ocupaciéon de los pasillos con
mercancias. Esta situacion obstaculiza el
espacio destinado al transito de los
compradores y genera serios problemas
en casos de emergencia y evacuacion.

* Los ,pues’ros,qle venta no cumplen con Nota: Elaboracién propia
el area minima propuesta en la la Nota: Elaboracién propia
norma, R.M. N°148-2021-Produce

Figura 19 Fi 20
Uso de espacios de ingreso para descarga de 'gura
- Carece de un tépico de primeros iNSUMOS Basura acumulada en calle Liocllampata

auxilios, el cual, segin la norma RM
N°148-2021-Produce, es un requisito
obligatorio en este fipo de mercados

s

— = =%
¥ —

+ No cuenta con ambiente de recojo
de residuos solidos.

« El drea en el que los vendedores
depositan sus residuos sdlidos interfiere
con el drea de comercializacion
generando confaminaciéon cruzada.

Nota: Elaboracién propia

Nota: Elaboracién propia




SERVICIOS ACTUALES DEL MERCADO VINOCANCHON

Para facilitar la comprension en cuanto
a las carencias en infraestructura que
presenta el actual Mercado de
Vinocanchon hacemos un andlisis con
respecto a la norma técnica para el
diseno de Mercado de Abastos
Minoristas la misma que define los
espacios requeridos para suU
operatividad, los mismos que podemos
ver en la tabla 01.

La Norma Técnica para el Diseno de
Mercados de Abastos Minoristas orienta
la configuracion funcional de estos
equipamientos, y tfambién garantiza las
condiciones adecuadas para el
desarrollo de las actividades
comerciales, logisticas y sanitarias.

Tabla 01
Servicios que no cumple el mercado Vinocanchon
SERVICIOS
BRINDADOS POR EL
REQUERIMIENTO DE SERVICIOS MERCADO
VINOCANCHON
CATEGORIA 5
N° de puestos 251 a mds
SERVICIOS PRINCIPALES
Puestos hUmedos v
Puest iny
AREA COMERCIAL vestos semihumedos v
Puestos Secos v
SS.HH para clientes v
, Almacenes de refrigeracion X
AREA DE ABASTECIMIENTO Y
DESPACHO Patio de descarga X
Area de control de calidad X
AREA DE RESIDUOS SOLIDOS | Residuos Solidos X
SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
Zona gastrondmica v
AREA COMERCIAL Puestos complementarios v
Zona de esparcimiento v
SERVICIOS GENERALES
Administracion v
, S Tépico X
AREA ADMINISTRATIVA'Y .
OTROS SERVICIOS Lactario — X
Sala de usos MUltiples X
SS-HH para empleados X
Estacionamientos v
SERVICIOS INTERNOS
AREA DE ENERGIA Y Cuarto de mdaqguinas X
MANTENIMIENTO .
Cuarto de mantenimiento X

Nota: Tomado a base de Norma Técnica para el Diseno de Mercados de Abasto Minorista

El mercado actual de Vinocanchon no
cuenta con las dreas de:

Almacén de refrigeracion
Patio de descargas

Area de control de Calidad
Residuos Solidos

Topico

Lactario

Sala de uso MUltiples

SSHH para empleados
Cuarto de Mdaquinas
Cuarto de Mantenimiento

Siendo estos indispensables para el
funcionamiento bdsico de un mercado
minorista.




ZONAS RECREATIVAS EN CUSCO )
METROS CUADRADOS DE ESPACIO PUBLICO POR HABITANTE

La ciudad del Cusco experimenta un crecimiento constante. De acuerdo con el
Censo del 2017, la provincia tenia una poblacion de 449,605 habitantes, cifra que
aumentd a 545,283 en el ano 2025, lo que representa un incremento de 95,678
personas. Este aumento poblacional conlleva una mayor demanda de espacios
recreativos. Ademds, el parque automotor también ha crecido, alcanzando cerca de
60,000 vehiculos, lo que impacta negativamente en el medio ambiente debido a la
emision de gases, de los cuales aproximadamente el 70% son tdxicos (Plan de
Desarrollo Regional Concertado Cusco al 2033).

No obstante, el desarrollo de infraestructura recreativa no ha avanzado al mismo ritmo
que el crecimiento poblacional, a pesar de su relevancia, ya que estos espacios
contribuyen con dreas verdes, embellecen el entorno urbano y mejoran la calidad del
aire mediante la produccién de oxigeno.

Tabla 02
Cobertura Per cdpita por habitante en la ciudad del Cusco.

COBERTURA VERDE PER CAPITA

Promedio paises de la region 12m2/persona

Cobertura Verde per capita Cusco 0.99m2/persona

NOTA: Tabla que muestra el drea verde por persona en la provincia del Cusco. Fuente: Plan de desarrollo
Urbano 2013 - 2023, Subcomponente Equipamiento. MPC

En diversas ciudades de América del Sur, la disponibilidad de dreas verdes por
habitante se encuentra por debajo del estdndar minimo recomendado de 9 m2. Lima,
por ejemplo, apenas alcanza los 3.5 m? por persona, mientras que en la ciudad del
Cusco la situacion es aun mas critica, con solo 0.9 m? por habitante. Esta escasez
refleja una marcada deficiencia en infraestructura recreativa, lo cual limita las
oportunidades de esparcimiento, interaccidn social y bienestar emocional de la
poblaciéon, afectando directamente su calidad de vida.

Ante este panorama, el reglamento del Plan Maestro de San Jeronimo establece una
directiva importante para equilibrar el uso del suelo en el sector del Mercado de
Vinocanchon: se requiere que el 40% del drea total sea destinada como espacio libre
y el 60% restante a infraestructura construida para el funcionamiento del mercado
minorista. Esta disposicion busca no solo ordenar el crecimiento urbano, sino fambién
fomentar la incorporacion de dreas verdes que contribuyan al mejoramiento
ambiental y al desarrollo integral de la comunidad.

En el sector de intervencion se observan los siguientes datos:

INDIC ADO RES DOTACION MINIMA [AC TUAL CON LA INTERVENCION
Espaciospublicos 10m* habitante 3.85m” / habitante 411 m” / habitante
Figura 22
Andlisis de los metros cuadrados por habitante en el drea de intervencion
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BRECHAS DEL MERCADO ACTUAL DE VINOCANCHON COMO RESULTADO DEL ANALISIS

De acuerdo a lo expuesto
en la descripcidn del problema, se
concluye con las siguientes brechas
encontradas bajo el andlisis del
Mercado Vinocanchon, las cuales
deberdn ser solucionadas en el
PROYECTO DE PARQUE Y MERCADO
MINORISTA DE VINOCANCHON.

Tabla 03
Brechas del andilisis del Mercado Vinocanchon

ASPECTO BRECHA

ARQUITECTONICO

TECNOLOGICO CONSTRUCTIVO

FUNCIONAL

AMBIENTAL

Los puestos de venta no cumplen con la drea minima propuesta
en la norma, R.M. N°148-2021-Produce.

El mercado mayorista genera caos vehicular debido al
abastecimiento con vehiculos de carga pesada, falta patio de
maniobras.

No se cuenta con oficinas de control Sanitario

Falta de Estructura adecuada para un mercado teniendo una
estructura altamente inflamable.

Falta de Materiales en superficies que sean de facil limpieza y
desinfeccion.

Los pasadizos no tienen la distancia minima normativa.
No se respetan los pasadizos poniendo mercaderia en ellos.

Carece de un tépico de primeros auxilios, el cual, segun la
norma RM N°148-2021-Produce, es un requisito obligatorio en
este tipo de mercados

Falta drea de desechos (Cuarto de Residuos Solidos.

Falta de tratamientos de residuos solidos del Mercado

El drea de recoleccion de Residuos Solidos interfiere con el drea
de comercializacion generando contaminacion cruzada.

Nota: Elaboracién propia




2.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

PROBLEMA GENERAL

El mercado de Vinocanchon, actualmente catalogado como mercado mixto, se
enfrenta a serios conflictos urbanos como la congestidon vehicular, el colapso de las
vias locales, la contaminacion y la incompatibilidad de usos debido a su localizacion
en un entorno densamente urbanizado. Este mercado, originalmente periférico, se ha
visto absorbido por el crecimiento urbano, generando tensiones en la dindmica del
sector y afectando su funcionamiento.

El crecimiento urbano de la ciudad del Cusco en las Ultimas décadas, ha ocasionado
que el mercado mixto de Vinocanchon quede emplazado dentro de la zona urbana,
con una via de acceso de segundo orden, generando problemas de transitabilidad y
contaminacion, por lo que el comercio mayorista resulta incompatible en este sector
de la ciudad.

Frente a estos problemas se requiere la recategorizacion del Mercado actual a uno
minorista. vy la elaboracion del proyecto arquitectonico "MERCADO MINORISTA DE
VINOCACHON" que quede complementado con dreas verdes, de modo que cubra
las demandas de la poblaciéon de este sector del Distrito de San Jerénimo.

3 OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GENERAL

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Desarrollar la
arquitecténica “MERCADO MINORISTA
DE Vinocanchon Y PARQUE LOCAL"

propuesta  urbano-

Analizar y responder ante las
necesidades del usuario asi como d
factores condicionantes tales como
entorno urbano, terreno vy factores
climdaticos.

Analizar  la accesibilidad y
conectividad del mercado, para el
diseno de espacios inclusivos vy
conectados con la infraestructura
urbana existente para facilitar el transito
de personas y mercancias.

Desarrollar un planteamiento
arquitectonico con criterios de diseno
urbano-arquitectdnico para el desarrollo
del proyecto en el dmbito funcional,
espacial, tecnolégico constructivo vy
tecnolégico ambiental ademds que se
integre con la malla urbana de modo
que genere el correcto intercambio
comercial.




4.0 JUSTIFICACION

1. Ante esta situacidon problemdtica que presenta el mercado de abastos
Vinocanchon, se propone el desarrollo del proyecto arquitectdonico del nuevo
mercado minorista de Vinocanchon orientado a la generacion de una nueva
infraestructura que sirva a los habitantes de este distrito, desarrolle sus funciones de
forma correcta, cubra la demanda actual, se integre al contexto inmediato y por su
acertada zonificacidon no genere problemas ambientales. Por lo tanto, este proyecto
dotard de bienestar y calidad de vida a los residentes del distrito de San Jerénimo.

2. El Plan de Desarrollo Metropolitano del Cusco 2017-2037 propone la
recategorizacion del mercado Vinocanchon como mercado  minorista,
complementado con grandes areas verdes, y el fraslado de la actividad mayorista al
distrito de Saylla. Esta propuesta busca mejorar la articulacidon urbana,
descongestionar las vias locales y reordenar el sistemma de abastecimiento
meftropolitano, se incluye explicitamente la recategorizacion del mercado vy la
creaciéon de un parque local como parte del entorno.

3. Adicionalmente, el Plan Maestro del Centro Historico del distrifo de San Jerdnimo
(2017-2027) establece que el terreno del actual mercado Vinocanchon pertenece a
la zonificacion C-CH-3 (Comercio Zonal), categoria destinada a actividades
comerciales de mediana escala. Este marco normativo delimita también los
porcentajes de drea libre y drea construida, correspondiente al 40% y 60%
respectivamente.

5.0 METODOLOGIA

Para desarrollar la propuesta del Mercado Minorista de Vinocanchon y Parque local en
el distrito de San Jeronimo Cusco, se utilizard el método Andlisis y Sintesis, segun este
método nos centraremos en desarrollar una légica encadenada de ideas que, al
combinarse permiten llegar a conclusiones sdlidas para desarrollar la propuesta, esta se
dividird en seis etapas:

ETAPA |: GENERALIDADES

En esta etapa se expone la problemdtica que motiva la necesidad de plantear el
proyecto arquitectonico "Mercado Minorista de Vinocanchon y Parque Local en el
distrito de San Jerénimo, Cusco". Incluye el andilisis, definicion, caracterizacion vy
formulacion de la problemdatica, asi como la presentacion de los objetivos generales y
especificos, la justificacion del proyecto y el enfoque metodoldégico que guiard su
desarrollo.

ETAPA Il: MARCO TEORICO

En esta etapa se identificardn todos los conceptos previos que servirdn para el
desarrollo del proyecto. Esto incluird el Marco Tedrico, marco conceptual,
antecedentes histéricos, referencias y marco normativo. Para ello, se empleardn
diversas fuentes de informacion, con el objetivo de construir una base tedrica vy
conceptual sélida, complementada con la bibliografia pertinente.

ETAPA Ill: DIAGNOSTICO

Se llevard a cabo un andlisis de los componentes que influyen en el diseno
arquitectonico, necesarios para formular una propuesta coherente. Para ello se
considerardn los siguientes aspectos:

IDENTIFICACION DE LA LOCACION DEL PROYECTO: Se analizardn el sitio y sus factores
urbanos, fisicos, sociales, culturales, ambientales, climatolégicos y contextuales.

EL USUARIO: se identificard a los usuarios para realizar un estudio cualitativo vy
cuantitativo, con el objeto de conocer sus necesidades y determinar la magnitud del
proyecto arquitectonico.




ETAPA IV: PROGRAMACION ARQUITECTONICA

Una vez analizada e interpretada la informacion obtenida se desarrollard la idea
tedrica-conceptual del proyecto y las intenciones proyectuales, asi como la
programacion por zonas en la que estableceremos los elementos esenciales para el
diseno.

ETAPA V: TRANSFERENCIA

Se traducen los aspectos determinados en la programaciéon a ideas generatrices,
estrategias proyectuales que demuestran la toma de partido arquitectonico que
abarcara los siguientes factores; organizaciéon espacial, formal, funcional
tecnoldgico constructivo, tecnoldgico ambiental y contextual.

ETAPA VI: PROYECTO ARQUITECTONICO

Es el resultado de las etapas previas, representado en la materializacion del
proyecto arquitecténico. Mediante la elaboracidon de planos arquitectdnicos
plantas cortes elevaciones detalles especificaciones técnicas, resumen ejecutivo,
memoria descriptiva, metrados, los costos y presupuesto del proyecto

ESQUEMA METODOLOGICO

EVALUACION Y REATROALIMENTACION CONSTANTE

INTRODUCCION
IDENTIFICACION DEL

PROBLEMA
PLANTEAMIENTO DEL
PROBLEMA
OBJETIVOS

JUSTIFICACION
METODOLOGIA

MARCO TEORICO

02

ANALISIS DEL LUGAR

USUARIO 0 3

PROGRAMACION

ARQUITECTONICA 0 l

TRANSFERENCIA
PARTIDO
ARQUITECTONICO
PROGRAMA FORMAL
PROGRAMA
ESPACIAL

PROGRAMA

FUNCIONAL

PROGRAMA 0 5
[ECNOLOGICO

AMBIENTAL

PROGRAMA
TECNOLOGICO
CONSTRUCTIVO

PROYECTO

ARQUITECTONICO O E

GENERALIDADES

MARCO TEORICO
MARCO CONCEPTUAL
MARCO HISTORICO
REFERENTES

MARCO NORMATIVO

DIAGNOSTICO

CONCEPTUALIZACION

INTENCIONES
PROYECTUALES

CONDICIONES PAUTAS
DE PROGRAMACION
SINTESIS
PROGRAMATICA

TRANSFERENCIA Y
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ARQUITECTONICO

MEMORIA
DESCRIFTIVA
PLANOS
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Nota: Elaboracién propia
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n MARCO TEORICO

En las ciudades contempordneas los mercados han evolucionado mds

alld de su funcidn comercial convirtiéndose en espacios que fomentan la cohesion
social y la identidad comunitaria. En este apartado abordaremos el papel de los
mercados como infraestructura social, abordando diversas perspectivas y casos de
estudio relevantes.
En primer lugar veremos el ensayo “El mercado como sistema de espacios publicos”
en el que se destaca cémo los mercados trascienden sus limites fisicos al extenderse
hacia las calles y espacios adyacentes. A continuacidn analizaremos el Mercado
como lugar de encuentro en este articulo se reflexiona sobre el mercado disenado
como un espacio arquitecténico para promover el encuentro social y cultural. Asi
también abordaremos el articulo estrategias de formulacién de los mercados de
Abasto para analizar los desafios que enfrentan los mercados en el contexto
contempordneo, por lo que se evidencia la necesidad de plantear estrategias de
revitalizacion para impulsar su competitividad y modernizacion.

6.1 EL MERCADO COMO SISTEMA DE ESPACIOS
PUBLICOS

EL MERCADO COMO CONSTRUCCION SOCIAL
Segun Huanqui et al. (2021) los mercados son mds que estructuras fisicas, representan
una construccion social que se desarrolla como parte integral de la ciudad. En este
sentido, el mercado no solo estd definido por sus limites arquitectdnicos, sino también
por la dindmica que ocurre en las calles y alrededores, que se convierten en espacios
de comercio e interacciéon. Segun esta perspectiva el mercado se extiende mas alld
del edificio y abarca el entorno inmediato, reflejando un sistema social complejo que
involucra actividades econdmicas, culturales y comunitarias. Ademds se propone la
necesidad de transformar los mercados en lugares de encuentro e intfercambio social
bajo condiciones de salubridad que permita el desarrollo sostenible.
INTEGRACION DEL MERCADO Y EL ESPACIO PUBLICO

Una de las estrategias planteadas segun Huanqui et al. (2021) es la integracion entre el
mercado y su enforno urbano. Esto se logra a través de vacios interiores disenados
como patios o jardines que permiten la conexiéon visual y funcional entre el interior y la
calle. Esta idea refuerza la contfinuidad espacial, evitando la separaciéon tajante entre
el mercado y su contexto. Se busca que las barreras fisicas tfradicionales como muros y
cerramientos, se diluyen para crear un borde permeable que permita una experiencia
intfegrada para los usuarios. De este modo se fransforma el mercado en un espacio
accesible, atractivo y funcional.

ESPACIOS FLEXIBLES Y ADAPTABLES
La flexibilidad es un componente esencial en el diseno propuesto, ya que permite que
el mercado se adapte a las necesidades cambiantes de sus usuarios. Esto incluye el
uso de estructuras modulares que sean fdaciles de instalar, desmontar y reorganizar
segun las demandas del comercio ambulante o formal.

VINCULO URBANO Y SIMBOLICO
El mercado se plantea como un elemento urbano que conecta diferentes espacios y
funciones de la ciudad. La propuesta destaca la importancia de crear una identidad
reconocible mediante elementos arquitectonicos simbdlicos que se adapten a distintas
necesidades y actividades. Esto incluye desde mobiliario urbano hasta estructuras
flexibles que puedan ser usadas para eventos o manifestaciones. Al convertirse en un
hito urbano, el mercado no solo cumple funciones comerciales sino actia como
catalizador de actividades sociales y culturales, consolidando su papel en el imaginario
colectivo de la ciudad.

Se proponen por tanto, algunas estrategias para que los mercados de
abasto actuales se conviertan en espacios de encuentro e intercambio, entre ellos se
menciona:

e INTEGRACION CON EL TEJIDO URBANO
El mercado al entenderse como extensidon del espacio publico, incorpora calles
y dreas circundantes en su diseno que cree una continuidad entre el mercado vy
la ciudad.

e PERMEABILIDAD ESPACIAL
Disenar espacios abiertos y accesibles que eliminen barreras fisicas como muros
ciegos para fomentar la interaccion entre el mercado y la comunidad.

e SOSTENIBILIDAD Y SALUBRIDAD
Se debe garantizar la calidad de aire mediante la ventilacion cruzada asi mismo
se debe introducir dreas verdes, como plazas y jardines para mejorar el entorno
ambiental.

e EQUILIBRIO ENTRE LO CONSTRUIDO Y LO VACIO
Se debe combinar dreas edificadas con espacios abiertos como patios y plazas
para fomentar el encuentro social y garantizar las condiciones 6ptimas de
circulacion y comodidad.




e SOLUCIONES TECNICAS AVANZADAS:
Incorporar elementos técnicos funcionales, como sétanos para logistica, dreas
de almacenamiento. plataformas de desembarque y manejo eficiente de
residuos solidos.

6.2 JORN UTZON Y RAFAEL MONEO. EL MERCADO
COMO LUGAR DE ENCUENTRO

Asi también Ferrer (2015) en el articulo explora cémo los arquitectos Jorn Utzon y Rafael
Moneo conciben los mercados como espacios que van mds alld de lo comercial.
actuando como puntos de encuentro social en el tejido urbano.

Se establece la importancia histérica de los mercados como nodos urbanos desde la
antigledad sirviendo tanto para el comercio como para la interaccién social.
PROYECTOS ANALIZADOS:

Jorn Utzon:

-Mercado en Elineberg (Suecia, 1960): Caracterizado por una plataforma escalonada
con cubiertas que protegen espacios sin aislarlos. Este diseno priorizd la integraciéon con
el entorno natural.

Figura 23
Alzados y secciones del mercado de Elineberg (1960)
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Nota: Adaptado de Jorn Utzon y Rafael Moneo.El mercado como lugar de encuentro (p. 129), por
J. Ferrer, 2015. Dearqg 17

-Centro Urbano de Farum (Dinamarca, 1966): Un diseno basado en bazares, con
modulos prefabricados y una organizacion flexible que permite un crecimiento
orgdnico del espacio comercial.

Rafael Moneo:

-Mercado de Cdceres (1963), empled un impluvium cenfral para abrir el espacio
comercial hacia el entorno urbano, fransformdndolo en un lugar de encuentro
ciudadano.

-locos de Beirut (1996-2009), reinterpretd la arquitectura isldmica y la adaptd a las
necesidades contempordneas, combinando pequenas tiendas fradicionales con
espacios mds amplios

-L’illa Diagonal en Barcelona (1987-1993) cred una ciudad dentro de un edificio, con
calles internas y espacios para uso mixto

Figura 24
Mercado en Cdceres de Rafael Moneo

Nota: Adaptado de Jorn Utzon y
Rafael Moneo.El mercado como lugar de
encuentro (p. 132), por J. Ferrer, 2015. Dearqg 17

-Centro Urbano de Farum (Dinamarca, 1966): Un diseno basado en bazares, con
modulos prefabricados y una organizacion flexible que permite un crecimiento
orgdnico del espacio comercial.

CARACTERISTICAS ARQUITECTONICAS
Plataformas: Utzon utilizd plataformas para integrar la arquitectura con el entorno
natural, como en Elineberg, donde cred un espacio comercial abierto pero protegido
Impluvium: Moneo empled este concepto en Cdceres para conectar el espacio
interior con el exterior, reforzando la interaccién con la ciudad.
Arquitectura Aditiva: Ambos arquitectos usaron modulos prefabricados y estructuras
geométricas repetitivas para adaptarse a contextos diversos
DIMENSION SOCIAL:
Los mercados disenados por ambos arquitectos trascienden lo funcional para
convertirse en espacios de interaccion comunitaria, reforzando la identidad cultural y
la cohesion social.
CONCLUSIONES PRINCIPALES:
1. MERCADOS COMO LUGARES DE ENCUENTRO
Los proyectos de Utzon y de Moneo ejemplifican cémo los mercados pueden ser
espacios que combinan comercio, interaccion social y didlogo con el entorno
urbano.
Estos espacios fortalecen la identidad comunitaria y subrayan la importancia del
diseno arquitectonico en la vida publica.
1. INTEGRACION CONTEXTUAL
Utzon y Moneo priorizaron sus disenos al contexto local.
1. INNOVACION TECNICA Y FORMAL
Desde plataformas hasta grandes voladizos e impluviums, los mercados
analizados presentan soluciones técnicas audaces que responden a las
necesidades funcionales y sociales
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6.3 ESTRATEGIAS DE FORMULACION DE LOS
MERCADOS DE ABASTO Y SU INFLUENCIA EN LA
SOCIEDAD Y CULTURA

Segun Elguera (2018) los mercados de abasto son un eje central en el desarrollo
de las ciudades a lo largo de la historia, puesto que, reflejan la identidad cultural y Ias
costumbres locales. En América Latina los mercados no solo son espacios comerciales
sino que son escenarios de festividades, musica y gastronomia que refuerza la herencia
cultural y la memoria colectiva.

En el contexto actual, esta rigueza histérica y cultural enfrenta desafios frente a la
globalizaciéon y la expansion de modelos de consumo estandarizados, por lo que surge
la necesidad de implementar estrategias que mantengan vivo este legado.

DESAFIOS FRENTE AL CRECIMIENTO DEL RETAIL MODERNO
La aparicion de supermercados, centros comerciales y tiendas de conveniencia ha
generado un cambio significativo en los hdbitos de consumo. Estas estructuras ofrecen
una experiencia de compra eficiente y comoda, lo que desplaza la atencion de los
mercados fradicionales, que a menudo son percibidos como anficuados o
desorganizados.

El retail moderno utiliza estrategias avanzadas como el diseno de experiencias, la
infegracion de tecnologia y la creacion de entornos que invitan a los consumidores a
permanecer mds fiempo. Por ejemplo, cenfros comerciales con dreas de
enfretenimiento, oferta gastrondmica variada y amplias dreas de estacionamiento, de
modo que han reducido la competitividad de los mercados tradicionales
Por ello para los mercados resulta un desafio modernizarse y conservar su autenticidad
y conexion con la comunidad, evitando perder su esencia en el proceso de
adaptacion.

ESTRATEGIAS DE REVITALIZACION DE LOS MERCADOS TRADICIONALES
Este articulo plantea varias estrategias que busca no solo la adaptacion de los
mercados tradicionales a este contexto competitivo sino que busca potenciar el
impacto sociocultural de los mercados:
Infegracion Social: Fomentar la colaboracion activa entre comerciales y vecinos. Por
ejemplo la organizacion de ferias culturales o talleres de gastronomia puede atraer a
visitantes y generar sentido de pertenencia de los residentes.

Beneficios Urbanos: Mejorar la conectividad de los mercados con el entorno urbano
mediante la creacion de espacios funcionales y accesibles. Esto incluye la adecuacion
de dreas peatonales, estacionamientos para garantizar el flujo de personas.

Valor Cultural Agregado: Incorporar elementos como exposiciones artisticas,
presentaciones musicales y festivales dentro del mercado, promoviendo un entorno
multisensorial que combine comercio con cultura.

Mejoras Internas: Aplicar estrategias de merchandising para reorganizar la disposicion
de los puestos, optimizar la circulacion interna y mejorar la estética general. Esto crea
un ambiente mas atractivo tanto para los comerciantes como para los compradores.

RELEVANCIA PARA EL DESARROLLO URBANO SOSTENIBLE
La revitalizacion de los mercados fradicionales no solo impacta positivamente a nivel
local sino que también contribuye al desarrollo sostenible en multiples niveles

1. Econdmica: Los mercados promueven la economia local al generar empleo
directo e indirecto, ademds de ser una plataforma para pequenos productores y
comerciales, reduce la dependencia de cadenas de suministros globales vy
fortalece la resiliencia econdmica de la comunidad

2. Ambiental: Al priorizar productos locales y de temporada, los mercados
tradicionales reducen la huella de carbono asociada al trasnporte vy
almacenamiento. Ademds iniciativas de gestion de residuos como el compostaje
de desechos orgdnicos, puede ser implementada para minimizar el impacto
ambiental.

3. Social: Los mercados revitalizados actian como puntos de cohesidon social,
fortaleciendo el tejido comunitario y promoviendo interacciones
infergeneracionales. Su diseno y operacion pueden ser inclusivos, garantizando
que todos los segmentos de la poblacion tengan acceso equitativo a bienes y
servicios

CONCLUSION:

Cada uno de los aspectos antes mencionados destaca la importancia de los
mercados tradicionales no solo como espacios comerciales, sino como motores de
cohesion social, identidad cultural y sostenibilidad urbana. Su revitalizacion no implica
Unicamente mejoras fisicas, sino también una revitalizacion de su papel dentro de las
dindmicas urbanas modernas.




MARCO CONCEPTUAL

En este apartado se establecerdn las bases tedricas y conceptuales que
guiaran el desarrollo del proyecto por ello se conocerd la definicion de mercados de
abasto y se hard un énfasis en mercados de abasto minorista y sus caracteristicas, del
mismo modo partiendo de un aspecto general se conocerd qué es un espacio publico
para luego desarrollar la definicidon de un parque local y sus particularidades.

7.1 MERCADO DE ABASTO

Segun el Ministerio de vivienda construccion y saneamiento (2021), se
denomina mercado al lugar donde comerciantes y usuarios llevan a cabo la venta y
adquisicion de productos, destinados al consumo humano, servicios, y cuidado o
limpieza del hogar.

Por ofro lado El Ministerio de vivienda construccidn y saneamiento,
describe al mercado de abastos como un espacio cerrado con puestos individuales,
distribuidos en secciones de acuerdo a los productos que expenden. La funcidn
principal es la de comercializar alimentos de primera necesidad y servicios domésticos.
(p.7).

Segun la Organizacion de las naciones unidas para la Alimentacion y la
agricultura (2017) en nuestro pais, los mercados de abastos representan el sistema
tradicional mds relevante y fundamental para el abastecimiento de productos
esenciales. Estos servicios publicos deben avalar la seguridad alimentaria y cumplir
plenamente con las expectativas y demandas de los usuarios.

Por lo tanto, los mercados son espacios fisicos y sociales, donde usuarios
(compradores y vendedores) se encuentran y llevan a cabo la actividad de
intercambio. Los consumidores fienen variedad de precios y productos, relacionadas

con sus preferencias, econdmicas y personales.

Figura 25
Distribucién de productos en mercados de abasto

NOTA: Adaptado de Desing Visualization, por Monte Antrim,
https://www.flickr.com/photos/monteantrim/albums/72157613
270271578/with/3350949277

7.2 TIPOLOGIA DE MERCADO

Segun el reglamento Nacional de Edificaciones encontramos los siguientes
tipos de mercado:

Los mercados de abastos mayoristas, representa el 1,3% de los mercados
nacionales (INEI, 2017), son aquellos establecimientos que se dedican a la venta de
productos alimenticios agricolas, abarrotes, licores, limpieza, entre otfros, en grandes
cantidades a consumidores finales o a comerciantes minoristas.

Los mercados de abasto mixto que representan el 10,1% de los mercados
nacionales (INEl, 2017) ; son aquellos que combinan la venta al por mayor y menos de
diversos productos.

Por Ultimo, los mercados minoristas constituyen el 88,2% de los mercados
nacionales (INEl, 2017), son establecimientos que albergan puestos de comerciantes
en secciones definidas, los mismos que expenden productos de primera necesidad a
usuarios finales en pequenas cantidades. Ademds, brindan diversos servicios para el
hogar, como electricidad, reparacion de aparatos o artefactos, ebanisteria, sastreria,
reparacion de calzados entre otros mads.

7.2.1 MERCADO MINORISTA

Los mercados minoristas, comercian productos de primera necesidad en pequenas
cantidades a usuarios finales o consumidores, reflejan la identidad, cultura y tradicion
locales, ademds de fomentar el encuentro y la interaccion entfre vecinos. (Ministerio
de Vivienda Constfruccion y Saneamiento, 2021).

Los mercados minoristas son espacios publicos que trascienden a su actividad
netamente econdmica pues son auténticas representaciones de la cultura local y la
identidad de una region.

Es de vital importancia la variedad de servicios que ofrecen los mercados minoristas
para enriquecer la experiencia de los consumidores, y que sirven para atender las
distintas necesidades de la comunidad.

Figura 26

Porcentaje de mercados de abasto mayoristas y minoristas

Elaboracion propia

Representacion a nivel Nacional

J

= Mayoristgs— = Minoristas



A. CLASIFICACION DE MERCADOS MINORISTAS:

En las zonas o dreas urbanas,
los mercados de abastos se categorizan
de la siguiente forma
Segun el Régimen de Propiedad.

La Organizaciéon de las
naciones unidas para la Alimentaciéon y la
Agricultura (2017) clasifica como:

Los mercados municipales
son aquellos que pertenecen al Estado,
pueden ser de nivel provincial o distrital.
Mientras que, los mercados privados
pueden ser propiedad de individuos
particulares o entfidades legales, como
organizaciones sociales o cooperativas,
entre ofras opciones. “Mercados
municipales. Son de propiedad del Estado
(municipalidad provincial o distrital).

Mercados privados. Pueden
ser propiedad de una persona natural o
juridica, organizacion social,
cooperativa, entre ofros " (p. 20).

Sequn el Radio de Influencia vy la

Poblacion Atendida.

De acuerdo al Programa Nacional de
Diversificacion Productiva que busca
contar con infraestructura adecuado en
los mercados de abastos minoristas con
el objetivo de fomentar la productividad
y competitividad, sugiere estas
directrices como la clasificacion de
mercados minoristas, considerando la
experiencia nacional e internacional, la
consulta a expertos y con el objetivo de
promover la calidad y eficiencia en la

B, CONFIGURACION GENERAL DE UN MERCADO DE ABASTO

ESPACIAL:

Segun Guardia (2010) nos indica que los mercados de abasto han sufrido
transformaciones espaciales desde ser espacios abiertos o semiabiertos con portales
para resguardar los productos perecibles de la intfemperie, a ser espacios cerrados o
semicerrados conteniendo ofros espacios organizadores centrales.

FORMAL/FUNCIONAL:

Tanto los aspectos formales y funcionales han cambiado debido a los
avances tecnoldgicos de cada periodo y a los conceptos de funcionalidad, higiene y
salubridad desarrollados a lo largo de los anos, las plantas de distribucion han sufrido
transformaciones desde formas puras y centralizadas, rectangulares hasta formas
singulares en L o T debido a los cambios en los criterios técnicos y funcionales,
arquitectonicos y urbanos. A pesar de que las plantas no haya sido homogéneas,
guardan ciertas caracteristicas comunes entre ellas como la sencillez y el orden.
(Ramos, 2020)

Por otro lado, Plazola (1996) nos indica que los mercados de abasto deben tener
algunas consideraciones para desarrollar sus funciones de forma 6ptima, en este caso

cc.)merc.lo.llzomon de productos s indica que debe contener una plaza de desahogo como espacio libre la misma
alimenticios. que puede ser usada para venta extraordinaria ,
Tabla 04 o CONTEXTUAL:
Clasificacion de mercados minoristas ) ) . o )
Los mercados al por menor exigen una situacion céntrica, porque en ella se realiza la
) ZONIFICACION POBLACION venta directa a los consumidores.
CATEGORIA RADIO DE INFLUENCIA 4 .
COMPATIBLE ATENDIDA ' ,TECNOLOGICO CON.S,TRUCTIVO. N
La revolucion en la construccion de los mercados de abasto se realizd por la
Comercio . . s . . . . . - .
: De 0 q 400 Menor de 5.000 hab. m’rro.ducaon del hierro. El conjunto de vidrio y hierro <?Io’ro a las edlflcoaon.es de
Vecinal cualidades para crear un formato monumental y llomativo de grandes espacios de
Comercio De 5,000 a 10,000 venta, el eJemPIo representativo es .Le halles de Po.rls en el que se |n’rr.odu1eron
2 400 a 800 conceptos de ligereza y transparencia con un espacio central que organizaba los
MiSreaEe Vecinal hab. espacios mds pequefos. (Ramos, 2020)
minorista De 10,000 a 50,000
3 Comercio Zonal 800 a 1200
Hab.
De 50,000 a 200,000
4 Comercio Zonal 1200 a 1500
hab.
Nota. Adaptado de Norr@mg@poro gl disenio de mercados de ay os’r@%’%g%‘r&q&é)ngér
= Vivienda Gonstruccion y Saneamiento, 2021. Mas de 1500
Metropolitano hab.




C. SERVICIOS QUE PRESTA UN MERCADO DE ABASTO MINORISTA

1. SERVICIOS PRINCIPALES
COMERCIALIZACION: Este servicio se satisface con un drea conformado por los puestos
de venta tales como los puestos hUmedos, semihUmedos, secos, en cada uno de ellos
se tendrd las condiciones necesarias como agua vy refrigeraciéon, segin sea el caso,
ademdads de servicios higiénicos para los clientes, los cuales deben de estar segregados
por género. (Norma técnica para la edificacion de mercados de abasto minorista,
2020)
ABASTECIMIENTO, CONTROL Y DESPACHO:
Area de almacenamiento o depdsito, donde los comerciantes pueden guardar
productos no perecederos
Area de refrigeracion, necesario para conservar productos himedos o perecederos.
Patio de descarga: es Uil para el ingreso de la mercaderia
Area de control de calidad, destinado a albergar los equipos y materiales para el
conftrol de los alimentos comercializados

RESIDUOS SOLIDOS: Queda satisfecho al considerar ambientes para el
lavado y desinfeccion de recipientes,

2. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
COMERCIALIZACION COMPLEMENTARIA: El mercado de abastos puede incorporar
puestos adicionales como bazar, menaje, pero no exceder el 20 % de los puestos en
general. Asi también puede incorporar una zona gastrondmica y zona de
esparcimiento como dreas comunes, dreas verdes, eventos, ferias, entre ofras
actividades de recreacion.

3. SERVICIOS GENERALES
ADMINISTRACION Y SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
Comprende el drea de administracion, estacionamientos, Tépico, Lactario, Sala de uso
MUltiple para la realizacion de reuniones, Guarderia el uso exclusivo es para los hijos de
comerciantes y Servicios higiénicos para frabajadores con vestidores y duchas para los
comerciantes de ambos géneros.

4. SERVICIOS INTERNOS
AREA DE ENERGIA Y MANTENIMIENTO
Se consideran el cuarto de maquinaria necesaria para la operacidon técnica del
mercado Yy el cuarto de mantenimiento para almacenar y guardar implementos de
limpieza y herramientas

D. IMPORTANCIA DE UN MERCADO DE ABASTO

Segun Borja (2023) los mercados de abasto no solo cumplen una funcion
comercial sino también son lugares de encuentro que fomentan la interaccién social,
de modo que otorgan significado a la ciudad. Estos espacios representan el escenario
fisico donde se manifiesta la variedad social y cultural de la comunidad.

Asi también Ferrer (2015) nos indica que los mercados de abasto por sus
caracteristicas sociales son lugares que tfransmiten sensacién de pertenencia y arraigo
a la comunidad, lo cual fortalece el sentido de identidad y que las generaciones
conecten con sus raices culturales.

Por lo tanto, los mercados de abasto son esenciales para el desarrollo
urbano vy la expresion de la cultura urbana, asi como para el ejercicio de la
ciudadania. En este sentido, no solo es un componente esencial de la ciudad, sino
también un reflejo de su evoluciéon y trayectoria histérica, ya que emerge junto con
ella y se transforma en un espacio publico crucial en su desarrollo.

E. ESTRATEGIAS DE COMPETITIVIDAD EN LOS MERCADOS DE ABASTO

Segun Elguera (2018). Para mantener la relevancia del mercado tradicional, frente a
nuevos formatos comerciales, es necesario implementar estrategias que tengan
influencia en su entorno y promuevan la vinculacién social y cultural. Como estrategias
podemos mencionar:

- Beneficios culturales como un valor adicional, mediante la realizacién de actividades
culturales en dias festivos y fines de semana

- Talleres nutricionales, campanas que promuevan el consumo de productos naturales,
entre ofros.

- Incorporacion de drea de comida en el entorno urbano

- Integracion con los comercios cercanos, la mejora del paisaje, la incorporacion de
drea de diversion para ninos, la iluminacién exterior y la optimizacidon de los servicios
infernos mediante el diseno de espacios interiores con distintas atmdsferas segun el tipo
de negocio, asi como una segmentacion y flujo eficiente de las zonas mds concurridas
y menos concurridas.

En conclusion, los mercados de abasto, deben adaptarse a los cambios del
consumidor. es necesario fomentar una experiencia de compra que permita la
vinculacién social, cultural y urbana.
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7.3 ESPACIO PUBLICO:

Segun el ministerio de Vivienda construccion y saneamiento (2023) los
espacios publicos son aquellas dreas destinadas a la satisfaccion de necesidades
urbanas colectivas, tales como el descanso, recreacion expresion cultural, intfercambio
social, el entretenimiento y la movilidad. Son considerados espacios publicos las areas
destinadas a la movilidad, recreacion pasiva o activa, playas, dreas verdes, dreas de
proteccion, asi como todos aquellos espacios de uso y disfrute publico, o definidos
como tales por la autoridad competente.

Por otro lado Borja y Muxi (2003), nos explican que el espacio publico es un

lugar con significado simbdlico y politico, ordenador de la trama urbana y es
importante porque:
- Fomenta el desarrollo de idenfidades individuales y colectivas, es decir crea sentido
de pertenencia e identidad en una ciudad, a fravés de plazas, parques, calles,
mercados, ferias, y demds espacios con acceso al publico, donde las personas se
pueden conectar con su enforno y con la cultura de su sociedad.

Figura 27
Relaciéon entre necesidad, satisfaccion y espacio publico
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Nota: Adaptado de Colombia Bogotd: Taxonomia de las necesidades de consumo colectivo y sus
satisfactores (p. 50), por Instituto Terramar, 2017.

- Posee la capacidad para unir diferentes dareas urbanas, otorga valor ciudadano a
estructuras e instalaciones, permite la creacidn de un territorio que pueda favorecer
diversos usos y funciones.

- Promueve la movilidad de peatones, readlizacion de actividades recreativas vy
culturales.

De los conceptos explicados con anterioridad concluimos que son dreas designadas
dentro del entorno urbano que satisfacen las necesidades de uso colectivo, es decir
aquellas que estdn intfimamente ligadas en la organizacion de la ciudad. Estos
espacios son fundamentales para el desempeno de las ciudades, son el corazdn de la
vida urbana, donde las personas se encuentran, interactian y se relacionan con su
entorno y con los demds.

7.3.1 CLASIFICACION DE ESPACIOS PUBLICOS

El Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento (2023), mediante la Ley de
Gestion y Proteccidn de Espacios PUblicos, clasifican los espacios puUblicos en:
a. Espacios publicos destinados a la movilidad urbana, como calles peatonales y
vehiculares, con sus respectivas dreas de proteccion.
b. Espacios publicos dedicados a la recreacion comunitaria, como plazas, plazuelas,
anfiteatros, parques, jardines, alamedas, malecones y otros similares.

7.3.2 ZONAS DE RECREACION PUBLICA

Son aquellos espacios destinados a la realizacion de actividades de cardcter individual
o grupal que tiene como objetivo la satisfaccion personal a través de la diversion o
entretenimiento.

Puede estar conformado por espacios cubiertos, semicubiertos, descubiertos o al aire
libre

7.3.3 IMPORTANCIA DE LAS AREAS DE RECREACION DESCANSO Y
DEPORTE

Estos espacios son testigos de eventos, celebraciones, manifestaciones y actividades
de todo tipo, que contribuyen a forjar el cardcter de una poblacioén.

Los espacios publicos permiten la interaccién social, brindan lugares de encuentro y
convivencia, en ellos se generan lazos comunitarios por el contacto de las personas.
Estos espacios publicos de acuerdo al diseno y planificacion urbana cuidadosa tienen
un gran impacto significativo en el bienestar y de vida de los ciudadanos y contribuyen
al bienestar de la poblacién.

Por lo tanto, los espacios publicos son fundamentales para el desarrollo y la
construccién de ciudades mas humanas, inclusivas y habitables.




7.3.4 PARQUE

Los pargues como espacios publicos, desempenan un papel fundamental en la vida
urbana. Su diseno se orienta a la infroduccion de elementos como drboles y jardines.
Proporcionando a los ciudadanos diversas opciones para el disfrute del fiempo libre y
fommentando la cohesidon social. (Instituto Terramar, 2017).

A. CLASIFICACION

PARQUE LOCAL:

Segun el manual de elaboracion de los planes de desarrollo urbano
los parques son espacios abiertos que cuentan con dreas verdes,
destinadas a la recreaciéon pasiva.

PARQUE SECTORIAL:

Espacios abiertos, con dreas verdes para el desarrollo predominante
de actividades de recreacioén pasiva, el drea minima es de 2ha.

PARQUE ZONAL: Conformado por espacios que combinan dreas
verdes y dreas destinadas a la recreacion pasiva o activa, el drea

Clasificégi@iﬁngeeﬁoqaéeﬁﬁ/er tabla 5)

Tabla 05
Clasificacién de parques:

Categ | Zonificacion Cdlculo de la
Poblacién atendida
oria compatible Superficie
] Parque Local | Ménor de 10,000 hab. No especifica
Clasificacion
Parque De 10,000 a 30,000 2m?por
Parque 2 hab.
Sectorial habitante/min 2ha
De 100,000 a 500,000 | 0.4m? por habitante /
3 Parque Zonal | Hab.
NOTA: diferentes dlasificaciones|de parque y su correspondiente caracteristica Segun enradubi@e elaboracién de

Tos planes de desarrollo urbano

B. CONFIGURACION GENERAL DE UN PARQUE LOCAL

FUNCIONAL

Los parques locales contardn con circulaciones peatonales con anchos debidamente
analizados.

El frayecto antes de llegar al parque debe considerar rutas de acceso a pie, con una
de ellas de acceso universal, desde el paradero o estacionamiento segun sea el caso
Al menos una de las rutas de acceso a pie al parque local debe estar libre de
obstaculo

ESPACIAL:

AREA DE DESCANSO: Espacios virtuales donde las personas pueden protegerse del sol
por medio de construcciones ligeras, puede contar con asientos y mesas para
descansar, compartir y disfrutar.

AREA DE JUEGOS: Pueden ser los denominados simbdlicos sin elementos estructurales
fijos, sino considerando algunas barandas para agarrarse y elementos de estimulacion
sensorial y el area de juegos infantiles que se aseguraran de ser accesibles.

AREA DE EQUIPOS PARA ADULTOS: Con el propdsito de contribuir a un envejecimiento
activo

AREA DE GIMNASIA: Son espacios en los que funcionan equipos para ejercitar el
cuerpo utilizando el peso corporal, deben de ser accesibles.

AREA DEPORTIVA: Para el disefio de espacios destinados para actividades deportivas
en un dmbito local

ESPACIOS COMPLEMENTARIOS: Se puede plantear espacios complementarios que
permiten actividades civicas, culturales o comerciales, tales como plazas, plazuelas,
losas multiusos, miradores, anfiteatros, se deben considerar zonas de sombra en estos
espacios.

Figura 28
Espacios PUblicos

VISTA PERSPECTIVA

Nota. Espacios de un parque local. Adaptado de Guia para el diseho de parques
locales accesibles (p. 56) por Ministerio de vivienda, Construccidon y Saneamiento, 2024. 3 1




Solo los lugares accesibles permiten a las personas elegir diferentes rutas
para desplazarse dentro de un proyecto, esta cualidad es denominada
permeabilidad. En este apartado se establecerdn los conceptos de permeabilidad
arquitectdnica, tipos y niveles con el propdsito de entender los diferentes conceptos
para su aplicacion en el proyecto arquitectdnico.

7.4 LA PERMEABILIDAD ARQUITECTONICA

Segun Henao (2015), la permeabilidad arquitectonica se refiere a la

capacidad de un edificio o conjunto urbano para permitir el flujo libre de personas, luz,
aire y actividades entre su interior y el espacio publico circundante. Es decir, cdmo una
edificacion interactia con su entorno y qué tan accesible es para los ciudadanos.
Asi tfambién segun Montalvo et al., (2024) la permeabilidad arquitecténica se puede
definir como la capacidad de una edificacion o un espacio urbano para integrarse
con su enforno. Es un concepto clave en urbanismo y diseno arquitecténico, ya que
influye en la interaccidon entre el espacio publico y el privado, promoviendo
accesibilidad, continuidad visual y funcionalidad.

7.4.1 NIVELES DE PERMEABILIDAD

Segun Gdmez (2020) nos indica que hay niveles de permeabilidad los
cuales son los siguientes
@ Escala Urbana:
Conexidn entre el espacio publico y privado.
Articulacion de pasajes urbanos para mejorar la movilidad peatonal.
@ Escala Arguitectdnica:
Diseno de edificios con integracion de plazas, pasajes y espacios de encuentro.
Uso de fachadas permeables y elementos modulables que permitan interaccidén con el
entorno.
@ Escala Constructiva:
Aplicacion de materiales y sistemas estructurales que fomentan la conectividad.
Incorporacion de envolventes que permitan el paso de luz y ventilacidon natural.

7.4.2 TIPOS DE PERMEABILIDAD

Henao (2015) también nos indica los tipos de permeabilidad que podemos
encontrar en la Arquitectura.
o Permeabilidad Fisica: Relacion directa entre los accesos del edificio y la
calle. Los limites se desdibujan mediante materiales translcidos, espacios abiertos y
estructuras que permitan la interaccion Ejemplo: una plaza sin muros que permite
atravesar libremente.
@ Permeabilidad Visual: Permite ver el interior desde el exterior sin obstdculos, como
grandes ventanales o espacios abiertos.
La permeabilidad visual se trata de la posibilidad de estar dentro de un espacio sin
perder la conexidon con el exterior, permitiendo que los espacios abiertos sean visibles
desde el interior y viceversa. Esto brinda una sensacion de continuidad con el horizonte
y genera una experiencia cambiante influenciada por factores sociales, climdaticos e
incluso biolégicos. En este sentido, la arquitectura se concibe como un sistema abierto,
flexible y capaz de adaptarse a su entorno.
® Permeabilidad Funcional: Cuando un edificio o estructura invita a ser usado vy
explorado por el publico, mas alla de su funcidn principal.

7.4.3 FACTORES QUE AFECTAN LA PERMEABILIDAD

Bently et al., (1999) nos indica que hay factores que estdn directamente relacionados
con la permeabilidad de un entorno

Diseio de Espacio Publico:

Un sistemma urbano con multiples rutas alternativas facilita el movimiento. La
permeabilidad visual es esencial, ya que los caminos deben ser evidentes para todos
los usuarios.

Tamano de los Bloques Urbanos:

Los bloques pequenos ofrecen mds opciones de recorrido en comparacion con los
blogues grandes, lo que mejora la accesibilidad.

También favorecen la percepcion visual del entorno, ya que permiten ver distintos
destinos desde cada inferseccion.

Tendencias que Reducen la Permeabilidad:

Proyectos de gran escala: Desarrollos urbanos masivos crean barreras que dificultan la
movilidad.

Disenos jerdrquicos: Al imponer una estructura rigida, limitan la variedad de rutas.
Segregacion de peatones y vehiculos: Separar ambos flujos puede
reducir la conectividad y requerir infraestructuras mds costosas.




7.4.4 MANERAS DE LOGRAR LA PERMEABILIDAD ARQUITECTONICA

Bently et al., (1999) nos muestra algunas maneras de lograr la permeabilidad
arquitectoénica y urbana.

ANALISIS DEL CONTEXTO Y CONECTIVIDAD

Es necesario estudiar el entorno urbano e identificar las calles y los accesos para
aprovechar los vinculos existentes o en su defecto insertar nuevos caminos que
refuercen la conexion con el tejido urbano.

DISENO URBANO Y ORGANIZACION DEL ESPACIO PUBLICO

Aqui cabe resaltar el uso de bloques pequenos que facilitan la movilidad peatonal, asi
como la creacion de paisajes y plazas intermedias pueden mejorar la fluidez del
movimiento, del mismo modo la eliminacidn de muros innecesarios para permitir el
transito de las diferentes zonas

ESTRATEGIA ARQUITECTONICA PARA LA PERMEABILIDAD

Empleo de fachadas permeables como vidrios celosias y aperturas, plantas bajas
abiertas y flexibles y la disposicion estratégica de accesos fomentan la interaccidon con
el espacio publico y el flujo peatonal.

SOLUCIONES CONSTRUCTIVAS Y MATERIALES

El uso de cerramientos moviles, modulares o ligeras que permiten el paso de la luz
transforman el espacio cerrado en uno permeable

FUNCIONALIDAD Y FLEXIBILIDAD EN EL USO DE ESPACIOS

Los disenos adaptables crean espacios multiusos que pueden albergar diferentes
actividades segun se requiera, la incorporacion de espacios verdes y mobiliario flexible.

7.4.5 ENTORNOS DE ALTA Y BAJA PERMEABILIDAD

Ruiz (2013) nos indica las diferencias enfre entornos permeables y no permeables que
se explican a continuacion

En un entorno urbano o arquitecténico la permeabilidad se define cudn accesible y
conectado es un espacio en términos fisicos, visuales y funcionales. Esta caracteristica
influye en la movilidad, la integracion social, la sostenibilidad y la experiencia del
usuario

ENTORNOS DE ALTA PERMEABILIDAD

Son aquellos que permiten una circulacion fluida de personas, luz, aire y actividades.
Estos entornos la integracion con el espacio publico y ofrecen multiples opciones de
ACCEesO Yy USO.

BENEFICIOS

Favorece la movilidad y la accesibilidad universal

Mejora la seguridad al evitar calles desiertas o cerradas

Estimula la economia local al permitir mayor flujo de personas

Confribuye a la sostenibilidad con ventilacion y luz natural

Eiemplos de alta permeabilidad

- Barcelona Superillas (Superblocks), calles compartidas, accesibilidad peatonal y
espacios publicos abiertos

-Medellin escalera eléctrica de la comuna 13 en este se observa conectividad
mejorada en zonas con barreras topograficas

- Tokyo calles peatonales y estaciones interconectadas, movilidad eficiente y acceso a

diferentes servicios.

Figura 29
Entornos de alta permeabilidad
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NOTA: Estacién de tren como centro urbano de la
ciudad Japonesa Tomado de Archdaily
https://www.urbanlivinglab.net/tokio/




ENTORNOS DE BAJA PERMEABILIDAD

Son aquellos que limitan la conectividad vy restringen el acceso, generando espacios
fragmentados y aislados.

PROBLEMAS Y CONSECUENCIAS

Aumenta la sensacidn de aislamiento e inseguridad.

Reduce la movilidad y obliga a desplazamientos mds largos.

Limita la actividad comercial y social en la zona.

Favorece el uso del automovil en detrimento de peatones y ciclistas.

Ejemplos de Baja Permeabilidad

Suburbios cerrados (gated communities)

— Barrios exclusivos con acceso restringido, desconectados de la ciudad.
Poligonos industriales y centros comerciales cerrados

— Grandes extensiones con barreras fisicas y pocas conexiones con el entorno.
Megaestructuras sin acceso peatonal

— Edificios aislados con grandes estacionamientos y sin integracién urbana.

Para mayor comprension de las diferencias ver la tabla 06

Tabla 06
Diferencias de entornos de alta y baja permeabilidad

CARACTERISTICAS

ACCESOS multiples entradas pocas o Unicas entradas
TAMANO DE BLOQUES pequenos e grandes y cerradas
interconectadas

calles cerradas o sin
acceso peatonal

variedad de rutas
peatonales

MOVILIDAD

monofuncional: solo un
tipo de uso

USO DEL ESPACIO mixto: vivienda comercio,

oficinas

alta: mads transito de
personas

SEGURIDAD baja: espacios aislados

RELACION PUBLICO-
PRIVADO

separacion rigida con
barreras fisicas

integracion fluida

NOTA: Tabla que muestra las diferentes caracteristicas de los entornos permeables de los no permeables. Fuente:
Elaboracién propia

ALTA PERMEABILIDAD BAJA PERMEABILIDAD

7.4.6 CONCLUSIONES

La permeabilidad involucra conectividad, integracion, funcionalidad y experiencia
urbana. Estd ligada a cdémo los espacios se relacionan con las ciudad, como las
personas interactian en ellos y cdmo influye en la calidad de vida urbana

La permeabilidad no solo mejora la experiencia del usuario, sino que fortalece la
infegracion de los mercados con el tejido urbano, promoviendo la vitalidad
comercial y social.

El limite arquitectdnico ya no es fijo, sino que se ha transformado en un espacio
intermedio y flexible.

La arquitectura contempordnea busca difuminar barreras a través de materiales,
percepcion y tecnologia.

Si bien la accesibilidad es clave, también es necesario un equilibrio entre lo publico y
lo privado. Un espacio sin barreras podria comprometer la privacidad, mientras que
un entorno excesivamente cerrado limitaria las opciones de uso y trdnsito. La clave
estd en establecer interfaces eficientes entre estas dreas, garantizando conectividad
sin perder la funcidn de cada tipo de espacio.

Lograr la permeabilidad arquitecténica implica una combinacidon de estrategias
urbanisticas arquitectdnicas y constructivas

Los entornos de alta permeabilidad favorecen ciudades dindmicas accesibles vy
sostenibles, mientras que los entornos de baja permeabilidad generan
fragmentacion y dificultad en la movilidad




n MARCO HISTORICO

En los inicios de la humanidad, no
existian mercados como los conocemos
hoy. Las personas primitivas fabricaban
sus propios bienes en funcidn de sus
habilidades y necesidades.

El comercio comenzd con el frueque,
que se redlizaba en fechas y lugares
previomente establecidos. Debido a la
congregacion de multitudes cerca de
los templos, los grupos empezaron a
reunirse alli. Durante este periodo, los
mercados se organizaban al aire libre,
utilizando puestos improvisados.

8.1 INTERNACIONAL
8.1.1 GRECIA (SIGLO V A.C):

Segun Torrecilla (2003) indica que en la
antiglbedad los espacios  abiertos
albergaban actividades comerciales y
encuentros sociales, asi en las ciudades
griegas, el centro de la vida publica
radicaba en el dgora o plaza de
mercado.

Debido a la interaccion de funciones
comerciales, politicas y sociales en un
mismo espacio, surge la necesidad de la
separacion de agoras en una politica y
otra comercial. Esta diferencia, se
ejemplifica en Pérgamo, Prieno, Efeso, y
Atenas. En la ciudad de Pérgamo el
dgora comercial se infegraba a la
ciudad por una plaza rectangular
rodeada

por poérticos y diversas salas, ademds se
ubicaba en la zona baja de la ciudad,
mientras que, el dgora que tenia una
funcion politica se encontraba en la
acroépolis, subrayando asi su importancia.
Asi también, en la ciudad de Mileto se
desarrolla el dgora comercial, formada
por una plaza cuadrada cercada en tres
de sus lados por porticos o estoas
cubiertas, que albergaban la funcién
comercial, luego de las cuales se
aperturaban tiendas, oficinas, salas de
reunion y lugares de culto a los dioses, en
tanto que, el cuarto lado es abierto y se
comunica con un eje de circulacion,
estas caracteristicas corresponden a un
dagora de tipo Jonia. (Torrecilla, 2003). En
sus inicios, el diseno del agora carecia
de una planificaciéon urbana especifica,
mas bien, era

el resultado de construcciones aisladas,
lo que le conferia una forma irregular y
sin una estructura definida. Sin embargo,
gracias a la implementaciéon de las leyes
hipoddmicas, este espacio experimentd
una transformacion significativa,
convirtiéndose en un drea central vy
delimitada. (Medina 2018). Tal es el
resultado de ciudades de la costa Jonia
de Asia menor por ejemplo en el

dagora sur de Mileto (Siglo V a.C) en Priene y Magnesia del Meandro (siglo IV a.C) se
desarrolla el adgora cerrada, caracterizada por establecer un bloque en torno a un
patio, con poca comunicacion con el exterior. (Torrecilla, 2003).

8.1.2 ROMA (IV.AC)

Las dgoras experimentan cambios significativos, durante la época romana. Asi, en la
ciudad de Mileto se incorpora una puerta en el dgora sur, adquiriendo una forma
unitaria, del mismo modo surgen transformaciones del lado este, denominando a este
modelo dgora de patio peristilo, que se caracteriza por estar rodeado por un
porticado continuo. Este modelo de dgora cerrado es el inspirador fundamental del
Forum romano. Por ejemplo, en la ciudad de Pérgamo, a inicios del siglo I, se
construye un agora comercial ubicada junto a la puerta principal, como un edificio
independiente, el cual estaba formado por un patio pavimentado cuyas medidas
corresponden a é64mx34m, cercado por los cuatro lados con porticos de dos niveles,
ademds de tiendas. (Torrecilla, 2003).

Figura 30
Tipos de Agora segun su funcidon

1. Agora de tipo jonio: A. Pérgamo 1. Agoras de la ciudad alta, de funcidnes politicas.
2. Agora de la ciudad baja, de funcién comercial B. Mileto 35
Tomada de el origen del Macellum Romano, Ana Torrecilla (2003)




En Italia surge el foro como una plaza
cerrada de simefriac axial en el
enframado urbano de la ciudad romana.
(Ramos, 2020)

En Roma, se innova el concepto de
ciudad con la infroduccion de locales
comerciales (tabernae) en las plantas
bajas de las viviendas colectivas
(insulae), de este modo se incorpora el
comercio en el tejido residencial.
(Torrecilla, 2003)

Ofro tipo de local comercial es el
macellum romano, cuyo origen reside en
el dgora de tipo Jonio, la misma que fue
transformada por el imperio romano. El
macellum estaba caracterizado por una
planta y eje central definido desde la
puerta de acceso hasta el dbside sobre
la que se ubica la fachada principal
(tholos), en algunos casos sustituido por
una fuente, ademds en la cabecera se
ubicaba el aula de culto dedicado a los
dioses. (Ramos, 2020)

Mientras que en el dgora griega se
priorizd el desarrollo y decoracion hacia
el interior, en Roma se enfocaron en el
desarrollo externo del edificio, por lo que
surge la decoracion de fachadas, la
misma que formaba parte de programas
constructivos que implicaban a otros
edificios, porticos o plazas del entorno.
(Torrecilla, 2003)

Sin  embargo, el espacio comercial
romano mdads representativo es el

Mercado de Trajano, el mismo que
estaba formado por seis niveles divididos
por la via Biberdtica, a los niveles
inferiores se accedia desde del foro de
Trajano, es en estos niveles en los que se
aperturaron las tfabernae o tiendas
comerciales. Este mercado albergaba
150 tiendas, talleres y oficinas. (Ramos,
2020)

Figura 31
Isometria planta y corte del foro de Trajano

fEEEAEEES

f NOTA: Foro de

reconstruccién planta y seccién. Adaptada de
evolucién tipolégica del mercado de abastos en
Madrid, Ramos (2020)

Trajano,

8.1.3 EPOCA CRISTIANA:

Segun Ramos (2020) en la edad media
en Europa occidental, los mercados
cobraron un papel fundamental en la
economia, alcanzando su  mayor
desarrollo en el siglo X y XIl. Con la
legada del comercio internacional se
fundaron nuevas ciudades en zonas
estratégicas como en vias naturales (rios),
conventos y castillos con el propdsito de
debilitar el poder feudal y consolidar el
poder de los reyes. Debido al crecimiento
poblacional de las ciudades, los
mercados experimentaron una
transformacién, en ellos desaparece el
caracter amplio de las antiguas plazas
de mercado, estos espacios planificados
fueron ocupados por carruagjes y casas
de comerciantes que llegaban desde
lejos. En las ciudades con mayor
demografia la venta de los productos se
extiende en distintas areas de la ciudad,
asi también, en las ciudades pequenas la
venta de productos que no cabia en las
plazas abarco las calles aledanas y en las
ciudades medievales coexisten los
mercados al aire libre con los comercios
ubicados en la planta planta baja de la
edificacion, con todo ello surge
diferentes tipos de mercado.

El primero se desarrolla a partir de la
interrelacion de ayuntamiento

(municipalidad) y mercado, formando un
equipamiento de usos mixtos, se
caracterizaba por ser de planta
rectangular y se relacionaba con la plaza
de mercado mediante portales, ademds,
el nivel superior albergaba diferentes
dependencias municipales y saldn de
reuniones. Ejemplos de este ftipo de
mercado incluyen el Halles de Brujas y el
Palazzo della Regione de Padua.

Figura 32
Relaciéon plaza mercado del Palazzo della
Regione de Padua

£ ¢S 1 A ity 7
NOTA: Perspectiva de la plaza de la
ciudad, resalta el Pallazo dela regione de Padua. de

evoluciéon tipoldégica del mercado de abastos en
Madrid, Ramos (2020)

A continuacién, se da inicio a un
mercado con planta alargada, que se
relacionaba con el exterior por podrticos
de libre acceso, se caracterizaba
ademds por usar la madera y poseer
techos inclinados. Este tipo de mercado
incluye los Sheds Britdnicos y los halles
francesas, usadas para almacenar
granos.
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El tercer modelo corresponde a un
mercado con distribucidon  claustral,
puesto que las tiendas estaban ubicadas
radialmente en torno a un espacio
abierto. Este modelo estaba inspirado en
el modelo del zoco drabe,

Figura 33
Mercado Halles de Paris de nave cenfral y
planta alargada

NOTA: adaptado de Le Halles de Paris, por charming

Apartaments Rentals in Paris, 2020,
(http://www.parisbestlodge.com/spainlesehalles.html)

En Europa Oriental se promueve la
construccion de bazares y alhéondigas
cuyo concepto estaba  asociado
también a la produccidon de mercancias
en los talleres y no Unicamente a la
comercializacion.  El  zoco  estaba
formado por locales comerciales
permanentes, que se ubicaban dentro
de las murallas de la ciudad, cerca de las
puertas de ingreso, formando espacios
de transicion que permitian conectar con
las calles de la ciudad.

8.1.4 MERCADOS DE ESTRUCTURA
METALICA
SIGLO XIX

Los mercados cubiertos del Siglo XIX se
inspiran  en los y mercados
medievales.

Como indica Ramos (2020), con los anos
se siguid desarrollando y tfransformando
la fipologia de mercado, dando paso a
cuatro periodos.

Durante el primer periodo comprendido
entre 1800 y 1850 resalta el mercado
neocldsico francés, el cual implementa
un sistema basado en puntos de venta
en torno a los cuales se habilita espacios
de circulacién, organizado de ftal
manera que logra una circulacion fluida

ZOCOS

en su entorno, este mercado sigue un
enfoque racionalista-utilitario en  su
diseno y funcionamiento.

El segundo periodo estd comprendido
entre 1850 y 1900, en este periodo
sobresalen los Halles centrales de Paris,
que introdujeron una solucion
significativa en la construcciéon, con el
empleo de hierro y vidrio. Numerosos
paises europeos aplicaron el uso de
estos materiales incluido los paises
latinos.

Después de la primera y segunda guerra
mundial, los paises quedaron sin hierro
dando paso a la tercera generacion
que se

desarrolld entre 1900 -1950, en esta

generacion prima el empleo de
hormigbn en la construccidon de
mercados centrales, podemos

mencionar como ejemplo al mercado de
Francfort (1928) y Leipzig (1929), en ellas
se logran

espacios diafanos mediante el
reemplazo de los arcos de hierro por
parabdlicos de hormigdn. (Ramos, 2020).

Figura 34
Mercado de hormigdédn, en ausencia de
acero
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NOTA: Interior de mercado con arcos
de hormigdn, Breslavia 1906-1908 tomado de
evolucion tipoldgica del mercado de abastos en
Madrid, Ramos (2020)

Con el surgimiento de supermercados,
autoservicio y los centros comerciales se
modifican los hdbitos de consumo,
dando paso a la cuarta generacion que
se desarrolla entre (1950-2000), en
consecuencia, los mercados exploran
nuevas ideas para ser competitivos y
atraer consumidores. En este periodo se

desarrolla el concepto de hibridacion
que implementa

actividades distintas a la simple venta de
productos alimenticios, generando
adaptaciones e interacciones espaciales
entre diferentes elementos entorno al
mercado.

En sintesis, los mercados de abasto han
brindado el escenario oportuno para
desarrollar actividades econdmicas de
intercambio y con ello el desarrollo de las
ciudades, ademds de albergar el
encuentro social. Las transformaciones
espaciales, funcionales, formales vy
contextuales del mercado han
respondido a condiciones econdmicas,
politicas y sociales de una poblacidn en
determinada época vy lugar, asi por
gjlemplo se ha transformado de un
espacio abierto e intfegrado en las
ciudades griegas a espacios cerrados,
exentos de la ciudad en el siglo XIX.

8.1.5 CONTEMPORANEIDAD

lgualmente, el programa arquitecténico
basado en la fradicién, se ve modificada
con el surgimiento del autoservicio, y los
supermercados.



http://www.parisbestlodge.com/spainleshalles.html

Por ofro lado, surgen cambios en la
materialidad, mientras que, en los inicios
la construccidon del mercado dependia
de los materiales disponibles de la zona,
esta situacidon cambia con el empleo del
hormigdbn. En la
concepto de
hibridacién cobra mayor importancia,
pues se busca combinar actividades
diversas para atraer a los consumidores y

hierro, vidrio vy
contemporaneidad. el

crear experiencias mdas completas

Figura 35
Centros comerciales en la actualidad

NOTA: Adaptado de centros comerciales por
concepto ( https://concepto.de/centro-comercial/)

Figura 36
Autoservicio en los supermercados

N A=
NOTA: Tiendas de
httpss://cgmexico.com/blog/como-vender-mi-producto-
en-tiendas-de-autoservicio /

autoservicio tomado de

8.2 PERU

Segun Esquivel (2016), el punto de
partida de los mercados de abasto es
en el siglo XVI, con la venta de
productos en espacios y plazas publicas,
siendo la mds antfigua la “Feria del
baratillo”

Se instalaron grupos de venta en lugares
abiertos como la plaza mayor.

El proceso de modernizacion se inicid en
1848 con el traslado del mercado de
abastos de la plaza de armas al
Mercado la Concepcion por la gestion
del Presidente Ramon Castilla.

Hacia 1899 se construyd el mercado de
Cadices y el mercado de Guadalupe
ubicados en el cuartel cuarto del barrio
siete de la ciudad de Lima. (Esquivel
2016)

A inicios del siglo XX se impulsd la
construccion de  edificaciones de
servicios en todo el territorio nacional,
como politica de salubridad del
gobierno de turno.

Las primeras edificaciones de mercados
de abasto se construyeron desde 1904
por el ministerio de Fomento y obras
publicas a cargo del ingeniero Teodoro
Eimore. Se realizaron mercados en
Tumbes, Abtao, Reque y Tarma al (norte
del PerU) y Apurimac, Ayacucho (al
centro y sur del Pery)

Figura 37
Autoservicio en los supermercados

A 4
Nota: Adaptado de La plaza mayor de Lima
graficada por Juan Mauricio Rugendas en 1863. por
Carlos Milla Batres, 1975: Il&dmina 61.

La segunda generacion de mercados de
abasto se construyeron entre los anos
(1913-1925) en Cusco, Arequipa y Tacnha
en ellas se superd las deficiencias
técnicas de la primera generacion cuyas
estructuras no podian concebir grandes
luces, estos mercados ademds dejaron

de ser esqueletos rectangulares vy
tfuvieron en sus fachadas influencia
neocldsica

La construccion de mercados en el
territorio nacional contribuyd a mejorar
condiciones de salubridad de los
espacios publicos en muchas ciudades
de provincias. Este proceso durd la
primera mitad del siglo XX.

Algunos mercados representativos de
este periodo se construyeron en Arequipa
como el Mercado la Recova en 1905, asi
también en 1907 el mercado para
Barranco.

En este ultimo mercado se logra una
planta de distribucidon rectangular con
accesos por los cuafro  frentes,
convirtiégndose en el prototipo de
mercados construidos en provincias con
variaciones de materiales.

8.3. CUSCO

Asi como en otras ciudades del PerU en
Cusco la venta de productos durante la
colonizacion espanola se realizaba en la
plaza o Cusipata, con el trascurso del
tiempo durante la republica y con la
implementacion de  medidas de
salubridad se traslada a un espacio
designado

CuUSCO

EN LA COLONIA

Segun Castillo () en términos formales las
plazas coloniales eran espacios centrales
abiertos, rodeados de calles que
desembocaban en  sus  esquinas,
provistas de un espacio rectangular lo
suficientemente amplio para celebrar
mercado y fiestas, sin que pueda
atribuirsele una morfologia mds exacta.
EN LA REPUBLICA

En la plaza de armas se desarrolla otra
funcion esencial que amplia el sentido
de este espacio: el




EN LA REPUBLICA

En la plaza de armas se desarrolla otra
funcion esencial que amplia el senfido
de este espacio: el mercado, tanto plaza
y mercado tienen la misma acepcion,
indican el espacio publico de los
intercambios. Las denominaciones de los
portales de la plaza nos recuerdan el tipo
de comercio que en ellos se realizaba, la
implantacion de portales en la plaza se
justifica para dar apoyo a la funcidn de
mercado.

En 1910 se trasladd el mercado de la
plaza de armas a la de San francisco.
Pero en 1934, en lo que se denominaria
la primera modernizacion de Cusco se
remodelaria la plaza de armas y el
mercado se trasladaria finalmente a los
terrenos del monasterio de Santa clara y
ghasgaparu.

La ubicacién del mercado en San pedro
permiti® conservar la estructura del
nUcleo central de la ciudad, y conectar
mejor la parroquia de San Pedro al

Figura 38
Autoservicio en los supermercados

Nota; Adaptado de Mercado en la plaza de armas,

por CuUsco
(https://dcts14.blogspot.com/2013/10/cusco-antiguo-
el-cusco-es-una-ciudad.hfml )

Hasta inicios del siglo XIX existia una red
de mercadillo ubicados en diferentes
puntos de la ciudad, mercado barrial de
San Blas, el mercado oriental, el
mercado de Muttuchaca en el centro,
el mercado de la plazoleta Silvac vy el
mercado chico de Huancaro

Antiguo, 2013,

centro de la ciudad.

Figura 39
Plaza de San Francisco en 1919

Nota Plaza San Francisco en 1919 Adaptado de La
incursién del mercado de San Pedro en el escenario
urbano del Cusco en el primer tercio del siglo XX. El
debate sobre su ubicacién y legitimacién ciudadana,
(p. 137) por J. Esquivel, 2016, Anuario de espacios
urbanos historia, cultura y diseno 2016

8.3.1 Vinocanchon
Segun el Plan maestro del centro
historico de San Jeronimo (2016) a
mediados de 1940 se da inicio a las
actividades comerciales en la plaza de
armas de San Jeronimo.

El ano 2000 dan inicio a sus actividades

en el mercado Vinocanchon en la
locacion actual, el ano 2002 se incorpora
el comercio mayorista.

Hacia el ano 2020 se construyen
precariomente 82 puestos de venta en
zonas de evacuacion

Y permanece de este modo hasta la
actualidad.

Figura 40
Mercado en la plaza de San Jerdnimo
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Nota. Mercado en la Plaza de San Jerénimo.
Adaptado de Historia de los mercados de Abasto en
Cusco, (p. 117) por J. Esquivel, 2016, Anuario de
espacios urbanos historia, cultura y diseno 2016

8.4 CONCLUSIONES

Desde la antigiedad los mercados han
sido fundamentales para el desarrollo
de las ciudades, evolucionando desde
espacios abiertos de intercambio en
Grecia y roma hasta estructuras
organizadas en la contemporaneidad.
Desde sus inicios el mercado estaba
directamente relacionado con la plaza
(espacios abiertos)
El mercado Vinocanchon se apertura
el ano 2000 a las afvueras de la
ciudad y fue expandido en el 2002
incluyendo el comercio mayorista, en
su concepcion no albergaba esta
funcion.
El aumento de la poblaciéon y la
demanda comercial han generado
problemas de infraestructura vy
funcionalidad en los mercados
tradicionales, evidenciando la
necesidad de reestructuracion vy
modernizacion en espacios como
Vinocanchon

39



https://dcts14.blogspot.com/2013/10/cusco-antiguo-el-cusco-es-una-ciudad.html
https://dcts14.blogspot.com/2013/10/cusco-antiguo-el-cusco-es-una-ciudad.html

n REFERENTES

9.1 REFERENTES INTERNACIONALES
ROLEX TARG BLONIE

POLONIA, BLONIE ARQUITECTOS: ALEKSANDRA WASIKOWSKA ARCHITECTURAL STUDIO

ANO: 2022
AREA: 1453 m?

DESCRIPCION

El mercado Targ Blonie, ubicado en la comuna de Blonie cerca de Varsovia, es un
espacio publico innovador que combina funciones de bazar y parque en un entorno
intfegrado, accesible y sostenible. Este proyecto busca revitalizar la tradicion de ferias locales.

CONCEPTO

se:

Figura 42

Figura 41
Fo’rograﬁc de Rolex Targ Blonie

kA

Nota. Adaptado de Mercado Targ Blonie, por Archdaily, 2022
(https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-
sanaaq)

ANALISIS CONTEXTUAL:

CONTEXTO FISICO
El mercado estd ubicado en Blonie, cerca de

Varsovia en Polonia.

Tiene dos accesos una via de mayor
importancia y mas transitada denominada
Targowa y ofra de menor importancia
denominada Narutowicza

CONTEXTO SOCIAL CULTURAL:
El mercado se desarrolla en una ciudad con
una rica tradicidon de ferias locales, Este

contexto cultural y social influye
directamente en el diseno, que busca
preservar y fortalecer los lazos entre

productores locales y consumidores
ACCESQS: Se propone el acceso peatonal y
vehicular por la via menos transitada
Narutowicza.

Acceso vehicular por la via Targovia

» Acceso vehicular

Acceso peatonal

Nota. Adaptado de Mercado Targ Blonie, por Archdaily, 2022
( hitps://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-sanaal)

PROBLEMA:
INFRAESTRUCTURA INADECUADA: El mercado presentaba estdndares sanitarios deficientes vy

carecia de infraestructura bdsica adecuada
ACCESO DESIGUAL A ALIMENTOS: Existia la necesidad de garantizar alimentos saludables,

econdmicos y accesibles para todos los grupos sociales
ESPACIOS POCO FUNCIONALES: El diseno previo no promovia el comercio y la interacciéon

El mercado adopta el concepto de “arquitectura de sombra”, priorizando el comercio informal
y los bazares como motores de interaccion comunitaria y de resiliencia urbana
Se crea por tanto, un edificio hibrido que combina funciones de bazar y parque, de este modo

- Promueve la equidad social mediante el acceso directo a productos locales.
- Fomentar la interaccién de los usuarios a través de dreas de recreacion y dreas sociales
- Incorpora la naturaleza y soluciones sostenibles al diseno arquitectdnico

Figura 43 —
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Nota. Adaptado de Mercado Targ Blonie, por Archdaily, 2022
(https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-

sanaaq)

Figura 44
Fotografia de Rolex Targ:Blonie @

Tomado de A'rchd'o'ily.
https://www.archdaily.pe/pe/?02492/r 40
olex-learning-center-sanaa

social y recreativa



ANALISIS FORMAL

GEOMETRIAS  ORGANICAS: El  techo
proporciona sombra y delimita el espacio
central del mercado.

La plaza se diseno sin bordillos permitiendo
asi la circulacion fluida

GEOMETRIA EUCLIDIANA: Formas definidas
(paralelepipedos)

- GEOMETRIA EUCLIDIANA

GEOMETRIA ORGANICA

ANALISIS FUNCIONAL

El mercado se concibe como un espacio
hibrido que combina funciones de parque y
bazar

COMERCIO es el drea destinada a la venta
de productos, comercio itinerante y enfrega
de mercancias, en esta zona también se
incluye la carretera perimetral que facilita la
entrega de mercancias y el comercio
ifinerante.

RECREACION: se concibe una zona de
juegos, asientos comunitarios y dreas verdes
que promueven el uso social del espacio

Se desarrolla la diversidad de usos puesto
que el mercado estd disenado para
adaptarse de diversas actividades como
reuniones, ventas, recreacidon y eventos
sociales.

COMERCIO AREAS VERDES

AREAS DE RECREACION ACTIVA

ANALISIS TECNOLOGICO

CONSTRUCTIVO

Los materiales que resaltan son la madera y
laminas corrugadas blancas destacando por
su simplicidad y sostenibilidad

Se emplearon techos multifuncionales para
reducir el impacto térmico y para canalizar el
agua de lluvia hacia las dreas verdes

Figura 45
Isometria del mercado Targ Blonie
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‘Nota. Adaptado de Mercado Targ Blonie, por " Archdaily,

(https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-sanaa)

Figura 46
Isometria del mercado Rolex Targ Blonie

Archdaily,

Blonie, por
(https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-sanaal)

Nota. Adaptado de Mercado Targ

2022

2022

Figura 47

Nota. Adaptado de Mercado Targ Blonie, por Archdaily, 2022
(https://www.archdaily.pe/pe/?02492/rolex-learning-center-
sanaa),

ANALISIS ESPACIAL

Se desarrollan espacios de transicidon entre
dreas comerciales, verdes y recreativas.

ESPACIOS ABIERTOS: La plaza central

ZONAS VERDES: son las islas de vegetacion
ESPACIOS CERRADOS: Son los pabellones
comerciales

Figura 48
Andilisis espacial del mercado Targ Blonie

Elaboracion propia

CONCLUSIONES

El mercado Targ Blonie es un espacio
dindmico que responde a las necesidades
contempordneas de la ciudad. La
infegracién entre un mercado y un parque
da como resultado un espacio hibrido que
refuerza los lazos comunitarios, de este modo
se redefine el mercado y establece un
estdndar de coémo los espacios publicos
pueden ser catalizadores de transformacion
social, ambiental y cultural.
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MARKTHAL ROTTERDAM

PAISES BAJOS, ROTTERDAM
ARQUITECTOS: MVRDV STUDIO
ANO: 2014

AREA: 100 000M2

DESCRIPCION

Es una tipologia urbana que redefine la interaccidon entre comercio. Vivienda y
espacio publico, las integra mediante la forma de herradura, la misma que cubre la plaza,
dejando una apertura que conecta el centro de la ciudad de Roterdam vy el barrio
Laurenswartier.

Figura 49
Fotografia de Markthal Rotterdam

Nota. Adaptado Markthal Rotterdam / MVRDV
por Archdaily, 2014 (https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-sanaa

PROBLEMA.:

REGULACION EUROPEA: Segun la normativa se prohibia la venta al aire libre de alimentos
frescos refrigerados, se necesitaba una soluciéon de mercado cubierto.
DESCONEXION URBANA: Necesidad de revitalizar la conexidon entre el centro Roterdam vy el

barrio Laurenskwartier
ESPACIOS INSUFICIENTES: Ausencia de integracién de funciones como comercio, vivienda,
estacionamiento y recreacién en un Unico lugar

Figura 50

CONCEPTO

El Markthal Rotterdam es un edificio hibrido innovador que combina mercado cubierto,
viviendas, restaurantes, tiendas y estacionamiento en un edificio en forma de herradura. Se
caracteriza por su apertura al publico mediante grandes entradas y fachadas transparentes
de forma que se convierte en un edificio accesible.

Figura 51
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Nota. Adaptado Markthal Rotterdam / MVRDV
por Archdaily, 2014 (https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-sanaa

ANALISIS CONTEXTUAL:

Ubicacion: se ubica en el cenfro de
Roterdam, en el corazdén de la gran plaza
Lurens Quarter, cerca de la iglesia
Laurenskerk y sobre el antiguo rio Rotte, el
que fue canalizado.

Por su emplazamiento permite que este
ubicado cerca de la estacion Blaak y directo
al  fransporte  publico, estacionamiento
subterrdneo y ciclovias.

Genera flujo urbano, el proyecto se conecta
con su entorno

Mediante este proyecto se genera actividad
econdmica y mejora la calidad del entorno
urbano por medio de dreas verdes vy
espacios publicos

Figura 52

Nota: Adaptado Markthal Rotterdam / MVRDV

por Archdaily, 2014
(https://www.archdaily.pe/pe/?02492/rolex-
learning-center-sanaa




ANALISIS FORMAL

FORMA: Posee una estructura monumental
en forma de herradura de 40 metros de alto
y 20 meftros de largo

FACHADA: La fachada de cabre de acero
maximiza la  transparencia y reduce
elementos estructurales

RELACION CON EL ENTORNO: La forma de
herradura invita al flujo urbano, conectando
visual y fisicamente con la ciudad

ANALISIS FUNCIONAL
ESTACIONAMIENTO: Parking subterrdneo de 3
niveles con capacidad para 1200 vehiculos y
800 bicicletas, asegurando accesibilidad.
SUPERMERCADO: Se desarrolla en 1500 m2,
cuenta con un cenfro de despacho vy
refrigeracion.

MERCADO: Es el espacio central para la
venta de productos frescos, rodeado de
fiendas y restaurantes

VIVIENDAS: 228 apartamentos (126 de
compra y 102 de alquiler)

ACCESO Y FUNCIONALIDAD: Seis enfradas
principales escaleras ascensores y pasarelas
internas aseguran una movilidad eficiente.

Estacionamiento

Super Mercado

Mercado

Departamentos

ANALISIS TECNOLOGICO

CONSTRUCTIVO

SISTEMAS ESTRUCTURALES: La fachada de
cable de acero es la mas grande de
Europa con vidrio suspendido entre cables
para maximizar la transparencia.

Figura 53
Isometria del mercado Rolex Targ Blonie

Nota: Adaptado Markthal Rotterdam / MVRDV
por Archdaily, 2014 (https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-sanaa

Figura 54
Markthal Rotterdam / MVRDV

Nota: Adaptado Markthal Rotterdam / MVRDV
por Archdaily, 2014 (https://www.archdaily.pe/pe/902492/rolex-learning-center-sanaa
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ANALISIS ESPACIAL

RELACION ENTRE ESPACIOS

Espacio contenido, organizador. Abierto

Este espacio estd destinada a la plaza vy
mercado.

Espacio contenedor, cerrado, destinado al
supermercado, mercado, y departamentos

Espacio Espacio
contenedor abierto
Espacio
cerrado
N2
NUT I\
110
il
Q
1 l]]lEL 11 Tﬂ——J_lu_rLgf wm====o |
ST | = |
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| | ERNg i =
L ] T— =T

Fluidez entre las funciones internas y externas
conecta con la plaza Binnenrotte y el
entorno urbano

CONCLUSION:

El Markthal Rotterdam se convierte en motor
de cambio urbano, econémico y social al
integrar de manera armoénica comercio,
vivienda, sostenibilidad y cultura, este
proyecto redefine el concepto de espacio
publico, proporcionando un  modelo
inspirador para el desarrollg
sostenible en el siglo XXI.
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9.2 REFERENTES NACIONALES

MERCADO EL ERMITANO

INDEPENDENCIA Y LIMA NORTE
ARQUITECTOS: MH SOCIAL
ANO: 2017

AREA: 8803.52M2

DESCRIPCION

La cooperativa de comerciantes organizé un concurso para el proyecto del
nuevo Mercado el Ermitano siendo este la propuesta ganadora.

Figura 55

Render de mercado el Ermitano

de arquitectos,

Nota. Adaptado de Mercados del Bicentenario, por Colegio (2020)

https://www.youtube.com/watch2v=jsZ0twY7yVo

PROBLEMA:

DECLIVE COMERCIAL: Existencia de una competencia con supermercados y cambios en la
estructura urbana han disminuido su representatividad en el sector

INFRAESTRUCTURA DEFICIENTE: El mercado presenta problemas estructurales y de organizacion
MOVILIDAD Y ESPACIO PUBLICO: Existen problemas de circulacién de personas y vehiculos
alrededor del mercado

CONCEPTO

Este proyecto busca revitalizar un mercado fradicional mediante un diseno funcional, flexible y
sostenible. La propuesta pretende integrar aspectos econdmicos, sociales y urbanos en un

entorno mdas habitable y eficiente.

Figura 56
Vista exterior del Mercado el Ermitano

Nota. Adaptado de Mercados del
https://www.youtube.com/watch2v=jsZ0twY7yVo

Bicentenario, por

Figura 57
Vista interior del mercado el Ermitano

(2020)

Colegio de

arquitectos,

Con el desarrollo del concepto se resuelve la carencia de infraestructura actual del mercado,

el problema de informalidad y de transitabilidad

ANALISIS CONTEXTUAL:

Ubicacion

Lima norte, Independencia

Accesos directos a la Av. los pinos y el pasaje
Los tumbos, se relaciona con su entorno
inmediato mejorando las calles circundantes
mediante la peatonalizacién y clasificacion
de circulaciones de mototaxis, autos
privados y camiones de carga y descarga.
EJES DE FUERZA

Son ortogonales con respecto a la frama
urbana del contexto inmediato

Las diferencias de altura son aprovechadas
con el propdsito de que los usuarios desde
los diferentes niveles de piso terminado en
pasaje los tumbos y Av. Los pinos ingresen a
un primer nivel del edificio.

Figura 58

JBICACION

‘i/po
Municipalida
Independencia
S

Estacion de -
bomberos

https://www.archdaily.pe/pe/805612/primer-
lugar-concurso-mercado-el-ermitano-
independencia-lima-arquitectura-verd
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ANALISIS FORMAL

FORMA: Posee una forma euclidianag,
paralelepipedo que sufre transformaciones
sobre todo en el techo

EJE PRINCIPAL

El eje central reparte los puestos de forma
simétrica en la planta de distribucion, este
eje central es atravesado por otros EJES
SECUNDARIOS, que permiten el orden de los
puestos y plazas

ANALISIS FUNCIONAL

SOTANO: Zona de carga y descarga,
almacenamiento y estacionamiento para
usuarios.

PRIMER NIVEL

Encontramos puestos de abarrotes, queso,
embutidos, carniceria, frutas, tubérculos,
huevos, aves, verduras, especeria
SEGUNDO NIVEL

Pelugueria, comida, jugueria,
sastreria, zapateria, merceria

ferreteria,

Sum

Areas
deportivas
SUM
D Tiendas de alquiler Administr
acién
D Puestos de mercado

Estacionamiento

Almacenamiento,
carga y descarga

Guarderia
D Circulacién .
vertical Lactario
tépico
ANALISIS TECNOLOGICO
CONSTRUCTIVO

SISTEMAS ESTRUCTURALES: Concreto armado
con estructura metdlica en techos

Estructura flexible y modular

Cubierta utilizable pues promueve Usos
comunitarios y reduce el impacto ambiental

Eje de organizacion
— secundaria

Figura 59
Andlisis formal del mercado el Ermitano
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Elaboracion propia
JERARQUIA por su forma Unica y locacién estratégica la denominada pampa 1 que puede albergar a
los comerciantes informales es jerdrquico
https://www.archdaily.pe/pe/805612/primer-lugar-concurso-mercado-el-ermitano-independencia-lima-

arquitectura-verde

Figura 60
Vista de planta del mercado el Ermitano
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Elaboracion propia

PRIMER NIVEL

Los pabellones diferenciados por colores facilitan la orientacién de los clientes
Areas rentables generan ingresos para la sostenibilidad econdmica

Figura 61
espacialidad en Mercado el Ermitano

ANALISIS ESPACIAL

RELACION ENTRE ESPACIOS

Espacio contenido,

Espacio contenedor, cerrado y semiabierto
destinado a los puestos de mercado vy
plazas.

Espacio
cerrado
Espacio
contenedor Espacio
Semiabierto

Elaboracion propia

Eje central a doble altura que funciona
como calle interna  para mejorar la
organizacion y circulacion

CONCLUSION:

Los ingresos adaptados a cada calle
optimizan la conectividad entre el mercado
y su entorno, ademds la flexibilidad de sus
espacios y la inclusidon de @ dreas
multifuncionales fomentan la interaccion
social y cultural, convirtiendo al mercado en
un eje de cohesibn comunitaria y
regeneracion urbana
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MERCADO MANIFIESTO

ARQUITECTOS: RODOLFO JAVIER BOCANEGRA PALOMINO, RICARDO ARTURO HUANQUI
ABEO, JUAN PABLO SARMIENTO BARLETTI, JULISSA TABATA PAREDER CONDOR, SAMMY
DANIEL TEJADA SALAZAR, ANA PAOLA CORDOVA GAMBOA, NATHALIE XIMENA MUNOZ
VILCAPOMA

ANO: 2020

DESCRIPCION

El ano 2020 se llevdé a cabo el primer concurso internacional de diseno
arquitecténico enfocado en los mercados municipales en el distrito de la victoria. El objetivo
del concurso buscaba era generar propuestas innovadoras para el futuro después de la
pandemia del Covid19, las propuestas parten con la intervencion de dos mercados minoristas:
El minorista N° 1 y el 3 de febrero y el parque del Migrante.

Figura 62
Render de mercado El manifiesto

archdaily  (2021)

serdn2  por

sComo

Nota. Adaptado de
https://www.archdaily.pe/pe/957089/mercados-post-covid-19-en-lima-como-
seran/602bfd2df91c819a5c00027b-mercados-post-covid-19-en-lima-como-seran-
imagengnext_project=no

PROBLEMA:

mercados  post  covid

El mercado no estaba delimitado y se expandia desorganizadamente a las calles aledanas

La presencia de comercio informal y ambulante generaba caos, ocupando veredas y
calzadas sin regulaciéon

No habia una correcta planificacién de almacenamiento, distribucién y manejo de residuos
Desconexion del mercado y el parque del contexto urbano.

CONCEPTO

El mercado se concibe como un sistema de espacios publicos y no solo como un edificio.

Se busca la integracion del mercado con la calle y el espacio publico, eliminando las barreras
fisicas,

La propuesta se centra en la comunidad, la legibilidad y la apropiacion del espacio

Figura 63

La propuesta se centra en la continuidad, la
legibilidad y la apropiacién del espacio.

i

Nota. Adaptado de mercados post covid sCoémo serdng por archdaily (2021) https://www.archdaily.pe/pe/95708%9/mercados-
post-covid-19-en-lima-como-seran2ad_medium=gallery

Con el desarrollo del concepto se resuelve la desorganizacion y el aislamiento del mercado al
integrarlo con la ciudad y mejorar su funcionalidad. Se convirti® en un nodo urbano que
equilibra comercio, espacio publico y comunidad, asegurando su sostenibilidad econdmica,

ambiental y social. L 2 v = -_*‘fti":l?‘"f“iﬁ .4?1
ANALISIS CONTEXTUAL: Eﬁ/ A P o

Ubicacion

Ubicado en el distrito de la Victoria, tiene
como accesos principales la Av. Aviacion, el
Jiron Hipdlito Unanue, Jirbn Humbolt y la
prolongacién Av. San Pablo.

La propuesta reconoce que el mercado no
es solo un edificio , sino que se integra con el
tejido Urbano

Se eliminan las barreras fisicas puesto que el
parque estaba cercado

Se busca equilibrar lo construido y el vacio.
Los mddulos de comercio se extienden fuera
de los limites desdibujando el borde para
que de este modo se genere una
confinuidad espacial urbana con ello el
mercado se convierte en su propio contexto

Nota. Adaptado de mercados post covid sCémo serédn?2 por

archdaily (2021) https://www.archdaily.pe/pe/957089/mercados-
post-covid-19-en-lima-como-seran2ad_medium=gallery

MERCADO
- PARQUE DEL MIGRANTE MINOQRISTA

MERCADO MUNICIPAL 3 DE FEBRERO




ANALISIS FORMAL

Se utiliza una trama estructural regular de 12
metros que unifica los distintos espacios

La estructura del mercado no se limita a un
lote, sino que se expande hacia el contexto
urbano

El médulo como estrategia de ordenamiento del
espacio comercial los que parten de la unidad
para formar un sistema y finamente una red.

Posee una organizacién agrupada que consiste
en un conjuntfo de formas generalmente con
dimensiones contorno y funcién equivalente

ANALISIS FUNCIONAL

SOTANO: Se incorpora un sétano en el
mercado  minorista N° 1 para albergar
funciones técnicas como almacenamiento,
distribucion y manejo de residuos solidos
para ambos mercados

PRIMER NIVEL

Mercado N° 1 y 3 de febrero, parque,
espacio polivalente uso recreativo ferial.
SEGUNDO TERCER NIVEL: Oficinas y servicios
Se propuso un edificio vertical en el
Mercado 3 de Febrero, que no solo funciona
como mercado, sino que también ofrece

oficinas, comercio 'y espacios para
emprendedores.
Area de

almacenamiento, Area comercial

carga y descarga

Espacio de alquiler Parque
oficinas y servicios

ANALISIS TECNOLOGICO
CONSTRUCTIVO Y AMBIENTAL

SISTEMA ESTRUCTURAL APORTICADO: permite
una expansion flexible

El diseno incluye elementos fdciles de
ensamblar, almacenar y reutilizar

Se prioriza la ventilacion cruzada y la
renovacioén del aire

Se incorporan dreas verdes y suelos blandos
para mejorar la calidad ambiental para
permitir la absorcién del CO2

Figura 64
Organizacién
manifiesto

Figura 65
Unidad, sistemay red de ordenamiento a partir del modulo

https://www.archdaily.pe/pe/957089/mercados-post-covid-19-en-lima-como-seran?2ad_medium=gallery

mercado  El

funcional del

ANALISIS ESPACIAL

RELACION ENTRE ESPACIOS

Espacios abiertos, Se disena un sistema de
vacios interiores que mejoran la relacién del
mercado con la calle

Espacio Semicerrados: formada por la parte
comercial

Espacio
abierto

Espacio
semicerrado

Los elementos modulares crean una red de
espacios adaptables en la ciudad

CONCLUSION

El mercado Manifiesto redefine el concepto
de mercado al integrarlo como sistema de
espacios publicos en lugar de un edificio
aislado

Elimina barreras fisicas y se genera
continuidad espacial entre el mercado y las
calles principales.

La integracién de espacios abiertos vy
semicerrados crea una experiencia Unica
qgue fomenta la apropiacion del espacio por
parte de la comunidad.

iy

Elaboracion propia



m SINTESIS DE REFERENTES

REPERTORIO

PROBLEMA

CONCEPTO

CONTEXTUAL

FORMAL

FUNCIONAL

ESPACIAL

TECNOLOGICO
CONSTRUCTIVO

J/TECNOLOGICO
AMBIENTAL

CONCLUSION

. ROLEX TARG

: BLONIE

. ARCHITECTURAL
: STUDIO

© 2022

. 1453 m?

. impulsa el cambio urbano al
. integrar comercio, vivienda,
. sostenibilidad y cultura,

. redefiniendo el espacio

! publico como un modelo de
: desarrollo urbano sostenible
. del siglo XXI.

. MERCADO

. ROTTERDAM

. PAISES BAJOS
. ARQUITECTOS
. MVRDV STUDIO
. ANO 2014

: MERCADO EL

: ERMITANO

. INDEPENDENCIA
© Y LIMA NORTE

. ARQUITECTOS:

© MH SOCIAL

: ANO: 2017

. AREA:

: 8803.52m2

. MERCADO

. MANIFIESTO

| LIMA LA

. VICTORIA

. ARQ. RODOLFO
: JAVIER

. BOCANEGRA

. PALOMINO

. ANO 2020

. Infraestructura

. inadecuada

. La necesidad de

: garantizar alimentos
: saludables

. econémicos y

. accesibles

: Pocos espacios que
: promovian el

: comercioy la

. interaccién social y

. recreativa

. Desconexion Urbana
. entre el cenfro de

: Roterdam y el barrio

. Laurenskwartier

. Carencia de

: infraestructura para

. laventade

: productos

. Insuficientes espacios
. que integren diversas
. funciones

: Surgimiento de

. supermercados que
. han disminuido la

. representatividad del
: mercado

. Infraestructura

. deficiente

. Problemas de

. circulacién entre las
. personasy los

. vehiculos alrededor
. del mercado

. Desorganizacion del
. mercado de abastos,
. extension de puestos
. alas calles aledanas,
. ambulantes,

. infraestructura

. inadecuada

© Flexibilidad del

. edificio para

. adaptarse a

. diferentes usos y

. necesidades segun
: se requiera en este
: caso comercial y

. recreativo

. Flexibilidad

: 1. De uso porque

. combina diferentes
. funciones en un

. Edificio (mercado de
. abastos, tienda de
: comidas,

. restauracion

. supermercado

: viviendas y parking
. subterrdneo)

: Los ingresos adaptados a
: cada calle optimizan la
: conectividad :
I mercado y su
. ademds la flexibilidad de sus :
© espacios y la inclusiéon de :
L dreas
. fomentan  la
: social y cultural, convirtiendo :
: al mercado en un eje de :
. cohesién
regeneracion urbana.

: Disefio funcional,

. flexible y sostenible

: para integrar

: aspectos sociales,

: econdmicos,

: urbanos en un

. entorno mds

. habitable y eficiente

. El edificio se concibe
: como un sistema de
. espacios publicos

. Integracién del

. mercado con la

. calle y el espacio

. publico

. El acceso al mercado
: es mediante espacios
. pUblicos en torno al

. proyecto de modo

: que se adapta al

. contexto.

. Posee dos accesos

: principales de

. acuerdo a las vias de
. mayor y menos orden
. segUn corresponda

. El proyecto se

: conecta con su

. entorno, permite que
. afravésde else

. pueda relacionar el

. barrio Laurenskwartier
: con el centro de

: Roterdam

: Mejora las calles

: circundantes

: mediante la

. peatonalizacién por
: algunos dias en la

: semana, el mercado
: funciona como un

: nexo para salvar la

. diferencia de alturas
: de las distintas calles
. alas que tiene

: acceso, un espacio
: para fransitar.

. Posee dos tipos de

: geometrias orgdnica
. para el fecho del

. mercado y ofra

. euclidiana para los

. puestos fijos

: Forma de un arco de
. herradura de 40

: meftros de altoy 20

. metros de largo

. Esta forma invita al

. flujo que conecta de
: forma visual y fisica al
. centro de Roterdamy :
. el barrio

. Laurenskwartier

. Los principios

: ordenadores como

. Eje reparte a los

. puestos de venta de

. forma asimétrica, a

: partir de los ejes

: fransversales se

. reparten los puestos y
. las dreas libres

: Lajerarquia recae

: sobre lo que se ;
i denomina pampa por :
: suformay :
. dimensiones

. El mercado se integra
. en el tejido urbano, se
. eliminan barreras

. fisicas en el parque el
: migrante, se busca

. desdibujar el borde

. para generar

: continvidad espacial
: urbana

: Se usa una trama

. regular de 12 m que

. unifica los distintos

. espacios

. El modulo funciona

: como estrategia para
: ordenar el espacio

. comercial

. Formas agrupadas

: Posee

: supermercado,

: mercado

: tradicional, drea

: publica,

. departamentos y
. estacionamientos,

: El proyecto

. combina

. diferentes

: funciones como el
: Grea comercial y
: también espacios
. recreativos

: (cancha

. deportiva) en el

. tercer nivel

. El sétano funciona
: para los dos

: mercados en el se
. plantea el

: almacenamiento
: drea de carga y

. descarga, se

. plantea un edificio
. de oficinas para

. alguilerla que se

. conectacon el

: metro

: Espacio hibrido que :
. combina funciones
. de parque y bazar
. COMERCIO: Area

. destinada a la venta:
. de productos :
: RECREACION Se

: concibe una zona
: de juegos, asientos
: comunitarios y dreas:
. verdes :

ESPACIOS

CERRADOS
: destinados a los
: pabellones

comerciales

: ESPACIOS

. ABIERTOS

. La plaza central
© Y ESPACIOS DE

TRANSICION con

. las islas verdes
: dentro de la parte

. comercial

un edificio que se

. adapta alas .
. necesidades de los
: ysuarios :

. Espacio

. semiabierto

. contenido dentro
: de un espacio

. cerrado

. El espacio

: semiabierto

: organiza el

. espacio, es

. denominado
. como pampa

. Espacios abiertos
: que mejoran la

. relacion del

: mercado con la
. calle

. Espacios

: semicerrados

: formada por la

. parte comercial

: Se emplearon

: techos

: multifuncionales

: para reducir el

. impacto térmico y
: canalizar el agua
: hacia las dreas

. verdes.

. La fachada de

: cable de acero
. con vidrio

. suspendido para
. maximizar la

: transparencia

. Empleo del

. concreto armado
: con estructura

. metdlica en los

: techos

. Cubierta utilizable
: que promueve el

: Uso comunitario y

: reduce el impacto
. ambiental

. Sistema estructural
. aporticado que

. permite una

. extension flexible,
: se prioriza la

. ventilacion

: cruzada, se

: incorpora el drea

: verde para reducir
. la emision de CO2

: fransformacion
: ambiental y cultural.

. redefine el :
: mercado al integrarlo como
. sistema de espacios publicos :
:en lugar
. aislado :
: Elimina barreras fisicas y se
. genera continuidad espacial
. entre el mercado vy las calles
: principales. '

. La flexibiidad y el espacio :
: dindmico responden a las :
. necesidades
: actuales al
. mercado y un pargue en un :
. espacio hibrido. Esto refuerza
: los  lazos

urbanas :
combinar un :

: comunitarios y
: redefine el mercado como :
:un catalizador de :

social, :

entre el :
enforno, :

multifuncionales :
interaccion

comunitaria vy :

concepto de :

de un edificio :
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n MARCO NORMATIVO

La propuesta del proyecto de Mercado Minorista Vinocanchon, debe considerar vy
responder a las exigencias de la normatividad actual, tanto como el Reglamento Nacional
de edificaciones, Reglamento de plan maestro del centro histérico de San Jerdnimo, asi

como demds reglamentos sobre los mercados minoristas

10.1 REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES

NORMA

CONSIDERACION

NORMA TECNICA A.010
“Condiciones Generales de
Diseno”

Determina los requisitos bdsicos de diseno
en términos de funcionalidad.

NORMA TECNICA A.0T1T
“Criterios y condiciones para la
evaluaciéon de impacto vial en
edificaciones

De acuerdo a espacios de uso comercial
determina el confrol de accesos, y
sistemas de estacionamiento como la
zona de carga y descarga.

NORMA TECNICA A.070
“Comercio”

Dispone la regulacion de condiciones
minimas de diseno para las edificaciones
del cual su fin es desarrollar actividades
comerciales de vienes y/o servicios.
Precisa dreas minimas de espacios, como
cantidad de estacionamiento y servicios
higiénicos.

NORMA TECNICA A.080
“Oficinas”

Senala condiciones de habitabilidad
como caracteristicas de funcionabilidad
para espacios administrativos

NORMA TECNICA A.120
“Accesibilidad Universal de
Edificaciones”

Precisa criterios, medidas con la intencidén
de garantizar la accesibilidad hacia las
personas con capacidades diferentes o
personas mayores.

NORMA TECNICA A.130
“Requisitos de Seguridad”

Dispone los cdlculos en base al aforo
para que se aseguren una optima
evacuacion de la infraestructura

10.2 REGLAMENTO DEL PLAN MAESTRO DEL CENTRO HISTORICO

DE SAN JERONIMO

Segun el reglamento del plan maestro del centro histérico de San Jerénimo, segun los
pardmetros urbanos, el poligono de estudio esta dentro del sector AE-Il Zona Monumental
Restringida, del cual podemos presentar el siguiente cuadro normativo:

Sectorizaciéon

AE-l

Uso de suelo

C-CH-3 (Comercio Zonal)
ZRP-1 Zona de Recreaciéon Pasiva

Coeficiente de
Edificacion

2.4

AREA'Y FRENTE MINIMO

Area minima: 5000.00 m?
Frente minimo: 50 m

Altura maxima
edificatoria

92.0m (3 niveles)

Area Libre

40 %

Estacionamientos

01 plaza cada 15 personas (personal)
01 plaza cada 12 personas (publico)
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10.3 NORMA TECNICA PARA EL DISENO DE MERCADOS DE ABASTO

MINORISTAS

Se clasifica al mercado minorista de Vinocanchon como Mercado Zonal categoria 3 segun el
plan maestro del centro histérico de San Jerénimo.
Por ello al recurrir a la norma Técnica para el diseno de mercados de abasto segin esta

categoria se nos da las siguientes caracteristicas

Tabla 1. Categorias de Mercado

Segun la norma técnica de para el diseno de Mercados minoristas, plantea la siguiente tabla
para la cantidad de puestos en base a la categoria del Mercado de Abasto Minorista, en el
cual el mercado minorista de Vinocanchon se encuentra en la categoria n°3

Mercado
Minorista

Categoria Zonificacién Compatible I:‘I:T::T:im} Poblacidén Atendida
1 Comercio Vecinal (CV) De 0 a 400 Menor de 5,000 hab.
2 Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,000 a 10,000 hab.
3 Comercio Lonal (CZL) De 800 a 1,200 De 10,000 a 50,000 hab,
Omercio Lona al, at, e ol ] : =18
5 Comercio Metropolitano (CM) Mayor a 1,500 De 200,000 a mas hab.

Fuenta: Programa Macional de Diversificacion Productiva{PNDP)

Categoria 1 4 5
N° de puestos Hasta 25 151-250 | 251 a mas

Puestos humedos X X X

Puesto semi himedos X X X

Puesto Secos X X X

Area Comercial |SSHH para clientes X X X

Zona gastronémica* X X X

Puestos complementarios* X X X

Zona de esparcimiento® X X X

Almacenes o depositos X X X

Areas de Area de refrigeracion X X
Abastecimiento y

Despacho Patio de descarga X X

Area de control de calidad X X X

Area de energia y Cuarto de maquinas X X

mantenimiento Cuarto de Mantenimiento X X X

Administracién X X X

Topico X X

Area Lactario X X
Administrativay

servicios Sala de usos Multiples*

complementarios | (SUM) X X X

SSHH para empleados X X

Estacionamientos X X X

Areagglir:’a:isduos Residuos sdlidos X X X




10.4 NORMA APLICADA POR UNIDAD ESPACIAL

Para el diseho de mercado de Abastos nos remitimos a la norma técnica de diseno de mercados de abasto minorista, Reglamento Nacional de Edificaciocnes para regular las condiciones
minimas para la elaboracién y desarrollo de infraestructura productiva especifica con el fin de mejorar las condiciones funcionales, accesibles y salubres.

INSTRUMENTO TECNICO NORMA CAPITULO ARTICULO ZONA
Zona de acceso y Circulacion
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 010 Capituio | Art. 3 o
Norma A 120 Capitulo I |Art 5 Ingreso principal
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12,10.1 Art. 12.25
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 070 Capitulo llI Art. 10 Hall de acceso
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 010 Capitvlo V. Art. 25 ' _ _
Norma A 070 [Capitulo il |Art. 11 Art. 13 Circulaciones internas
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12.7
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 010 Capitulo VI Art 36 Rutas de evacuacion
Norma A 070 Capitulo |l Art. 12
Zonas de venta y comercializacion
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 070 Capitulo llI Art. 15 Art 17 5
Puestos de venta
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12.6 Art. 12.12
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 070 Capitulo |l Art. 18 Art 17 Area de comida preparada
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 120 Capitulo llI Art. 25 /ona de esparcimiento
Zona abastecimiento y despacho
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 10.2 Art. 12.13 Camara de refrigeracion y almacenamiento
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 070 Capitulo IV |Art. 32 . ,
Depositos de mercaderia
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV [Arf. 12.14
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV [Art. 12.15 Area de carga y descarga
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12.24 Area de control de calidad
Area de energia y mantenimiento
Norma técnica para el diseho de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12.22 Cuarto de mdaqguinas
Cuarto de mantenimiento

NOTA. Elaboracion propia
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INSTRUMENTO TECNICO NORMA CAPITULO ARTICULO ZONA
Area administrativa y servicios complementarios
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 080 Capitulo IV [Art. 14 Arf. 15 Art 16 _ .,
Administracion
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12.23 Art 10.4
Vigilancia y seguridad
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12.19 Topico
Decreto Supremo N° 023-2021-MIMP , .
Lactario
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV [Art. 12.20
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 090 Capitulo |l Art. 14 Art 15 Art 16 R .
Sala de usos Multiples
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 10.4
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 090 Capitulo |l Art. 14 Art 15 Art 16 Biblioteca
Norma A 070 Capitulo IV |Art. 23
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 120 |Capitulo il [Art. 13 Art. 14 Art. 15 Art. 16 Servicios para clientes y empleados
Norma técnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV |Art. 12.21
Norma A 010 Capitulo 10 |Art. 54
Norma A 070 Capitulo IV |Art. 31 _ . .
Estacionamientos
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 120 Capitulo IV |Art. 20
Norma tecnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV [Art. 12.17
Area de residuos solidos
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 070 Capitulo IV ]Art. 33 o .
Residuos Solidos
Norma tecnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV [Art. 12.16
Reglamento Nacional de Edificaciones Norma A 070 Capitulo llI Art. 14 .
Acabados y materiales
Norma tecnica para el diseno de mercados de abasto Capitulo IV [Art. 16

NOTA. Elaboracion propia
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11.1 ASPECTOS FiSICOS

11.1.1 LOCALIZACION Y UBICACION 11.1.2 AREA Y PERIMETRO

COLINDANTE
Por el norte: Con la prolongacion , Calle Lima
Por el Sur: Con la calle Ramén Castilla

El mercado de Abastos Vinocanchon se encuentra ubicado en el Distrito de San Jerénimo,
Provincia y regién del Cusco.

COORDENADAS GEOGRAFICAS Por el Este: Con la Av. Clorinda Matto de Turner
LATITUD 13° 32.6221 Por el Oeste: Con la Av. Llocllampata
LONGITUD 71° 53.265
. Figura 468

Figura 67 Area y perimetro del terreno

Prolongacion Calle Lima

=~/

Penal de Qengoro Av. La cultura Plaza de San Jerénimo




11.1.3 ANALISIS TOPOGRAFICO

El terreno cuenta con un perimetro de 532.25 m y un drea de 18 487.36 m2 posee una forma
iregulary limita por sus cuatro lados

Norte

Sur

Este

Oeste

Calle Lima
Ramon Castilla

Calle Clorinda
Matto de Turner

Av. Llocllampata

CUADRO DE COORDENADAS UTM

VERTICE | ESTE | NORIE |LADO | DISTANCIA
| | 18738835 850098821 VIV2 | 129.37
2 | 18751258 | 8500952.10) V2V3 | 14252
3 | 18747347 | 850081505 V3-V4 | 10553
4 187,372.99 | 8,500847.27 | V4-V5 59.46
5 | 18733115 8500,889.51 V5V6 | 109.38
§ 187.38277 | 850098594 V6-V7 602

La pendiente del terreno es moderada, entre la calle Lima y Ramon Castilla existe una
diferencia de altura de 7.50 m, mientras que en la calle Llocllampata y Clorinda Matto de
Turner una diferencia de 3.00 m. El terreno presenta cuatro frentes por la calle Lima
conformado por los puntos P1y P2, por la calle Clorinda Matto de Turner conformado por |os
puntos V2 y V3, por la calle Ramén Castilla conformado por los puntos V3 V4 V5 Vé, y por la
calle Llocllampata conformado por los puntos V6 y V7, ademds cuenta con un drea fotal

de 18 487.36 m2

CORTE GENERAL 01

LEYENDA:

TOPOGRAFIA
CONTEXTO URBANO

Figura 69

Andlisis topogrdfico del terreno

/ 3242m
/ 3240m

/ 3238m

B3236m

[ ce

AREA: 18487.36 m?
AREA: 1.84874 ha

PERIMETRO: 532.25 ml
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3257m

325tm
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L - ) I‘.’;"’.‘ o s < e
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Figura 70
Andlisis vial

11.1.4 ACCESOS Y CORTES VIALES

El mercado de Abastos Vinocanchon se encuentra ubicado en el Distrito de San Jerénimo,
Provincia y region del Cusco.

CORTE 01 CALLE LIMA CORTE 03 CALLE LIMA

CALLE LIMA
CORTE 02 CALLE CLORINDA MATIO DE
CORTE 04 AV. LLOCLLAMPATA TURNER
EEEEE) ACCESOS VIALES
CORTE
P# VERTICE

3 El terreno cuenta con 4 accesos de las
305 - diferentes calles siendo Av. Llocllampata
y Ramoén Castilla las mds concurridas.

Del mismo modo se puede acceder a
partir de la calle Clorinda Matto de Turner
y Calle Lima, siendo estos Ulfimos los
accesos mas cercanos de la plaza de San
Jerénimo

AV. LLOCLLAMPATA




11.1.5 INFRAESTRUCTURA ACTUAL

A. ANALISIS FORMAL
IMPACTO ENTRE FORMAS GEOMETRICAS

La forma del mercado estd dado por la adicién de dos elementos uno rectangular que

RITMO Y ORGANIZACION

Debido a la tipologia se establece un ritmo
la cual genera una relacion de uniformidad
siendo los puestos de ventas el elemento
singular

Figura 73

Andlisis formal del mercado Vinocanchon

|

alberga los puestos mayoristas y ofra semicircular que alberga los puestos del mercado o —
minorista. Se observa una composicion asimétrica a partir de los ejes de composicion. e —
Figura 71 - p—
Andlisis formal del Mercado Vinocanchon . = T[] I [ oy,
& [ == = ey
B I — — T ey
e = = — = \
— : -
L ¢ — , — — —
= == —
—J ——2 | —
L ———— — |\ [ —
] |
—————— — — I —
— —F J —
% — — % = I J
— —F I
— — —f ]
[% — \% —F ,
i E —p [ ] JERARQUIA 5 _
Q\E E— \\& _ Se observa una jerarquia por forma, que NOTA. Elaboracion propia
X’ | ~ [j Ej queda evidenciado a partir de la forma
\ circular que alberga la plaza central frente

NOTA. Elaboracidén propia

a los puestos rectangulares. Ademds de
que esta forma es el foco de la Z
organizacion radial de los elementos.

Figura 74

Andlisis formal de mercado Vinocanchon

ORGANIZACION RADIAL Y LINEAL

@
|

[ R

El mercado Vinocanchon se compone de
forma radial siendo el nucleo la plaza central,
la cual sirve de partida para la zonificacion de
puestos de venta, por ofra parte cuenta con
una forma lineal en el sector mayorista del
mercado.

Figura 72
Andlisis formal del Mercado Vinocanchon

a

T

NOTA. Elaboracidén propia

NOTA. ELABORACION PROPIA




B. ANALISIS FUNCIONAL

La zona minorista del mercado presenta una configuracién radial, ya que se organiza

alrededor de un punto central: la plaza. En contraste, el sector mayorista se desarrolla de

forma lineal.

El mercado de Vinocanchon se estructura de manera dindmica a partir de la plaza central,

desde la cual se organizan las diferentes zonas de mercaderia segun su fipo.

El mercado se divide claramente en dos sectores: uno minorista y ofro mayorista. Ademds,

cuenta con ocho puertas estratégicamente ubicadas en los extremos y puntos intermedios, lo PUERTA N°07

que facilita una evacuaciéon rapida y segura. /\ PUERTA N°08

Figura 75
Andlisis funcional del mercado Vinocanchon
ABARROTES

AREA ADMINISTRATIVA

PUERTA N° PUERTA N°01

ANIMALES

CARNES

COMIDAS

FERIA

AREA DE
DESCARGA

GRANOS

AREA DE MAYORISTAS

COMPLEMENTARIOS

NOTA. ELABORACION PROPIA




C. ANALISIS ESPACIAL
ESCALA

La relacién espacial que se genera en 1os
puestos de ventas se da a fravés de la

escala humana

Figura 76
Andilisis espacial del mercado Vinocanchon

€---------->»
€----a>

i

NOTA. Elaboracién propia

RELACIONES ESPACIALES

El mercado Vinocanchon presenta

relaciones espaciales directas e indirectas.

Figura 77
Andlisis espacial del mercado Vinocanchon

NOTA. ELABORACION PROPIA

ABIERTO CERRADO SEMIABIERTO

La relacion espacial que se da entre los puestos de ventas viene siendo de un espacio semi
cerrado, debido a que no existe limite visual entre blogue y bloque de puestos de venta,

teniendo asi, una mayor relacién espacial.

Figura 78
Andlisis espacial del mercado Vinocanchon

NOTA. Elaboracién propia

Los puestos de venta estdn contenidos
dentro de un espacio contenedor que se
caracteriza por ser virtual y no definido,
cada puesto de venta se organiza por
yuxtaposicion  pero  se  relacionan
visualmente entre ellos debido a los
cerramientos no concluidos. Sin embargo
también contamos con otros puestos de
venta totalmente cerrados.




11.2 ASPECTOS NATURALES

11.2.1 ASOLEAMIENTO

El terreno se encuentra ubicado en el hemisferio sur en invierno amanece a las 07:09:42 y
anochece a las 18:29:23 por lo que decimos que cuenta con 11 horas y 20 min de luz y en
verano las horas de luz natural son de 12 horas y 56 min pues amanece a las 05:18:06 y

anochece alas 18:13:51

Figura 79
Andlisis de asoleamiento del terreno

LD T3 e -
. s

Elaboracién propia

11.2.2 VIENTOS

Los vientos con mayor frecuencia son los que provienen del Noreste con velocidades que
alcanzan los 11.2 m/s, a continuaciéon son los que provienen del Norte con velocidades que

alcanzan los 8.80 m/s y finalmente del suroeste y noroeste.

Figura 80
Rosa de vientos en el terreno

INORTE

M 37.8%

i

120m

Fpaamy

22dm . P, p

1

Rosa de Vientos del distrifo de San Jerénimo. Cusco 2009-2018 Elaboracion propia

L1 piEm

VELOCIDAD
DEL VIENTO
(m/s)

|:| >11.10

|:| 8.80-11.10
- 5.70-8.80
- 3.60-5.70
- 2.10-3.70
|:] 0.50-2.10

CALMA: 0.00%
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Figura 82

11.2.3 TEMPERATURA Andlisis de precipitaciones pluviales en el afio en el drea de intervencion
0% 90%
En Cusco, la temporada cdlida se extiende desde el 17 de sepfiembre hasta el 26 de
noviembre, con una temperatura mdxima diaria que supera los 18 °C en promedio. 80% 80%
Noviembre es el mes mdas cdlido del ano, con temperaturas maximas promedio de 19 °C y 20% 0%
minimas de 6 °C. Por ofro lado, la temporada fria va desde el 30 de diciembre al 22 de marzo,
con una temperatura maxima diaria promedio inferior a los 17 °C. Julio es el mes mas frio del 40% ‘:IE;" $0%
ano, con temperaturas minimas promedio de 0 °C y mdximas de 18 °C.
Figura 81 50% S 50%
Andlisis de temperatura durante el ano en el drea de intervencion e 40% N\, 40%
30°c Y;”‘" 15 Nov |/
FRIO cAupo peoc 30% {"" 2%,/ 30%
AN pam
22 Mat 8 Jul 17sep,  2Mv | sopic | 20c 20% \ - o
- - I - — ] |
V7C 7c Ly e e isc 0% - 3 // 1%
H““\—.x _.-—'-..___’____ — )
10°C 0% 0%
= 4 v Ene Feb  Mar Apr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
FCT sic &c 7c] °© Elab ic i
'-\“_‘___ . | Tre e aboracioén propia
0°C
s°C 7.3.8 HUMEDAD RELATIVA
-oe El medio anual de humedad es del 60%. Considerando que el mes mds huUmedo es febrero
-15°C con 67,0% y el mes menos hUmedo es agosto con 54,0%.
- Ene Feb Mar Apr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
—— 2t [ H FigUrG 83
Temperaturas maximas Elaboracion propia Andlisis de humedad relativa en el drea de intervencion
Temperaturas minimas 100%
11.2.4 PRECIPITACIONES PLUVIALES
80%
La época de lluvias en Cusco se prolonga desde el 15 de noviembre hasta el 29 de marzo,
con una posibilidad superior al 27% de lluvia en un dia determinado. | T
Enero es el mes con mds dias lluviosos, promediando 15,5 dias con al menos 1 milimetro de 407 B —

precipitaciéon. La época sin lluvias dura 7,6 meses, del 29 de marzo al 15 de noviembre. -
Julio es el mes que tiene menos dias humedos, promediando de 0,8 dias con al menos 1

milimetro de precipitacién. Enero es el mes con mds dias de lluvia sola, con un promedio de 40%
15,5 dias. En general, la forma mds comun de precipitaciéon en lo que va del ano es la lluvia

sola, llegando a una probabilidad méxima del 51% el 15 de enero

20%

Ene Feb Mar Apr May Jun Jul Ago Sep Oct Now Dic
Elaboracién propia
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11.2.5 CONTAMINACION VISUAL AMBIENTAL Y SONORA

Contaminacioén acustica:

El mercado mayorista de Vinocanchon
representa la principal fuente de
contfaminacion sonora, causando un impacto
negativo considerable en el entorno. La
constante circulacién de vehiculos de carga
para el abastecimiento de productos
intensifica el problema, afectando la calidad
de vida de quienes habitan y transitan en la
zona. En confraste, en el centro histérico, los
niveles de ruido se mantienen dentro de los
limites permitidos para dreas residenciales y
comerciales

.Contaminacion ambiental

Se evidencia también en el exterior del
Mercado Vinocanchon la acumulaciéon de
residuos sélidos por los comerciantes, debido a
la ausencia de espacios para depositar
residuos sélidos

Figura 84

Fuente: propia

Contaminacién del aire :

Tanto en el mercado Vinocanchon como
en el centro histérico de San Jerdbnimo los
valores de particulas en el aire menores a
10 micras en 24 horas oscilan dentro de los
rangos de limite permitidos, mientras que,
en la red de servicios de salud Cusco sur,
excede el rango permitido.

LEYENDA:

COMTAMMACION ACLISTICA

MTENSIDAD DE TRAMSITO
VEHECULAR

—— LT

e Dus

. RODOS CRITICOS

NODOS DE MAYOR COMELICTO

COMTaMMMACION POR RESIDUOS 500005

. ACUMULACION DE RESIDUOS SOLIDOS

CONTAMINACION POR RESIDUOS SOLIDOS

. ACUMULACION DE RE SIDUOS SOLIDOS

CONTAMINACION DEL AIRE
124 HORAS

MERCADO VINOCANCHON 56

CENTRO HISTORICO 14

@ CAJONAHU AYLLA 68
RED DE SERVICIOS DE 185
SALUD CusCo

Figura 85
Andlisis de contaminacion ambiental en el drea de estudio

NOTA. E}oborocién propia

e

g

e —

Valores Expresados en LAeqT

ZONAS DE APLICACION Horario diurno | Horario nocturno
Zonas de proteccion especial 50 dB 40dB
Zona residencial 60 dB 50 dB
Zona comercial 70 dB 60 dB
Zona industrial 80 dB 70 dB
Zona de proteccion especial (Centro Historico) 50 dB 40dB




11.3 ASPECTOS URBANOS Figura 86

Delimitacién del drea de estudio y cantidad poblacionall

11.3.1 DELIMITACION DE AREA DE ESTUDIO

En relacion con la categoria del mercado propuesto el cual es Mercado minorista
Categoria lll comercio zonal, se ha considerado un radio de influencia correspondiente a 1200
metros, partiendo del terreno actual del mercado Vinocanchon. Como se ilustra en la imagen a
continuacion.

La densidad urbana incrementa hacia la zona monumental. Mientras que en el drea
circundante la densidad urbana es de 179.13 hab/ha en la zona monumental es de 241.93
hab/ha.

La poblacién total es de 29 303, de los cuales 14 121 son mujeres y 15 382 son varones

LEYENDA:

[]20.000000 - 63.000000
63.000001 - 114.000000
B 114.000001 - 182.000000
Il 122.000001 - 291.000000
I 291.000001 - 441.000000

CONCLUSION:

El mercado Vinocanchon se propone como un mercado minorista de Categoria il
(comercio zonal), con un radio de influencia de 1200 metros desde su ubicacién actual. Este
dmbito abarca una poblacion total de 29,303 habitantes, de los cuales el 48.2% son mujeres
(14,121) y el 52.5% son hombres (15,382). Se observa un incremento en la densidad urbana
hacia la zona monumental, alcanzando 241.93 hab/ha en comparacion con los 179.13 hab/ha
del drea circundante, lo que refleja una concentraciéon demogrdfica mayor en dreas de
relevancia histérica y cultural. Este andlisis demogrdfico y de densidad urbana justifica la
categoria del mercado y su importancia como punto estratégico de comercio en la zona.

RADIO DE INFLUENCIA 1200 M Elaboraciéon propia
Q TERRENO DEL MERCADO ACTUAL
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11.3.2 TERRENO Y EQUIPAMIENTO

El terreno se encuentra dentro de la zona de amortiguamiento del distrito de San Jerénimo,
en él actualmente funciona el mercado Vinocanchon.

En los alrededores se ubican locales comerciales y almacenes debido a la intensificaciéon del
uso comercial por la presencia del Mercado Vinocanchon.

La avenida mdas transitada es Av. Llocllampata con presencia de fransporte publico vy
privado, a su vez en el entorno inmediato se encuentra el estadio municipal y el centro
historico del distrito, las viviendas colindantes son de densidad baja.

LEYENDA:

— A LA CULTURA
via URBAMNA, E Wb EXPRESA

ARTERIAL Wia DE EVITAMIENTD

AV, LLOGLLAMPATA
C. CLORINDA MATTO DE TURNER

C. AGRICULTURA,

AN, LLOGLLAMPATA,
AV, ALMUDENA,

wia COLECTORA,

RAMOM CASTILLA

VIA VECINALES C. 5AM MARTIN

= = = = TRAMSPORTE INTERPROVINCIAL
= = = = TRAMSPORTE DE CARGA PESADA

TRAMSPORTE URBAMNO

B oo

MERCADO CEMENTERIO

ECUIP AMIENTD

IGLESIA DE SAN
RECREACION ACTIVA JERONIMG

RED DE SERVICIOS DE
SALUD CUSCO CARCEL

CONCLUSION:

El ferreno donde actualmente opera el mercado Vinocanchon se encuentra en la zona de
amortiguamiento del distrito de San Jerdbnimo, en un entorno caracterizado por un uso
intensivo del suelo comercial debido a la actividad generada por el mercado. Por ello la baja
densidad en este sector y la presencia de almacenes y otfros locales comerciales, Asi mismo
la presencia del estadio municipal y el centro histérico del distrito refuerzan su relevancia
como nucleo de actividad econdmica y social.

Figura 87
Andlisis del drea de influencia ubicacién de dreas verdes, circulacién del tfransporte, tipos de vias

Elaboraciéon propia
TERRENO DEL MERCADO ACTUAL

Adaptado de Municipalidad provincial del Cusco. (2013). Reglamento del
plan de desarrollo urbano de la provincia del Cusco 2013-2023.




11.3.3 ZONIFICACION

Segun la zonificacidon del centro histérico de San Jeronimo el emplazamiento del terreno

Figura 88
Zonificacion del terreno

actual del mercado Vinocanchon estd zonificado como comercio Zonal C-CH 3 y zona de
recreacion pasiva, el cual es compatible con la tipologia propuesta en el proyecto.

Segun el PDU (2013-2023) se observa que el drea de estudio corresponde a la zona de
amortiguamiento del centro histérico. El drea de influencia posee una zonificacion en su
mayoria comercial siendo predominante en la Av, Llocllampata

LEYENDA:

M ce
B cv
B cz
B eo
B e
B e2
B E3
M e4
B Ho

COMERCIO ESPECIALIZADO
COMERCIO VECINAL

COMERCIO ZONAL

EDUCACION OTROS

EDUCACION BASICA

EDUCACION BASICA ALTERNATIVA
EDUCACION ESPECIAL

EDUCACION SUPERIOR TECNOLOGICO
SALUD OTROS

[0 H4 SALUD HOSPITAL ESPECIALIZADO

B 11 INDUSTRIA MOLESTA

B 12 INDUSTRIA MOLESTA CON CIERTO PELIGRD
Il 13 INDUSTRIA MOLESTA PELIGROSO

B ME MERCADO

B ou OTROS USOS

5] RDA RESIDENCIAL DE ALTA DENSIDAD

B RDE RESIDENCIAL DE BAJA DENSIDAD

[] RDB RESIDENCIAL DE MEDIA DENSIDAD
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B vT VIVIENDA TALLER
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[ H3 SALUD HOSPITAL
m ZONAS MONUMENTALES -
CENTROS HISTORICOS

D ZONAS Y 5ITIOS
ARQUEOLOGICOS
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s AMBITO DE INTERVENCION
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VIAS DEPARTAMENTALES : =
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CURVAS DE NIVEL VY f i =ag v ey A RV -
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3 Lt : l-r L2 -— - :""h- Y
CONCLUSION: I % - Coayy z

Segun la zonificacion del centro histérico de San Jerénimo, el terreno del actual mercado
Vinocanchon estd clasificado como comercio zonal (C-CH 3) y zona de recreacién pasiva.
De acuerdo con el plan Maestro del Centro Histérico de San Jerénimo el mercado se
propone un 40% de dreas verdes orientado a la recreacion pasiva y un 60% edificacion
comercial. Se observa que la mayor intensidad comercial se encuentra a lo largo de Av.
Liocllampata. Aunque los alrededores estan zonificados como residenciales, la actividad
generada por el mercado ha transformado el uso del suelo, predominando almacenes y
locales comerciales.

i 1n
. TERRENO DEL MERCADO ACTUAL Elaboracion propia

NOTA:

Adaptado de Municipalidad provincial del Cusco. (2013). Reglamento del
plan de desarrollo urbano de la provincia del Cusco 2013-2023.




11.3.4 ALTURA EDIFICATORIA

Como se observa en el drea de estudio, predominan las edificaciones de uno y dos niveles,

secundariamente las edificaciones de tres niveles y en menor proporcion de 4 y 5 niveles.

La densidad urbana incrementa hacia la zona monumental. Mientras que en el drea
circundante la densidad urbana es de 179.13 hab/ha en la zona monumental es de 241.93

hab/ha.

o S

Calle Llocllampata

Calle Lima
LEYENDA:
1 NIVEL EDIFICADO 9 NIVEL EDIFICADO
B 2 NIVEL EDIFICADO 10 NIVEL EDIFICADO

Il 3 NIVELEDIFICADO [ 11 NIVEL EDIFICADO
B 4 NIVELEDIFICADO [ 12 NIVEL EDIFICADO
B 5 nivELEDIFICADO [l 13 NIVEL EDIFICADO
B 4 NIVELEDIFICADO [ SIN NIVEL

Bl 7 NIVELEDIFICADO ™ 720NA MONUMENTAL
8 NIVELEDIFICADO [ zONA CIRCUNDANTE

CONCLUSION:

En el drea de estudio, las edificaciones
predominantes son de uno y dos niveles,
seguidas por estructuras de tres niveles,
mientras que los edificios de mayor altura (4
y 5 niveles) son menos comunes. Sin
embargo, en los alrededores del mercado
Vinocanchon, la altura de las edificaciones
ha aumentado significativamente,
alcanzando 6 niveles en algunos casos. Este
desarrollo vertical en los alrededores del
mercado resalfa su  impacto en la
transformacién del paisaje urbano del
distrito.

Figura 89
Altura edificatoria en la drea o zona de intervencion

g oa Y

. TERRENO DEL MERCADO ACTUAL
NOTA:

Adaptado de Municipalidad provincial del Cusco. (2013). Reglamento del plan de
desarrollo urbano de la provincia del Cusco 2013-2023.




La frama urbana del centfro histérico y su zona circundante se caracteriza por un diseno
ortogonal, destacdndose las calles rectas que se intersectan de forma perpendicular para
formar una cuadricula, lo que aporta una percepcién de orden y organizacion. En contraste,

hacia el rio Huatanay, el frazado urbano presenta un patrén mds iregular, con calles que no

siguen un esquema fijo, generando una sensacién de desorden. Sin embargo, el diseno
ortogonal reaparece al aproximarse a la via de evitamiento.

LEYENDA:

TRAMA ORTOGONAL

TRAMA IRREGULAR

Figura 90
Trama urbana en el drea o zona de intervenciéon

NOTA:
Adaptado de Municipalidad provincial del Cusco. (2013). Reglamento del plan de
desarrollo urbano de la provincia del Cusco 2013-2023.




11.3.6 PERFIL URBANO

CALLE RAMON CASTILLA

ALTURA MAXIMA: 06 niveles

ALTURA MiNIMA: 01 nivel

La calle presenta edificaciones comerciales
de 01 a 06 niveles, en la cual se interseca
con la calle Agricultura

Figura 91 : .
Calle Ramén Castilla - R : ' : Calle Agricultura

Nota. Elaboracién Propia
Pefil Urbano calla Ramon Castilla

AVENIDA I.,LOCLLAMPATA Figura 92
ALTURA MAXlMA : 06 niveles Calle Llocllompaa
ALTURA MINIMA : 01 nivel | !'

La calle presenta edificaciones comerciales
de diferentes niveles, en esta se interseca la
calle Jose Galvez

Nota. Elaboracion Propia
CALLE CLORINDA MATTO DE TURNER Perfil Urbano calle Liocllampata
ALTURA MAXIMA : 04 niveles Figura 93
ALTURA MINIMA : 01 nivel Calle Clorinda Matto de Turner

La calle presenta edificaciones comerciales
la cual presenta en su mayoria edificaciones
de 1 nivel la cual servird de pauta para
alinearse al perfil urbano

Nota. Elaboracion Propia

CALLE LIMA Perfil Urbano calle Clorinda Matto de Turner -1 ot .
ALTURA MAXIMA : 06 niveles Figura 94
ALTURA MINIMA : 01 nivel Calle Lima

La calle presenta edificaciones de vivienda
comercio en su mayoria de é niveles.

La altura edificatoria no se cumple en las
calles aledanas del Mercado, siendo la altura |
maxima 4 niveles segun el Plan de Centro
Historico de San Jerénimo

Nota. Elaboracion Propia
Perfil Urbano calla Lima




11.3.7 SENDAS, NODOS E HITOS El mercado Vinocanchon se ubica en zona de amortiguamiento, sus inmediaciones son

edificaciones de bancos, cooperativas y fiendas comerciales variadas. En el entorno
Figura 95 inmediato estd el estadio municipal, y el centro histérico de San Jeronimo, y demds
Andilisis de sendas nodos e hitos en el drea o zona de intervencion infraestructura publica del distrito.

8 TEMPLO DE  SAN
JERONIMO

SENDAS:

Senda de calle San Martin la cual conecta
de manera inmediata a la plaza de Armas
de San Jerdnimo hasta el Mercado

CEMENTERIO DE SAN

Z Vinocanchon, siendo esta la calle mds
JERONIMO . .
importante en cuanto a la relacion que
mantiene la plaza con el Mercado.
Figura 96
PENAL DE QENQORO Fotografia de la calle San Martin

COMISARIA DE SAN
JERONIMO

Nota. Elaboracion Propia

ESTADIO MUNICIPAL
DE SAN JERONIMO

Los nodos que se configuran en el entorno del Mercado de Vinocanchon surgen a partir
de los flujos e interacciones que se concentran en los accesos y paraderos. Estos puntos
no solo facilitan la conexion funcional del mercado con su entorno inmediato, sino que
también forman parte activa de su dindmica, al articular las relaciones entre el interior
LOTES SENDAS del equipamiento y el espacio publico circundante

LEYENDA

. MERCADO MIXTO VINOCANCHON . NODOS

70

Nota. Elaboracién Propia



RED DE TRANSPORTE

11.3.8 SISTEMA VIAL La Av. Llocllampata categorizada como via urbana arterial reUne a empresas de transporte y
TRANSPORTE URBANO carga para el abastecimiento del mercado, la que a su vez confluye en la Av. La cultura . Es
en el recorrido de la Av. Llocllampata que se generan nodos de conflicto, en primer lugar con
Por las calles circundantes al mercado Vinocanchon convergen 08 empresas de rutas la interseccion de Av La cultura y de forma secundaria con la Av. Lima.
urbanas y 02 empresas de rutas interurbanas, generando asi una gran conectividad con Figura 98
varios sectores de la Ciudad del Cusco. Siendo predominante en la Av. Llocllampata, calle Andilisis de vias y nodos de conflicto en el érea de intervencion
lima, Clorinda Matto de Turner y Ramon Castilla
Figura 97 Y o \

Circulacién del transporte publico en el drea o zona de intervencion

[
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[R5
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N
% < - @%
%% % qu %E
[\ A %
LEYENDA
LOTES s V|A URBANA ARTERIAL @ NODO DE CONFLICTOR MAYOR
essssssse LINEA DE CONDUCCION . NODO CON CONFLICTO
sssssss  RTU - 01 (Patron de San Jeronimo) esssssss RTU - 24 (Expreso Santiago) . MERCADO MIXTO VINOCANCHON
essmmme RTU - 08 (Wimpillay) mmmm RTU - 28 (Nueva Chaska)
essmmm» RTU - 16 (Servicio Rapido) sssssss RTI - 05 (Leon de San Jeronimo)
smmmmss  RTU - 17 (Ttio la Florida) S RT| - 07 (Nuevo Mirador) NOTA. Elaboracién Propia en base a “Movilidad: planta del sistema vial y nodos de articulaciéon® del
e RTU - 19 (C4M) Diagnostico del Plan de Desarrollo urbano del Cusco, 2013 7 1

NOTA. Elaboracion Propia



11.3.10 RED DE DESAGUE

’

r

11.3.9 RED DE ENERGIA ELECTRICA

El terreno del actual mercado Vinocanchon posee por sus cuatro calles acceso a desague

El terreno del actual mercado Vinocanchon posee por sus cuatro calles acceso a la

electricidad

Red de desaglUe en el drea de intervencién

Figura 100

Andlisis de electricidad en el drea de intervencidon

Figura 99

RED DE ELECTRICIDAD

LEYENDA

RED DE ELECTRICIDAD

LEYENDA

NS RED DE DESAGUE

MERCADO MIXTO VINOCANCHON

LOTES

NOTA. Elaboracién Propia en base a “"Redes de agua“ del Diagnostico del Plan de Desarrollo urbano

del Cusco, 2013

LINEA DE CONDUCCION

G LINEA MEDITA TENSION

MERCADQC MIXTO VINOCANCHON

LOTES

[]
|

NOTA. Elaboracién Propia en base a “Redes de energia eléctrica y fajas de servidumbre" del Diagnostico del

Plan de Desarrollo urbano del Cusco, 2013



11.3.11 INDICADORES URBANOS )
METROS CUADRADOS DE ESPACIO PUBLICO POR HABITANTE

Figura 101
Andlisis de los metros cuadrados por habitante en el drea de intervencion

LEYENDA

,_‘ LoTES

. MERCADO MIXTO VINOCANCHON

. ALAMEDA

RECREAGION ACTIVA

PLAZA DE ARMAS DE SAN
JERONIMO

Se obftiene 131 939.83 metros cuadrados. Como resultado de la suma total de
espacios abiertos de acceso al publico (tales como: plazas, parques y espacios
deportivos.

Cabe resaltar que el mercado Vinocanchon tiene el potencial de establecer una
relacion dindmica para sumar espacios funcionales en los que se integren procesos
de recreacidon como parte del sistema de parques, plazas y dreas verdes que se
encuentran en el contexto inmediato

Figura 102 Figura 103

PLAZA DE ARMAS DE
CHIMPAHUAYLLA

Figura 104

POLIDEPORTIVO
CAJONAHUAYLLA

Figura 105

° PARQUE DOS DE NOVIEMBRE

Nota. Elaboracién Propia

INDIC ADORES

DOTACION MINIMA

AC TUAL

CON LA INTERVENCION

Espaciospublicos

10m2/ habitante

3.85m” / habitante

411 m’ / habitante

73




- INDICADOR DE KM DE RUTA BICI EN EL AREA DE ESTUDIO
Figura 107

; ; Indicador de Km de ruta Bici en el drea de intervencion
INDICADOR DE KM DE VIA PEATONAL EN EL AREA DE ESTUDIO I
Figura 106 |

LEYENDA
EE
CHCLOviAS EXISTENTE
g AN LA CULTURA, 1 D 244 mm DO VIAS
INTERVENCION CICLOVIAL
_—— AY. ILOCLLAMPATA, | a3 13 m
Wik PEATOMAL
— VLA PEATOMAL ACTUAL

WA PEATOMAL INTERVENCION

INDICADORES 15-25
KM RUTA BICI ACTUALES 2.08

‘ ,
vecesla longitud KM RUTA BICI CON LA INTERVENCION 417
INDICADORES S carreteras

KM DERED DE CARRETERAS 235.543 Tanto los indicadores de km por via peatonal y ruta bici se ven favorecidos con la
KM TOTAL DEVIAS PEATONALES intervencion incrementdndose en cada caso segin corresponde al grafico pissamisse
ACTUALES 471.086 previamente.

KM TOTAL DEVIAS PEATONALES 74
CON LA INTERVENCION 471615




11.3.12 CONCLUSIONES

Cuadro 07:
Conclusiones

DENSIDAD POBLACIONAL

CATEGORIA ASPECTO ANALIZADO DESCRIPCION
El mercado Vinocnachon esta en el distrito de San Jerénimo, Cusco, ceutna con un area de
UBICACION 18 487.36 m2 y un perimetro de 532.25 m
) Presenta pendienters moderadas con diferencias de altura de hasta 7.50m ebtre las calles
LUGAR TOPOGRAFIA Lima y Ramodn Castilla
Tiene cuatro accesos principales las vias mas concurridas son Av. Llocllampatay Ramon
ACCESIBILIDAD Castilla
FACTORES NATURALES La temperatura varpia entre 0 °C Y 19 °C, los vientos predominantes provienen del noreste
PERFIL DEMOGRAFICO La poblacién del drea de incluencia es de 28 727
Se incrementa en la zona monumental 241.93 hab/ha comparado con el drea circundante
USUARIO 179.13hab/ha. Por lo que hace falta una relacion espacial y funcional entre estos dos

sectores de san Jerdnimo

USO DEL MERCADO

Espacio comercial clave dividido en dos zonas mercado minorista (disposicion radial) y
mayorista (disposicion lineal)

ASPECTOS OURBANOS
CONTEXTUALES
EXPRESADO EN BRECHAS

INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO-GESTION DE RESIDUOS

No hay espacios adecuados para la disposicion de residuos sélidos lo que genera
acumulacion de residuos en el entorno del mercado

ESPACIOS PUBLICOS

DEFICIENCIA EN ESPACIOS RECREATIVOS

Se cuenta con solo 3.85 m2 de espacio recreativo publico por habitante, por deajo del
minimo recomendado de 10m2. Con una diferencia de 6.15m2

FALTA DE INTEGRACION CON PLAZAS Y PARQUES

A pesar de la cercania con plazas y parques, no estan bien conectados con el mercado, lo
que dificulta la dinamica urbana

MOVILIDAD Y
TRANSPORTE

NODQOS DE CONFLICTO VIAL

Intersecciones problemdticas en Av. Llocllampatay Av. Lima, generando congestion
vehicular

DEBIL INFRAESTRUCTURA PEATONAL Y CICLOVIAS

Las ciclovias son limitadas 2.08 Km, el minimo recomendado es de 15Km por habitante
existiendo una diferencia de 12.2 Km. La red peatonal es insuficiente en 470.557 Km

CALIDAD AMBIENTAL

Nota: Elaboracién propia

CONTAMINACION SONORA

El mercadoy el trpafico rodado generan niveles altos de ruido, afectando la calidad de vida

CONTAMINACION VISUAL Y DE RESIDUOS

Falta de contenedores y acumulacion de desechos en las inmediaciones del mercado

CALIDAD DE AIRE

La red de salud Cusco Sur los niveles de particulas contfaminantes en el aire sobrepasan los

rangos permitidos, excediendo en 46 PM/24 horas




n USUARIO -

12.1 IDENTIFICACION DE USUARIO

El mercado alberga diferentes tipos de usuario que se pueden clasificar en usuarios
permanentes y temporales

Cuadro 03

- TIPO DE USUARIO CARACTERISTICAS

Administrativo Gestionan el correcto funcionamiento del mercado y por lo
general ocupa un tiempo fijo en el mercado de abastos.
Gerente del mercado de Abastos
Contador
Especialista en Marketing y atencion al cliente
Junta directiva

Vendedores Personas que expenden productos alimentarios y no alimentarios
Vendedor de carnes (carnes rojas, pescados, aves,
embutidos)

Vendedor de frutas, verduras y tubérculos
Vendedor de abarrotes

Vendedor de comidas

Vendedor de jugos

>R

NT Personalde encargado de velar por la seguridad y proteccion de los Nota. Vendedores del mercado Vinocanchon. Fuente propia
ES seguridad y usuarios y por los bienes materiales
videovigilancia Personal de seguridad

. . . . Figura 109
Personal de control y videovigilancia

Personal de limpieza Encargado de la limpieza dentro del mercado, asi como del

y mantenimiento buen funcionamiento de las instalaciones eléctricas, sanitarias y
de infraestructura.
.- Personal de limpieza
- Personal de mantenimiento

Compradores Personas que visitan y demandan productos o servicios ofrecidos
por un ofertante .
Ama de casa
Duenos de restaurantes

Comensales Es aquel usuario que visita el mercado en horas desayuno,
almuerzo o cena, generalmente trabajadores de la
municipalidad, financieras,

Trabajadores de municipalidad
Trabajadores de financieras
Trabajadores de instituciones cercanas

DO UV A

AL Proveedores Usuario encargado de abastecer de productos a los puestos del
mercado
ES Proveedores de legumbres
Proveedores de abarrotes
Proveedores de carne embutidos Duenos de
restaurantes

Nota. Consumidores acompanos. Fuente propia

Nota: Elaboracién propia




12.1.1 PROVEEDORES: ]
ANALISIS CUANTITATIVO:

ANALISIS CUALITATIVO:

El proveedor es el encargado de abastecer a los comerciantes minoristas con productos frescos y procesados. Su funcion es
suministrar productos en cantidades menores pero con mayor frecuencia y variedad. Estos pueden ser

DISTRIBUIDORES INTERMEDIOS: Compran productos en mercados mayoristas y los revenden en menor cantidad

PRODUCTORES LOCALES; En el mercado Vinocanchon los agricultores, ganaderos, pescadores o panaderos venden directamente a
los comerciantes minoristas

EMPRESAS DE DISTRIBUCION; Empresas pequenas y medianas que proveen de productos procesados, abarrotes y otros insumos.

Para este punto se realizd un andlisis en el
mercado  Vinocanchon, donde se
contabilizd el nUmero de camiones que
abastecen al mercado en los dias de
mayor afluencia, especificamente los
fines de semanas en el horario de mayor
actividad.

Secuencia de actividades:

TRACTOCAMION DE
[{1]:];{0} DOS EJES CON

SEMIREMOLQUE DE UN
EJE PESO MAX 27T

Llega al centro ) Descarga los Se \{erificc g TUBERCULOS 7
Se estaciona calidad del
de abastos productos
producto GRANOS MENESTRAS 3
VERDURAS/HORTALIZAS 6
Actividades:
Gestion de FRUTAS 4
. . Se hace el
. Se negociay devoluciones é_ control de
Se retira cobra de productos ERTETE ;
en mal estado RUBROS CAMIGN SENGILLG 177
POLLOS 4
acceso Estacionamient Area de carga 9 Oficina de
peatonal y O para y descarga control Figura 110
vehicular proveedores
Unidades
espaciales:
Almacén é_‘ Almaceén

E

Nota. Proveedores en Av. Ramdn Castilla. Fuente propia
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ANALISIS CUALITATIVO:

COMERCIANTES

El comerciante en un mercado de abastos juega un papel fundamental en la cadena
de suministro puesto que su trabajo no solo implica la venta de productos sino tfambién
la interaccidon constante con clientes, proveedores y otros comerciantes, se podrian
clasificar en dos grupos:

Vendedores minoristas,
vendedores gastrondmicos

IDIOSINCRASIA

Para los vendedores del mercado de abastos, el mercado representa un microcosmaos
en el que se preservan y tfransmiten tradiciones, costumbres y formas de vida propias de
la cultura cusquena. En estos espacios se integra la vida familiar, el trabagjo y las
festividades religiosas y culturales que refuerza la identidad colectiva de los vendedores
y sus familias.

Podemos encontrar algunas caracteristicas en la relacion de los vendedores y el
mercado de abastos

CENTRO DE VIDA

El mercado de abastos no solo destaca como centro de frabajo sino también como un
espacio de convivencia donde se comparten experiencias costumbres y relaciones
interpersonales.

JORNADA LABORAL EXTENSA

Los vendedores comienzan su jornada en la madrugada hasta la tarde, haciendo del
mercado el centro de su vida diaria. Debido a estas largas horas de trabajo, sus hijos
pasan gran parte del tiempo en este entorno. Ninos y adolescentes fuera del horario
escolar conviven en el mercado de abastos por lo que es necesario disenar espacios
que atiendan sus necesidades y les brinden un ambiente adecuado .

IMPORTANCIA DE LAS CELEBRACIONES RELIGIOSAS

Se subraya la relevancia de las celebraciones religiosas (Semana Santa, Cruz Velacuy,
todos santos , fiestas patronales) y festividades costumbristas como carnavales
compadres y comadres

MANIFESTACIONES CULTURALES

Las celebraciones se expresan a través de procesiones, desfiles, bailes, y la gastronomia
tipica, lo que refuerza el sentido de pertenencia y cohesion social dentro del mercado y
la comunidad en general.

Figura 111:

N/
Vo NN

Para los vendedores del mercado de abastos la plaza central es un
espacio importante en el que se transmiten costumbres y fradiciones
FUENTE PROPIA

Figura 112:

En la imagen se observa que menores de edad acompanan a sus
padres en sus puestos fuera del horario escolar
FUENTE PROPIA




12.1.2 COMERCIANTES:

ANALISIS CUALITATIVO:

Son aquellos que expenden sus productos segun el ministerio de Producciéon, 2021 indica que los vendedores tienen ciertas
responsabilidades como cumplir las normas y disposiciones establecidas en el reglamento interno del mercado de abastos
Garantizar que los productos comercializados cumplan con las condiciones de higiene e inocuidad requeridas para la seguridad
del consumidor

Mantener en éptimas condiciones los equipos, puestos de venta y espacios utilizados, ya sea en concesion alquiler o de propiedad
privada,

Se podria clasificar los puestos de venta en cuatro grandes grupos segun la norma técnica para el diseno de mercados de la
siguiente forma

- Puestos hUmedos

- Puestos seminUmedos

- Puestos secos

~

Llega al centro s ot s bi Abre su puesto
A . e registra e cambia de ventq

Secuencia de activid

Actividades: N

Desecha la
basura Almuerza

Cumple sus
necesidades
bdsicas

é—- Vende oferta

Cierra su puesto 9 Se registra 9 Se refira

Puesto de
Area de ) !
acceso comida/ drea
Area de confrol Vestidores de
peatonal y .
. venta/almacén
vehicular
Unidades
espaciales:

Depdsito e Patio de

basura comidas

Servicios Area de venta
Hiegiénicos

ANALISIS CUANTITATIVO:

Segun los datos obtenidos por medio de

la  municipalidad  distrital

de

San

Sebastidn se cuenta con los siguientes

puestos

OFICINAS CANTIDAD

HUM
EDO

SEMI

HUM

EDA
S

SEC
(ON

CARNES ROJAS
PESCADOS/MARISCOS

POLLOS CONGELADOS
Y PESCADQOS

POLLOS BB
CHOCLOS

FRUTAS

FLORES

PAPA YUCA

PASTOS

VERDURAS
ABARROTES
ARTICULOS DVERSOS

COMPOSTURAS Y
CALZADOS

MANUFACTURADOS
MENESTRAS
CONDIMENTOS
GRANOS

ROPAS HECHAS

80
14

16

16
16
26
10
56
6
80
32
18
20

26
24
19
41
40
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12.1.3 VENDEDORES GASTRONOMICOS

] ANALISIS CUANTITATIVO:

ANALISIS CUALITATIVO: Segun los datos obtenidos por medio de

Son los comerciantes que se dedican a la preparacién y venta de alimentos, los mismos que requerirdn espacios que puedan 1@ municipalidad  distrital - de — San

ayudarle a garantizar higiene y eficiencia. Un disefio adecuado del entorno mejorard su operacion.. éet;(;so’nson se cuenta con los siguientes
U

Secuencia de actividades:

OFICINAS CANTIDAD

CHICHAS AMARILLAS 8
Llega al centro é s - S bi Abre su puesto
de abastos S el sceluiele de venta COMIDAS Y JUGOS 80
CALDOS 25
Actividades:
N\ QUESOS 20
Saca alimentos, .
Lava los S imoia. bica Organiza su TAMALES Y LECHONES 11
utensilios rve pid, pica’y puesto
cocina PANES 10
Limpia el Desecha al Cierra el puesto
Almuerza 9 puesto basura y se retira
grsge?(f ) Puesto de
Area de conftrol Vestidores venta
peatonal y
vehicular
Unidades
espaciales:

Depdsito e Patio de Oficio y drea

de venta

Servicios

basura comidas Higiénicos




12.1.4 CONSUMIDOR

; ANALISIS CUANTITATIVO:
ANALISIS CUALITATIVO:

Por ofro lado, se ha obtenido datos

El mercado minorista atiende a diversos tipos de usuarios que pueden agruparse en tres categorias especificos referentes a los asistentes del
CONSUMIDORES FINALES: Personas o familias que compran productos frescos para el hogar mercado Vinocanchon con el siguiente
PEQUENOS COMERCIANTES: Duefios de bodegas, tiendas de barrio, restaurantes o puestos de comida que adquieren productos en conteo haciendo un promedio de
menor volumen para su reventa o preparacion. asistentes al mercado el menos dia
COMENSALES: Personas que visitan el mercado no solo con el propdsito de comprar sino también para consumir alimentos probable y el fin de semana.
preparados en los puestos de comida. Segun el conteo de usuarios asistentes
durante el fin de semana el dia
Secuencia de actividades: miércoles respectivamente durante 20

minutos en cada puerta se obtuvo los
siguientes resultados

Liega al centro : Compra/Alime PUERTAS  PERSONAS PUERTAS ~ PERSONAS
Se estaciona Ingresa

de abastos nta/Recrearse 1 258 1 85
2 253 2 75
. . 3 83
Actividades: S 859
laz
. Carga sus > Cleplere 5 254 o 77
Se retira roductos con los
P productos 6 250 6 62
7 248 7 96
8 247 8 59
] TOTAL 2224 TOTAL 638
Area de - .
acceso o Puestos de La cantidad de personas asistentes al
peatonal y Hall principal N mercado en una hora durante el fin de
vehicular semana es de 2224x3= 6672
Unidades La cantidad de personas asistentes al
. . mercado durante una hora en la
espaciales:

semana es de 638x3=1914

. El promedio de asistentes al mercado es
Pafio de de 6672+1914= 4923 usuarios por hora

El horario de atencién es desde é hasta
las 6 de la tarde es decir 12 horas

Por lo tanto 4923x12°=51516

Las personas obtienen sus productos en
un promedio de 1.5 horas por lo que
habrdn 8 rondas

comidas

Una hora Asistentes

y media

1.5 horas 6439.5




12.1.5 ADMINISTRATIVO DEL MERCADO Vinocanchon

ANALISIS CUALITATIVO: ANALISIS CUANTITATIVO:
« Personal calificado para planificar, organizar, controlar, desarrollar, liderar todos los requerimientos que necesita cumplir el Segun los datos obtenidos por medio de
mercado para lograr un éptimo funcionamiento (Ministerio de Produccidn, 2021, pag. 11) la municipalidad distrital de San Jerdnimo

se cuenta con las siguientes oficinas

Secuencia de actividades:
OFICINAS CANTIDAD

RADIO

Readliza labores

1

Llega al centro Reqistra su administrativas, ASESORIA LEGAL 2
e ¢ Honlas Se estaciona . 9 Organizar
ingreso planificar, OFICINA GDEL 1
desarrollar
OFICINA PRECOMPITE 2
Actividades: OFICINA ADMINISTRACION ]
Realiza labores OFICINA POLICIA MUNICIPAL 1
. - Cumple sus
Se retira L?(;j;g”'grrgmz necesidades é——- Almuerza OFICINA CONTROL SANITARIO 1
- bdsicas
reuniones OFICINA REQUISA 1
TOTAL 10
) Figura 113:
Area de 9 Estacionamient ] Oficinas
acceso o Area de control administrativas
Unidades
espaciales:

|
Patio de S |

comidas :

[T,

=

Sala de
reuniones

Servicios Sala de

Higiénicos

reuniones

Nota. Usuario Administrativo en

horas de trabajo. Fuente propia




12.1.6 PERSONAL DE SEGURIDAD CONTROL Y VIDEOVIGILANCIA ANALISIS CUANTITATIVO:

ANALISIS CUALITATIVO: Segun los datos obtenidos por medio de

la municipalidad distrital de San Jerénimo
2.2.3 Personal de seguridad control y videovigilancia: se cuenta con los siguientes puestos

Posee las siguientes responsabilidades
OFICINAS CANTIDAD

 Velar y proteger tanto la integridad fisica como bienes muebles e inmuebles dentro del mercado
POLICIA MUNICIPAL 2

e Evitar la comision de actos delictivos dentro del mercado
Se encarga de
Se registra ceiitielecies ele 9 Almuerza :
J videovigilancia Figura 114:

Secuencia de actividades:

Llega al centro
de abastos

y de seguridad
Actividades: o
Regresa a sus o
. Cumple SUS actividades de i
Se retira necesidades ﬂ
oG control y L
sIeas vigilancia E
\ i
Unidqtzles Hall de ingreso Area de control Oficina de Patio de 7
espaciales: vigilancia comidas

e N\ Nota. Personal de seguridad en horas de
frabajo. Fuente propia

Servicios
Higienicos

E
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12.1.7 PERSONAL DE LIMPIEZA Y MANTENIMIENTO

ANALISIS CUALITATIVO:

2.2.4 PERSONAL DE LIMPIEZA Y MANTENIMIENTO:

Realizar tareas de limpieza de superficies, cristales, eliminacion de residuos solidos, reposicion de utensilios de limpieza
Mantenimiento de equipos, instalaciones e infraestructura

) . Satisfacer . . .
Llegaral Se registra Vigila/controla o -asidades  Usa servicios  Registra su salida/
mercado/ingresa qlimenticias higiénicos Sale del mercado

Secuencia de actividades:

Llega al centro 9 . _ Saca
de abastos Se registra Se cambia é matericles de
limpieza

Actividades:
Registra su Almuerza/
salida/ se retira Necesidades Lleva la basura Arregla/ limpiar
del mercado biologicas
: . . Depdsitos de
Hall de ingreso Area de control 9 Vestidores impieza
Unidades

espaciales:

Servicios
Higiénicos

Taller de
mantenimiento

Patio de
comida

Depdsito de

residuos solidos

ANALISIS CUANTITATIVO:

Segun los datos obtenidos por medio de
la municipalidad distrital de San Jerénimo
se cuenta con los siguientes puestos

Puestos secos 1

Puestos semihUmedos 1

Puestos hUmedos 1

Puestos Gastrondmicos 1
Figura 115:

Nota. Personal de limpieza en el
mantenimiento y desinfeccién de mercado Senor de
Cachuy . Adaptado de Municipalidad distrital de Santa
Cruz de Flores
https://www.gob.pe/institucion/munisantacruzdeflores/nofi
cias/895384-personal-de-servicios-publicos-realiza-exitosa-
jornada-de-limpieza-mantenimiento-y-desinfeccion-en-el-
mercado-municipal-senor-de-cachuy
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12.1.7 PERSONAL (CUNA LACTARIO)

ANALISIS CUALITATIVO:

* La municipalidad distrital de San Jerdbnimo nos proporciond las unidades espaciales con las que cuenta el mercado de
Vinocanchon, de estas unidades espaciales se identifica la guarderia, por ello también y de acuerdo a la Resolucidon Ministerial N!
086-2021 PRODUCE, Norma técnica Disefio de mercados de Abasto Minoristas en el titulo IV CRITERIOS DE DISENO indica que la
implementacion de un lactario es obligatorio siendo el mercado proyectado de categoria 3 Mercado zona.

« Ademds los ofertantes de productos en su mayoria siendo mujeres que llevan a sus hijos al mercado deben de contar con una
guarderia y un lactario para satisfacer sus necesidades

Area de energiay Cuarto de maquinas X X
mantenimiento Cuarto de Mantenimiento X X X X X
Administracion X X X X X

 Esta zona debe de contar

Topico X X con personal adecuado para

. el cuidado y supervision en el
Area Lactario X X X

juego de ninos, fomentar la

Administrativay int ., | dizai
servicios Sala de usos Multiples* « « « « « INfeéraccion y €l aprendaizaje
complementarios | (SUM)
S8HH para empleados X X X
Estacionamientos X X X X X

Secuencia de actividades:

Readliza labores

Llega al centro

Actividades:

Registra su -
de abastos ir?greso de cuidado a é Almuerza 9
NiNos
: Area de ] .
Unidades i Guarderia- 9 Patio de
Area de control : .
epaciales: acceso lactario comidas

ANALISIS CUANTITATIVO:

Segun los datos obtenidos por medio de
la municipalidad distrital de San Jerénimo
se cuenta con los siguientes espaacios

OFICINAS CANTIDAD

GUARDERIA 1

Figura 116:

. < ,K:/ i ~
Nota. Guarderia fuera de funcionamiento.

Fuente propia

Cumple sus
necesidades

Se retira
basicas

Servicios

higiénicos

85




12.1.7 PERSONAL (BIBLIOTECA)

ANALISIS CUALITATIVO:

» Es el personal encargado de organizar administrar y clasificar los libros, ademas brindan informacion a los usuarios, y administra el

préstamo y devoluciéon de libros.
« Asi mismo los ninos y adolescentes cuyos padres trabajan en el mercado de abastos Vinocanchon no cuentan con espacios

adecuados para que puedan hacer los deberes escolares. Aunque cuenten con una biblioteca este no se encuentra en

ANALISIS CUANTITATIVO:

Segun los datos obtenidos por medio de
la municipalidad distrital de San Jerénimo
se cuenta con los siguientes espacios

funcionamiento

Secuencia de actividades:

Llega ala

biblioteca

é Se estaciona

Registra su
ingreso

Realiza labores

administrativas

Lidera, organiza
reuniones

Cumple sus
necesidades
bdsicas

Actividades:
Se retira
Area de
acceso

Unidades

espaciales:

Estacionamient
o}

Area de conftrol

Servicios
Higiénicos

Sala de
reuniones

Sala de
reuniones

Realiza labores
administrativas,
Organizar
planificar,
desarrollar

)

Almuerza

Oficinas
administrativas

Patio de
comidas

OFICINAS CANTIDAD

BIBLIOTECA 1

Figura 117:

Nota. Biblioteca fuera de funcionamiento.

Fuente propia




M SINTESIS DE ACTIVIDADES SEGUN USUARIO DEL MERCADO MINORISTA DE ABASTOS

Cuadro 09
USUARIO CARACTERISTICAS ACTIVIDADES NECESIDADES UNIDADES ESPACIALES
Administrativo Es la persona o equipo encargado de la gestion, supervisiony | Ingresar al mercado de abastos Ingresar Hall de acceso
organizacién del correcto funcionamiento del Mercado Estaciona su vehiculo Estacionar Estacionamiento
Minorista Atiende trdmites administrativos Gestionar Oficinas administrativas
Organiza reuniones de coordinacion Reunirse Sala de reuniones
Atiende a los usuarios Comer Patio de comidas

Redliza las necesidades bioldgicas

Necesidades bioldgicas

Servicios Higiénicos

Proveedor

Son los que se encargar de abastecer el mercado con
productos frescos

Ingresan al mercado

Estaciona su vehiculo

Carga y descarga sus productos
Pasa por el control de alimentos
Negocia precios

Ingresar

Estacionarse

Abastecer
Necesidades bioldgicas

Estacionamiento

Patio de maniobras

Andenes de carga y descarga
Servicios Higiénicos

Comerciantes de
productos y
Gastrondmicos

Son los que expenden productos alimentarios y no
alimentarios

Vendedor de carne (carnes rojas, pescados, aves,
embutidos)

Vendedor de frutas verduras tubérculos

Vendedor de abarrotes

Vendedor de comidas

Vendedor de jugos

Abastecen su puesto
Atienden al cliente
Ofertan sus productos
Despacha producto

Abastecer

Vender

Alimentarse
Necesidades bioldgicas

Puesto de venta
Area de almacenaqje
Servicios Higiénicos

Abastecer su puesto de venta
Atender al cliente

Cocina

Lava

Cocinar

Lavar

Vender

Alimentarse
Necesidades bioldgicas

Cocina

Despensa

Oficio

Servicios higiénicos
Patio de comidas

Consumidores/
Comensales

Personas que visitan y demandan productos o servicios
ofrecidos por un ofertante

Ama de casa

Duenos de restaurantes

Se estaciona

Compra productos

Pasea

Carga sus productos a su vehiculo

Estacionar

Comprar

Recrearse

Comer

Cargar productos

Satisfacer necesidades bioldgicas

Estacionamiento

Andenes de carga

Plazas

Patio de comida

Servicios higiénicos

Espacios de recreacion pasiva

Personal de
limpieza, y
mantenimiento

Encargado de la limpieza dentro del mercado, asi como del
buen funcionamiento de las instalaciones eléctricas, sanitarias
y de infraestructura.

.- Personal de limpieza

- Personal de mantenimiento

Limpiar las instalaciones del centro de
abasto

Acopio de los desechos

Realizar el mantenimiento del mobiliario

Limpiar

Arreglar

Cambiarse

Satisfacer necesidades bioldgicas
Comer

Depdsito de limpieza

Depdsitos de basura

Almacén de productos de limpieza
Servicios Higiénicos

Patio de comida

Personal de
seguridad

encargado de velar por la seguridad y proteccion de los
usuarios y por los bienes materiales

Personal de seguridad

Personal de control y videovigilancia

Ingresan al mercado

Se registra

Se dirige a su puesto de vigilancia
Se alimenta

Ingresar

Registrarse

Vigilar y ofrecer seguridad
Alimentarse

Satisfacer necesidades biolégicas

Acceso peatonal
Area de control
Puestos de vigilancia
Servicios higiénicos
Patio de comidas

Cuna/ Lactario

Responsable de la cuna: Se encarga del cuidado y Atender a los infantes Ensenar Aula
supervision de los ninos cuyos padres trabajan en el mercado Supervisar el juego de los ninos Limpiar Deposito de materiales
Dar de comer a los ninos Preparar alimentos Cocineta
Limpiarlos Necesidades Bioldgicas Servicios higiénicos de ninos
Infantes menores de 3 anos que reciben atencién integrall Jugar Jugar Aula
durante los horarios establecidos Dormir Comer Comedor
Interactuar con otros ninos Aprender Servicios higiénicos

Satisfacer necesidades bioldgicas

Biblioteca

Personal encargado de la biblioteca: Se encargara del buen
manejo de los libros del que hacen uso los ninos que asisten al
mercado de abastos

Ninos: cuyos padres trabajan en el mercado

Administrar los libros
Satisfacer necesidades bioldgicas

Administrar
Satisfacer necesidades bioldgicas

Leery hacer tareas

Leer
Area de compl 1tadoras

Recepcion, depdsito de librog
Sala de lectura

Sala de computadoras
Servicios higiénicos

Satisfacer necesidades-biclégicas
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12.3 USUARIO DEMANDANTE

Segun EL Plan maestro del Centro Histérico de San Jerébnimo se prevé que la
capacidad de atencidn del mercado de Abastos de Vinocanchon es de 30 000
habitantes

Segun el reglamento Nacional de Edificaciones la categoria 3 del Mercado de
Abastos Minorista Comercio Zonal indica que la poblacion atendida es de 10 000 a 50
000 habitantes

Zonificacion
Categoria Radio de influencia Poblacion atendida
compatible
1 Comercio Vecinal De 0 a 400 Menor de 5,000 hab.
Mercado 2 Comercio Vecinal 400 a 800 De 5,000 a 10,000 hab.
minorista 3 Comercio Zonal 800 a 1200 De 10,000 a 50,000 Hab.
4 Comercio Zonal 1200 a 1500 De 50,000 a 200,000 hab.
Comercio
5 Mas de 1500 De 200,000 a mas hab.
Metropolitano

Segun MINSA se obtiene los siguientes datos en referencia a la poblacidon actual del
distrito de San Jerénimo

ANO Poblacion total del Poblacion en el
Distrito de San drea de
Jerdbnimo intervencion
2022 75698 28682
2023 76295 28908
2024 77336 29303
2025 75816 28727

Elaboracioén propia

29303 personas habitan en el drea de incidencia en la actualidad

1.METODO GEOMETRICO EXPONENCIAL

Con ello se obtiene la tasa de crecimiento en el drea de incidencia en el distrito de
San Jerénimo utilizando la siguiente formula, la misma que corresponde al método
geomeétrico exponencial
R= (Pf/Po)!/t -1

Pf: poblacion final

Pi: poblacion inicial

R: tasa de crecimiento poblacional

N: anos de proyeccion

Pf=Pix(1+r)

Pf: poblacion final

Pi: poblacion inicial

R: tasa de crecimiento poblacional
N: anos de proyeccion

R= (75816/75698)/3-1 Aplicando esta férmula se obfiene
R=(1.001558826)'/3 -1
R=(1.000519339) - 1
R =1.006568148-1
R=0.0005193388607

Pf = 228682 x (1 + 0.0005193388607) 13
Pf = 28876.24

Segun el método geomeétrico exponencial hacia el ano 2035 en el sector de
incidencia habria 28876 habitantes

2. METODO LINEAL

Pf = Po(1+RxT)

Donde :

Pf = Poblacion final

Po = Poblacidn inicial

R =tasa de crecimiento

T = Cantidad de anos
R= (Pf/Po)-1/T
R=((75816/75698)-1)/3
R=(1.001558826-1)/3

R = 0.0005196086202

Entonces: Para T=13

Pf =28682(1+ (0.0005196086202))
Pf =28682(1.0005196086202)

Pf = 28696.90

Segun el método lineal hacia el ano 2035 en el sector de incidencia habria 28697
habitantes
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3. METODO DE LOS MINIMOS CUADRADOS O METODO DEL
INTERES COMPUESTO

CALCULO DE DEMANDA:

Por ofro lado, se ha obtenido datos especificos referentes a los asistentes del
mercado Vinocanchon con el siguiente conteo haciendo un promedio de asistentes
al mercado el menos dia probable y el fin de semana.

Segun el conteo de usuarios asistentes
entre la semana (miércoles) durante
20 min en cada puerta, se obfuvo el
siguiente resultado:

Segun el conteo de usuarios asistentes
durante el fin de semana durante 20
minutos en cada puerta se obtuvo los
siguientes resultados

ARo X Y x=X-X" y=Y-Y’ X*X

2022 0 28682 -1.5 -223 2.25
2023 1 28908 -0.5 3 0.25
2024 2 29303 0.5 398 0.25
2025 3 28727 1.5 -178 2.25

Cdlculode X’ 1Y =((Ixy)/(3x2))X

Puertas |Personas Puertas | Personas
1 258 1 85
2 253 2 75
3 358 3 83
4 356 4 141
5 254 5 77
6 250 6 62
7 248 7 56
8 247 8 59
Total 2224 TOTAL 638

La cantidad de personas asistentes al mercado en una hora durante el fin de
semana es de 2224x3= 6672

La cantidad de personas asistentes al mercado durante una hora en la semana es
de 638x3=1914

El promedio de asistentes al mercado es de 6672+1914= 4293 usuarios por hora

El horario de atencidon es desde 6 hasta las 6 de la tarde es decir 12 horas

Por lo tanto 4293x12°=51516

Las personas obtienen sus productos en un promedio de 1.5 horas por lo que habrdn
8 rondas

Para la proyeccion de usuario a futuro se opta por senalar el crecimiento de los
residentes del distrito de San Jerobnimo y de los asistentes actuales al mercado,
mediante la siguiente tabla

X' =6/4 2.X = X-X’

X'=1.5 3.Y =YY

Cdlculode Y’

Y'=115620/4

Y' =28905

ENTONCES Con 2 : x=X-X

y =((Ixy)/(IxA2 ))x y = 53(X-X')

y = (334.5-1.5+1.99-267/5)x y = 53(X-1.9)

y = (53)x y =53X-79.5

53X-79.5=Y-28905 X 0 3 13

Y = 28825.5 - 53 X Y 28825.5 28666.5 28136.5
Xf 28826 28667 28137

TIPO DE PROYECCION HABITANTES
Método geométrico exponencial 28876

‘ Método lineal 28697

Método de los minimos cuadrados o 28137
meétodo de interés compuesto

Poblacién actual Proyeccioén futura a 10

Segun Guaman Poma de Ayala por cada 1000 habitantes son necesarios 18 puestos.
En nuestra area de incidencia calculamos 28697 habitantes

28697 / 1000=28.697*18=516.546

517 puestos necesarios respecto al drea de incidencia

anos
Distrito de San Jerdbnimo 28727 28697
Usuario asistente al 6440 6433
mercado en una horay
media




12.4 USUARIO OFERTANTE

Actualmente el Mercado de Abastos Vinocanchon funciona como mercado Mixto
Cuadro 10

SECCION C ATEG ORIA CANTDAD DEPUESTOS
MAYO RISTA Venta de productosvarados 220
FERIAS Venta de productosvariados 95
Abarrotes 32
Articulosdiversos 18
Carmesrojas 80
Chichasamarillas 8
Choclos 16
Ropas composturasycalzado 20
Comidasy jugos 80
Caldos 25
Condimentos 19
Hores 10
Frutas 26
MINO RISTA Granos 4
Manufacturados 26
Menestras 24
Papasyyucas 56
Pescadosy mariscos 14
Pollosbb 16
Polloscongeladosy pescados 16
Queso 20
Ropashechas 40
Tamalesylechones 11
Panes 10
Verduras 80
Pastos 6

Nota: Elaboracion propia

La cantidad de comerciantes minoristas que ofrecen sus servicios dentro del
mercado de abastos de Vinocanchon por categoria son MAYORISTA 220 FERIA 95 Y
MINORISTA 694. La cantidad de comerciantes que ofertaran sus servicios son los que
corresponden a la venta minorista debido a la recategorizacion del mercado
Vinocanchon puesto que los comerciantes mayoristas serdn reubicados en otro
mercado en el distrito de Saylla, segun la informacion recaudada mediante el Plan
de desarrollo Urbano 2017

USUARIO OFERTANTE
Corresponde a los 95 puestos de venta de los socios de ACCOPAC Y los 694 puestos
correspondientes al sector minorista.

Figura 120:
Rubro tradicionales
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Elaboracion propia. Nota: Cantidad de puestos de venta por rubros segun la municipalidad
Distrital de San Jerénimo (2023).

Como habiamos visto con anterioridad son necesarios 516 puestos para satisfacer la
demanda al drea de incidencia, pero debido a que la cantidad de puestos
actualmente asciende a 584 puestos consideraremos este Ultimo como la cantidad
de puestos para el mercado de abastos a proyectar.

IDENTIFICACION DEL USUARIO OFERTANTE
Para un cdlculo de mayor precision de acuerdo con el Censo Nacional de
mercados de abastos el 98.6% de puestos fijos estan en funcionamiento

SECCION CANTIDAD DE PUESTOS CANTIDAD DE PUESTOS
ACTUAL EN FUNCIONAMIENTO

FERIA 95 94

MINORISTAS 584 575

Elaboracion propia
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ﬂ PROGRAMACION ARQUITECTONICA

13.1 CONCEPTUALIZACION
13.1.1 CONCEPTO

“Ell mercado como
encuentro social” .

El mercado serd concebida como un
espacio arficulador de  dindmicas
sociales, culturales y urbanas, siendo
una arquitectura abierta, flexible,
permeable, permitiendo que la
dimension comercial se entrelaza con
formas de encuentro, interaccion vy
apropiacion colectiva.

El Proyecto se integrard al perfil urbano
de San Jerénimo, potencializard la
ubicacion en la cual se emplaza,
tomando en cuenta el flujo peatonal y
vehicular que pasan en esta zona, con
el fin de mejorar la experiencia del
usuario.

La propuesta recoge las necesidades
de usuarios del Mercado Vinocanchon,
para un Optimo desarrollo de la
actividad comercial local, la actividad
de recreacion y la actividad cultural. El
proyecto contempla los  servicios
complementarios como Biblioteca,
Parque, Ciclovias, Plazas, y espacios de
Recreacion Pasiva, de tal manera que
el proyecto sea un espacio atractivo,

lugar de

activo, y una experiencia
enriqguecedora para cualquier tipo de
publico.

El proyecto del Mercado Vinocanchon
no se limitard a ser un mercado de
abastos tradicional. Se plantea como
un espacio multifuncional en el que
diversas acftividades coexisten e
interactUan de manera armoniosa.

Mdas alléd de centrarse Unicamente en el
intercambio comercial, el mercado se
disenard como un contenedor de
eventos y experiencias, con espacios
dindmicos que fomentan el encuentro,
la exploracion y el recorrido. Este
enfoque busca atraer a una poblacion
diversa y posicionar al mercado como
una alternativa competitiva frente a los
nuevos estilos de vida.

Esta hibridacion de funciones, formas vy
espacios  permitird  desarrollar  un
proyecto integrado, no aislado, que se
conecte con la ciudad mediante
espacios publicos. Estos espacios no solo
enlazard el proyecto con su entorno,
sino que también lo atravesardn,
generando dreas que acogerdn unad
variedad de actividades urbanas.
Desde mercados al aire libre y eventos
culturales hasta espacios para el
esparcimiento y la interaccion social, el
diseno arquitectdnico de estos espacios
favorecerd la  flexibiidad vy la
circulacion, promoviendo una
convivencia dindmica entre el edificio y
sy contexto. Se buscard crear un flujo
continuo entre lo publico y lo privado,
permitiendo que las actividades urbanas
se desarrollen de manera armoénica y
complementaria a la vida cotidiana de
la ciudad.

13.1.2 IDEA PROYECTUAL

‘@t

El mercado como “Lugar de
Encuentro Social” se concibe como un
espacio donde convergen diversas
funciones econdmicas, sociales vy
culturales, fomentando la interaccion
enfre personas y actividades en un
entorno infegrado y dindmico. Este
concepto destaca al mercado no solo
como un lugar de intercambio
comercial, sino como un nucleo
comunitario que propicia el encuentro,
el esparcimiento y la expresion cultural.
Al combinar comercio, interaccion
social, recreacion y cultura, el diseno
arqguitectonico del mercado se
tfransforma en un catalizador para
fortalecer los vinculos entre los usuarios y
enriquecer la vida urbana.

FUNCIONAL: Combinar usos comerciales
culturales y recreativos en un solo lugar.

FORMAL: Integrar diferentes estilos
arquitectonicos para crear una estética
Unica y contempordnea.

ESPACIAL: Espacios que pueden
adaptarse para diferentes actividades y
actividades comunitarias.

TECNOLOGICO CONSTRUCTIVO: Uso de
una variedad de materiales tradicionales
y modernos, como maderaq, vidrio, metal
y concreto, en un solo proyecto.
CONTEXTUAL: Integracion con el espacio
circundante.

TECNOLOGICO AMBIENTAL: infegracion
al contexto aprovechando los
desplazamientos solares y la ventilacion
natural por la adaptacion a los vientos.




H PROGRAMACION ARQUITECTONICA

13.2 CARACTERIZACION:

El proyecto del Mercado
Vinocanchon pertenece al estado, y alberga
puestos de venta de diferentes categorias,
segun el plan de desarrollo urbano los puestos
que pertenecen al mercado mayorista serdn
reubicados en el sector 3 distrito de Saylla, por
lo tanto, la propuesta abarca la
recategorizacion del Mercado, a uno
minorista. El plan también contempla
espacios de recreacidn pasiva necesarios
para el distrito de San Jerénimo.

Por lo tanto el proyecto va a resolver las
necesidades de servicio:

Servicio Principales:
Servicio comercial
Servicio de abastecimiento
Servicio gestidon de residuos
solidos
Servicios Complementarios
Servicio gastronémico
Servicio de
pasiva
Servicio cultural
Servicio ferial
Servicio bancario
Servicios generales
Administracion
Estacionamientos
Tépico
Lactario
Guarderia
Servicios internos
Mantenimiento
Limpieza

recreacion

A fravés de los servicios complementarios
tales como espacios de recreacion pasiva y
ferias, se busca incrementar el valor del
mercado  fradicional,  fortaleciendo  su
competitividad frente a los formatos
comerciales actuales. De este modo, se
podrdn atender de manera efectiva las
demandas contempordneas, promoviendo su
infegracion y dinamismo dentro del entorno
urbano.

13.2.1 SERVICIOS PRINCIPALES
SERVICIO COMERCIAL

Este servicio hace referencia a
las actividades y facilidades proporcionadas
para garantizar el intercambio de bienes y
productos dentro de wun espacio. Su
funcionamiento se organiza a través de
convocatorias realizadas por la
Municipalidad de San Jerénimo,
garantizando la accesibilidad a los puestos
de venta.
El servicio comercial busca Optimizar la
distribucién, gestion y funcionamiento de los
puestos de venta en el mercado de
Vinocanchon, garantizando condiciones
comerciantes y

adecuadas para
consumidores.

SERVICIO DE ABASTECIMIENTO Y DESPACHO

Hace referencia a las
actividades, recursos y procesos que
permiten la entrada, almacenamiento vy
salida eficiente de los productos que se
comercializan en el mercado. Este servicio
es crucial para garantizar que los
comerciantes tengan mercancias suficientes
y que estas lleguen de manera oportuna y
en buen estado a los compradores finales o
distribuidores.

i"’ )\

SERVICIOS DE GESTION DE RESIDUOS SOLIDOS

Son las actividades y
procedimientos disenados para manejar de
manera adecuada y sostenible los desechos
generados por las operaciones del
mercado, incluyen la recoleccion,
transporte y disposicion final de los residuos.
Este servicio es esencial para manejar la
higiene, prevenir problemas de salud
publica y contribuir a la sostenibilidad
ambiental

13.2.2 SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
SERVICIO GASTRONOMICO

Este servicio consiste en la
oferta de alimentos preparados y servicios de
comida dentro del mercado de abasto. Este
servicio agrega valor al mercado pues los
compradores buscan no solo productos
frescos sino una experiencia culinaria, es en
este lugar donde la conexién cultural y social
destaca.




SERVICIO DE RECREACION PASIVA

Se refiere a los espacios o
actividades disenados para ofrecer a los
visitantes un lugar donde relajarse, descansar
o disfrutar de un esparcimiento sin requerir
esfuerzo fisico significativo.
Ejemplos:
- Areas de descanso
- Espacios Verdes
El objetivo es mejorar la experiencia de los
clientes, fomentar la permanencia en el
mercado y crear un ambiente agradable vy
atractivo.

SERVICIO CULTURAL

El servicio cultural, a través de
la biblioteca, tiene la finalidad de la
educacion, la preservacion de la identidad
cultural y el acceso al conocimiento.
Teniendo como objetivo:
Dinamizacién del mercado como espacio
publico,

Ampliando la funcién del mercado mas alld
del comercio, convirtiéndolo en un centro
de aprendizaje y desarrollo cultural.

SERVICIO FERIAL

El servicio ferial
en el mercado de Vinocanchon se
fundamenta en la integracién  de
productores de comunidades aledanas con
el comercio urbano, permitiendo la
dinamizacion econdmica y la valorizacion
de los productos locales.
Los productores de las comunidades del
sector de San Jerébnimo ofrecen sus
productos los fin de semana, se considera
por tanto un espacio de exposicion ferial
para este sector de la comunidad. El mismo
que agrega valor al Mercado. Tiene el
objetivo de Potenciar el servicio ferial en el
mercado de Vinocanchon como un espacio
de infercambio directo entre productores de
comunidades rurales 'y  consumidores

urbanos, garantizando la valorizaciéon de los
productos locales y el fortalecimiento de la
economia regional.

SERVICIO BANCARIO

Este  servicio facilita las
transacciones econdmicas tanto para los
comerciales como para los clientes. Su
objetivo principal es apoyar las operaciones
comerciales.

13.2.3 SERVICIOS GENERALES

Son aquellos recursos, infraestructuras vy
actividades que se proporcionan para
garantizar el correcto funcionamiento, la
operatfividad y comodidad de los
usuarios. Estos servicios suelen ser bdsicos
tfransversales y necesarios dentro de ello
consideramos:
-ADMINISTRACION

- ESTACIONAMIENTOS

- TOPICO

- LACTARIO

- GUARDERIA

Ademds se contempla los
higiénicos diferenciados.

servicios

| 4

13.2.4 SERVICIOS INTERNOS
SERVICIO DE MANTENIMIENTO Y LIMPIEZA

Estos servicios estdn orientados a preservar la
infraestructura, mantener la higiene vy
asegurar el correcto funcionamiento de las
instalaciones. Se contempla aqui el cuarto
de magquinas, cuarto de limpieza.




13.3 CRITERIOS PROGRAMATICOS

Medidas Antropométricas para la funciones de comercializaciéon

13.3.1 EJE PROGRAMATICO fFigura 118

Medidas antropométricas para las funciones de comercializacién de los alimentos

COMERCIAL
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CONDICIONES ?F ' ——l-r ) 4
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El equipamiento de cada puesto
comercial, dependerd del ftipo de
producto a expender
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CONFORT

Segun el Reglamento A.80. Oficinas nos
indica que la ventilacidon natural, debe ser
10% superior del drea del ambiente que
ventila (vanos).

La iluminacidn en caso de que sea artificial
deberd ser como minimo para las dreas de
frabajo de:

Areas de trabajo en Oficina 250 luxes
Vestibulos 150 luxes
Estacionamientos 30 luxes
Circulaciones 100 luxes

Ascensores 100 luxes

Servicios Higiénicos 75 luxes

RELACIONES

ZONA ZONA SEMI
HUMEDA HUMEDA

INGRESO’ | | I I

ZONA SECA INDEPENDIENTES

— ZONA DE
LECHONES

ZONA DE JUGO

= ZONA DE MESAS @

ZONA DE CALDOS  _J = ZONA DE COMIDA




ZONA HUMEDA Figura 120
Diseno de Puesto de Ave

CARNES: Figura 119
Definicion: Disefio de Puesto de Carne AVES: 23

Definicion:
En estos puestos se expende carne de res, 235 Planta 0 1B 2
cerdo, cordero, pescado, viseras. . o071 " 050 En estos puestos se expende productos

- T - - con caracteristicas similares como pavos, .- .

patos, pollos. | = R EED
Requerimientos minimos: , T 195 s _;_ B ! N
Almacenamiento y  exhibicidon  con 090 - I wesoe [ {085 Requerimientos minimos: . o] 040
refrigeradora o congeladora. s 17 R 25 " |2
Area de Trabajo para corte v F oo | 00 Almacenamiento y  exhibicién  con | o N
Area de Empaque y despacho 255 g rEsToEVET S| 255 refrigeradora o congeladora. ! \Q; = 130
Lavadero. 100 | oo |7 Area de Trabajo para limpieza 0,60 -.a

i @3’*" "o 130 Area de Empaque y despacho
Funciones: - a 117 Lavadero.
Almacenaje ' 060 089 086
Corte Funciones: Corte
Molido . Almacenaje
Lavado 060 089 085 Corte
Peso Corte Lavado B I Jo40
Empaque Peso [ * " s 6 f@
Eoi o Minimo: » Empaque 240 N ﬁy c@% [ 4@ 240
quipamiento Minimo: to0| [ = b= [ , 4 }% I‘l 200
070 '

o P Equipamiento Minimo: T | ovsamoe I
240 = 240 WEE DN
Equipamiento | Dimensione | Cantidad ol L= rT];\ -
s - il \_I F-,JI EXHIBIDOR DE HT -

0.70 P Equipamiento | Dimensione | Cantidad
Sierra Alto: 163cm 1 Balanza 1
Electrica Fondo:90cm Fuente: Guia para Ia Fuente: Guia oara o
Frente:71cm planificacién y disefio  de Mesa de 1 1 planificacién  y  disefio  de
mercados - minoristas en  las Trabajo mercados minoristas  en  las
Moledora de Alto: 49cm 1 ciudades del Peru. 2017 ciudades del Peru. 2017
Carne Fondo: 50cm Lavadero 1 1
Frente: 39cm
Mesa de 1 1 Exhibidor de Alto: 120cm 1
Trabajo carne con frio Fondo: 86cm
Frente;
Lavadero 1 1 130cm
o Mesa de 1 1
Exhibidor de Alto: 120cm 1 )
. . Afencion
carne con frio  Fondoi: 86cm
Frente;
130cm
Mesa de 1 1

Atencion

97




PESCADOS: ZONA SEMI-HUMEDOS
Definicion:

Figura 121 Estos son puestos que estdn dedicados a la gg;%aog: Puesto de Fruta
En estos puestos se expenc;le productos Disefio de Puesto de Pescado venta de productos que requieren un cierto
de pescados medianos, mariscos, etc. grado de humedad para mantener frescos,
240 los cuales pueden incluir productos com 240
Requerimientos minimos: frutas, verduras, flores -
Almacenamiento Y exhibicion con Planta 060 130 0.50 Planta 110 005 070 005 050
. L P
refrigeradora o congeladora. \ PUESTO DE FRUTAS: 7 7
Area de Trabajo para limpieza — —
Area de Empaque y despacho 040 u @?\‘"“3 e | Definicidn: | e
Lavadero. s S ] P ol 060
: : Yy e s
150 ; ~ En esto puestos son para exhibicion y vent 1.27
H . E ! . —
FUHCIOHGS-_ 250 | | ST 250 de variedad de frutas frescas AvaUELES A Lesee | Joso
A|mocenoje — A=600MF v oreon 250 R 19643 \,__Q::_:;;um .
COFTe ME@%&;“;’WE 160 N PUESTO DE VENTA —
Lavado 060 a Requerimientos minimos: e T T o
Peso Exhibidor, Andamios, Parihuelas " s e =
Empaque . qu ,||, Area de peso y despacho con balanza ' e
0.60 095 0.85
Equipamiento Minimo: ) 240 Funciones: ) i
orte .
Almacendadje 030 0.90 1.20 W
Corte c
s Al]40 Lovodo orte
160 o [—— "
Equipamiento | Dimensione | Cantidad o o Ly Peso
s 240 K [7TY), 240 Empaque —— 1040
0108 | P e |!! E'é% 2.00 10 - I
SWa— [ — - . . 7 e h
Balanza 1 T =5l \J\L Equipamiento Minimo: 1
070 e sy 2400 50 240
Vitrina Alto: 120cm 1 050“_ 200
(pescado Fondo: 86cm T
seco) Frente; Equipamiento Dimensiones | Cantidad
130cm
Fuente:  Guia para la Fuente: Guia para la
Meso_de 1 1 planificacién 'y disefio  de Balanza 1 olanificacion  y  disefio de
Trabajo mercados  minoristas en  las mercados minoristas  en  Ias
ciudades del Peru. 2017 ciudades del Peru. 2017
Lavadero 1 1 Anaqueles de Alto: 120cm 1
3 niveles Fondo: 86cm
Exhibidor con  Alto: 120cm 1 Frente; 130cm
frio con Fondoi: 86cm
cama de Frente; Jaba para
hielo 130cm -
1 1
Atoncion Aoncior 1 1

Atencion




PUESTO DE FLORES:

PUESTO DE TUBERCULOS Y VERDURAS: Definicion:

Pefinicion: Los puestos de se expende y exhiben
Los puestos de verduras y tubérculos son Figura 123 . Séfigggs ggro:izsésc%neﬁoﬂrgrsecls, Iijlgvilfé’lez
pora venta v_exhibicion de productos \BZrednu?odse Puesto de Tuberculos y necesitan, embaces con cnguc; o humedas

agricolas  frescos como son  papaz,

) para su conservacion.
zanahorias, cebollas, lechugas, entre ofros.

240

L .. Planta 160 0,30, 050 Requerimientos minimos:
Requerimientos minimos: " Anaquel exhibidor
Exhibidor, Andamios, Parihuelas
Area de peso y despacho con balanza | 'ﬁm]
0.60
127 Funciones:
. . ~ .
Funciones: 5 Lo L eses [ Joso
Almacenamiento y exhibicién con. 250 | g2 %[g;f{’" : 250 Exhibidor. Parihuelas
A Cu— — \ S, !
Area de Empaque y despacho oo : Area de empaquetado y despacho
T o
A=EI0 W a.:rin;.u B:QD;M 1.00 . . ..
o1 an Equipamiento Minimo:
. . 7. . 123 ks,
Equipamiento Minimo:
0.30 090 i 120 i
Corte . . . . .
Equipamiento Dimensiones | Cantida

Equipamiento Dimensiones | Cantidad d

1.00 - - Balanza 1
Balanza 1 1

240 4| 240

050, Anaqueles de  Alto: 120cm 1
Anaqueles de  Alto: 120cm 1 0.50 b0 3 niveles Fondo: 86cm
3 niveles Fondo: 86cm 040 1 Frente; 130cm

- 0.20

Frente; 130 cm
Jaba para
Jaba para frutas
frutas Fuente: Guia para la Miese dle 1
M g 1 planificacién y disefio  de . Fuente: Elaboracién Propia
esa ae mercados minoristas  en  las Atencion

Atencion ciudades del Peru. 2017




ZONA SECOS:

PUESTO DE ABARROTES:
Definicion:

En estos puestos se expenden productos
a granel, procesados, empacados, con
fechas de caducidad, es por ello que se
debe manejar y exhibir los productos
segun su caducidad,

Se expenden productos como ldcteos,
salsas, condimentos.

Requerimientos minimos:
Almacenamiento y exhibicion con.
Area de Empaque y despacho

Funciones:
Peso
Empaque

Equipamiento Minimo:

Dimensione | Cantidad

S

Equipamiento

Balanza 1

Alto: 120cm 1
Fondo: 86cm
Frente;

130cm

Anaqueles de
5 niveles

Exhibidor
vertical con
frio

Mesa de 1
Atencion y
Despacho

Figura 124
Diseno de Puesto de Abarrotes

266

Planta 0.40 1.0 1.20
.
0-90 E-:\EI:‘:.II ETﬁE{?“ 1705
AN Eﬁ PUESTO DE VENTA e
=t | e — B
e SaC0
0.90 e
3.00 ssos |sscea 105 3.00
Y SACD
Sikg.
BALANZA =
120 E
0.90
EXHIBIDOR DE i\"%@
FRIO-VERTICAL —
200¥g -
060 0.86 120
Corte 266
0'60) %‘%ﬂ mﬂm&m&mm 0.40
040 o NADUEL I
)‘7 10320Kg
0 404‘_ e |
240 040 X 200
- .
0.40 ANAQUEL
J 10320 Ky
00| e = 2
02 IT
Fuente: Guia para la
planificacién y diseho de
mercados minoristas  en  las

ciudades del Peru. 2017

PUESTO DE COMIDA:
Definicion:

En estos puestos de comida se debe tener
en cuenta el proceso de elaboracion de
alimentos, almacenamiento de insumos y
menaje, el drea de lavado y el mobiliario.

Requerimientos minimos:

Area de Cocina

Area de preparado

Area de despacho

Area de Almacenamiento con estanteria
para equipos

Area de Lavado con punto de agua
Exhibidores cerrados

Funciones:
Peso
Empaque

Equipamiento Minimo:

Equipamiento Dimensiones | Cantidad
Cocina/Parrilla 1
Refrigeradora Alto: 120cm 1

Fondo: 86cm

Frente; 130cm

Mesa de 1
Trabajo

Lavadora 1
Barra de 1
Trabajo y

Servicio

Mesa de 1
Atencién y

Despacho

Vitrina 1

240

Figura 125
Diseno de Puesto de Comidas

Planta
250
0.60 1 1.30 , 060
] 4 J
N
OBS e EXHIBIDOR DBO
L N
0.90 coc:::.mlu] PUESTO DE VENTA
COMIDA
320 oo femoel 11501320
~ F1
085 lizsace
[ Q S
AL ! J;
~ : B g 090
060 =0 '
e .
[N [N N
L L L L
To080 71 120 o507
Corte
040
160 e PARED CCN i
w s :D PINTURA LAVABLE
gi ¢ o 240
23 - 200
0103— ] —
— lTFj 5 J
£
0.70 W | %2 1%

Fuente: Guia para la
planificacion y diseno de
mercados minoristas  en  las

ciudades del Peru. 2017
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PUESTO DE JUGOS

Definicion:

En Estos puestos se expenderdn jugos de
fruta; refrescos, sdndwiches y postres.

Requerimientos minimos:

« Area de preparado

+ Area de despacho

« Area de Lavado

« Exhibidor cerrado, almacenamiento con
refrigeracion y congelacion

« Estanteria para almacenar equipos

+ Area de Despacho

Funciones:

Equipamiento Minimo:

Equipamiento Cantidad
s

Lavadero

Refrigeradora

Licuadora

Extractora
Mesa de
Trabajo
Lavadera
Barra de

Trabagjo y
Servicio

Mesa de
Atencion y
Despacho

Vitrina

Alto: 120cm
Fondo: 86cm
Frente; 130cm

1

1

Figura 126

Disefio de Puesto de Jugos
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110

0.60

260 | 140

0.60
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==
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260
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|
120 To50]
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240

0204

-
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0.80 ALTO
o

[
080

1
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LUE HALOGENA

0103

1

I

L]

070

FARED CON
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—~

[

BARRADE
ATENCION

AREADE
ALMACENAJE

A

240
200

Fuente:
planificaciéon
mercados

ciudades del Peru. 2017
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13.3.2 EJE PROGRAMATICO

ADMINISTRATIVO

DEFINICION

El drea administrativa en un mercado, es un
espacio necesario para las actividades de
gestion y organizacién dentro de un mercado.
El cual abarca la funcionalidad y la eficacia
de los procedimientos administrativos.

La relacion que ejerce el drea administrativa
son:

* La Coordinacion de adquisicion de
productos dentro del mercado. Asegurar
que los productos estén en buenas
condiciones para su expendio

* Recursos humanos que se encarga del
contrato de las personas para el
mantenimiento del mercado.

+ Planifica y Ejecuta estrategias de marketing
para clientes.

*+ Mantenimiento de las instalaciones del
mercado y la seguridad de los empleados
como los clientes, servicio de limpieza y
sistemas de seguridad

* Hacer cumplir el reglamento interno del
Mercado Vinocanchon.

+ Coordinar las asambleas de las diferentes
asociaciones de puestos de mercado

« Uso de la radio para la comunicacion
interna o al cliente.

CONDICIONES

La altura libre desde el piso terminado a cielo
raso debe ser como minimo 2.50m y 2.10m
hasta el fondo de viga.

Las dimensiones de los vanos para las puertas
de acceso, son de 1.0m para ingreso principal
y para interiores de 0.90m, servicios higiénicos
de 0.80m.

La distancia entre los servicios higiénicos al
espacio mads lejos donde pueda frabajar con
una persona no es mayor de 40m.

Medidas Antropométricas para la funciones de Oficinas

Figura 127

Medidas antropométricas para las funciones de Administracion

Fuente Panero
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Las Oficinas de Direccion General, oficinas
administrativas, Oficina de asesoria legal,
Oficina de dirigentes, serdn necesarias
para el desarrollo de sus funciones.
Superficie de frabagjo

Espacio de movimiento para la circulaciéon
y trabajo

MOBILIARIO:

Escritorio, sillas, mesas, sofds, estanterias.

EQUIPAMIENTO:

Monitores, CPU, Impresoras, Fotocopiadoras.

pulg. cm
A 90-126 228,6-320,0
B 30-36 76,2-91,4
C 30-48 76,2-121,9
D 6-12 15,2-30,5
E 60-72 152,4-182,9
F 30-42 76,2-106,7
G 14-18 35,6-45,7
H 16-20 40,6-50,8
| 18-22 45,7-55,9
J 18-24 457-61,0
K 6-24 15,2-61,0
L 60-84 152,4-213,4
M 24-30 61,0-76,2
N  29-30 73,7-76,2
0) 15-18 38,1-45.7
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ARCHIVO

« Area de almacenamiento

» Espacio para clasificar, ordenar, disponer

de material de escritorio como para la
apertura de puertas y cajones.

Figura 128

Medidas anfropométricas para las funciones de

Archivar.
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pulg. cm j

A 110-130 279,4-330,2
B 60-72 152,4-182,9
C 50~58 127,0-147 3
D 30 76,2
E 20-28 50,8-71,1
F 54-58 137,2-147 3
G 29-30 73.7-76,2
H 92-108 233,7-274,3

36 91,4
J 5672 142,2-182.9
K 36-44 91,4-111,8
L 18 457
M 18-26 457-66,0

Fuente: Panero, 1994.
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MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO:

Escritorio, sillas, estanterias.

Figura 129

Medidas antropométricas para las funciones de

Archivar.
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SALA DE REUNIONES

Espacio

adecuado

para el numero

suficiente de personas a reunirse.

Mobiliario cémodo y
Figura 130

funcional.

Medidas antropométricas para las funciones de

Sala de Reuniones
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Fuente: Panero, 1994.

Figura 131

Medidas antropométricas para las funciones de

Sala de Reuniones
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cha trabajo mesa cont

Zona
asiento -
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pulg. om
A 72-96 182,9-243,8
B 18-24 45,7-61,0
C 8-12 20,3-305 |
D 20-24 50,8-61,0
E 36-48 91,4-121.9
F 72-102 182,9-259.1
Q 36-54 91,4-137,2
H 2930  737-762 |
] 16-17 40,6-43,2

Fuente: Panero, 1994.
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CONFORT

Segun el

Reglamento A.80. Oficinas nos

indica que la ventilacion natural, debe ser
10% superiore del drea del ambiente que

ventila (vanos).

La iluminacién en caso de que sea artificial
deberd ser como minimo para las dreas de

trabajo de:

Areas de trabajo en Oficina 250 luxes

Vestibulos 150 luxes

Estacionamientos 30 luxes

Circulaciones 100 luxes
Ascensores 100 luxes

Servicios Higiénicos 75 luxes

RELACIONES

DIRECTIVA
GENERAL

INGRESO} I

OFICINA

COMPLEMENTARIAS

REGISTRO

OFICINA DE
PLANIFICACION

OFICINA
ADMINISTRATIVAS
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13.3.3
CULTURAL

EJE

BIBLIOTECA

DEFINICION

El drea cultural dentro de un mercado estd
dedicado a actividades culturales como
educativas, donde los ninos pueden
obtener, libros, periddicos, y cualquier otro
material de aprendizaje.

CONDICIONES
Segun el Reglamento A.90 Servicios
Comunales. Nos indica que los edificios para
servicios comunales como Bibliotecas
tendrdn  servicios sanitarios segin la
cantidad de empleados:

NUMERO DE HOMBRES MUJERES

EMPLEADOS

Delab6 1L, 1u, 11

empleados

De7a25 1L, 1u 1l 1L,11
empleados

De 26a 75 2L, 2u 2I 21,21
empleados

De 76 a200 | 3L, 3u 3l 3L,3I
empleados

Cada 100 1L, 1u 1l 1L,11
empleados

adicionales

Las dimensiones de los vanos para las
puertas de acceso, son de 1.0m para
ingreso principal y para interiores de 0.90m,
servicios higiénicos de 0.80m.

Los edificios de servicio comunal como
Bibliotecas  deben de cumplir las
condiciones de seguridad que establezca la
norma A.130 Requisitos de Seguridad

PROGRAMATICO

Medidas Antropométricas para la
funciones de Biblioteca

Figura 132
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pulg. cm _I
A 110-130 279.4-330,2
B 60-72 152,4-182,9
C 50-58 127,0-147.3
D 30 76,2
E 20-28 50,8-71,1
F 54-58 137,2-147,3
G 29-30 73.7-76,2
H 92-108 233,7-274,3

36 91,4

Fuente: Panero, 1994, 4 56-72 142,2-182,9

K 36-44 91,4-111,8
i 18 457
M 18-26 457-66.0

EXPOSICION

+ Area de Exposicion

* Espacio para clasificar, ordenar, disponer

de libros, revistas,

Figura 133.

Medidas antropométricas para las funciones de

escoger libros de biblioteca
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« Area para leer

Figura 134
Medidas antropométricas para las funciones de
escoger libros de biblioteca
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pulg. . cm
A 66 min, 167.,6 min.
g 18 min. 45,7 min.
C 30 min. 76.2 min.
D 36 91,4
E 68 1727
F 48 121,9
G ___ 36 min. 91,4 min.
H 66 167.6
| 72 1829
J 60-66 152 4—167,6

Fuente: Panero, 1994.

MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO:

,La Dbiblioteca para

garantizar el

funcionamiento de su espacio, contard
con escaparates, libreros, libros, revistas

by '
| 22 I
| 1 )
i | &
. - 0
2 0
I IR
0 g§
] E
=3B Egg
n =
0 0-
i P 0
pie i 0 g
! __\..;u
pulg. cm l

A 68-96 172,7-243 .8

B 30-36 76,2-914

C 38-60 96,5-152,4

D 20-24 50,8-61,0

E 18-36 45,7-91,4

F 18 457

G 3 7.6

H 14-18 356-457

4 10.2

J 22-24.5 55,9-62,2

K 7.5 min 19,1 min.

L 34-39 86,4-99.1
Fuente: Panero, M 42-44 106,7-111.8
1994 N 7 min. 17.8 min,

0] 40-42 101.6-106.7

MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO:
,La Dbiblioteca para garantizar el

funcionamiento de su espacio, contard
con escritorios, mesas, sillas
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CONFORT

Segun el Servicios
comunales.

Las edificaciones para servicios comunales
como bibliotecas tendrdn que contar con
ventilacion natural o artificial.

El drea serd de 10% como minimo de los

vanos que ventiles el drea del ambiente.

Reglamento A.80.

Areas de estanterias 200 luxes
Area de Lectura 500 luxes
Vestibulos 150 luxes

Servicios Higieénicos 75 luxes

RELACIONES

ADMINISTRACION DEPOSITO DE

LIBROS

INGRESO} -—— ATENCION SALA DE LECTURA

ESPACIO DE

EXPOSICIONES OHMETICS

13.3.4 EJE PROGRAMATICO ZONA

COMPLEMENTARIA
GUARDERIA

DEFINICION

La guarderia en un mercado, viene a ser
especificamente para el cuidado vy
entretenimiento de ninos. Donde el espacio
debe ser funcional, y estimulante para los
NINOS.

MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO:

La guarderia deberd de contar con estantes
,alfombras y colchonetas, Mesas vy Sillas de
tamano infantil, Cunas.

TOPICO
DEFINICION

El topico en un mercado es un espacio
dedicado a proporcionar atencién médica
bdsica y primeros auxilios para los clientes
como a los empleados del mercado, este
drea debe ofrecer los servicios de una
manera eficiente y segura, la cual sea
facilmente accesible.

MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO:

El topico deberd contar con el siguiente
mobiliario: Camillas de Examinacion, Sillas y
Escritorio, Armarios, Estanterias abiertas,
Biombos.

CONDICIONES

Segun el Reglamento 113. Minsa, contard
con un drea donde se dispondrd un mueble
fjo de facil limpieza y un lavadero con
escurridero. Debe tener absoluta
privacidad, y acceso para discapacitados.

Los pisos serdn antideslizantes y de fdcil
limpieza.

Medidas Antropométricas para la
funciones de Tépico

Figura 135
Medidas antropométricas para las funciones de
atencién de topico
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ZONA BANCARIA
DEFINICION

La zona bancaria en un mercado es el
espacio que sirve para proporcionar
servicios financieros a los visitantes vy
comerciantes del mercado. El espacio de la
zona bancaria es funcional, y de facil
acceso.

MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO:

Lo zona bancaria, deberd de tener
mostradores de atencién, sillas de clientes,
modulos de servicio, sillas de espera, cajeros
automaticos (ATM)

CONDICIONES

Segun el Reglamento A.70 Comercio. Nos
indica que los edificios para local bancario
tendrdn  servicios sanitarios segun la
cantidad de empleados:

NUMERO DE HOMBRES MUJERES
ess s car — EMPLEADOS
' Delaé6 1L, 1u, 1
empleados
De7a25 1L, 1u 1l 1L,11
pulg. cm I empleados
A 30 76,2 De 26a75 2L, 2u 21 21,21
B 24 61,0 empleados
C 18 457
D 30-36 76,2-91.4 De 76 a 200 3L, 3u 3l 3L,3I
E 34-38 86,4-96,5 empleados
F 27 68.6
G 12-15 30,5-38,1 Cada 100 1L, 1u 11 1L,11
H 39 max. 99,1 max. empleados
| 42 max 106.7 max. adicionales

Fuente:
Panero, 1994
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Las dimensiones de los vanos para las
puertas de acceso, son de 1.0m para
ingreso principal y para interiores de 0.90m,
servicios higiénicos de 0.80m.

Los edificios bancarios deben de cumplir las
condiciones de seguridad que establezca la
norma A.130 Requisitos de Seguridad

La altura libre minima de los ambientes de la
zona bancaria serd de 3.0m el cual puede
ser falso cielo, cielo raso o similar, para los
ambientes complementarios a éstos serdn
de 2.40m

Medidas Antropométricas para la
funciones de Zona Bancaria

Figura 136

Medidas antropométricas para las funciones de

atencién de banco
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A7 Altura mostrador

pulg. cm J
A 40-48 101.6-121,9
B 24 min. 61,0 min.
Fuente: Cc 18 457
Panero, 1994 D 22-30 55,9-76,2
E 78 min. 198.1 min.
F 24-27 61,0-68,6
G 36-39 91,4-99,1
H 8-9 20,3-22,9
2-4 5,1-10,2
J 4 10,2
K 44-48 111,8-121,9
L 34 min. 86,4 min.

Figura 137
Medidas antropométricas para las funciones de
atencién y circulacion.

Zona actividad
clientes sentados

‘\A Ohﬂﬂwb
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enire obstaculos
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Zona actmdadfcnrculacubn |

pulg. cm I

A 66 min. 1676 min.

B 18 45,7
Fuente: C 72 182.9
Panero, 1994 D 26-30 66.0-76.2

E_ 1i16-120 294 6-304.8

F 30-36 76.2-91,4

G 1838 457-91.4

H 18 min. 45.7 min.

51 min. 129.5 min.
J 66-90  167.6-2086 |

CONFORT

Segun el Reglamento A.80. Oficinas nos
indica que la ventilacién natural, debe ser
10% superior del drea del ambiente que
ventila (vanos).

La iluminacidn en caso de que sea artificial
deberd ser como minimo para las dreas de
frabajo de:

Areas de trabajo en Oficina 250 luxes
Vestibulos 150 luxes
Estacionamientos 30 luxes
Circulaciones 100 luxes

Ascensores 100 luxes

Servicios Higiénicos 75 luxes

RELACIONES

SALA DE
JUEGOS

SALA DE INFANTES

INGRESOH

INGRESO>—

RECEPCION

TOPICO

SALA DE
MATERNALES

SALA DE
LACTANCIA
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13.3.5 EJE
SERVICIOS GENERALES
ESTACIONAMIENTO
DEFINICION

Espacio que alberga vehiculos de manera
temporal.

CONDICIONES

Segun el Reglamento A.10 Condiciones
Generales. Nos indica que las dimensiones
minimas del cajon de estacionamiento de
uso publico

Descripcion Ancho Largo Altura
de de Libre
cajon Cajén

Estacionamiento 3.00m 5.00m 2.10m
individual

02 2.60m
Estacionamientos
contiguos

03 o mas 2.50m
estacionamientos
contiguos

Estacionamiento 2.50m 6.00m 2.10m
en paralelo

Las dimensiones de los vanos para las
puertas de acceso, son de 1.0m para
ingreso principal y para interiores de 0.90m,
servicios higiénicos de 0.80m.

Los edificios deben de cumplir Ilas
condiciones de seguridad que establezca la
norma A.130 Requisitos de Seguridad

PROGRAMATICO

Figura 138

Medidas para las funciones de Estacionamiento

ESTACIONAMIENTO 2 ESTACIONAMIENTOS 36 MAS ESTACIONAMIENTOS

T’ INDIVIDUAL CONTIGUOS CONTIGUOS

Fuente: Norma A.010 Condiciones generales del
reglamento de edificaciones

ABASTECIMIENTO

DEFINICION
Es la infraestructura destinada a la
recepciéon, manejo vy distribucidn de

productos dentro del mercado.
CONDICIONES

Segun el Reglamento A.70 Comercio. Nos
indica que debe preverse un minimo
espacio para estacionamiento de vehiculo
de carga, segun:

indice Estacionamiento

De 1 a 500 m? de area
techada

1 estacionamiento

De 501 a 1500 m? de
area techada

2 estacionamientos

De 1,501 a 3,000 m? de
area techada

3 estacionamientos

De 3,000 m? de &rea
techada

4 estacionamientos

Los edificios deben de cumplir las
condiciones de seguridad que establezca la
norma A.130 Requisitos de Seguridad

SERVICIOS HIGIENICOS

DEFINICION

Es el espacio que alberga las instalaciones
sanitarias que son destinadas tanto para

clientes como para empleados
CONDICIONES
Segun el Reglamento A.70 Comercio. Nos

indica que deben de estar provistas por los
servicios sanitarios para empleados segun:

NUMERO DE
EMPLEADOS

HOMBRES MUJERES

Delaé 1L, 1y, 11
empleados

De7a25
empleados

1L, 1u 11 1L, 11

De 26 a 75
empleados

2L, 2u 21 2L,21

De 76 a 200
empleados

3L, 3u 3l 3L,3I

Cada 200
empleados
adicionales

1L, 1u 11 1L, 11

Adicionalmente a los servicios sanitarios se
deben de proveer también para el publico
segun:

NUMERO DE
EMPLEADOS

HOMBRES MUIJERES

Dela?20
personas

No requiere

De 21 a50
personas

1L, 1u 11

De 51 a 200
empleados

1L, 1u 11 1L, 11

Por cada
400
personas
adicionales

1L, 1u 11 1L, 11

RELACIONES

LIMPIEZA Y
DESECHO
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13.4 INTENCIONES PROYECTUALES

13.4.1 CONTEXTUAL

Reciprocidad, puesto que el concepto
y el contexto interactian muy
cercanamente, pareciendo mezclarse,
en una entidad continua sin fracturas.
Uso de tramas que parten de las lineas
fuerza del contexto inmediato
Contextualizar el concepto

Ploza de Armas de

Figura 139. e
San Jerénimo.

Grafico de eje de fuerza
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Fuente: Elaboracién propia
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Figura 140.
Elementos de trama del lugar como principio
ordenador
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Fuente: Elaboracién propia

El emplazamiento del terreno del
Mercado Vinocanchon, presenta 2 vias
que atfraviesan el terreno, y cuatro vias
que circulan alrededor de él.

El proyecto serd relacionado en su
forma volumétrica con la calle
principal que viene del centro histérico
de San Jeronimo.

El terreno presenta una grilla ortogonal
predominante, que servira para el
desarrollo volumetrico del proyecto vy
tomando en cuenta las fuerzas de
lugar.

Figura 141.

Integraciéon de tramas urbanas sobre el terreno
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13.4.2 FORMAL

En el emplazamiento del
proyecto se encuentra el eje
de fuerza predominante que
viene dado por la calle San
Martin proveniente de la Plaza
de San Jeronimo que penetra
al proyecto.

Figura 142,
Fuerzas del lugar

Fuente: Elaboracién propia

Ploza de Armas de San

FUERZA DEL LUGAR

r
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Se propone la incorporacién de espacios vacios para
favorecer una organizacién central y una distribucion .
alineada con los ejes de fuerza, optimizando asi la .
disposicion del conjunto.

La configuracion volumétrica se obtiene a
partir  de la division de dos
paralelepipedos intersectados por un
elemento predominante siguiendo la
direccion de las fuerzas del lugar

Figura 143
Emplazamiento

FLEXIBILIDAD

La configuraciéon volumeétrica serd dada
para que el exterior e interior se
interrelacionan, siendo estos no limitantes,
sino generando conexion fisica y visual del
usuario con el entorno. A tfravés de la
modificaciéon  del limite se puede
exteriorizar el interior, fusionar el volumen
con su entorno,
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13.4.3 ESPACIAL

Figura 144.
Transicion por alturas

El Uso de espacios
fluidos, flexibles
integrando  espacios
intermedios o de pausa

Transicion

La Transicion espacial se dard a través
del recorrido de espacios a diferentes
alturas, del espacio abierto, al espacio
de una altura y fransicionar hasta la
tfriple altura

Figura 145.
Transicién por alturas

Espacio y Alturas

Se utilizara espacios de
doble, triple altura en los
diferentes edificios las
cuales servirdn como
espacios para iluminar y
ventilar.

Fuente: Elaboracién

propia

Espacio Virtual

Fuente: Elaboracién propia

Transicién se dard de espacios abiertos,
semiabiertos y cerrados,

acion propia

13.4.4 FUNCION

Se disena la disposiciéon de espacios por
su funcion. Se vinculara directamente el
drea de servicio (descarga, cargaq,
limpieza) con la avenida Llocllampata
por donde los camiones puedan
transitar, y descargar para el
abastecimiento del mercado. Se contard
con zonas diferenciadas para el servicio
como para los clientes.

Se estructura la organizacién de las
zonas en diferentes bloques, que tendrdn
relaciobn con el parque, en todas sus
zonas, donde se relacionara el drea
cultural cerca a Ramon Castilla siendo
este la calle que presenta mayor flujo.

FIGURA 146
Infenciones Funcionales

Nota. Elaboracion Propia

FLUJOS, CONTINUIDAD ESPACIAL

La organizaciéon funcional se establece

considerando  los  principales  flujos
peatonales, priorizando el recorrido
diario de los usuarios. En lugar de

obligarlos a desplazarse por el perimetro
del mercado, se facilita su trdnsito a
través de este, integrando espacios
abiertos y plazas. El proyecto busca asi
adherirse  armoniosamente al contexto
urbano.
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13.4.5 TECNOLOGICO CONSTRUCTIVO

Se usard el ssistema  constructivo
aporticado, de columnas, placas, vigas
de concreto armado.

El proyecto optara por el uso de varios
bloques estructurales, relacionados a
través de juntas de dilatacion sismica.

Se considerardn placas, para el uso de
ascensores, y montacargas.

Se usard el sistema constructivo de
estructuras metdlicas, tanto para las
cubiertas como para la estructura que
atfraviesa el mercado, se hard uso
también este sistema constructivo en
algunas escaleras integradas.
Teniendo asi el uso de sistema
constfructivo mixto

FIGURA 147
Sistema Estructural a base de columnas,
vigas y losas

FIGURA 148
Sistema  Estructural

de cubierta entre

blogues con estructura metdlica

Nota. Elaboracién Propia

Nota. Elaboracién Propia

13.4.6 TECNOLOGICO AMBIENTAL

Los vientos predominantes vienen de la
parte nor-este del emplazamiento del
terreno por la calle Lima, las cuales se
hardn uso para ventilar el mercado
Vinocanchon

FIGURA 149
Esquema de ventilacién

Nota. Elaboracion Propia

El asoleamiento se dard de manera
controlada, mediante los espacios de
triple altura hacia los demds pisos

NORTE \
FIGURA 150
Rosa de vientas del lugar
OESTE ESTE}
//E;é;
«/ N
/
/
=3 ) //
v oy
Nota. Elaboraciéon Propia
La ventilacidbn cruzada de forma

horizontal y vertical

FIGURA 151
Esquema de lluminaciéon

Nota. Elaboracién Propia




E SINTESIS PROGRAMATICA

EFRACIOS

SIBESPAC D5

AFORO

ANTIDAD

2 BAREA

SUBAREA TO TAL

AREA TOTAL

Oficina de Direccion General 1 1 16.2 16.2
DIRECTIWA GEMERAL Oficina de Dingentes 4 1 43,2 43.2
Sala de Reuniones 12 1 27 =7
Oficina GDEL 1 1 13 13
Oficina precompite 1 1 13 13
Oficina requisa 1 1 11.5 11.5
Oficinag de ase=oria legal 1 1 11.5 11.5
Archivo 1 1 12 12

ADMIMISTRA T A OFICINAS Radio 2 1 13 13 £iad
C O MPLEM ENTARIAS M onet 1 1 13 13
Qficina de regigtro comercial 1 1 11.5 11.5
REGISTRO Cficina de control zantario 1 1 11.5 11.5
Cficina de planeamiento ingitucional i 1 13 13
PLAMNIFICACION Cficina de imagen ingditucional i 1 13 13
Oficina de Organizaciony promocion de eventos i 1 13 13
=5 HH Serv iciosHigiénicos diferencia dos Mujeres z 1 10 20
Vanones 2 1 10 20
Pescadosy Mariscos 30 15 B o0
Zona humed a cames 162 B1 B 486
polloscongelados 38 19 B 114
Hores 16 8 B 48
Verduras 120 B0 8 430
Zona SemiHurmedad Frutas 42 21 B 126
choclos 32 16 B 26
e o5 32 16 6 Ly
Tuberculos 96 48 B 288
Granosy Menedras a0 45 B 270
Condimentos 16 8 B 48

COMERG AL Zona ca Abarrotes 40 20 B 160 41248

M INORISTA .
Fanad eria 18 q 6 54
Aticulos diversos 60 30 B 180
, Reparacion de Calzado 40 20 B 120
Independientes op a e 24 a 107
Puedosde comida 04 JF g 376
chichas 24 12 6 7l
Puedosde Jugo &0 a0 6 180
GASTROMNOMIA FPuego de caldos 50 29 8 200
puedosde tamales 24 12 4 48
lechones 18 9 4 36
Zona de Mesas 575 364.8
FERIAL FERIAS Wenta de productosy ariad os a5 85 4 380 380

Atencian 1 1 8 8
biblicteca Sala de Lecturafconzulta 60 1 45 270

CULTRAL BIBLIOTEC A DEL MERCADO Accesoa intemet y ofimatica 10 1 45 45 41504

DEABASTOS — -

Depostode libros pi 1 10 20
= HH b 2 EE.UEr 72 04
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. SINTESIS PROGRAMATICA

cscenario Vedidores =] 1 3 15
Escenario [ 1 21
=ala 208 1 0.7 T145.6
CULTURS L SUM drea de recepcion 20 1 1 20 296
Cocineta 2 25 25
Servicios higie ni 2 2 10 20
Eemvicios Higignicosdferenciad os EWF!OS |n%||v..en|n:.:nsuan.::nes
Servicios higienicos mujenes 2 2 10 20
AreasWerdes 1 20357 2057
Pazm para Fedividad es 1 535, 43 6359, 43
Parque Hibrnido 1 | 970
Espaciospublicosfarea verde rq. 9936, 43
Ciclovia s b 350 Faa
Eenderos il 511.54 204816
Estacionamiento para bicicletas 24 24 149 91 3597 54
Lactaro 4 1 12 12
& uard eria Actividad autonoma v juego libre 10 2 40 40
Area de descanso 5 2 20 30
Alimentacion = 2 15 30
Topico Eala de Enfemneria 2 15 15
. . Cajenos 5] g 2 16
Agencia Bancana
Areade espera ] o 2 32
Estacionamient o Egtacionamiento Publico 6635 5305 10 5308
Estacionarnient o Personal &drinistrativ o 694 o552 10 253.2
Alrmacenes o depositos i i 596, 05 524 96
cames &00 0,02 12 7519 48
Abadecimiento drea de refrigera cion pem.:an:ln sl 0. 06 5.4
vanado 164 0.03 4 92
Patio de descarga S90
Area de controlde calidad 1 g 19
EagurE registro de p.e.rsonelll 1 12 29 3
Puestosde vigilancia 4
o s=HH Mujeres 14 1 10 140
EEHH p blica
E 55.HH Varones 14 1 10 140 280
S5 HH Mujeres 10 5 10 a0
ERVIC 105 EEHH empleados .
G ENER& LES =5.HH Warones 10 5 10 50 100
harnb 5 5 10 S0
Yestidorespara comerciantes :nnu'u.e:e = c 10 =0
Vestidores . 136
. . hamb re 2 2 10 20
YVedidorespara personal de servicio :
rmujer 2 2 & 16
Limpieza Cuatode limpieza 4 10 40
Cuano de Residuos Salid os 1 40
Area de Desechos - g2.495
Cuatode desechospara comp ostaje 1 49 g2.496
Cistema 2 20 40
Cigtema contra incendios 2 20 40
i Cuarnode Maguinas 10 10 163
=k Cuantode Bombas 2 15 30
GrupoEectrogeno 1 40 40
Cuarno de Tableros i & &
T TAL 23870248
40% MUROSY CIRCULACION| 9543 0984
O BL | 33418, 3444
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n TRANSFERENCIA ARQUITECTONICA

14.1 SECUENCIAS OPERACIONALES
14.1.1 POR FUNCION

ZONA CULTURAL ZONA DE ADMINISTRACION
El drea cultural, se relaciona de manera El drea administrativa, se relaciona de
directa con el drea administrativa. manera esencial con el Auditorio, y las
oficinas
OFICINA
COMPLEMENTARIAS
DIRECTIVA
‘GENERAL
ADMINISTRACION DEP|_‘|DBSRITO‘: DE REGISTRO
| INGRESO} I I
INGRESO} -_—— ATENCION SALA DE LECTURA CEENARE
PLANIFICACION
| AUDITORIO
ormanca
ADMINISTRATIVAS
E: Tolerable Intolerable
ZONA DE RECREACION ZONA COMPLEMENTARIA
El drea de recreacion pasiva se relacion El drea complementaria no se relaciona de
directamente con la feria comercial. manera directa con tépico
SALA DE SALA DE INFANTES
JUEGOS
AREAS VERDES
PLAZA PARA I — SALA DE
' FESTIVIDADES MATERNALES
'NGRESC’} — cihﬁil INGREso>— RECEPCION e
l PLAZA PARA
EXPOSICIONES o SALA DE
LACTANCIA
ZONA RECREATIVA
Nifos INGRESO>— TOPICO
E: Tolerable - Intolerable

ZONA COMERCIAL

El drea comercial de mdodulos minoristas debe tener relacion directa con el drea de

servicios, la relacién con el drea de expendio de comida se dard de manera indirecta

ZONA ZONA SEMI
HUMEDA HUMEDA

INGRESO} | | I I

SSHH e

ZONA SECA INDEPENDIENTES

— ZONA DE
LECHONES

ZONA DE JUGO

j» 7ONA DE MESAS @

ZONA DE CALDOS - s 7ONA DE COMIDA

ZONA SERVICIOS

El acceso a la zona de servicio se da a través del drea vehicular, es necesario la relacion

directa de los vehiculos con los depdsitos de limpieza.

ESTACIONAMIEN ANDEN
TO DE
INGRESO > VEHICULOS DE Dcsgéf:(;vA
VEHICULAR CARGA

AREA DE
DESECHO

GRUPO
ELECTROGENO

LIMPIEZA Y
MANTENIMIE DEPOSITO
NTO

SEGURIDAD

INGRE$O> I I I I CUARTO DE

'VESTIDORES

CUARTO DE
BOMBAS

mensso} @ 7ONA BANCARIA

e Escencial e Tolerable ———===-Infolerable
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14.1.2 POR CIRCULACION
14.1.2.1 POR FRECUENCIA
ZONA CULTURAL

El mayor flujo peatonal es del usuario que
se conduce a las salas de lectura, asi
como a los espacios de exposiciones

INGRESO} -

— Alta

ZONA DE RECREACION

El mayor flujo del usuario en el drea de
recreaciéon pasiva se de en alta intensidad
en los espacios de plaza centfral y zonas
recreativas

e _’_

o— Alta

— Media

ZONA DE ADMINISTRACION

El drea administrativa, muestra un flujo
medio que serd principalmente hacia las
oficinas administrativas

INGRESO’

— Alta

Media Baja

ZONA COMPLEMENTARIA

El mayor flujo del usuario se dard en las
dreas de sala de juegos y sala de infantes,
y de frecuencia media en sala maternales
v de lactancia.

SALA DE
JUEGOS

SALA DE INFANTES

SALA DE
MATERNALES

|NGREso’_ RECEPCION

SALA DE
LACTANCIA

TOPICO

INGRESO} ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

o— Alta

Media Baja

ZONA COMERCIAL

Se encuentra un flujo alto de la circulacion hacia las zonas de ventas comerciales, a si

como al drea gastrondmico.

ZONA ZONA SEMI
HUMEDA

HUMEDA

ZONA SECA

INGRESO} |

ZONA DE JUGO

ZONA DE CALDOS -

— Alta Media

ZONA SERVICIOS

El flujo de circulacion en el drea de servicios se da principalmente para el recojo de las
dreas de desecho, como también en dreas de anden de carga y descarga.

INGRESO }
VEHICULAR

SSHH s

m» ZONA DE MESAS @=

— ZONA DE
LECHONES

Baja

mm» ZONA DE COMIDA

INGRESO} I I

INGRESO} —

Media Baja

INDEPENDIENTES




14.1.2.2 POR INTENSIDAD

ZONA CULTURAL ZONA DE ADMINISTRACION ZONA COMERCIAL

El flujo de mayor intensidad es del usuario

El fluj t [ it i
mayor flujo peatonal es del usuario que que se dirige al auditorio.

se conduce a las salas de lectura, asi
como a los espacios de exposiciones

Se encuentra un flujo de mayor intensidad del usuario hacia las zonas de ventas
comerciales, a si como al drea gastronémico.

ZONA 1 | ZONA SEMI [

HUMEDA "HUMEDA | ZONASECA INDEPENDIENTES
INGRESO} | | I |
B | P—

INGRESO} I '
. A

—
ZIONADEJUGO LECHONES

= ZONA DE MESAS =

b ZONADE CALDOS __|

INGRESO} — I

= ZONA DE COMIDA

emm— Alla Media ———  Bdja — Alta Media ——— Bda —_— e e
ZONA DE RECREACION ZONA COMPLEMENTARIA ZONA SERVICIOS
La mayor circulacion por intensidad del El flujo de circulacion por intensidad en el drea de servicios se da principalmente para el
usuario en el drea de recreacion pasiva se El mayor flujo del usuario se dard en las recojo de las dreas de desecho, como también en dreas de anden de carga y descarga.
da en los espacios de plaza central y zonas dreas de sala de juegos y sala de infantes,
recreativas y de intensidad media en sala maternales

y de lactancia. orEso }

VEHICULAR

SALA DE SALA DE INFANTES
JUEGOS

I — SALA DE ‘ ‘

MATERNALES
|NGRBO}
|NGREso’— RECEPCION

INGRESO}

SALA DE
LACTANCIA

INGRESO} TOPICO
|NGK5°’ —
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14.2 ZONIFICACION
14.2.1 ZONIFICACION ABSTRACTA

SEMISOTANO

Se ubicaran los espacios y zonas de
estacionamiento para vehiculos de carga
y vehiculos, los cuales estardn conectados
directamente con los nucleos de
circulacién vertical. En el sétano también
se contempla zona de depdsitos generales
y dreas complementarias . Se considera
también los depdsitos de basura como
escaleras y vestidores para el personal de

servicio

INGRESO

SERVICIOS PRINCIPAL

GENERALES
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- INGRESO

PRINCIPAL

PRIMER NIVEL

Puesto de
Carnes
Rojas

Se consideran 5 accesos peatonales
principales, cada uno con jerarquia
diferenciada, los cuales se conectan
directamente con plaza central, y de
manera indirecta con las diferentes dreas
del mercado, relacionadas con los nucleos

Puesto de
Pollos

de circulacién vertical. Todas las zonas vy Puesto de
dreas estdn interconectadas teniendo Carnes
relacién espacial y visual con espacios .
verdes o de recreacion. Rojas

Puesto de
Pescados y
Mariscos

INGRESO

PRINCIPAL INGRESO

PRINCIPAL
SERVICIOS

GENERALES Puestos de

Abarrotes

Puesto de
Comidas

ESPACIO PUBLICO —
AREA VERDE

ZONA COMERCIAL
MINORISTA

Area de ACCESO
Ferias
ZONA INGRESO

12
COMPLEMENTARIA PRINCIPAL 0




INGRESO

SEGUNDO NIVEL PRINCIPAL
Se consideran 5 accesos peatonales
principales, cada uno con jerarquia
diferenciada, los cuales se conectan p q
directamente con plaza cenfral, y de NUcleo de Puesto de Ndcleo de Puesto de uesto de Puesto de
manera indirecta con las diferentes dreas Circulacion ™= \erd e Tubérculos Menestras  condimentos
del mercado, relacionadas con los nucleos ) erduras
de circulaciéon vertical. Todas las zonas y Vertical nto
dreas estdn interconectadas teniendo I
relacion espacial y visual con espacios
verdes o de recreacion.
Nucleo de
Circulacion
Puesto de Puesto de Vertical
Frutas Flores
INGRESO
SERVICIOS PRINCIPAL
GENERALES Puesto de
Abarrotes
Puesto de Puesto de
Lechdn Jugos Nucleo de
ESPACIO PUBLICO — C'\rf”r't?c"l’“ Puesto de
AREA VERDE crHice Panaderia
. Patio de
NUCIEO 0 comidas
Circulacién
Vertical
ZONA COMERCIAL
MINORISTA Puesto de Puesto de Puesto de
Quesos Ropa Calzado
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TERCER NIVEL

Se conectardn las zonas
administrativas(Registro, Planificacion,
oficinas Complementarias) vy culturales
(Biblioteca, Sala de Lectura, Sum) bagjo la
circulacion vertical. En este nivel también

se encuentra tépico, Lactario y Guarderia.

ZONA
ADMINISTRATIVA

ZONA CULTURAL

ZONA
COMPLEMENTARIA
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14.2.2 ZONIFICACION CONCRETA

SEMISOTANO
ZONAS

SERVICIOS GENERALES

AREAS

ALMACENES

ALMACEN CARNES ROJAS Y
POLLO

ALMACEN  PESCADOS Y
MARISCOS

ALMACEN TUBERCULOS

ALMACEN FRUTAS

ALMACEN VERDURAS

ESTACIONAMIENTO

ESTACIONAMIENTO
CARGA PESADA

ESTACIONAMIENTO

RELACIONES FUNCIONALES

NECESARIA

S
N
<
3
3
3
o
3
R
I

INGRESO
PRINCIPAL

CALLE LIMA

1
= am

CALLE RAMON CASTILLA

CALLE CLORINDA MATTO

DE TURNER
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PRIMER NIVEL CALLE LIMA

ZONAS INGRESO

PRINCIPAL

v

ZONA COMERCIAL

SERVICIOS GENERALES

ZONA COMPLEMENTARIA

AREAS

PUESTO FRUTAS

PUESTO CARNES ROJAS Y <
POLLO 'v?
PUESTO  PESCAODS Y g
MARISCOS
b
—f
I |
PUESTO TUBERCULOS O
o
~—f
—f
>.

< PRINCIPAL

4

PUESTO VERDURAS

PUESTO DE COMIDAS

AREA DE FERIAS

]
cC
m
(%2}
-
O
wm

PATIO DE
OMIDA

AREA BANCARIA

OFICINAS

ATENCION

AREA DE CAJEROS

INGRESO
RELACIONES FUNCIONALES PRINCIPAL

CALLE RAMON CASTILLA

INGRESO
PRINCIPAL
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SEGUNDO NIVEL

ZONAS

ZONA COMERCIAL

SERVICIOS GENERALES

AREAS
PUESTOS

PUESTO GRANOS MENESTRAS

PUESTO TUBERCULOS

PUESTO FRUTAS

PUESTO QUESOS

PUESTO LECHON

PUESTO DE JUGOS

AREA DE FERIAS

PUESTO ABARROTES

PUESTO CONDIMENTOS

PUESTO DE ROPAS

RELACIONES FUNCIONALES

NECESARIA

S
N
3
<
=
3
o
=
S
3

CALLE LIMA

INGRESO -

PRINCIPAL

v

PLAZA
PRINCIPAL

CALLE RAMON CASTILLA

INGRESO
PRINCIPAL

CALLE CLORINDA MATTO

DE TURNER
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TERCER NIVEL
ZONAS

ZONA ADMINISTRATIVA

ZONA CULTURAL

AREAS
OFICINAS ADMINSITRATIVAS

OFICINA DE REGISTRO

DIRECTIVA GENERAL

ASESORIA LEGAL

SALA DE REUNIONES

ARCHIVO

OFICINA PRECOMPITE

AREA BANCARIA

SALA DE LECTURA

BIBLIOTECA

SUM

OFICIO

RELACIONES FUNCIONALES

NECESARIA

ZONA COMPLEMENTARIA

OFICINA DE PLANIFICACION

S
N
3
3
=]
O
o
3
R
3

CALLE LIMA

SUM

SALA DE
LECTURA

BIBLIOTECA

OFICI

NA

SSHH

OFICINAS
ADMINISTRATIVAS

PRINCIPAL

CALLE RAMON CASTILLA

CALLE CLORINDA MATTO

DE TURNER
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m PARTIDO ARQUITECTONICO

15.1 IDEA GENERATRIZ

TRAMA Y FUERZA DEL LUGAR

El diseno se fundamenta en framas que emergen de las
lineas de fuerza del contexto inmediato (Fuerzas del Lugar) ,
permitiendo una adaptacién orgdnica del mercado al
tejido urbano. Se busca garantizar continuidad, legibilidad y
apropiacion del espacio por parte de los usuarios,
generando una experiencia espacial que trasciende los
limites del terreno.

Plaza de Armas

Figura 156. San Jerénimo

Grafico de eje de fuerza

L

de

/
e
(A

HIEE S S
| AT B0 (]
HEn R e

INTEGRACION CALLE - MERCADO

Se plantea una estrategia espacial que fusiona
el mercado con la calle, eliminando la rigidez
de los bordes tradicionales. La intervencion en
el nUcleo del mercado se materializa a través
de vacios interiores concebidos como la plaza
interior, el cual permite una transicién fluida
entre el espacio publico y el privado. Esta
configuracion refuerza la interaccion social vy
dinamiza la actividad comercial que provienen
de nodos y sendas del lugar.

La integracion del espacio publico se refuerza
mediante la creacion de plazas y parques,
diluyendo las barreras fisicas entre el mercado y
su contexto. En lugar de bordes herméticos, la
propuesta plantea una estructura abiertq,
promoviendo la interaccidon activa con el

- entorno. Esta estrategia busca fortalecer la

conexion del mercado con la ciudad,
facilitando su apropiacion por parte de los
ciudadanos.

vooe

Fuente: Elaboracién propia
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15.2 PLANTEAMIENTO ARQUITECTONICO

15.2.1 FORMAL

Se tomo en consideracion el
emplazamiento del proyecto se encuentra
el eje de fuerza predominante que viene
dado por la calle San Martin proveniente
de la Plaza de San Jeronimo que penetra
al  proyecto para partr con el
planteamiento formal.

FIGURA 157
Planteamiento formal

@

En primer lugar se penséd en utilizar la
adicion y sustraccion para dar la idea
de mezcla o combinacién a los
volUmenes que albergardn  las

diferentes funciones que se plantea en
el programa

Se hizo uso de la adicién, sustraccion e
interpenetracion, generando asi que
los bloques resultantes, por medio de la
superposicion  sean  independientes
cada pero también tengan algo
comun entre ellas.

Nota. Elaboraciéon Propia

e
S
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15.2.2 ESPACIAL

El proyecto se desarrolla en base a
organizacion radial, con el espacio
de la plaza central que configura las
circulaciones lineales hacia los
diferentes espacios.

Las relaciones espaciales presentan
una riqueza en espacios de fransicion
de espacios exteriores e interiores.

Se vincula a fravés del eje de fuerza
con la ciudad, donde la plaza
cenfral, organiza los  espacios
publicos, comercios, oficinas, siendo
este un edificio de programas
multiples.

FIGURA 159

Espacio de feria y relacién espacial interior exterior

FIGURA 158 'y
Organizacién Radial

+

A 4

Nota. Elaboracién Propia

Nota. Elaboracion Propia

FIGURA 160
Relacion Espacial fluida en el acceso hacia la plaza
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Nota. Elaboracién Propia

FIGURA 161
Espacio en bloque comercial, se muestra relacion con la plaza interior

Nota. Elaboracion Propia
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15.2.3 FUNCIONAL

El proyecto se plantea funcionalmente
sobre la experiencia del usuario. La
propuesta plantea principalmente una
estfructura abierta para todo el
proyecto, dotando el centro como eje
de funcionamiento.

Los servicios se sitban hacia la av.
Llocllampata para un eficiente
circulacion  vehicular y recojo de
residuos solidos generados del
Mercado.

PRIMER NIVEL

ZONA CULTURAL

ZONA ADMINISTRATIVA

- ZONA COMPLEMENTARIA

ZONA COMERCIAL

SERVICIOS GENERALES

TERCER NIVEL

SEGUNDO NIVEL

FIGURA 162
Organizacioén Funcional

SEMISOTANO

NUCLEO DE CIRCULACION

-=---

L NUCLEO DE CIRCULACION

Nota. Elaboracién Propia
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15.2.4 TECNOLOGICO AMBIENTAL

El proyecto aprovecha los espacios La iluminacién natural es importante en
para la ventilacion cruzada, que por la iluminaciéon del proyecto, la cual
tipologia de Mercado debe ser accede por la plaza central donde se
Sptimo. Aprovechando la ubican los espacios de triple altura, lo
configuracién formal, la cual cual ilumina todos los pisos.

garantiza la ventilacién en todos los

bloques del proyecto FIGURA 164

lluminacién Natural
FIGURA 163

Flujo de los vientos
@
o
] \
L]
) 4

® |\ \-egio

Nota. Elaboracién Propia

/|

N
N

Nota. Elaboracion Propia

FIGURA 142
Flujo de los vientos

Flujo de ventilacion de los bloques de
mercados

Flujo de ventilacion del drea
N | administrativa del mercado

NN \T\/ e vd

Nota. Elaboracion Propia

15.2.5 TECNOLOGICO
CONSTRUCTIVO

Para un buen comportamiento
estructural, buscando la simetria y
simplicidad. Cada blogue de edificio se
compone de manera siguiente:

BLOQUE A:

Estructura aporticado de Columnas y
Vigas de concreto, este bloque esta
conformado por 3 blogues.

BLOQUE B:
Estructura aporticado de Columnas y
Vigas de concreto

BLOQUE C:

Estructura aporticado de Columnas y
Vigas de concreto, este bloque esta
conformado por 3 blogues.

BLOQUE D:
Estructura aporticado de Columnas y
Vigas de concreto

FIGURA 166
Unidades Estructurales

FIGURA 165
Unidades Estructurales

Nota. Elaboracion Propia

Junta de Dilatacion

Junta de Dilatacion

gAta dg Dilatacion

Nota. Elaboracién Propia
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m PROYECTO ARQUITECTONICO

16.1 DOCUMENTO PLANIMETRICO
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16.1.2 PLANO TOPOGRAFICO Y CORTES DE ViA

e = S 3254 / X
7 HH" -— | /
f)/ VJ = \_\H C-O)’“ 'E = CORTC 12 ’ SLAMI B U
/ ¢ . |
/ , —_ C-B
/ / CALLE“ 3253 CALLE CLORINDA MATTO DF TURNFR
-+ S MA i I{C 10
"/' 32 81/ /
/ <A .
W < ~v2 g
o (@) S
g 325) —
i /
\ C'-ofr' < / f
\\_\ , ‘\{’ 32 50 § 7
- AREA: 18487.36 m? ¥
. [~
> _ AREA: 1.84874 ha | & e
PERIMETRO: 532.25 ml L] ™
v > IS
f IN S w
= % o 2
lr. - —
| PLANTA NS
7 = g AV [LOCLLAMPATA
(R ] ESC. 15200
£ > e |
,_ J < , i
I_-’ e 3245 V3 , ESC. 17200
/ P 1/ T PLANO TOPOGRAFICO
/ / o 3244 E5C. 17200
CALLE RAMON CASTILLA EQ TERREMO DEL MERCADO »
s e e | —— ; e =
— =5 : : & a8 ol fe -
= _— - ——— === 3 ..
Q o
CALLE CLORINDA MATTO DE
W5 TURNER
is "’ -
AV. LLOCLLAMPATA Eg T L=y T3 Py » T
i TERRENO DEL MERCADO a . PLENIA U4
5 = = : — — — Ty— CALLE RAMON CASTILLA
:: . — EE i___E S e— g gEé - ESC. 1/20C
I‘f + + P J‘ - a -

135




16.1.3 PLOT PLAN
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16.1.4 PLANOS DE DISTRIBUCION
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16.1.4 PLANOS DE DISTRIBUCION
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16.1.4 PLANOS DE DISTRIBUCION
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16.1.4 PLANOS DE DISTRIBUCION
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16.1.4 PLANOS DE DISTRIBUCION
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16.1.4 PLANOS DE DISTRIBUCION
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16.1.5 PLANOS DE SECCIONES
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16.1.5 PLANOS DE SECCIONES
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16.1.6 PLANOS DE ELEVACIONES
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16.1.7 PLANOS DE PLATAFORMAS
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16.1.8 PLANO DE PROPUESTA VIAL cauema 1
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16.1.9 VISTAS3D |

=== .f; R
RENDER INTERIOR PARQUE LOCAL Y
MERCADO DE ABASTOS

* RENDER ESQUINA CALLE LIMA Y AV.
LLOCLLAMPATA

RENDER INTERIOR PARQUE LOCAL Y

MERCADOC DE ABASTOS

RENDER ESQUINA CALLE LLOCLLAMPATA Y
RAMON CASTILLA
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16.2 DOCUMENTO TECNICO

16.2.1 MEMORIA TECNICA

Propietarios:
Municipalidad de San Jerénimo

Ubicacidn:

Departamento: Cusco
Provincia: Cusco
Distrito: San Jerdbnimo

Linderos:

POR EL NORTE: Con la prolongaciéon calle
Lima

POR EL SUR: Con la calle Ramon Castilla

POR EL OESTE: Calle Clorinda Matto de
Turner

Por EL ESTE: AV. Llocllampata

Antecedentes:

El crecimiento poblacional ha generado
obsolescencia en el equipamiento e
infraestructura del mercado de abastos del
Vino canchdn, la ocupacion de puestos de
venta en zonas de evacuacién vy
circulacién. Se considera que el mercado
Vino cachdén actualmente de uso mixto
Mercado Mayorista y Minorista debido a su
clasificaciéon por el plan maestro del Centro
Historico del distrito de San Jerénimo cuenta
como mercado minorista de categoria 3-
Comercio Zonal. Por lo que la propuesta
serd llevada con un 60% de drea libre
destinado a parque local, y 40% destinado
Mercado Minorista.

Caracteristicas del Terreno:

Area Total del Terreno: 18 487.36 m?
Perimetro Total: 362.00 m

Consideracion Arquitecténicas:
Contexto:

El emplazamiento del terreno del mercado
Vinocanchon se ubica en

en el final del casco monumental del Distrito
de San Jeronimo, Departamento de Cusco.
Presenta 4 vias colindantes las cuales son
Prolongacién de Calle Lima, Calle Clorinda
Matto de Turner, Calle Ramon Castilla y la
mas importante la AV. Llocllampata.

Criterios de Integracion:

La fipologia arquitectéonica de la zona se
aprecia que las edificaciones son de tipo
comercio, de hasta 6 niveles en la av.
Llocllompata,en calle Ramon Castilla, y
Calle Lima, y de hasta 4 niveles en la Calle
Clorinda Matto de Turner. Se aprecia que
por el emplazamiento del terreno este se
encuentra dentro del Casco Monumental
del Centro Histoérico, siendo este el punto
para la integracion formal del Mercado
Vinocanchon.

El proyecto plantea una edificacion que
formalmente es una doble fachada que
expresa orden en la composicion a través
de la modulacion de sus vanos.

El Proyecto se integra a la Plaza de Armas
de San Jerébnimo tomando como eje de
fuerza la calle San Martin, utilizando esta
inea como eje compositivo para la
infegracién con su entorno circundante del
proyecto.

Se utilizo también las grilla del entorno para
integrar la circulacion a fravés de la calla
Ramon Caostila que es la calle mas
transitada.

La propuesta tiene vocacion de integrarse
al entorno construido, siendo este un
elemento no agresor en cuanto a su alturg,
respetando los pardmetros edificatorios de
cada via.

Concepcion Arquitecténica:

El proyecto estd conformado por cuatro
blogues de dos y cuatro niveles, cada uno
relacionado con la plaza central teniendo
una organizacion radial, la cual siendo estd
interpenetrada por otfro elemento
longitudinal, nos genera dinamismo y el cual
sirve para integrar los bloques.

El edificio responde a un uso mixto de
Mercado, Area Cultural por la biblioteca y
de Parque siendo estos usos recreativos los
que dinamizan el proyecto.

El Planteamiento Espacial estd organizado
de manera radial, siendo el foco de interés
el drea publica de plaza al centro del
Mercado, por donde se ubican los bloques
de edificios, en los cada nivel de las
edificaciones la distribucion viene siendo
lineal por un vestibulo central.

La iluminaciéon es de luz natural en cada
blogue que componen el proyecto, debido
a los ejes de fuerza que dividen los bloques
con la intencién de generar la ventilacion
cruzada vy la iluminacion natural.

Se le dio gran relevancia al uso de
transiciones espaciales, por eso se hizo uso
de espacios de doble, triple, y cuatro
alturas, para una riqueza espacial, asi
también el uso de espacios abiertos,
semiabiertos y cerrados, generando una
diversidad de espacios.

Se tomd en consideracion los puestos, asi
como la importancia de la feria siendo este
un espacio ifinerante el cual cuando no
estd en uso sirve de espacio de recreacion,
cumpliendo asi  todo el programa
arquitecténico.

Descripcion de los Componentes del
proyecto:

Soétano, a -4.00 del primer nivel

En este espacio se encuenira el
estacionamiento vehicular por el norte del
proyecto y en el sur se encuentra el drea de
Mercado seccidn Comidas, como patio de
comidas, y plaza organizadora, se
encuentra también en el edificio cultural
dreas de

Estacionamiento vehicular: Estos se
encuentran distribuidos en el sétano de
blogue de mercado norte y el drea
administrativa, cuentan con ventilacion
natural e iluminacién natural.

Ambientes de Servicios Generales: como
Cuarto de Maguinas, Cuarto de Bombas,
Grupo electrégeno, se encuentran se
encuentran en el sétano de cada blogue
de mercado, teniendo ventilacion e
iluminacién natural.

Salén Multiusos: este espacio se encuentra
en el bloque de Area Cultural, junto con las
Galerias, las cuales se encuentran al nivel de
piso de la Plaza que organiza el proyecto.

Patio de Comidas: se encuentra juntos con
los puestos de comidas, teniendo
ventilacién e iluminacién natural.

Feria: la feria se encuentra entre el edificio
de blogque cultural y el bloque de mercado
norte, con 123 puestos que son ocupados
los fines de semana por las comunidades
para el expendio de sus productos.

149




Primer Nivel, a 0.00 del primer nivel

Area de Ingreso: El ingreso Principal se da
por la calle Ramon Castilla, donde se
puede acceder al edificio de mercado
de la parte sur, también al hall de la
biblioteca del bloque cultural, y transitar
hasta la plaza central del proyecto. Se
encuentra el ofro acceso por la parte
oeste del proyecto desde Ila calle
Clorinda Matto de Turner.

Biblioteca: ubicado en el bloque en el
sur-oeste, se encuentra la biblioteca la
cual cuenta con servicios higiénicos,
drea de estudio, y depdsito de libros, con
iluminacién natural y ventilaciéon natural.

Puesto de Jugos: Se encuentra en el
bloque de sur este del proyecto en el
bloque de Mercado, con un total de 40
puestos, estos tienen ventilacién cruzada
e iluminacién natural

Puesto de Carnes: Se encuentra en el
bloque de nor-oeste del proyecto en el
bloque de Mercado, con un total de 80
puestos, estos tienen ventilacion cruzada
e iluminacién natural

Zona Bancaria: Se encuentra en el
bloque nor-este del proyecto, en el
edifico Administrativo, este cuenta con
iluminacién natural y ventilacién cruzada.

Guarderia: Se encuentra en el bloque
nor-este del proyecto, en el edifico
Administrativo, este cuenta con
iluminacion natural y ventilacion cruzada.
Cuenta con los espacios de Descanso,
Alimentacion, Area de Lactancia.

Segundo Nivel, a +4.00 del primer nivel

Carga y Descarga: El ingreso se da por la
av. Llocllompata, donde se abastecerd
el mercado desde el segundo nivel, esto
debido a las variaciones topogrdficas
que presenta el terreno.

Biblioteca: ubicado en el bloque en el
sur-oeste, se encuentra la biblioteca la
cual cuenta con servicios higiénicos,
drea de lectura, con iluminacién natural
y ventilacién natural.

Tiendas Comerciales: Se encuentra en el
bloque de sur este del proyecto con
Puesto de quesos 20 en total, Puesto de
Panaderia 10 en ftotal y puesto de
lechones 11 en total, en el bloque de
Mercado, estos tienen  ventilacion
cruzada e iluminacion natural.

Los puestos de Flores con un total de 10
puestos, Verduras con un fotal de 76
puestos, Pastos con un total de 6 puestos,
Carnes Rojas con un total de 24 puestos,
las cuales se encuentran en el bloque nor
oeste del proyecto en el edificio de
mercado, estos tienen  ventilacion
cruzada e iluminacién natural.

Area Administrativa: Se encuentra en el
bloque nor-este del proyecto, se
encuentran todas las dareas
administrativas, este cuenta con
iluminacioén natural y ventilacién cruzada.

Tercer nivel, a +8.00 del primer nivel

Tiendas Comerciales: Los puestos de
Frutas con un total de 26 puestos,
Tubérculos con un total de 56 puestos,
Choclos con un ftotal de 16 puestos,
menestras con un total de 24 puestos, las
cuales se encuentran en el bloque nor
oeste del proyecto en el edificio de
mercado, estos tienen  ventilacion
cruzada e iluminacion natural.

Cuarto Nivel, a +12.00 del primer nivel

Tiendas Comerciales: Los puestos de
Ropa con un total de 40 puestos,
Calzado con un ftotal de 20 puestos,
Abarrotes con un total de 32 puestos,
Condimentos con un total de 19 puestos,
las cuales se encuentran en el bloque nor
oeste del proyecto en el edificio de
mercado, estos tienen  ventilacion
cruzada e iluminacion natural.

CUADRO DE AREAS

PISOS AREAS

EXISTENTE DEMOLICION | NUEVA PARCIAL TOTAL
SOTANO 8.970.27 m?
1ER NIVEL 5900.23 m?
2DO NIVEL 5434.52 m?
3ER NIVEL 3551.85 m?
4TO NIVEL 2697.75 m?
AREA TECHADA TOTAL 26,554.62 m?
AREA LIBRE 9517.09 m?
AREA DE TERRENO (51.47%) 18487.36 m?
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1.2.3 METRADO DEL COMPONENTE DE ARQUITECTURA

1.2.3.1 RESUMEN DE METRADO PROYECTO: PAROUE LOCAL Y MERCADO MINORISTA DE VINOCANMCHON EN EL DISTRITO DE SAN
chmeNTe JERONIMO, CLISCO
PROPIETARIO: MUMNICIPALIDAD DISTRITAL DE SAN JEROMNMO
PROYECTO : PARQUE LOCAL Y MERCADO MIMORISTA DE VINOCANCHOM EN EL DISTRITO DE SAN UBHCACION AV. LLOCLLAMPATA
JERONIMO, CUSCO FECHA mar-29
PROPIETARID: MUMICFALIDAD DISTRITAL DE SAN JERONBRAD
IMEM DESCRIFCION UND TOTAL
UBICACION AV LLOCLLAMPATA,
FECHA 25 B2 02.0T BRLUINAS mi 2 Mo 34
020300 REVESTIMIENTO DE GRADAS ¥ ESCALERAS
TEM DE S RIPC R UMD TOTAL o2 03.01 TARRAJED EMN FOMNDD DE ESCALERA ml 34 24
o TOBRAS PROVIBICNALES. TRABAICS PRELISBUARESD. 02 03.02 FORJADDO ¥ REVESTIMENTO DE ESCALERA PLULIDO ma ——
) SEGURIDAD ¥ SALUD 020400 REVESTIMIENTOS ESPECIALES
b REMOCHINES 02 0.0 REVE STIMIENTD DE CISTE RMA COMN IMPERME ABILIZANTE m2 pe——
SreE DEEMONTAJE BF FUERTAS ha 10 00 02 0300 CIELO RASOS
0.0 .02 DESMONTAJE DE PORTONE S
_ _ o 204 02 03 01 CIELD RASD COM MEZCLA ma 20,4382
G DESMONTASE DE VENTANAR na 1500 B2 0 00 PISOSE ¥ PAVIMENTOS
srE DESMONTAJE DE TECHO ma 8.348.23 02 0001 CONTRAPISOS
S e . 02.00.01.01 FALSO PISO DE 4" DE CONCRETO 1:10 ma .
o1 0.0 DEMOLICION DE FALSD MS0 E=15om #l 3 TBa 30 02 On.04 D2 CONTRAPED DE ™ 1-10 ma —
01.02.02 DEMGLICION DI MURG DIl LADRILLD SO0A = P—— — —
01.02.03 ma 02 00, 026 PIS0 DE CEMENTO PULIDD ma 3 7o2 A
DEMMGLICION DIl MURDE FERBITRALTS DIl CARILEA 1803 35
02 00,0203 PIS0 DE GRASS ma
02 .00 ARCIDITEC T U 008 Az
020700 VEREDA DE COMCRETO
od.01.00 MIUROS Dl AL AL IR
- IR LADRILLO KK DE AMCLLA 1057 10 500 1350 34] 02070 VERE DA: EMPEDRADC H=0. 1238 ma 3319 47
02.01.01 AMARRE SO0A JUNTA 1 300K MORTE 15 m3 T 84T T 02 07 02 VEREDA DE COMCRETO fc=173 kgicm2 FROTACHADO e 2 480 00
032.02.00 REVOQUES ¥ REVESTIMIENTOS 02 07 03 EMNCOFRADO ¥ DE SENCOFRADD NORMAL EN VEREDA m2 —
0202 .01 TARRAJED RAYADO FREALRIO mad 12.391.39 02.07 04 SELLADO DE JUNTAS CON ELASTOMERICO m az 98
02 o2 02 TARRAJED EMN INTERIORED ml 15.708.72 020800 ZOCALOS ¥ CONTRAZOCALOS
L2 02 03 TARRAJED EN EXTERIORES ma 10,218 89 02 000 CONTRAZOCALC DE PORCELAMATO m 2327907
L2 02 04 TARRAJEC EN PLACAS ¥ COLUMMNAT ms AT 388 05 0200 .02 IOCALD DE PORCELAMATO ma 7 0% 5
02 02 03 TARRAJEC EN VIGAZ m2 18,00 34 02.09.00 CARPINTERLA DE MADERA
02 .02 .08 VESTIDURA DE DERRAMES m 3,002 &7
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PROYECTO PARQUE LOCAL ¥ MERCADO MMORISTA DE VINCCANCHON EN EL DISTRITO DE SAN PROYECTO PAROUE LOCAL ¥ MERCADD MNORISTA DE VINOCANCHON EN EL DISTRITO DE SAN
JERONIMO, CUSCO JEROHMIMO, CUSCO
PROPIETARID WU IPALIDAD DISTRITAL DE SAN JERONRIO PROPIETARIC: MUMICIPALIDAD DISTRITAL DE SAN JERONBO
UBICACION AV, LLOCLLAMFATA UBICACION : AV LLOCLLAMPATA
FECHA mar-25 FECHA : mar-25
==
ITEA CHE G:C RaPC S i1 =] TOTAL ITEM [E S.C RIPC BOM UND TOTAL
03 08 01 DAVISIONES D BAROS CON MELAMINE 10 Ml COM m 02.10.322 PUERTA METALICA DE 5 0fxd 50 .00
ESTRUC TURA DE ALUMMNIOY PUERTAS Fr= 1 80mi 101 28
1] 1]
R DAIGIONES DE UFINAFIOS COM MELAMME DE 18 MM COM . - FPURITS. METRLICA DN .00 W 200
ESTHLUAC TURLA DE ALLILANIO 2960 02.40.24 BARANDA METALICA CAJA DE ESCALERAS h= 1.10 -
02 .10 .00 CARPINTERLA METAL.A
02.10.25 PUERTA MANTEMIMIENTD INGRESO DUCTO 0.3 x 1.20 wra 4.00
2. 1001 FUERTA METALICA DE 150270 Lre §.00 02 4036 CANTOMERA DE ALUMINIO EN PASOS DE ESCALERA = ——
02.10.02 PUERTA METALICA DE 7x3.80 3 06
82.11.00 CERRAJERIA
02.10.03 PUERTA METALICA DE 0.50x2 40 100
82.11.01 BISAGRAS
21004 FUERTA METALICA DE 2 002 70 .00 o8 440 04 BISAGRA CAPUCHINA DE 3 1/2° x 3 1/2° DE ACERD cem
02.90.08 PUERTA METALICA DE 2 00x3 10 100 INOXIDABLE 74800
BISAGRA CAPUCHIMNA DE 4° x 4" DE ACERD INOXIDABL E
02.10.00 PUERTA METALICA DE 1.50x3 10 & .00 02.11.01.03 P Z30.00
02.10.07 PUERTA METALICA DE 0.80x3 10 2 00 s CERRADURAS
CERRADURA DE PLUERTA EXTERIOR TRANCA P/EXTERIOR
02.10.00 PUERTA METALICA DE 1.50s2 10 g
£.00 0F.11.02.00 TRES GOLPES - 1700
e A TMEAAE T T o 0z.11.02.02 CERRADURA DE PERILLA INTERIOR ACERD INOXDABLE Fra 31.00
02 1010 PUERTA METALICA DE 0.90x2 10 200 R CERRADURA DE PERILLA INTERIOR ACERD INOXDABLE
02.90.11 PUERTA METALICA DE 0.80x2 40 200 BANO . 800
1] PICAF AR &
02.90.12 PUERTA METALICA DE 0.80x2 40 1000 - CNUTE FUAA U pra 31.00
i
02.90.13 PUERTA METALICA DE 0.70x2 40 400 110 TOFE DN FUEHYA. B Feo pIm 187 .00
YT PURATA METALICA O 0Tt 40 — 02.12.00 VIDRIOS, CRESTALES ¥ SIMILARES
|
a8 a0 an RERTA METALIOA OB 18t 80 oo 02.12.01 VIDRIOS SEMIDOBLE INCOLORD INCLUYE ESTR. DE ALLMIN 2 7 53065
02.12.02 VIDRIOS MURD CORTINA E=SMM INCL. INCLUYEC ESTR. DE| p2 »5 5TR 43
02.10.10 PUERTA METALICA DE 1.50s2 50 700
02 10.17 PUERTA METALICA DE 4 20w 50 _— bt TS
]
T BT MR TALIOA OB B A0 . 02.13.01 PINTURA EM INTERIORES, COLUMNAS ¥ VIGAS m2 —_
|
02.10.19 PUERTA METALICA DE 4.00x3 50 1.00 - PUSTURA B X TR — 19,216.82
02.10.20 PUERTA METALICA DE 4 3% 80 7.00
021021 PUERTA METALICA DE 58453 50 100
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HOJA DE METRADOS

Especialidad Arquitectura

_ IF'HEITE-ETI‘.‘I PARQUE LOCAL Y MERCADO MINORISTA DE VINOCANCHON EN EL DiSTRITO DE SAN JERONIMO, CLECO
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E}eF 1.20 4.30 413 4130

Epe H 8.0 1.20 4.30 3050 3050
Epe i T.00 1.20 4.30 3012 38.12

08 254 508 4,30 78,09 E}e M 200 43,80 1.50 130 10 248 43
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Ese 11 100 3044 3,50 118.72 4443
B 11 1.0 20.00 4.30 8000
Ceesoueerin 100 100 250 250
Teroer niveel
Eje 11 100 W0 A4 3,80 118.72 30472
Ese 11 100 20.00 4.30 0.0
|Eraze: TARRAJED EM INTERIORES 13, TEA. T2
jotars
Estacionamiento 014
Eje 2 m2 Tio0 .40 3,00 17640
Eie 4 m2 200 .40 430 1180 B0
Eic4 m2 200 840 3,50 [-E-=]
BeH m 100 400 3,50 13,80
EeT 200 .40 3,50 (-]
Deesousniin 1.0 200 373 7.50
Cordrol
Exe 20 .00 4.30 -3 -] EL38
Area de recolscCion de desechos WATZ
Eie 4 100 = 430 245
Ee 8 4 00 .40 3,50 131.04
Exe bl 200 108 3,50 .02
E 3 200 1210 4.30 10, D
Deesryseniin 1.0 1.50 270 408
Ceesoueerin 200 400 240 Lt ]
ANTRBOE TS 1,465 FF
BeT 4 00 .40 430 144 .48
Eie A 200 iz 430 .43
Desousnio 200 .80 210 378
Carmess: Podas 100 50,20 4.30 5028
Deesoueerin 200 200 310 1240
Deesryseniin 400 1.50 210 1280
Carres Diancas 100 5820 430 50 28
Desoussrio 20 200 310 1240
Dessouserin 400 130 210 1280
Pecadns ¥ Marsoos 100 5820 430 5028
Deesousenin 200 200 310 1240
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Descusrin 1.00 1,00 250 250

Desousrio 2.0 1.30 7o 010

Descusrio 1.00 030 2.40 210
Ee? — S L - Ee 11 100 3200 190 122 00 1.7
Emen 5.00 240 430 B2 0o 37133 Ee 13 1.00 31.20 430 134,90
B s 2.0 3174 1.00 15044 Cescusin 1.00 1.50 270 403
Eed e 200 .00 50 00 Descusric 200 420 1.50 22 70
Eje 8 Lo 240 4.30 11392 1,167.12 — 1.00 .80 2.40 B840
Ees e 50.20 1.00 30120 02.02.03 TARAAJED EM EXTERIORES 10.216.83
Eie 8 . 5.00 1.00 18000 P
Ee=2 — so4a a0 aoe sn Eeh m2 1.0 24.30 180 B4.TT BALTT
Ecs .00 D00 3.00 270,00 |Prame s el 2
E}e 10 < 34.32 100 20082 B808.32 Ee 1 mZ 200 B 30 1.50 292 00 [T LY
Eje 10 $0.00 5.00 3.00 130,00 Ee 1 m2 1.00 5500 430 275 50
Ee 10 2 45 B0 3,00 25700 Be 1 md i 2 = L
Ej 10 e 500 3.00 230 00 Be o mz 12.00 240 290 11232 1484
Eje 11 2 3350 3.00 201.80 433,80 Eie & m2 14.00 2 40 3 B 134 04 262 08
Ee 11 13.00 210 3.00 23 20 Ele 13 mZ 200 10 =m0 430 (rry ] =59 0F
Epe 12 < A% 60 31.00 25700 1.344.00 Ele 13 mZ 200 or.Z0 1.50 20 00
Ee 12 .0 3.00 3.00 240 00 Ee 12 m2 40.00 1.30 4.30 273.00
Ee 12 = T4.40 3.00 246 47 e A m2 1.00 4.30 430 15,33 BED. B
Ee 12 24,00 500 1,00 360,00 Eie A m2 2,00 B2 1,50 273 00
Ele 13 2 30L40 3.00 30T &0 1.341.00 Ele A m3Z &3 00 1.0 &30 Iy e
Eje 13 13.00 5.00 31.00 229 .00 Ee A mZ 13.00 280 430 143 34
Ex 13 2 7300 2,00 453 00 Ee N m2 . 430 4.30 30.70 LF
Eje 13 .00 5.00 1.00 360 00 Ele N m2 40,00 1.30 430 27100

TERCER MIVEL Ee N m2 13.00 260 430 145 34

Eea .00 18,00 3.80 020 20033 Ee M ma 200 CL R 1.50 27300
Eea 1.0a 10,50 4,30 T2.24 EeE m2 4.00 240 430 4120 5798
il & [ 155 3 B0 % Tl Ee E ma2 .00 370 430 1389
Descusnin 2.0 .40 1.80 18.72 Ee F mZ .00 240 4.30 02 50 B230
Descusnio 1.2 050 .80 354 B M m2 i.oa 249 430 30 86 30,56 |
Descusrio 2.0 583 3.80 45 47 Ee m2 0.00 240 430 0z 50 [ FE
B 1.0 25.20 3.80 5020 T18.23 Ee J m2 4.00 240 430 41.20 T8
Es 1.00 2p a7 430 14% A0 Eje J m2 1.00 i70 430 1381
Descueric 1.0 450 1.80 1823 Hivel m2
Descusnio 1.00 1,50 .80 11,80 Ele 1 mZ 400 o4 00 130 252 00 03,00 |
Descuenis 2.0 1.00 2 5.00 Ee 1 m2 109 03.00 4.30 278,30
Descueric 1.0 0.70 2.40 1.60 Ee1 m2 1200 2 430 13410
Doscuoric 1.00 537 1.00 8 11 Eje B m3 12.00 2.40 380 11232 22404
Eed 1.00 12 60 1,80 4880 Ele B m2 14.00 240 380 13404 20208
Ee 8 1 50,00 4.30 252 o4 Ee 12 m32 e 16,80 4 30 144 &0 1,139.30 |
Descuric 20 4,35 3,80 13 93 Ex 13 m2 — o720 1.50 20100
s 100 583 1,80 45 47 Ee 13 m2 40.00 1.30 4.30 223 00
Doscuic 1.0 5.5 1,80 1570 En & m2 1.09 4 50 4 30 15 33 BED.BY |
Ele 10 .00 18 80 1.80 ] 01,47 Ee A m2 : 81.20 1.50 273,00
Dascuaario 1.00 1.50 270 409 e A m2 43.00 1.30 430 251.95
e i3 .00 18 00 180 70,20 331,63 Ee A maz s z 4.30 143 34
Ew 10 1.6 &0.50 430 i 7oLl Epmt m2 2 450 A4 30 3BT 1. 50248
;m.,.,.,..} 5.00 4,39 380 B A3 Ee M m2 40.00 1.30 4 30 223 60
B 11 1.0 13230 .80 47 BT 290.13 Ee N ma s : 430 143 34
._-;..-" 1,00 24.73 430 106,34 - Ee M m2 ‘ 8120 1.50 273,60
;m,_,,.,,n 1,00 1.00 2.0 250 EeE m2 4.09 240 4.30 4120 5T
Doscueric =0 0980 1,80 £.73
e 12 .00 1380 1,80 i 30 0l S84, 70 157
[ R 100 35 88 R V&7 .81




o Mivel - 4.T03.88
Ciedl e 1 @l 13 13.00 147.00 1.40 2 4%7 00
Cinl o i M 14.00 117.00 140 2,308 .08
ExE m 100 170 4,30 18,81
Ex F m3 B.00 3 40 4,30 B 58 B2 38 - - . » — —
Ex H m 1 &0 2 40 4,30 30 56 38,58 — . —— - —
Dl e 1 al 13 I.00 14 7.00 140 1,446 80
Ee | md B o 240 4.30 B 88 22 58
Ex J w2 4 00 2 40 4.30 41.28 3718 Bk B ERTENLA O DERARES - -
Ex J m s ATD 4.30 13,840 o 2.348 47
Teroer Wil P m 8.0 1.30 a.TR 8240
Eix B 1200 240 .80 11233 11233 razl = 2 - 00 1,50 .00
Eje 9 LD 240 .80 131.04 131,84 poal m 1.00 .80 2.40 570
B 13 3 200 16,80 430 144 48 1,138,358 rotl m 100 200 2710 .90
Ex 13 m2 200 8720 1.30 201 .80 rosl = 100 200 3.0 24,00
Ej 13 w3 A0 00 130 430 23380 posl m 000 1.50 210 4B 30
o202 04 TARRAJED EN PLACAS Y COLUMMAS 47.384.069 R 2 480 230 -
Sotpna paonl m B.00 1.50 240 14 20
Fioc s posl m 1.00 2,00 -1 5.90
Ee A 100 BA00 4,80 o] 292 30 gl m 2 08B0 210 10.20
Ee 13 104 117.60 4.80 835 30 339, 30 patl m 2 080 2.40 11.20
Ex M 100 8A.TD 4.80 430 83 43083 izl = #0000 080 2.40 &7.00
Fus s 200 15,80 480 140040 280860 paal m 4.00 oLTD 2.40 77 0O
Piacas 2.00 13,53 480 138,77 27854 e m 143.00 o.ro 240 56350
|Esinmmnsa el m B.00 1.00 2.50 4800
il g 080060 210.00 240 430 2 187 20 2.201.60 | pag| m 2 1.50 2 12.00
Colsmna de 047040 304 1.80 4,30 3440 parl m 0.0 420 3.80 77 00
Byl Weegl el m 4.0 4 20 3.80 4B DO
||-u.u: el m 1.00 5.90 3.80 12.80
PLac s 200 1560 480 140,40 280 B0 x|l = .00 400 1,80 12.80
Fia s 20 15,53 480 138,77 37884 PH] m .00 4.33 3.80 5203
Flacas rarmpas B0 100 480 129,00 129060 33| = 1.00 204 31.80 1304
B33 - 1,00 =02 3.80 17 .80
Colsnna de 0 600.60 290000 240 4.30 2 187 30 2 30460 24| m 1.00 4.00 210 12.20
Columna de 0437040 200 1,060 4.30 340 erilaras - 1.734.50
viH] m Z 1.00 1.30 10100
||Iu.r..- vao2| m 1.0 1.40 1.30 5.00
Flaca 200 12.60 4.30 145140 280,80 vaoil m 14000 1.20 130 350 00
Fiacss 200 1553 480 138,77 237804 V] m . 1.20 143 37830
PLacss fampad 00 100 4.30 125,80 129080 V03] m ar.0a Z.33 145 35720
lopinmnas vaoe| m 4.00 1.09 3.80 44,80
Cosmns de 0600 83 210,00 240 430 2, 48720 2,304.80 NOT| m - £.40 4.8 .30
Colmna de 043080 B.00 180 430 34 40 V08| m — e — 57 30
Terced nbved vaos]l m 1.00 080 380 .00
— W90 - 1.00 13 380 1450
Coismnn de 060060 140.00 240 430 1,444 50 1,308.80 ] — 2ar a0 16 74
Placas rampas 400 180 480 5450 V12| m o i o 700
B20203 TARRAJED EN VIGAS 104094 v-1d] m 1.0 1.40 1.30 5.00
Y == F =] m2 vl m .00 080 1.50 163,20
Eje 2 v Ebe 3 2 T2 1,40 20028 8, 19208 .
Ejed, 5078800, 1112114 11.00 117,80 1.40 1,511.04 ——— e = —
Eje ABCDEF.G, H,I 14 00 1110 .40 231878 2o L] e
Eje ABCDEF.G, H | 5 00 11110 .40 1,429 00 ——— il i — ooo 3
Eje A B.COEF.G.H | 4 00 537D 1.40 53 62 S L = == —
|Prieves mpvei 4,705 88
Deil e 1 &l 13 1200 117.00 1,40 2 457 00 158
sl e A M 4 0 117.860 1,40 2,308 .68




LEX AT LR
Sotans
Targue Cisisma m2 1.00 T4.00 130 288 B0
AFeS 0 FECCGCCIon 09 SPLeThoE m 1.00 100 B0 106,80 F T — m2 1.00 44,80 380 17354
5315 30 ISt - 1.00 30,85 30 58
I | ... : e D2 03 00 CIELD RASDS
;-::mm 3 jx :: :E: 20501 CIELD RASD COM MEZCLA m2 20, 438.23
Sotano 40,301 55
R e : e ANTECones 100 15031
Al DEncEnE m 200 e 1o T e —— m2 1.00 ——
Sarasod MIgHTRasd "™ 200 4 ¥ 133 80 E Sl soria Toerao 1.00i B ATI.00
: . m 1.00 813 [ AL Tangue Csiena 402 00
Barvicios Hicks - 1.00 86,30 [ % ] |Primes pirvm -
Ohanad ASTIRPE aSval m 100 20119 20049 Berraco Biogue 1 m2 1.00 S0 00
Bichecs m 1.00 ] Y- ] Ml Caci Bicgue 2 1.00 3,784 30
T L LR m 100 e .81 Segundo hevel 0,887 29
LSEEas " 1.00 0.5 &0 B Mercaco Bisgue T 1.00 3,970 47
Tt m 1.0 ) 1148 Merraaci Bicgue 1 m2 1.00 337E.00
Cuaideria m 1.00 - g [ X1 Pusries m2 2100 B2 OO
Servics Mgnics T m 1.00 38.72 3%.73 R 2 ¥IT.00
mnmz m2 1.00 235708
g 000 IREVESTISNENTO DE CRRLADAS ¥ ESCALERAS
|az0001 TARRAM O [N FONDO DE ESCALERA .24 02 04 .00 PIS0E ¥ PAVIMENTOS
il mi 200 145 1.5 [ ] 02 0501 CONTRAPISOE
Solan mi 0 & 3z 1.2 5 18 2080181 |FALBO PISO DE 47 DE COMCRETO 1:10 m2
Prirmar Mol mi 100 148 1.80 6.3 —— . THIEE
Eorrnaer Woved ml & 00 L& - 1.20 4 48 Solara m2 8602 30
gy Piteet mZ 00 14aa .80 [ ¥ ] Salan desouenio m2 200 0325 130,30
St Mt ml 200 a5 1.0 5 18
|&r. 0082 [FORJADD v REVESTIMMENTO DE ESCALERA PULIDD 87T 08 CONTRAPISD DE I™ 1:18 18,074 64
Iﬁﬂ.‘.ﬂ- .57 T4 30 |ermes bl 8. 73028
L ] ml .00 1.20 [ 7.8 Berraco Biogue 1 m2 1.00 7 05 00
Descano mI 100 1.20 1.20 2 ma Mercacio Biogue T 1.00 3 TE1.28
Cort g m3 00 129 AT 5% Segunon e 0. 58T 28
Jmm—— ml A2 &1 M can Biogue I 1.00 3,323.42
Fans my 2400 1.80 o 0,80 Mierracio Biogue 1 m2 1.00 1 3TE.00
et i ml 1.00 180 1.70 308 Pusnies mz 200 nZ 00
Cortrapans me 2400 180 QAT 7.3 Teroer Mvs 2 357.08
In-m-r.h-u LT - Ry Ca [Bicgue I ma 1.00 2 357 08
Paic mi 28.00 1.2 (-] T 8 PIS0E
rre—— = 200 120 120 - PIS0 DE CEMENTO PULIDO 5,782 58
Contrapans m2 .00 1.20 0T 2 3 Sofanc
Ih‘rnlrr-h-nl m3 &3 41 Sotand m2 5,582 38
Paio mi 24.00 1,80 ¥ ¥ A3 Soband DL mz2 200 0325 130,30
i iy ml 100 1.6 1.70 108
PT— 3 24 DO T BT . ; oz0e.oez PIS0 PORCELANATO ANTIDESLIZANTE SSIND8S 0074 B4
|Sepsmcn Heepl, (R ] $. | |Primer Nl 8,730.20
P mi 00 1.20 [ ™ Mty B 1 m2 1 2900 00
pre——— - 200 30 30 ?; Mercaco Biogue 2 m2 1.00 170120
Cortrapans m 00 1.2 BT 250 Ssounoe Wivel ST
I WS L] 4241 e L i 3323 42
P— s 34.00 80 0. —— Bhercacio Biogue 1 m2 1.00 3.37TH.00
Doscans mi 1.00 .50 1.7 0 — 200 oz 00
Contrapans mi 24.00 1,60 0T :;
g Ol 0 ll-ll\-'l STIENTON ESPECLALE S 159




Saccion carmes rojas

3.00 02 02 1.00 247 B 3.408.18
3.0a Bo.00 2.0 472080
taoa 43 60 1.00 1,080 14
1400 3580 2.0 1,984 24
| e 2.357.00 —
koo Blogus 2 m1 1.00 3957 0 arer 180 1T
= 2.04 20,40 210 110,08
B PO OE GRASS _—
I o Pt eier SErOOs HIGHENICOS 201564
2.00 2401 1,00 20 0
el
020700 YEREDA DE CONCRETD
[ozor.0n VEREDA- EMPEDRADO H=0,123M ma T Secdon comioas 905,78
304 4850 1,00 440 0
—Imw 2 200 209 48,00 1.00 173,00
B LTS =, argar 19 &7
—— 200 45,18 1.80 18258
1.00 T1.00 1.80 13140
VEREDA DE CONCRETO Fe=173 kgfem2 FH|  m2 Py
Bervicios Highnicos 201.04
I W] .0 | ] ;
Veredan exterones ma 1.00 R 2.492.00 — — —
= — TrrErrr'n'I
ENCOFRADO ¥ DE morMALl m2 Som e —
¥ DESENCOFRADD
II L 4.9 56,041 1,80 201 04
— ar.aa 1.80 134 33
M= m e Jgesd LX) Fe2Ee] 029,00 CARPINTERLA DE MADERA
DAISIONES DE BANDS CON MELAMINE
| BELLADD OFE JUNTAS COM ELASTOMERIC) m e ] 0.0m.0n 18 MM CON ESTRUCTURA DE AL USINIOY m
| e PUERTAS =1 g0t w0120 |
Sericios Higtnicos varores. = m 0,00 1.40 1.80 18120
Epedd Trama A-k Mado Fontal) m 451 00 1.20 013 g e DIVESMONES DE URINARIOS SON
L il et — IMELAMINE DE 18 MM CON ESTRUG TURA FiL 0l
|z ona |muﬁﬂ PORCELAMNATD m 1.330.07 AUdonc 01-02.58 HH.  Vassd] m 1.00 100 .00
IEm 1,004 10 S55.MH.  Varones - S5HH Mull ™32 30,00 o70 .00
E yaciangrmiaris o 1.00 B0 35 ] 031009 CARPINTERLA METALMCA
A&/ acoramierta - 1,00 48 30 80,30 8a.10.01 PUERTA METALICA DE 1.30x3.70 e #.00 1.00 1.06 .00
Arra S reeoiee TS e T - 1,00 100 00 108 80 02.10.02 PUERTA METALICA DE Txl90 el .00 T.00 1.80 700 |
Saky de oo m 1.00 3005 0 88 02.10.03 PUEARTA METALICA DE 0,902 40 e 1.0a =N e < 40 4.00
A 02.10.04 PUERTA METALICA DE 2.00x2.70 ure .00 2.00 am 1.00
Ageraciat. Bancanan - 200 137 i~ 03.19.03 PFUERTA METALICA DE 2.00x1.19 e 19 £ 00 e R 1.00
Servicios Hghnicos m 200 35,30 I 021008 PUERTA METALICA DE 1,30%3.19 L 8.00 1.50 3.9 .
TR0l 82.10.07 PUERTA METALICA DE 0.90x1. 10 e 2.00 080 110 260 |
PR ——— o 200 T J— 02.10.08 PUERTA METALICA DE 1,50x2.10 £.00 1.50 2.90 8,50
PR o 200 28.30 - 02.10.09 PUERTA METALICA DE 1.50x2,10 1.00 .00 2718 1.60
T - - L0 T o 621818 PUERTA METALICA D §,98x2,19 200 .80 2.1 100
Sarvicios, Higlteicos - 100 o530 — 62.90.91 PUERTA METALICA Gl 0.00x2.40 2.00 0.80 2.40 260
P ——— - I . 02.10.12 PUERTA METALICA O 0.00x2.40 40,00 0.80 240 1680 |
———— - 100 20.09 E_'i“ - 02.10.13 PUERTA METALICA DIl 0.70x2.40 4.00 0.70 240 4.00
Sl e uno Lol - 1.00 T —_— 02.10.14 FUERTA METALICA O 0,702,190 195.60 o.M 2.0 11300
= - .00 T . 02.10.3 PUEETA METALICA Ol 1,002, 50 p.c0 1.00 2.50 50
r—— - 1.00 248 —— 063.10.18 PFUERTA METALICA DM 1,50x2,50 2.00 1.50 2.80 200
0.1 4, 1 d L]
pre— — D0 — : 02.10.17 PUBRTA METALICA DIl 4.20x1.90 #0.00 20 1.80 8.60
P — - .00 -y ﬂn - 02.10.18 FURRTA METALICA DMl 3.10x1.90 1.00 8.10 1.0 1.00
082.10.1% PUERTA METALICA OF 4 84x), 50 160 408 180 1.00
18, . ! T 4 T
|zocaro e PomcELANATO e ? 082.10.29 PUERTA METALICA OFE 4,391 % &0 L 180 o0
H.'LEH-? 02.10.21 PFUERTA METALICA DE 3.84x1.50 1.60 B 180 1.00
Iw 1
- 082.10.22 FUERTA METALICA DE 3051, 90 1.00 803 1,80 1.00
a maceramienta m 100 L el 1.8Q el ] e e o
— 18, ALICA DE 4. A
Arma de reccheccin de desechos = 100 toeeo 1.80 191,08 Sl FUSRTA MET of fe e 200
062.10.24 BARAMNDA METALICA CAJA DE ESCALERAS ha 118 T4 B0
Weridores o | = - 180 a8 8a
I i )
E_md-:rlwrﬂ! L] 1 60
200 2151 1,80 7054
£ 00 a8 1,80 1T B



Puerias Ver nivel

Mercado bioque 1 o .00 1.00 B.00
Wercado Biogue 2 [ 8.0 1.00 500
02.11.02.02 CERRADURA DE FERILLA INTERIOR ACERD INOMDABLE 5400
SO Ao
Mercado [ 1800 18,00
Pusrtas nivel solann
Mercado pra 14 00 14,00
Puerias Tercer Mivel .
Sum y Bblioleca P 8.0 15,00
02.11.02.03 CERRADURA DE PERILLA INTERIOR ACERD INOXDABLE BAND 200
Sotarc |
ES.HH ‘arones - S5HH Mue| pm 200 .00
Puertas ler nivel
B5 HH ‘Varones - S5HH Mujs| pea 2 0] Z .00
Puertas 2oo rvel
B8 HH ‘arones - S5HH Mujs| pea i Z .00
Puertas 381 nkes -
ES5 HH. Warones - S5HH Muj pra bl i Z D0
02.11.02.04 FICAPORTE PARA PUERTA 31.00
Botano
Wercado P 18,00 18,00
Pusrtas nhssl sotanc
Mercado o 1400 14,00
Puerias Teroer Mivel -
Sum y Bbiioieca [ 15,00 15000
TOPE DE PUERTA EN FISO 18700
02.12.00 VIDRIOS, CRISTALES ¥ SIMILARES
02.12.01 WVIDFIOS SEMIDOELE INCOLOROD INCLUYE| p2 7.820.83
WO B2 2.00 1.00 1.00 100
) 1.0 1.40 1.50 2.90
Vo3 % 1#0.00 120 1.30 17180
vops| B2 T4.00 1.20 1.43 173 m
o pZ 4T .00 Z.33 1.45 {5019
w08 B2 4.0 1.03 3.80 7= T4
o 200 2.40 3.80 T2
wvooa % 8.0 5.83 380 113,08
voos| B2 1.00 050 3.80 39
) 1.00 .50 .50 1358
TET % f.00 53T 300 KL
L P P2 $0. 00 1.50 2.40 W 00
vo13 % 1.0 1.40 1.80 T 40
voia| B2 3400 050 1.80 4% 50
02.12.02 VIDFIOS MURD CORTIMA E=SMM INCL. MCLUYEC ESTR. DE ALUSINID
Frimer nivel T3,97T8.93
Ejez| B2 1.0 145.30 430 f41.58
EjeT| P2 1.0 145,00 4.30 04070
Ejen| B2 1.0 5050 4.30 238 09
Eles| P2 1.0 5830 4.30 243 09
Ejetd| B2 1.0 101.38 4.30 433 853
Eeal P2 1.0 56,00 4.30 471.40

Caja g0 cecaloran mil 1,00 51.68 1.00 51,68
Caja do caiaker & prIfFer ¢ SOErHls Filer 200 T1. 98 1,06 143 13
02.10.33 PUERTA MANTENIMIENTO INORESO DUCTO 0.9 % 1.20
Pusria & dudic 36 Mmanienimian] a.00 0.0 2.10 460 |
0a.10.28 CAMTOMERA DE ALUMINIO BN PASOS DE| ™
Sctarc 2.0
Paza " 2000 1.20 3120
| -
Pasa m 24,00 1.80 i1 50
Prifmr Mlwsl m
—|T m 20,00 1.20 ¥1.30
[T— m
Pasa ] 24,00 1.50 43,30
Ssqunco Nivel m
Pasa - 20.00 1.20 .30
""ﬁlﬂlﬂﬂh Faheel m
Pasa ] 24,00 1.50 43 30
03.11 .00 CERRAITRLA
02.11.01 BITAGRAT
02.11.04.01 BISAGRA CAPUCHINA DE 3 1/2° x 3 1/2" DE ACERO INOXIDABLE 748,00
|l‘l.l.l"l'.l METALICA Dl 1. 38x3.78 il { e ] 4.50 3200
[PUBRTA METALICA DE 0.90x2.40 una 1.00 4.00 4.00
[PUBRTA METALICA DE 2.00x2.70 ura 1.00 4.00 12.00
[PUBRTA METALICA B 2.00x3.10 ured 100 4.00 12.00
[PuBRTA METALICA DE 1302310 ured 8.00 4.00 34.00
[PuBRTA METALICA DE 9.90x3.10 una 2.00 4.00 £.00
|l‘l.ll"l'.l METALICA Ol 1,302, 10 r ] 0.00 4.00 24,00
|l‘l.ll"l'.l METALICA Ol 1,302, 10 r ] 100 4.00 4..00
[PuBRTA METALICA B 8.90x2.10 unal 200 4.00 £.00
[PUBRTA METALICA OE 0.80x2 40 una 2.00 4.00 8.00
|l‘l.ll"l'.l METALICA Ol 0,902, 40 r ] #0050 4.00 40,00
|l‘l.ll"l'.l METALICA Ol 0, TOx2, 40 r ] 4,00 4.00 16.00
|l‘l.l.l"l'.l METALICA D &, Tox3, 10 T ] 118,60 4.50 460 00
[PuBRTA METALICA D 1.00x2.30 una 8.00 4.00 32.00
[PUBRTA METALICA D 1.30x2.30 und 260 4.00 8.00
[PUBRTA METALICA B 5.90x3.50 ural 1,00 4.00 4.00
|l‘l.l.l"l'.l METALICA DI 4 88x), 5 T ] (=] 4.50 4100
[PUBRTA METALICA D 4.33x3.50 unel T.00 4.00 e 00
[PUBRTA METALICA DE 3.84x3.50 ured 1.00 4.00 4.00
|PUERTA METALICA DE 5.05x3.90 ured .00 4.00 200
|ll.l.l"l'.l METALICA DI 4 002, 10 T ] 200 4.50 B.00
02.11.01.03 [misacRA CAPUCHINA DE & x 47 DIl ACERO INOXIDABLE 330,00
|PUBRTA METALICA DE Tx3.90 ural 200 10.00 20 00
|l‘l.ll"l'.l METALICA Ol 4 20x), W r ] #0050 10.00 10000
|ll.l.l"l'.l METALICA Dl 3, 90x), 85 T ] 100 10,00 10,00
|l‘l.l.l"l'.l METALICA DI 4 88x), M il (=] 1000 1000
|l‘l.ll"l'.l METALICA Ol 4. 3323, 0 r ] T.o0 10.00 T0.00
[PuBRTA METALICA DE 3.84x3.90 el 1,00 10,00 10,00
|ll.l.l"l'.l METALICA D 3 031, 80 T ] 100 10,00 10,00
PUERTA METALICA DE 4,003,190 und 2.00 10.00 20.00
02,117,023 CE MM ALVLIMAD
02.11.02.01 CERRADURA D PUERTA EXTERIOR TRANCA PAEXTERIOR TRES GOLPES 17.00
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T 100 20,00 230 244.00 [PumRTa METALICA DE 4002390 wa 1.00 TT) 190 536
[3equndo neven [PuanTa METALICA DE 4 3923 90 wnd 7.00 433 190 0,50
nezl =2 1.00 21,30 430 —_— |PumRTa METALICA DE 384390 wa 1.00 and 190 11,88
5:, o 1.00 149,00 430 g0 70 |PuEnTa mETALCA DE 3.0923 90 et 1.00 208 390 10.90
mws| 2 1.00 —_p— 430 230,88 [ProenTa wETALICA DE 400w 10 e 200 400 2210 16.00
— 1.00 —_p 430 24200 02.14.00 OTROS
o] o2 100 0138 430 5.5 [ez1a01 [MEsAs DE TRABAID Heo.90 sas 64
e al =2 1.00 0.0 4.30 &3 40 Pt
a = 1.00 0 o0 430 i3 70 \;ﬂ 200 182 3B
Torcer svel Primes ibvel
Ewn| & 100 .50 4.30 1008 Fussios de comice T2.00 318 i
-h'-d [ r 1.00 u i E Fa3 o6 PUSTiod COFTSE MOISE, DS ¥ [Oilod md 122 00 20 248 Ba
E-“' [ r 1.00 o] 430 431 S8 il Ko o SO ml & O 180 T.20
al = 100 54 0 4.30 20 Seonac Heed
ﬂ P 100 45,00 .30 19050 prETTEy— m2 2000 282 141.00
Sty erPsbin m 12 D0 [iE ] 11 40
[ R |FINTURAS B il Rupe oo el mZ ] i.B0 T.20
[ez12.89 [PoeTuma e inTERORES, COLUMNAS ¥ o] m2 — Secsor crocios m32 1800 oT4 1184
[iest 08 23 02 00 TARRAREC EN TERRCRE] w2 100 18 708 T2 Torcer hivei
[iust 04.00.02 08 vEsTIOURA DE DERRAME] ™3 1.00 1000 67 Lachasio e 00 o L.
st 040,04 02 CELO RASO Com morTE] ™3 1.00 36.430.73 55 HH Mgeres Varones m 2o 2T 340
- . ma 1.00 m DLINMTSET B 1.0 or2 oarz
igaal 040100 08 TARFAJED ENVIGAS ma 1.0 1B.040.54
[ez.12.02 |PvTuRA En ExTERIORES mi 9. 21683
|t 08 0202 02 TaARRAED EnAROs Bx] =2 1.00 10.216.85
[ez.12.02 [PieTuRA BARNG EN CARPINTERIA METAY =2
[PueRTa wETALICA sOBENG o718
|ruEnTs METALICA DE 1902270 mi 8.00 1.50 2.40 .0
[PuERTA WETALICA OE 0.90x2.40 mi 1.00 T 2.40 180
|PuERTA WETALICA OE 2.00x2.70 mi 2100 200 2.70 1200
|PuERTA METALICA DE 2.00x3.90 wd 100 200 210 1200
[PuRTa wETALICA OE 1.50x1.90 wa 800 1.50 3.10 .00
|PuEnTs METALICA DE 0902190 wnad 200 090 10 180
[PuERTa wETALICA OE 1.50x2 90 wna 800 130 210 .00
|PueRTA WETALICA OE 1.30x2.90 wd 1.00 130 2.10 1m0
|[PuERTA WETALICA DE 0.90x2.90 wad 200 o 2.10 180
[PuERTa wETALICA OE 0 80340 wa 200 060 2.40 130
|PuERTa wETALICA DE 0902340 wd 10,00 ) 240 1800
[PuRTa wETALICA OE 0.70x2.40 wna 400 ar 2.40 280
|PueRTA WETALICA OE 0.70x2.90 wd 113.00 are 2.10 101 00
[PueRTA wETALICA DE 1.00x2 50 wa 800 1.00 220 .00
|[PuERTA wETALICA OF 1.50x2 50 wa 200 190 2.50 oo
|PuenTA wETALICA DE 3.9022.90 wd 1.00 310 290 .30
[PuERTa wETALICA OE 4 08x1 90 und 100 408 150 830
|PuERTA METALICA DE 4352390 wd 7.00 am 290 00,90
|PuEnTs wETALICA DE 3042090 s 1.00 554 180 11.88
[PueRTa wETALICA OE 3.09x1.90 wad 1.00 209 290 .90
|PueRTA wETALICA OE 4.00x2 10 una 200 4.00 210 10, 00
[PuERTA wETALICA DE Tx390 wa 200 7.00 290 o
|PuERTA METALICA DE 4.20x3.90 wd ¥0.00 a0 290 o 0
|PuEnTa wETALICA DE 3. 102090 s 1.00 519 190 10.20 162
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16.2.3 COSTO Y PRESUPUESTO DEI. PROYECTO Presupuesto

Presupuesto 0501001 PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE VINOCANCHON EN JERONIMO,

) SANCUSCO
Cliente MUNICIPALIDAD DE SAN JERONIMO Costo al 27/03/2025
Presupuesto 1 Lugar CUSCO - CUSCO - SAN JERONIMO
Presupuesto 0501001 PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE VINOCANCHON ENSAN JERONIMO, CUSCO L i .
Subpresupuesto: o1 ARQUITECTURA Costoal 27/03/2025 Item Descripcion Und. Metrado Precio S/. Parcial S/.
Cliente MUNICIPALIDAD DE SAN JERONIMO 02.10 CARPINTERIA METALICA 656,372.12
Lugar CUSCO - CUSCO - SAN JERONIMO 02.10.01 PUERTA METALICA DE 15%2.70 und 9.00 15,787.21 142,084.89
Item Descripcion Und. Metrado Precio SI. Parcial S/. |I 02.10.02 PUERTA METALICA DE 7x3.90 und 2.00 15,885.76 31,771.52
of OBRAS PROVISIONALES 938765.17 02.10.03 PUERTA METALICA DE 0.90x2.40 und 1.00 1,352.54 1,352.54
0101 REMOCIONES 220107.63 02.10.04 PUERTA METALICA DE 2.00x2.70 und 3.00 3,203.94 9,611.82
01.01.01 Desmontaje de Puertas de madera und 10.00 15.77 157.70 02.10.05 PUERTA METALICA DE 2.00x3.10 und 3.00 3,660.94 10,982.82
01.01.02 Desmontaje de Portones und 8.00 39.42 315.36 02.10.06 PUERTA METALICA DE 1.50x3.10 und 6.00 2,775.34 16,652.04
01.01.03 Desmontaje de ventanas Metalicas und 15.00 19.71 295.65 02.10.07 PUERTA METALICA DE 0.90x3.10 und 2.00 1,712.54 3425.08
01.01.04 Desmontaje de techos m2 8,346.23 %28 2933892 4 5 10.08 PUERTA METALICA DE 1.50x2.10 und 8.00 1,018.24 15,345.92
01.02 DEMOLICIONES 718,657.54 02.10.09 PUERTA METALICA DE 0.80x2.40 und 2.00 1,215.34 2,430.68
01.02.01 Demolicion de Pisos y falso pisos m3 2,790.30 28.16 78,574.85 02.10.10 PUERTA METALICA DE 0.90x2.40 und 10.00 1,352.54 13,525.40
01.02.02 Demolicion de Muro de Ladrillo m3 4,212.77 35.72 150,480.14 02.10.11 PUERTA METALICA DE 0.70x2.40 und 4.00 1,078.24 4,312.96
01.02.03 Demolicion de Muro de Perimetral de Cabeza m3 1,402.25 35.72 50,088.37 02.10.12 PUERTA METALICA DE 0.70x2.10 und 115.00 958.24 110,197.60
01.02.04 Eliminacion de Demoliciones m3 8,405.32 52.29 439,514.18 02.10.13 PUERTA METALICA DE 1.00x2.50 und 8.00 1,546.84 12,374.72
02 ARQUITECTURA 11,786,191.89 02.10.14 PUERTA METALICA DE 1.50x2.50 und 2.00 2,261.14 4,522.28
02.01 MUROS DE ALBANILERIA 1,225,960.57 02.10.15 PUERTA METALICA DE 4.20x3.90 und 10.00 9,527.52 95,275.20
02.01.01 MURO LADRILLO KK DE ARCILLA 18H (0.90X0.13X0.24) AMARRE SOGA m2 17,847.73 68.69 1,225,960.57 02.10.16 PUERTA METALICA DE 5.10x3.90 und 1.00 11.533.22 11.533.22
JUNTA 1.50CM MORTE 1:5

02.10.17 PUERTA METALICA DE 4.68x3.90 und 1.00 10,863.29 10,863.29
02.02 REVOQUES Y REVESTIMIENTOS 2,602,414.65

02.10.18 PUERTA METALICA DE 4.35x3.90 und 7.00 10,029.34 70,205.38
02.02.01 Tarrajeo rayado primario con mezcla C:A - 1:5 m2 12,391.39 31.60 391,567.92

02.10.19 PUERTA METALICA DE 5.84x3.90 und 1.00 13,448.49 13,448.49
02.02.02 TARRAJEO EN INTERIORES mezcla C:A - 1:5 m2 15,768.72 16.82 265,229.87

02.10.20 PUERTA METALICA DE 5.05x3.90 und 1.00 11,687.89 11,687.89
02.02.03 TARRAJEO EN EXTERIORES mezcla C:A 1:5 m2 10,216.85 22.71 232,024.66

02.10.21 PUERTA METALICA DE 4.00x2.10 und 2.00 5,135.04 10,270.08
02.02.04 TARRAJEO EN PLACAS Y COLUMNAS C:A - 1:5 m2 47,388.05 24.83 1,176,645.28

02.10.22 BARANDA METALICA CAJA DE ESCALERAS h=1.10 m 194.00 239.49 46,461.06
02.02.05 TARRAJEO EN VIGAS C:A 1:5 m2 18,040.54 2173 500,264.17

02.10.23 PUERTA MANTENIMIENTO INGRESO DUCTO 0.90X2.10 und 4.00 1,415.04 5,660.16
02.02.06 VESTIDURA DE DERRAMES c:a 1:5 m 3,002.67 9.92 29,786.49

. 02.10.24 CANTONERA DE ALUMINIO EN PASOS DE ESCALERA m 223.20 10.65 2,377.08

02.02.07 BRUNAS de 1/2" m 221034 312 6,896.26

02.11 CERRAJERIA 20,033.56
02.03 TARRAJEO DE GRADAS Y ESCALERAS 5,232.45

02.11.01 BISAGRAS 11,400.00
02.03.01 TARRAJEO EN FONDO DE ESCALERAAC - 1:5 m2 34.24 25.30 866.27

02.11.01.01 BISAGRA CAPUCHINA DE 3 1/2" x 3 1/2" DE ACERO INOXIDABLE pza 748.00 11.25 8,415.00
02.03.02 FORJADO Y REVESTIMIENTO DE ESCALERA PULIDO m2 287.06 15.21 4,366.18

02.11.01.02 BISAGRA CAPUCHINA DE 4" x 4" DE ACERO INOXIDABLE pza 250.00 11.94 2,985.00
02.04 REVESTIMIENTO ESPECIALES 9,593.08

02.11.02 CERRAJERIA 8,633.56
02.04.01 REVESTIMIENTO DE CISTERNA CON IMPERMEABILIZANTE m2 462.54 20.74 9,593.08

02.11.02.01 CERRADURA DE PUERTA EXTERIOR TRANCA P/EXTERIOR TRES pza 17.00 109.19 1,856.23
02.05 CIELORRASO 417,195.27 GOLPES
02.05.01 CIELO RASO CON YESO m2 26,438.23 15.78 417,195.27 02.11.02.02 CERRADURA DE PERILLA INTERIOR ACERO INOXDABLE pza 51.00 49.08 2,503.08
02.06 PISOS Y PAVIMENTOS 2,649,003.12 02.11.02.03 CERRADURA DE PERILLA INTERIOR ACERO INOXDABLE /BANO pza 8.00 49.08 392.64
02.06.01 CONTRAPISOS 834,155.69 02.11.02.04 PICAPORTE PARA PUERTADE 4" pza 51.00 12.97 661.47
02.06.01.01 FALSO PISO DE 4" DE CONCRETO 1:10 m2 9,792.88 3958 387,602.19 02.11.02.05 TOPE DE PUERTA EN PISO pza 187.00 17.22 3,220.14
02.06.01.02 CONTRAPISO DE 2" 1:10 m2 16,074.64 27.78 446,553.50 02.12 VIDRIOS 2,246,062.40
02.06.02 PISOS 1,814,847.43 02.12.01 VIDRIOS SEMIDOBLE INCOLORO INCLUYE ESTR. DE ALUMINIO p2 7,920.65 19.49 154,373.47
02.06.02.01 PISO DE CEMENTO PULIDO m2 9,792.88 72.19 706,948.01 02.12.02 VIDRIOS MURO CORTINA E=8MM INCL. -INCLUYEC ESTR. DE ALUMINIO p2 75,978.53 27.53 2,091,688.93
02.06.02.02 PISO PORCELANATO ANTIDESLIZANTE 060X060 m2 16,074.64 66.16 1,063,498.18 02.13 PINTURA 1,268,858.49
02.06.02.03 PISO DE GRASS SINTETICO m2 608.82 7293 44,401.24 02.13.01 PINTURA EN INTERIORES, COLUMNAS Y VIGAS 2 manos m2 110,638.21 10.51 1,162,807.59
02.07 VEREDAS DE CONCRETO 159,244.04 02.13.02 PINTURA EN EXTERIORES 02 manos m2 10,216.85 10.38 106,050.90
02.07.01 VEREDA: EMPEDRADO H=0.125M m2 331147 21.13 69,971.36 COSTO DIRECTO 12,724,957.06
02.07.02 VEREDA DE CONCRETO fc=175 kg/cm2 FROTACHADO m2 2,492.00 21.22 52,880.24 GASTOS GENERALES (15%) 1,908,743.56
02.07.03 ENCOFRADO Y DESENCOFRADO NORMAL EN VEREDA m2 233.23 153.29 35,751.83 UTILIDAD 10% 1,272,495.71
02.07.04 SELLADO DE JUNTAS CON ELASTOMERICO ML 82.98 772 eq061l e———
02.08 ZOCALOS Y CONTRAZOCALOS 525,268.64 SUBTOTAL 15,906,196.33
02.08.01 CONTRAZOCALO DE PORCELANATO m 2,329.07 724 16,862.47 IMPUESTO (IGV 18%) 2,863,115.34
02.08.02 ZOCALO DE PORCELANATO m2 7,045.54 72.16 508,406.17
02.09 CARPINTERIA DE MADERA 953.50 TOTAL DE PRESUPUESTO 18,769,311.67
02.09.01 DIVISIONES DE BANOS CON MELAMINE 18 MM CON ESTRUCTURA DE m 161.10 5.00 805.50

ALUMINIO/ PUERTAS h=1.80mt

02.09.02 DEE'L\S;E"“OES DE URINARIOS CON MELAMINE DE 18 MM CON ESTRUCTURA m 2960 500 148.00 SON: Dieciocho millones setecientos sesenta y nueve mil trescientos once con sesenta y siete centavos 1 6 3




Andlisis de precios unitarios Analisis de precios unitarios

Presupuesto 0501001 PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE VINOCANCHON EN SAN JERONIMO, CUSCO Presupuesto 0501001 PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE VINOCANCHON EN SAN JERONIMO, CUSCO

Subpresupuesto 000 OBRAS PROVISIONALES

Subpresupuesto 000 OBRAS PROVISIONALES

Partida 010101 (9003020701 95-0501001-01) Desmontaje de Puertas de madera Partida 010202 (900302040104-0501001-01) Demolicion de Mure de Ladrille
Costo unitario directo por: und 15.77 Costo unitario directo por m3 35.72
Gédigo Descripcidn Recurso Uritad GCartitad Presio 5/ Parcial 57, Cadigo Deseripeidn Recurso Uridad Canlidad Precio 3/ Parcial 5/
Mano de Obra Mano de Obra
0147010004 PECH fh 1.2600 1196 15.31 0147000033 OFERARIO hh 0.1667 16.74 278
1531 0147010004 PECN b 26667 1196 31.89
Equipos 68
1337010001 HERRAMENTAS MANUALES e 046 0.45 Equipos
0.46 0337010001 HERRAMENTAS MANUALES SO 1.04 1.04
1.04
Partida 010102 (9003020701 2-0501001-01) Desmontaje de Portones
. Partida 01,0203 (9003020401 06-0501001-01) Demolicion de Muro de Perimetral de Cabeza
Costo unitario directo por: und 3942
Costo unitario directo por m3 35.72
Cadigo Descripcidn Recurso Unidad Gantidad Precio 5/ Parcial 5/,
Mano de Obra Cadigo Descripeion Recurso Unidad Cantidad Precio 5/ Parcial 5/
0147010004 PECN fih 32000 1198 BT Manio de Qbra
07 0147000039 OPERARIO hh 0.1667 1674 279
0147010004 PECN hh 2.8667 11.98 31.89
Equipos 268
0337010004 HERRAMENTAS MANUALES %D 1.15 1.15 :
115 Equipos
0337010001 HERRAMENTAS MANUALES B0 1.04 1.04
1.04
Partida 010103 (9003020701 96-0501001-01) Desmontaje de ventanas Metalicas
Costo unitano directo por und 19.11 Partida 01,0204 (909701020646-0501001-01) Eliminacion de Demoliciones
Cédigo Descripcion Recurso Uridad Canlidad Precio & Parnial 8. Costo unitario directo por m3 52.29
Mano de Obra Ciidigo Descripeien Recursa Uridad Cantidad Pregio S/ Parcial S/
0147010004 PECN hh 1.8000 1186 19.14
1514 Mano de Obra
) 0147010004 PECN hh 0.5200 1196 822
Equipos 6.22
P
0337010001 HERRAMENTAS MANUALES WD 057 0.5z Equipos
0.57 0337010001 HERRAMENTAS MANUALES %MO 031 0.31
0343130061 CAMON 4 M3 hm 0.2000 169,49 3390
0342040007 CARGADOR S/LLANTAS 80-95HF 1 51 75YD3 hm 0.0400 296,61 11.86
Partida 010104 (900302070157-0501001-01) Desmontaje de techos 15.07
Costo unitario directo por m2 26.28
Cédign Descripcidn Recurso Unidad Cantidad Precio 5/ Parcial 5/
Mano de Obra
0147010003 QFICIAL hh 0.1000 1318 1.32
0147010004 PECH fh 0.4000 1196 478
§.10
Materiales
OZA0E00001 ANDAM O DIA 1.0000 2000 20.00
20.00
Equipos
0337010001 HERRAMENTAS MANUALES %O 013 013
0.18
Partida 010201 (900508020585-0501001-01) Demolicion de Pisos v falso pisos
Costo unitario directo por: m3 28.16
Cddign Descripcidn Recurso Unidad Cantidad Precio 5/ Parcial 5.
Mano de Obra
0147010004 PECN hh 2.2857 1186 2r 34
27.34
Equipos
0337010001 HERRAMENTAS MANUALES %O 082 0.2
0.82
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ANALISIS DE PRECIO UNITARIO

PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CUSCO PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CUSCO
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA
Farids 001 (9003030601 07-0501001-01) Muro oe |adrilio KK de 5003 {0.24 X 0.13 X .03 m.) Eatids 01.02.03 [00310010143-0501001-01) Tamajen an extariorss mezcla C:A - 15
Costo unitario directo por miZ 68.69 Costo wnitario directo por: m2 2mM
Codige: Dezcripcion Recumso Unidad Cenbidad Preco 5. Pargial 5. Cadign Descrpgion Recurse Unidad Canfidad Preco 5. Parcial 5.
Mano de Obra Mano de Obra
0147000030 OPERARIO hh s 16.74 1458 0147000030 OPERARID fih 0LE000 1674 1359
1147010004 PEON hh 0.4444 1155 a2 0147010004 FECM nn 0.2640 1136 316
i 16.55
Matarialas Materiales
202010061 CLAVOS CON CABEZA DE2 127, 37y 4" i 00aa 45 am 0202010061 GLAVOS COM CABEZA DE 2 12, ¥y 4" g 0220 483 .11
0205010004 AREMA GRIUESA ma elee.] 6102 176 0204000000 BRENA FINA m3 o8z 8500 155
217040062 LADRILLO DE ARCILLA KK St 3 una =0 102 BT pz21000000 CEMENTO PORTLAND TIRD IP [42.5KE) BOL 019 2436 280
1221000000 CEMENTO PORTLAND TIPO IP (42 5KG) BOL 0309 24.35 487 0243160052 REGLA DE ALUMINID una 0.0005 150.00 008
4652 454
Equipos Equipos
1337010001 HERRAMIENTAS MANUALES ka0 & &1 0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES MO 0s0 o3
0348000002 AMDAMIZ METAL TASLAS-ALOUILER hm 04444 e 135 0345090002 ANDAMIO METAL TABLAS-ALQUILER am D332 307 10z
1487 152
Perbida o [S0031 00101 41-0501001-01) Tamajeo rayade prmario con mezcla G4 - 15 Prtids 01.02.04 (2003100101 44-0501001-01) Tamajen n columnas C:& - 1:5
Costo unitario directo por: m2 .60 Costo unitanio directo por m2 2453
Cadige Cescripcion Femrso Unidsd Caridad Preco 5i. Pardal 5. Cadign Descrpcion Recurss Unidad Canfidsd Pracio 5/ Parcial 51
Mano de Obra Mano de Obra
0147000039 CPERARIO hh 05826 1674 a2 0147000059 OPERARID hh 0.5589 1574 1458
0147010004 PEON nh 01973 1155 236 0147010004 PEOM nn 0.2933 1196 351
1238 18.39
Matsrialss Materiales
1202010005 CLAWDS PARA MADERA CIC 37 L e 750 w17 0202010061 CLAVOS CON CABEZA DE 2 U2, 3"y 4 kg noatn 483
1204000000 AREMNA FINA m3 0.0200 8500 170 0204000000 BRENA FINA m3 n.otaz 8500 155
1221000000 CEMENTO PORTLAND TIPO 2 (42.5KE) BOL onw 435 258 0221000000 CEMENTO PORTLAND TIRD IP [42.5K5) BOL PRI 2438 280
1223160052 REGLA DE ALURINIC und 00150 160000 240 0243160052 REGLA DE ALLUMINKS und s ahi Y 160,00 0.8
1222000019 MADERA CORRIENTE [TASLAS O LISTONES) p2 05000 24 1200 453
1835 Equipos
Equipos 0337010001 HERRAMENTAS MANUALES %MD 055 055
0337010001 HERRAMIENTAS MAMUALES D o7 LEr 0345090002 ANDAMIC METAL TABLAS-ALQUILER am EEEE) 3407 136
[ k14 131
Farids 0202 (9003 001 0142-0501001-01) Tamajeo an irteriores mezcla C:A - 15 Partids 01.02.05 (03100101 45-0501001-01) Tamajen an vigas C:A 135
Costo unitario directo por m2 16.82 Costo unitano directo por: m2 IR
Cadige Descripeidn Recusa Unidsd Canbedad Predo 5i Pardal . Cadigo Deschipcian Recums Unidad Candsd Precio 5. Parcial 51,
Mano de Obra Mano de Obra
1147000039 OFERARID hh 05333 16.74 893 0147000039 CRERARKD hh 1.0000 1874 16.74
0147090004 PEON hh 01780 1195 210 0147010004 PEON hh 0UEE00 1158 i85
1143 1060
Matarialas Materiales
202010061 CLAVOS COM CABEZA DE 2 1727, 3"y 4 g 0.0z 45 o 0202010061 CLAVOS CON CABEZR DE 2 12, 3"y 4" g oo 489
204000000 AREMA FINA m3 001E2 8500 155 0204000000 ARENA FINA m3 00182 &5.00 155
1221000000 CEMENTO PORTLAMD TIPO IP (42.5KG) BOL 1% M35 290 0221000000 CEMENTO PORTLAND TG IP [42.5K5) BOL PRLEN 24.35 230
0243160052 REGLA DE ALUMINIC und 00005 16000 008 0243160052 REGLA DE ALUMINIG und 0.0005 150.00 0.08
464 453
Equipos Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES M0 03 k<] 0337010001 HERRAMENTAS MANUALES %RMO 062 0&2
1328090002 AMDAMID METAL TASLAS-ALOQUILER hm 02667 307 n&2 0345090002 AMDAMIO METAL TABLAS-ALOQUILER am 05134 B 153
115 251
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PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN .IER("JNIMO, Cusco PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CUsCo
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA
Farida 01.02.06 (200401061 018-0501001-01) Vestidura de derrames en vanos cza 1:3 Parida 01.03.02 (BOO316010112-0501004-01) FORJADO Y REVESTIMIENTO DE ESGALERA PULIDD
Costo unitario directo por: m 992 Costo unitaric directo por: ma 15.41
Chdigo Description Recursa Unigad Cantidad Precin 5/ Parcial 5. Cidige Descripaion Recurso Unidad Cartidad Pracio 5/, Parcial S/,
Mano de Obra Mano de Obra
0147000039 OFERARID hh 0.4000 16.74 670 0147000039 OFERARID ] 0.5333 1674 8.83
0147010004 PEON hh 01320 11.96 138 0447040004 PEON kb 0.1760 1196 210
828 1.0
Materiales Materiales
0202040061 CLAMOS CON CABEZA DE24/2°, 'y & k3 0.0080 488 003 0202010064 CLAVOS CON CABEZA DE 242", 3"y &' ka 00027 489 oo
0204000000 ARENA FINA m3 0.0027 E5.00 023 204000000 ARENA FINA m3 b.00%e 8300 0.8
0221000000 CEMENTO PORTLAND TIFO IP (42.56G) BOL 0.0179 24.36 D44 0224000000 CEMENTO PORTLAND TIPO IP (42.5K03) BOL 00881 24.36 215
1243460052 REGLA DE ALUMINIO und 0.0005 160.00 o8 0243160052 REGLA DE ALUMINIO und 0.0002 160.00 0.03
078 a0
Equipes Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES %MD 028 023 0337040004 HERRAMIENTAS MANUALES MO 033 0.3
D34B0e0002 ANDAMIO METAL TABLAS-ALQUILER hm 0.2000 a7 081 0348080002 ANDIAMIO METAL TABLAS-ALOUILER hm 0.2667 a7 08
0.8 1.15
Farida 01.02.07 (B02307010108-0501001-01) Brufias da 172" Faréda 01.04.01 (BO0Z10080101-0501004-01) TARRAJED CON IMPERMEAEILIZANTES
Coeto unitario directo por: m 312 Costo unitaric directn por: m2 2074
Codigo Destripain Recursa Unidad Cantidaxd Presio 5. Parcial 5. Cadigo Descripeitn Regrso Lnidad Cantidad Pragio 5/, Parcial 5.
Mano de Obra Mano de Obra
0147000039 OFERARIO hh 0.1333 1674 213 HATO0005E OFERARID kit 05333 16,72 a9
0147010004 PEON h 0.0440 nee o3 0447010004 PEON i 0470 ne 2
78 1.02
Materiales Materiales
0243160052 REGLA DE ALUMINIO und 0.0005 160.00 0.08 0202010061 CLAVDS OON CABEZA DE 2 172", Ty &' ka 0.0040 480
0.08 0204000000 ARENA FINA m3 ome2 8500 155
Equipos 0221000000 CEMENTO PORTLAND TIFQ IF [42.5K03) BOL Li1=0 2438 29
037010001 HERRAMIENTAS MANUALES %MD o8 0oa 0230110015 IMPERMEABILIZANTE ain 04150 &0 .
0348090002 ANDWMIO METAL TABLAS-ALQUILER hm 0.0887 207 020 897
028 )
Equipos
0337040001 HERRAMIENTAS MANUALES MO 0.3 0.3
1348090002 AS-ALON hm 0.1333 307 0.41
Farida .03 (200311030118-0501001-01) Tarmajeo en fondo de Escalera A:C - 1:5 ANDAMIC VETAL TAE LER 0
Costo unitario directo por: m2 23.30
Codgo Desciipaon Recirsa Unidad Canidad Frecio 51 Parcial 3. fariaa 01.05.01 (BO0311010207-2501 001-01) Gislorrass con ysso
Mano de Obra - .
44T , OFERARID Hh 05657 674 1146 Costo unitario directo por: m2 15.78
4TO10004 PEON hh 0.2200 188 1;:: cidgo Descipgién Recursa Lridad Cartita Precio . Parcial 3.
) ) Mano de Obra
Materiales H4TO0000% OFERARID kb 0a4as 1674 T4
0202010051 CLAVOS CON CABEZA DE2 112", 3"y &' b 0.00%0 488 nas 47010004 PEON hin 01467 e 1
0204000000 ARENA FINA mad 0.0530 B5.00 281 949
0221000000 CEMENTO PORTLAND TIFO [P [42.5KG) BOL 0.2937 2436 13 Materiales
0243160052 und 0.0005 160.00 0.08
REGLA DE ALUMINIO e 0202040054 CLAVOS CON CABEZA DE 242°, Ty 4 kg 0.0040 ] 0.02
’ 0230020001 YESO DE I8 Ky BOL 010 1790 485
Equipos 0243160052 REGLA DE ALUMINIO und 0.0003 180.00 0.8
0337010001 HERRAMIENTAS MAMUALES wMO 041 041 485
0348090002 ANDAMIO METAL TABLAS-ALQUILER hm 0.3332 o7 102 -
143 Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES MO 0z 0.28
034B090002 ANDAMIC METAL TABLAS-ALGUILER hm n4444 307 1.3
1.54
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PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CUSCO
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA
Farida 0108011 (0040 020000-05301 0101 FAL30 P50 DE 4" DE CONCRETO 1:10
Costo unitario directo por: m2 39.58
Codige Descripoicn Recursa Uridad Cartidad Pracia 5/, Parcial S/,
Mano de Obra
H4T00003% OPERARIC L] 01087 16.74 1.79
(47040003 OFICIAL kb 0.4600 1318 211
147040004 FEON ] 0.5333 11.9% 6.38
10.28
Materiales
0201020068 ACETE MOTOR GASOLINERD MULTIGRADD EL 00004 s 0.0
0205000003 PIEDRA CHANCADA DE 412 m3 0.0800 8102 438
0205010004 ARENA GRUESA md 00500 8102 05
0224000000 CEMENTO PORTLAND TIPO 1P (42 5K1G) BOL 08400 2438 2046
2842
Equipos
0337040001 HERRAMIENTAS MANUALES %MO oA i) ]
0348070051 VIBRADOR DE CONCRETO 4 HP 2 40" (servida) him 00533 233 012
0342100023 MEZCLADORA COMCRETO TROMPO 8 HP 811 P3 (Servida) hm 00533 847 043
0.28
Farida 0i.08.01.02 (P00 120102030301 0101} Contrapiso de 30 mm
Costo unitario directo por: m2 2778
Codigo Descripeicn Recursa Uridad Cartidad Precia 5/, Parcial 3/,
Mano de Obra
4T000038 OFERARIC hh 02400 16.74 40
(47040003 OFICIAL kb 0.4600 1318 211
0147040004 FEOM hh 04800 1196 AT
e
Materiales
0205010004 ARENA GRUESA m3 0.0560 §1.02 342
0224000000 CEMENTO PORTLAND TIPO IP (42.5KG) BOL 04800 2436 1.2
02431680052 REGLA DE ALUMIMIO und 00045 180,00 024
1487
Equipos
0337010001 HERRAMIEMTAS MAMNUALES BMO 0.38 0.3
0342100023 MEZCLADORA COMCRETO TROMPO 8 HP 811 P3 (Servida) hm 0.0800 247 0.68
104
Farida 010802 (BO0401081 3030501 0101} Pizo de camanto pulido
Costo unitario directo por: m2 7219
Codigo Descripeicn Recursa Uridad Cartidad Precia 5/, Parcial 3/,
Mano de Obra
M4T00003% OFERARIC L] 05744 16.74 957
0147040003 OFICIAL L] 2851 13.18 37.66
0147040004 PEON hh 05744 1196 683
54.06
Materiales
0204000000 ARENA FINA m3 0.00%0 8500 077
0221000000 CEMENTO PORTLAND TIPO P (42 5KG) BOL 04820 2438 11.74
0243180052 REGLA DE ALUMIMIO und 00100 160000 1.60
0244000019 MADERA CORRIENTE (TABLAS O LISTONES) pZ 04000 2400 240
18.51

Farida 01080202 (B00312020438-0501 00101} Pizo de Porcalanato
Costo unitario directo por: m2 66.16
Codigo Drescripcion Recwrsa Uridad Cantidad Pracio 5/, Parcial S/,
Mano de Obra
14T000038 OFERARIO ki 04442 16.74 Ta4
(H4T040004 FEON hh 0.4467 1196 1T
219
Materiales
0211480003 CRUCETA CON TOMADOR 2 MM (BOLSA X 100 UKD} BOL 0.0500 am 013
0230130048 SELLADOR DE PORCELANATO It 00830 20081 072
02302e0028 PORCELANATO DE 60XS0CM, ANTIDESLIFANTE m2 1.0600 4747 4888
0230480044 PEGAMEMTO PARA PORCELANATO x23KG kis 04700 ELA T 5.9
0230510402 FRAGLIA PARA PORCELANATO kg 0.2500 £ 0.8
56.60
Equipos
0337040001 HERRAMIENTAS MANLALES HMO 028 0.28
028
Farida 01.08.02.03 (B003121 20202-0501 0011 Pizo de alfombra aito transite pelo corio
Costo unitario directo por: m2 7293
Codige Descripcicn Regurso Uridad Cantidad Pracio 5/, Parcial 5.
Mano de Obra
14T000038 OFERARID ] 02667 16.74 L.45
0147040004 FEOM ] 02667 1186 319
783
Materiales
0239020139 GRASS SINTETICO INCLUYE CAUCHO, AREMA, PEGAMENTO UMNION mk 1.1000 5900 B2.80
8490
Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES HMO 0.38 0.33
0.3
Parida o1orm (B00502020 348-0501 001-01) Empedrado con pisdra mediana 6"
Costo unitario directo por: m2 2113
Codiger Destripcion Recurso Uridad Cartidad Pragia 5/, Parcial 3.
Mano de Obra
D4T000039 OFERARIC ki 02000 16.74 333
0147040004 FEON ki 08000 11.98 718
10.53
Materiales
0205020020 PIEDRA MEDIANA DE 6° md 01838 5583 10.28
10.28
Equipos
0337040001 HERRAMIENTAS MANLALES Sl 032 032
0
Farida 10Tz (B00312140102-0501 00101} VEREDA DE CONMCRETO DE 4"
Coeto unitarie directo por: m2 Pl
Codigo Drescripcion Recwrsa Uridad Cantidad Pracis 57 Parcial 5.
Mano de Obra
14T000038 OFERARIO ki 00840 16.74 1.07
0147040003 OFICIAL ki 00840 1318 084
0147040004 PEON hh 0.3200 1186 k<)
574
Materiales
0201020068 ACETE MOTOR GASOLINERD MULTIGRADO an 0.0004 M 0m
Q203000003 PIECRA CHANCADA DE 112° mi 00406 6102 243
0205010004 ARENA GRUESA mi oo 6102 1.55
0221000000 CEMENTO PORTLAND TIPO IP (42.5KG) BOL 04480 2438 10.91
1487
Equipos
0337040001 HERRAMIENTAS MANLUALES HMO 047 017
— 0349070051 VIBRADOR DE CONCRETO 4 HP 2 40F [servida) hm 0.0320 213 .07
034100023 MEZCLADCRA CONCRETO TROMPO 8 HP 811 P3 [Servida) hm 0.0320 247 Q.7

0.5



PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CUSCO
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA
Fartids 01.07.03 [S00305140202-0501001-01) ENCOFRADC Y DESENCOFRADO NORMAL
Costo unitanio dinecto por- m2 133.29
Cedign Descripcion Recurso Unidad Canfidsd Prego 5/, Parcial 5.
Mano de Obra
0147000039 CPERARID hih 0774 1674 1291
0147010003 OFICIAL hih 1.0571 13.18 13.93
0147010004 PEON fih 05714 1186 653
BT
Materiales
0202010061 CLAVOS CON CABEZR DE 2 U2, 37y &~ L] 01300 489 054
0202040010 ALAMBRE NEGRO N°B L] 02600 5.49 159
0244000019 MADERA CORRIENTE [TABLAS O LISTOMES) p2 4.8300 2400 11592
0255100003 FETROLED gh 0LOE00 1207 0.36
118.61
Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES MO 101 1.01
101
Fartida 01.07.04 [S00515010220-0501001-01) SELLADD DE JUNTAS COM ELASTOMERICO
Costo unitanio dinecto por: ML 112
Cadigo Descrpcion Recumss Uridad Canfdsd Precio S/, Parcial 5.
Mano de Obra
0147000039 ORERARID hih 01333 1674 223
0147010003 OFICIAL fih 02667 13.18 3s2
575
Materiales
0230650024 JUNTA ELASTOMERICA kg 00550 2118 130
150
Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES ®"MO 017 "R
o7
Fartida 01.08.01 [S00313010321-0501001-01) Contrazecalo de Porcsdanato
Costo unitano dinecto por: m T.24
Cadigo Descrpcion Recurse Unidad Cunbdsd Prego 5. Parcial 5.
Mano de Obra
0147000039 CPERARID hih L0567 1674 112
0147010004 PEON nin 00533 1196 0.40
152
Materiales
0211490003 CRUCETA CON TOMADOR 2 MM [BOLSA X 100 UND) BOL 00050 307 0.2
0230150049 SELLADOR DE PORCELANATO 1] 00035 2061 0.a7
0230290028 PORCELANATO DE 60XG0CM, ANTIDESLIEANTE ma L1030 4747 483
0230460044 PEGAMENTO PARA PORCELANATO K25KG s 017 3517 0.0
0230510102 FRAGUA PARA PORCELANATO L] o250 365 0.9
567
Equipos
0337010001 HERRAMENTAS MANUALES %MD 0.05 0.5
0.85

Fariids Moea2 [S0ZI07040203-05H 0H-H) Enchape de muros de bafios con ceramico
Costo unitario directo por: m2 T2.16
Codige [Diz=cripoion Rscusse Linkdad Centdad Precio Paecial 21,
Mana da Obra
0147000039 CFERARID I=h DEBET 1674 1116
0147010004 PEOM kh 03353 1185 el ]
1515
Materiales
1219250003 CRUCETA OON TOMADOR 2 MM [BOLSA X 100 UND] oL 00500 77 0t
301500459 SB.LADCE DE PORCELANATO It @250 2061 052
230290028 PORCELANATO DE GI0GBOCK, ANTIDEELZANTE m2 1.0500 o747 T
D2 30860044 PEGAMENTC PARA PORCELANATO x23K5 Bl= 0.1500 35T 528
0230510002 FRAGUA PARA PORCELANATO [=] 02000 355 073
5656
Equipos
DE3TIHO0N HERRAMIENTAS MANUALES MO ] 245
D45
Frertidz e (9004011302505 -1 OIVESIINES O BANDS CON MELAMINE 18 MM CON ESTRUCTURA DE ALUMMIOY PUERTAS h= 1.50ms
Costo unitario directo por: m 5.00
Codigs [Die=rrpcian Rscusss Linkiag Centidad Prcic 51 Parcial 21,
Materiales
DZ528T0023 SEFARADOR CON PERFILES DE ALUMPID Y TAELEROS DE MELAMING FARS BANOS H=1.30M m 10000 300 500
500
Frertidz DRz (00041 0 22E-DEH DH-1) DIVEZIDNES DE URINARNDS CON MELAMINE DE 13 MM CON ESTRUCTURA DE ALUMINID
Costo unitario directo por: m 5.00
Cadigs [Descripcion Roscurse \midad Centided = Parcial 1,
Materiales
D25287002% SEPARADOR COM PERFILEE DE ALUMMIC Y TABLEROE DE MELAMINS PARS URMNARIOS H=0.60M m 10000 500 500
500
Fastidn Di_p0H (9004041 J02A50504 0D1-H ) PUERTA METALICA DE 4 5x2.70
Costo unitario directo por: und 1578721
Codige [Diz=cripoion Rscusse Linkdad Centdad Precio Paecial 21,
Mana da Obra
4700035 OPERARKD kh B.0000 1674 13302
0147010004 PEOM h 40000 11596 aTEL
18176
Materiales
257007 PUERTA METALICA DE 1,503 70 und 10000 1560000 1560000
1560000
Equipos
033701000 HERRAMIENTAS MANLMEE BMO 545 545
545
Frertidz 0002 900404 130221050 0040 PUERTA METALXCA DE Ted 20
Costo unitario directo por: und 15,B85.76
Cadigs [Dascripcion Rascurss Limidad Cantided Prcic 51 Parcial 21,
Mano de Obra
0147000039 OPERERKD ] B.0000 1674 13302
0147010004 PEON I=h 12,0000 1188 14352
2T
Materialez
0251930137 PUERTA METALICA DE 150070 und 10 1580000 15EN
1560000
Equipos
0337010007 HERRAMIENTAS MANUALES EBMO g2 =42
Baz




PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JER("JNIMO, Cusco PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, Cusco
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA
Batids 01.10.03 (9004011 302WE-0501001-011) PUERTA METALICA D 0.90x2.40 Pasidds 11007 [90040r11 39604-0501004-01) PUERTA METALICA DE 050310
Costo unitado directs por: und 1,352.54 Costo wnitario directs por: undd 171254
Codige Descripeicn Recursa Liridad Carbidsd Pregio 5i. Parcial 5. Cadge Descripcion Recursa Linidad Certidsd Pregio 5. Parcial 5.
Mano de Obra Mano de Obra
0147000035 OPERARID hh 4,0000 16.74 66.96 0147000038 OPERARIO nh 40000 1574 EESE
0147010004 PECN hh 40000 1155 4784 47010004 PECH fih 40000 1= 4re4
114.30 114340
Materiales Materiales
0251990139 PUERTA METALICA DE 0.50x2.40 und 1.0000 1,234.30 1,234.30 I25iaenial PUERTA METALICA DE 0.80x3.10 ung 1.0000 138430 1,554.30
123430 1,504.30
Equipoa Equipos
0337010001 HERFAMIENTAS MANUALES WM s sas  OETONOOON HERRAMIENTAS MANUALES i s fas
1 344
Piida o110.04 [B0040113026-0501001-41) PUERTA METALICA DE 2 00x3.70 Pasidds 01.10.08 (9004811 39605-0501004-01) PUERTA METALICA DE 1.50x2.10
Costo unitario directs por: — 3,209.04 Costo unitario directo por: wnd 1918.24
Cad o i Fecuma Unidad C Pregio i parcial 5 Codigo Descripcion Recumo Urided Cartidsd Prego 5i. Parcial 5.
Mano de Obra Mano de Obra -
— o - 10000 _— P 0147000038 DPERARIO hh 40000 1674 EE5E
J—— _ o L0000 - p_— 0147010004 PEON nh 4.0000 1155 4784
11488 11480
Materiales Hatarales a 1.0000 1,800.00 1,800.00
= = T . A [Th J R r 1
0251000140 PUERTA METALICA DE 2.00x2.70 una 1.0000 308570 sgestp IO PUERTAMETALICADE 150210 o
3,085.70 o
. Equi
Equipoa 0537010001 ERFAM JABAMUALE e %Mo 344 344
Q3IT0I0001 HERFAMIENTAS MANUALES WM 344 344 ! H IENTAS S L ;“
344
Prida 01.10.09 (9004011 39606-0501004-01) PUERTA METALICA DE 0.50x2.40
Paviida 01.10.05 (9004011 39602-0501004-01) PUERTA METALICA DE 200x3.10
L Costo unitaria directo por: und 1,215.34
Costo unitario directo por: und 366004
Codgo De=cripcion Recuma Unidad Cardidsd Precio Si. Parcial 5.
Codiga De=cripcicn Recura Uridad ot Pregio 5i. Parcial 5.
" de Obr Mano de Obra
ano de Lbra 0147000035 DPERARID nn 4.0000 1674 f5.56
- -
0147000035 OFERARID nh 4.0000 1674 BE.96 PR— cEoN . 0000 - P
0147010004 PECH nh 4.0000 1155 4784
11480
11480 .
. Materiales
Materiales 0251990144 PUERTA METALICA DE 0.80x2.40 una 1.0000 1,087.10 1,097.10
0251990141 PUERTAMETALICA DE 2.00%3.10 ung 1.0000 LMz 354270 1,087.10
3,542.70 .
. Equipos
Equipas Q300001 HERFAMIENTAS MANLIALES w2 o a4
CE3T0M000 HERFAMIENTAS MANUALES MO L EE 344
344
Prida 01.10.90 (9004811 39607-0501004-01) PUERTA METALICA DE 0.90x2.40
Apsde 01.10.08 (2004011 39603-D501004-01) PUERTA METALICA DE 1.50x3.10 o
Costo unitara directo por: wnd 1,352.54
Corsto unitario direcho por: wnd 27754
Cidigo Discrpcion Recumo Unidnd Carfidsd Pregio 5. Parcial 5.
Codige Descripoicn Recuma Uridad Carlidad Precio 5i. Parcial 5. Mano de Obra
Mano de Obra 0147000039 OEERARID fin 4.0000 1674 B6.56
0147000035 CPERARID hn 4.0000 1674 BE.96 D14TI0004 PEON hih 4.0000 1155 4784
0147010004 PECH hh 4,0000 1155 4784 11488
11480 5
Materiales
Matsrialea 0251990145 PUERTA METALICA DE 0.90x2.40 und 1.0000 123430 1,234.30
251900142 PUERTA METALICA DE 1.50%3.10 ung 1.0000 EST.10 2,657.10 123430
265710 .
Equipos
Equipos 0I37010001 HERRAMIENTAS MANUALES BMO 344 3
0357010001 HERRAMIENTAS MANUALES HMT 344 344
344

169



PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JER("JNIMO, Cusco PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CuUsco
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA
Paricde o1.10.11 M‘Immsﬂmm-ﬂ“ PUERTA METALIKCA DE O.T0x2. 40 Pariids 011045 Im"l"lﬁgﬁ'lz-ﬂﬂ”]ﬂ"l-ﬂ” PUERTA METALICA DE 4:20x3.90
Costo unitario direcho por: wnd 1,078.24 Costo unitario directo por: wnd 8,5327.52
Codge Descripcicn Recuma Uridnd Carisd Pregio Si. Parcial . Codge Descrpeicn Recursa Unidad Canfidsd Precio 5i. Parcial 5.
Mano de Obra Mano de Obra
0147000029 CPERARIC nh 40000 1674 6556 0147000039 CPERARID hh 4.0000 1674 656
0147010004 PEON hh 4,0000 1196 4784 0147010004 PEON hh &.0000 1196 95.68
11480 16264
Matsriales Matsriales
0251990146 PUERTAMETALICA DE 0.70x2.40 und 1.0000 960,00 960.00 1251990151 PUERTA METALICA DE 4.20x3.90 und 1.0000 9,360.00 9,360.00
950.00 0,360.00
Equipos Equipos
0337010001 HERFAMIENTAS MANUALES £ 344 344 0337010001 HERFAMIENTAS MANUALES g ] 458 488
14 483
Partide 01012 [900401139608-0501001-01) PUERTA METALICA DE 0.70x2.10 e 1018 (20049113961 3-0501009-01) PUERTA METALICA DE 5.10x3.50
Costo unitario direcho por: wnd 058 .24 Costo unitasia directo por: uned 11,5332
Codige Descripcicn Recuma Liridad Carbidsd Pregio 5. Parcial 5. Codige Dezcrpoion Reauma Linidad Cortidad Precio 5. Farcial 5.
Mano de Obra Mano de Obra
0147000035 OEERARIO hh 4.0000 16574 EE.GE 0147000035 OFERARID hh 40000 1674 6E.596
0147010004 PECN nh 40000 1125 4784 14700004 PEON hih 2.0000 1155 3568
11480 16264
Materiales Matsriales
251990147 PUERTAMETALICA DE 0.70%2.10 ung 1.0000 84000 840,00 0251990150 PUERTA METALICA DE 5.00%3.90 und 1.0000 11,385.70 11,365.70
B40.00 11,365.70
Equipos Equipos
QEIT010001 HERRAMIENTAS MANUALES RO 344 344 EETO0001 HERRAMIENTAS MANUALES ] 455 488
344 488
Fatae 01.10.13 (3004011396 10-0501001-01) PUERTA METALICA DE 1.0052.50 Pt 107 [B00401139614-0501001-01) PUERTA METALICA DE 4 68:3.90
Costo unitario directo por: wd 1,546.84 Costo unitario directs por: und 10,863.29
Cadige Descepcicn Recursa Uridad Cardided Pregio 5i. Parcial 5 Codge Descrpeicn Recursa Unidad Canfidsd Precio 5i. Parcial 5.
Mano de Obra Manao de Obra
0147000035 OPERARIO hh 4.0000 1674 EE.O6 0147000035 CPFERARIO hh 5.0000 1674 133.92
147010004 PEON hh 40000 1156 4T B4 0147010004 PEON hh 24.0000 1155 28704
114.830 A420.96
Matsriales Matariales
0251990148 PUERTAMETALICA DE 1.00%2.50 ung 1.0000 142850 142850  CESTOS0IEZ PUERTAMETALICA DE £.8813.80 und 1.0000 1042870 10,£26.70
1,438,680 10,4270
Equipoa Equipas
E3T010001 HERRAMIENTAS MANUALES MO 344 344 OSSTON00C1 HERFAMIENTAS MANUALES e 1283 1283
344 1263
Pertide o1.10.14 [300401139611-0501001-01) PUERTA METALICA DE 1.50:2.50 Patds o [FO041139615-0501001-01) PUERTA METALICA DE 4.35x3.90
Costo unitaria directs por: wned 2,261.14 Costo unitariz directz por: und 10,020.34
s 5 N Unidad . — —— Cadige Diescripeian Recursa Lisidnd Cardidsd Precio Si. Parcial 5.
Mano de Obra Mano de Obra
147000038 CPERARIO th 40000 — . 0147000035 CEERARID nh £.0000 1674 133.02
14700004 PECH - 1.0000 - - 0147010004 PEON nh 16.0000 1195 19135
11480 32528
0251990149 PUERTAMETALICA DE 1.50x2.50 ung 1.0000 214290 uzgg  EETROIR PUERTAMETALICA DE 4.3553.50 una 10000 K53 9,634.30
214290 969430
Equipoa Equipos
P— HERFAMIENTAS MANUALES S 340 a1 0337010001 HERFAMIENTAS MANUALES ] 978 976
u7E
14




PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JER("JNIMO, Cusco PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JER()NIMO, CuUsco
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA
Cixdign Descrpcion AEcarmo Urided Santasd Precin . Poargal 3, Parkids 11.10.23 (0040113961 9-0501091-21) PUERTA MANTENIMIENTC INGRESOD DUCTC 0.00X2.10
Mano de Obra Costo unitario directo pr- und 1,415.04
0147000039 OPERARID hin B.0000 16.74 13392
0147010004 FEON hi 24,0000 1186 2674 Cadign Descrpgion Rewurso Unidad Carnfid=d Preco 5/, Parcial 5.
A20.96 Mano de Obra
Matarialas 0147000039 CPERARID nh £.0000 1674 13392
251990154 PUERTA METALICA DE 5.84x3.90 e 1,0000 13,014.90 13,014.90 0147010004 FEON nih 16.0000 1198 151,56
43,044.90 3528
Equipos Materiales
337010001 HERAAMENTAS MANUALES L1} 1263 1263 0251990158 PUERTA METALICA DE 09012 10 una 1.0000 1,080.00 1,080.00
1163 1,080.00
Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES SO a7k 076
Partda 1020 {90048 13964 T-0534 004 -04) PUERTA METALICA DE 5.0553.90 9T
Cosho unitaria direcho par: und 11,887.89
Cixfign Demcripcion AEoarso Liniged Censded Eracio B/ Pl & Portida 011024 [S005200501:22-0501001-01) Cantonsra de Aluminio Estriado
Mana de Obra Costo unitario dirscto por m 1065
047000039 OPERARID hix 8.0000 1674 133.92
47010004 FEON b 240000 118 ZETM Cadigo Descspeion Recuro Unidad Canfded Precio 5. Parcial 51,
420,96 Mano de Obra
Matsriales 0147000039 OFERARIC hh 0.1333 1674 223
MIS10155 FUERTA METALICA DE 5.05x3.90 wrd 10000 11,254.30 11,254.30 0147010004 PEON nh 00440 1198 053
14,254.30 276
Equipas Materiales
337010001 HERRAMENTAS MANUALES £ ] 1263 1263 0252950010 CANTONERAS DE ALUMINKY 47X2TMMX2.58M und 03523 200 775
1163 775
Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES %MD 0.14 D14
Partida HA0M {90044 4 39645-0504001-4) PUERTA METALICA DE 4.00x2. 40 014
Costo uniania directo por: und 31350
Codign Descipeios Aecarn Uinkied Canided Pracin 5/ Parcisl 5. Fartida 0111010 [S003200107 34-0501001-01) Bisagra aluminizada capucning pesata oe 47 37
Mana de Obra Costownitaodreclopor. pea 1125
47000038 OPERATIO hi B.0000 1674 13392
0147010004 PEON hin 16.0000 1196 191.36 Cadige Descsscian Fecurs Unidsd Coridsd Precio 5. Barcial 51
HER2E Mano de Obra
Matsriales 0147000039 OPERARIY ] 0.3333 1574 558
251990156 PUERTA METALICA DE 4002210 urd 10000 4 800.00 4,800.00 558
48000 Materiales
Equipos 0226080014 EISAGRA ALUMMNIZ. CAPUCHINA 3 1727%3 112 und 1.0000 550 5.50
0337010001 HERRAMENTAS MANUALES £ ] 976 976 550
L] Equipos
0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES %MD 047 07
017
Partida HALZ (900404 13951 2-05000 -14) Baranda de ko F G* de I~ pasamane b=1.00m inchuys pintade
Cosho uniania direco por: m 2349
Fartis 0110182 [S00320010728-0501091-01) Bisagra aluminizada capuchina pesada de 37 x 3"
Codiga Descripoids Aecarso Linided Canided Precin 8. Parcial 5. Costo unitario directo por: pra 1194
Mano de Obra
0147000039 OPERATIO hi 10667 1874 17.86 Cedign Descrzcion Assurse Urided Canfdad Precio /. Parcial 1,
M4T00003 OFICIAL hin 10567 1318 14.06 Mano de Obra
Hm 0147000039 OPERARID nin 0.3333 1574 558
Matsriales 5.58
29500081 EOLDADURA kg 0.1500 14.50 218 Materiales
0230020020 HOM DE SIERRA pzs 0.1500 690 104 0226080015 BISAGRA ALUMMIZ CAPUCHINA 454" und 1.0000 519 £.19
IO0HNAT LA 280 (PLIEGT) urd 02500 250 063 £19
233030035 THINER STANDARD an 0.oT00 1300 1.26 Equipos
254110090 FINTURA ESMALTE an 0.0700 &S00 315 0237010001 HERRAMENTAS MANUALES %Mo 017 047
OES020080 TUBERIA F~G=~ ESTANDAR & 27X6.00 M = 0.5000 500 250 017
E5020101 TUBERIA PG ESTAMDAR @ 17X6 00 M ] 0.5000 am 25
13.26
Equipoa 1 7 1
G37010001 HERRAMENTAS MANUALES %0 0.8 0.95
0337900050 ECANPO DE PINTURA hm 0.2667 #H0 8.3
(G4B210064 MACUINA SOLDADORA hm 02667 52000 164,02
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2 Parfida
PRESUPUESTO; PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CUSCO mALm [3004H 1500H0-05H D01-01) VIZRIO SEMIDOBLE. PROVISION Y COLOCACION EN VENTANAS FIERRD
SUBPRESUPUESTO: 01 ARQUITECTURA Costo umitario direcho par. g2 19.48
Fertae HHRH |0 EIG-I5H M | Cemedurs para puerta interior con sequrs interior pe perila codge Desrigci Reowro Unkieed Carbdend Precin 2L Parcial 3.
itaric di - Mano de Obra
= = 0147000039 OPERARID b 0.0515 1672 103
Cadige Dascindar Fsorss Lirided Caniasg Ermein 5. [ — 1147010004 FEOM hix 0154 11.86 018
Mano de Obra 1M
H4TOO00E CPERARID He 10000 1672 1674 Matsrialea
1674 TO0IE0 VIDRKIS SEMIIOELE NCOLORD NCLUYE ESTR. DE ALUMINI 52 1,000 1828 18.24
. 1824
OZE0TO0EE CERAADURA DE PUESTA EXTERIOR 03 GOLPES RE0BRERONER wd 1.0000 935 9135 Equipos
) e 37010001 HERRAMENTAE MANLALES %M (1 004
EE'.IIP:I'-F a0d
0370001 HERFAMIENTAS MAKLIALES SO 050 050
050
Parta 14202 (900324 HA3TE-504004-01) Vidrio laminade de Bmm
“artne M0 [B0I2000SI5-05H -1 Cermzdurm para puerts princips] Costa witaria drecto por g2 7753
Costo unitant direcio por p= 4908 .
Cosdiga Descripcion Aecarsn ] Canided Pracio &/ Parcml 5.
Codge Crscdndar Rsorse Liriged Zenfdad Precin S Pl 21, Mano de Obra
Mano de Obra 0147000039 OPERARID b 0.1067 1672 178
47000039 OPERARID hin LB 1574 132 147010004 FEON he D267 11.96 o3z
1339 4
Materiales ) Materiales
£ [l - _—
el CERRADURA ALUMINIO 2 PERILLAS CBOTIN == -ooon 5= xR OO0 VIDRIOS MURC CORTIMA E=3MM NCL -INCLUYEC ESTR. DE ALUMING a2 10000 2.3 253
H 25,36
Euipcs .
D30 HERFRMIENTAS MENLIALES SO 04 40 Equipes _
040 1337010001 HERRAMENTAS MANLALES LMD 0.06 .06
.06
Fartze 0003 [N EIT-A5H 00 - Cermadur pusrta bafo segurn perills masiia
L Farta REN Y (9003220 0862-504004-01) Pintura latex en interiores 02 manos
Costo unitanc: direca por: pE= 49005
Costo unitario directo por m2 A
Codigc Cescipdan Reorse Lirnigesd Caniaad Precin &\ Parcisl 5,
Mano da Obra Codiga Descripcion Recurso Linkdesd Cendded Pracio B Parcal I,
(M4TO0003 CPERARID e 08000 1672 1339 Mano de Obra
1338 0147000039 OPERARID e 0.2857 1574 478
Materiales (147010004 FEON b 043 1195 113
OEE0TO0B: CERRADURS & UMNIC CON PERILLA PARS PUERTA DE R0 LIVMIANS = 10000 B: L s
3529 )
. Materiales
R ) Equipes - - " (38020075 LA PASA MADERA wd 0.1000 230 2
. HERFAMIENTAS MAKLIALES L v SAT10015 IUSRIMANTE dn 0.1333 18.00 240
(254030045 PINTURA LATEX SATINADO INTERIDRES dn 0.0400 50 180
L8
et 02 (S0 1402505 H O - PICAPORTE DE4™ Equipas
Coso unitario girecio por: bz 1267 (337010001 HERRAMENTAS MANLALES %M nis 018
.16
Codigs Ceacdpdor Fsourss Liniged Canliad Precin 5. Pl 21
Mano de Obra
4700003 CPERARID i L 1674 10 Partda 4302 [SOE3 2286350 0H-04) Pantura latex &n murers sxteriones 12 manos
&70
. Costo unitario directo par: m2 10.38
0EIH0E0023 PICARORTE DEACERODE £ wd 1.0000 620 £20 g I irtand . - —
&20 reee
. Mana de Obra
. Euipes - - 0147000039 OPERARID e 0.3200 1674 536
- . 0 - .
ETmna HEFSAMIENTAS MANLALES M4TI0004 FEON th 0.1056 1.5 12
[Ty
a2
Matsriales
“artae HA10005 [ 452X 05H 00 - | Topes de brance pars puertas (230020075 LLIA FARA MADERA wnd 01000 20 02
Costo unitario directo por - - 254010015 IMPRIMANTE dn 0,0333 1800 el
(254030046 PINTURA LATEX SATMADO EXTERIORES dn 0,0500 500 15
odgs Cescipdan Rsarss Lrigesd Canlkasd Praci 5 Pl 25, T
Mano de Obra qu.llll:ﬂ
TOOD0ES CFERLR i | .
e . e = 187 428 (337010001 HERRAMENTAE MANLALES %M 020 020
446 o
. 1348090002 ANDAMID METAL TABLAS-ALQUILER hm 01200 07 na
Materiales (1)
Q100 TOPE DS ERONCE PARA PUERTA == 10000 1253 1263
Equipcs
EETI000 HERFAMIENTAS MANLIALES 0 L1 13
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ANALISIS DE INSUMOS

Precios y cantidades de recursos requeridos (con incidencia)

Obra 0501001 PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE Vinocanchon EN SAN JERONIMO, CUSCO
Fecha 01/03/2025
Lugar 080104 CUSCO - CUSCO - SAN JERONIMO
Codigo Recurso Unidad Cantidad Parcial S/. % Inc. 0251990144 PUERTA METALICA DE 0.80x2.40 und 2.0000 2,194.20 0.0000
0147000039 OPERARIO hh 182,384.4800 3,053,116.15 0.0000 0251990145 PUERTA METALICA DE 0.90x2.40 und 10.0000 12,343.00 0.0000
0147010003 OFICIAL hh 32,753.1500 431,686.47 0.0000 0251990146 PUERTA METALICA DE 0.70x2.40 und 4.0000 3,840.00 0.0000
0147010004 PEON hh 81,367.2200 973,151.98 0.0000 0251990147 PUERTA METALICA DE 0.70x2.10 und 115.0000 96,600.00 0.0000
0201020068 ACEITE MOTOR GASOLINERO MULTIGRADO gin 4.9100 399.07 0.0000 0251990148 PUERTA METALICA DE 1.00x2.50 und 8.0000 11,428.80 0.0000
0251990149 PUERTA METALICA DE 1.50x2.50 und 2.0000 4,285.80 0.0000
0202010005 CLAVOS PARA MADERA C/C 3" kg 272.6100 2,044.58 0.0000 0251990150 PUERTA METALICA DE 5.10X3.90 und 1.0000 11,365.70 0.0000
0202010061 CLAVOS CON CABEZA DE 2 1/2", 3"y 4" kg 828.4400 4,051.08 0.0000 0251990151 PUERTA METALICA DE 4.20x3.90 und 10.0000 93,600.00 0.0000
0202040010 ALAMBRE NEGRO N°8 kg 60.6400 393.55 0.0000 0251990152 PUERTA METALICA DE 4.68x3.90 und 1.0000 10,429.70 0.0000
0204000000 ARENA FINA m3 2,020.2000 171,716.87 0.0000 0251990153 PUERTA METALICA DE 4.35x3.90 und 7.0000 67,860.10 0.0000
0205000003 PIEDRA CHANCADA DE 1/2" m3 884.6100 53,978.63 0.0000 0251990154 PUERTA METALICA DE 5.84x3.90 und 1.0000 13,014.90 0.0000
0205010004 ARENA GRUESA m3 1,968.9200 120,143.50 0.0000 0251990155 PUERTA METALICA DE 5.05x3.90 und 1.0000 11,254.30 0.0000
0205020020 PIEDRA MEDIANA DE 6" m3 608.6500 34,041.69 0.0000 0251990156 PUERTA METALICA DE 4.00x2.10 und 2.0000 9,600.00 0.0000
0211490003 CRUCETA CON TOMADOR 2 MM (BOLSA X 100 UND)  BOL 1,167.6500 4,402.05 0.0000 0251990157 PUERTA METALICA DE 1.50X2.10 und 8.0000 14,400.00 0.0000
0251990158 PUERTA METALICA DE 0.90x2.10 und 4.0000 4,320.00 0.0000
0217040062 LADRILLO DE ARCILLA K.K. 9x13x24 und 696,061.4700 709,982.70 0.0000 0252870025 SEPARADOR CON PERFILES DE ALUMINIO Y TABLEROS m 161.1000 805.50 0.0000
0221000000 CEMENTO PORTLAND TIPO IP (42.5KG) BOL 37,481.5600 913,050.92 0.0000 DE MELAMINA PARA BAROS H=1.80M
0226070084 CERRADURA ALUMINIO CON PERILLA PARA PUERTA  pza 8.0000 282.32 0.0000
DE BANO LIVIANA 0252870026 SEPARADOR CON PERFILES DE ALUMINIO Y TABLEROS m 29.6000 148.00 0.0000
0226070086 CERRADURA DE PUERTA EXTERIOR 03 GOLPES und 17.0000 1,563.15 0.0000 DE MELAMINA PARA URINARIOS H=0.60M
P/SOBREPONER
0226080014 BISAGRA ALUMINIZ.CAPUCHINA 3 1/2"x3 1/2" und 748.0000 4,114.00 0.0000 0252950010 CANTONERAS DE ALUMINIO 47X27MMX2.98M und 78.6300 1,729.93 0.0000
0226080015 BISAGRA ALUMINIZ.CAPUCHINA 4"x4" und 250.0000 1,547.50 0.0000 0253030035 THINER STANDARD gin 13.5800 244.44 0.0000
0226090023 PICAPORTE DE ACERO DE 4" und 51.0000 316.20 0.0000 0253100003 PETROLEO gin 7.0000 84.45 0.0000
0226110010 TOPE DE BRONCE PARA PUERTA pza 187.0000 2,361.81 0.0000 0254010015 IMPRIMANTE gin 15,088.2900 271,589.30 0.0000
0226510036 CERRADURA ALUMINIO 2 PERILLAS C/BOTON pza 51.0000 1,799.79 0.0000 0254030045 PINTURA LATEX SATINADO INTERIORES gin 4,425.5300 199,148.78 0.0000
0254030046 PINTURA LATEX SATINADO EXTERIORES gin 510.8400 22,987.91 0.0000
0229500091 SOLDADURA kg 29.1000 421.95 0.0000 0254110090 PINTURA ESMALTE gin 13.5800 611.10 0.0000
0230020001 YESO DE 28 Kg BOL 7,164.7600 128,249.21 0.0000 0265020090 TUBERIA F°G° ESTANDAR @ 2"X6.00 M pza 97.0000 485.00 0.0000
0230110015 IMPERMEABILIZANTE gln 55.0400 2,091.61 0.0000 0265020101 TUBERIA F°G° ESTANDAR @ 1"X6.00 M pza 97.0000 485.00 0.0000
0230150049 SELLADOR DE PORCELANATO It 746.9000 15,393.66 0.0000 0279010110 VIDRIOS SEMIDOBLE INCOLORO INCLUYE ESTR.DE  p2 7,920.6500 144,472.66 0.0000
0230290028 PORCELANATO DE 60X60CM, ANTIDESLIZANTE m2 24,194.5900 1,148,517.21 0.0000 ALUMINIO
0279010111 VIDRIOS MURO CORTINA E=8MM INCL. -INCLUYEC p2 75,978.5300 1,926,815.52 0.0000
0230460044 PEGAMENTO PARA PORCELANATO x25KG bls 3,829.1100 134,669.95 0.0000 ESTR. DE ALUMINIO
0230510102 FRAGUA PARA PORCELANATO kg 5,485.9900 20,023.88 0.0000 0337010001 HERRAMIENTAS MANUALES %MO 133,853.13 0.0000
0230650024 JUNTA ELASTOMERICA kg 7.0500 149.46 0.0000 0337900050 EQUIPO DE PINTURA hm 51.7400 1,810.89 0.0000
0239020020 HOJA DE SIERRA pza 29.1000 200.79 0.0000 0348090002 ANDAMIO METAL TABLAS-ALQUILER hm 61,985.1700 190,294.47 0.0000
0239020037 LIJA #40 (PLIEGO) und 48.5000 121.25 0.0000 0348210064 MAQUINA SOLDADORA hm 51.7400 35,700.46 0.0000
0239020075 LIJA PARA MADERA und 12,085.5100 26,588.12 0.0000 0349070051 VIBRADOR DE CONCRETO 4 HP 2.40" (servida) hm 601.7000 1,401.97 0.0000
0239090139 GRASS SINTETICO INCLUYE CAUCHO, ARENA, m2 669.7000 39,512.42 0.0000
PEGAMENTO UNION 0349100023 MEZCLADORA CONCRETO TROMPO 8 HP 9-11 P3 hm 1,887.6800 15,988.62 0.0000
0243160052 REGLA DE ALUMINIO und 369.5200 59,123.01 0.0000 (Servida)
0244000019 MADERA CORRIENTE (TABLAS O LISTONES) p2 8,301.4800 199,235.61 0.0000
TOTAL s/. 11,785,486.47
0251990137 PUERTA METALICA DE 1.50X2.70 und 11.0000 171,600.00 0.0000
0251990139 PUERTA METALICA DE 0.90x2.40 und 1.0000 1,234.30 0.0000
0251990140 PUERTA METALICA DE 2.00x2.70 und 3.0000 9,257.10 0.0000
0251990141 PUERTA METALICA DE 2.00x3.10 und 3.0000 10,628.10 0.0000
0251990142 PUERTA METALICA DE 1.50x3.10 und 6.0000 15,942.60 0.0000
0251990143 PUERTA METALICA DE 0.90x3.10 und 2.0000 3,188.60 0.0000
0251990144 PUERTA METALICA DE 0.80x2.40 und 2.0000 2,194.20 0.0000
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. FORMULA POLINOMICA

Presupuesto

Subpresupuesto

Fecha Presupuesto

Moneda

Ubicacion Geografica

K= 0.378%(MOr/ MOo) + 0.235*(CPr / CPo) + 0.176*(Vr / Vo) + 0.113*(Dr / Do) + 0.098*(Ir / lo)

Formula Polindmica

0501001 PARQUE Y MERCADO MINORISTA DE VINOCANCHON EN SAN JERONIMO, CUSCO

001 ARQUITECTURA

27/03/2025

NUEVOS SOLES

080104 CUSCO -CUSCO - SAN JERONIMO

I\Ilonomio Factor (%) Simbolo Indice Descripcion
1 0.378 100.000 MO 47 MANO DE OBRA INC. LEYES SOCIALES
2 0.235 58.723 CP 21 CEMENTO PORTLAND TIPO |
0.235 41.277 56 PLANCHA DE ACERO LAC
3 0.176 100.000 V 79 VIDRIO INCOLORO NACIONAL
4 0.113 100.000 D 30 DOLARMAS INFLACION DE MERCADO
5 0.098 100.000 | 39 INDICE GENERAL DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
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16.2.4
TECNICAS

Las siguientes especificaciones Técnicas
son complementarias a los planos. Y
forman parte del proyecto “Mercado
Vinocanchon y parque local en el distrito
de San Jeronimo”

PLANQOS, ESPECIFICACIONES Y MATERIALES
Los planos, especificaciones y anexos del
proyecto se complementan entre si para
describir las condiciones y caracteristicas
constructivas, especialmente en lo que
respecta al uso de materiales tal como se
muestra  en los planos. Si surgen
discrepancias en las especificaciones
presentadas en este documento,
prevalecerdn las indicaciones de los planos
arquitectoénicos y técnicos. Por lo tanto, el
constructor debe seguir lo indicado en los
planos correspondientes y utilizar las
especificaciones técnicas incluidas en este
documento como apoyo. Los materiales a
emplear serdn los indicados en el proyecto,
no se podrd reemplazar el producto a
menos que sea aprobado por los
arquitectos. Si  la entidad considera
necesario nombrard un Supervisor que la
representard  y estard autorizado para
inspeccionar los trabajos, los cuales no
podrdn comenzar ni  concluir sin su
aprobacion

Este documento técnico ha sido
elaborado teniendo en consideracion los
siguientes criterios:

Consideraciones Generales Se enfoca en
adoptar y aplicar criterios relacionados
especificamente con el aspecto
constructivo, incluyendo indicaciones sobre
mafteriales y procedimientos de
acondicionamiento, con el objetivo de
servir como guia técnica en el proceso de
construccion.

Consideraciones Particulares Como su
nombre sugiere, abordan la accesibilidad y
las variaciones en el tratamiento vy
aplicacién de las partidas, las cuales,
debido a su naturaleza, son suscepftibles de
cambios.

ESPECIFICACIONES

Compatibilizacion y Complementos El
propdsito de las especificaciones técnicas
es establecer las pautas generales a seguir
en términos de calidad, procedimientos y
acabados durante la ejecuciéon de la obra,
complementando los planos, la memoria y
los metrados.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

01.01 MURO Y TABIQUES DE ALBANILERIA
GENERALIDADES:

El trabajo de albanileria incluye la
edificacién de muros, tabiques y parapetos
utilizando mamposteria de ladrillos de
arcilla cocida.

LADRILLO

Las unidades de albanileric no deben
contener materiales extranos ni interna ni
externamente. Deben ser de dimensiones
exactas y constantes, preferiblemente
fabricadas a maquina, sin defectos fisicos,
con coccién uniforme vy sin vitrificaciones,
manchas o vetas de origen salitroso u ofro
tipo.

Las unidades deben tener las siguientes
caracteristicas:

Dimensiones: 0.09x0.13x0.24 en promedio
con variaciones de +/-2mm

Resistencia minima a la compresion: 45
Kg/cm? (f'b).

Seccion: sélida-maciza.

Superficie: homogénea, de grano uniforme,
con caras dsperas para facilitar  su
asentado.

Coloracién: rojizo amarillento, uniforme e
inalterable. Deben utilizarse unidades de
albanileria que cumplan con el tipo IV de
la norma peruana de albanileria (E-070). La
calidad del material a adquirir  serd
verificada  siguiendo las pautas de
muestreo y ensayo indicadas en las Normas
de ITINTEC respectivas, y deberd ser
aprobada por el supervisor antes de su
colocacién y uso en la obra

MORTERO

El mortero serd una mezcla de cemento y
arena gruesa en una proporcidén de 1:5,
segun lo indicado en el Art. 3.17.5 de las
Normas de Diseno Sismo-Resistentes del
Reglamento Nacional de Edificaciones.

01.01.01 MUROS DE LADRILLO KK DE SOGA
C:A 1:4 DE 24X13X9 cm E=1.5cm

Comprende la construccidn de muros,
tabiques y parapetos en mamposteria de
ladrilo KK de arcilla cocida de las
dimensiones indicadas en los planos
colocados de soga

MATERIALES

- Ladrillo kk 18 huecos tipo IV

- Arena gruesa

- Agua

- Clavos de cabeza de 2 1/2", 3", 4" madera
y andamiagje

DESCRIPCION
Es  necesario
capacitadas
Preparacion de ladrillos: Embebidos en
agua antes de ser asentados

Primer hilada: Se emplantilla con cuidado la
hilada primera de modo tal que se
garantice la horizontalidad de la misma.
Nivelacién: El borde superior debe ser
alineado y nivelado

Maestras: Se levantardn maestras en los
dngulos o framos de muro para guiar los
cordeles

Mortero: Se coloca aproximadamente un
1.5 cm de mortero.

Alineacién: Comprobar la  alineacion
respecto a los ejes de construccion Esta
partida incluye la edificacion de paredes,
muros divisorios y parapetos utilizando
ladrillos de arcilla cocida.

Asentado: Se deberd colocar los ladrillos
haciendo presidon para asegurar el contacto
con el mortero y rellenar las juntas verticales
Direccion: La construccion de los elementos
antes mencionados en albanileria  se
realizard de manera perpendicular a las
fuerzas que deberd resistir.

Amarre: Es necesario considerar el amarre
de las juntas en las hiladas tanto superior
como inferior.

Tendeles y llagas: Son espacios entre los
elementos de arcilla que deben de estar
rellenos con mezcla.

Se comenzard con la colocacién de
mortero en el tendel para instalar la hilada
de ladrillos

emplear a  personas

Escantillones: Usar escantillones graduados
desde la segunda hilada

Altura del muro: Se debe asentar los muros
hasta una altura de Tm vy luego dejar
reposar por 12 horas

Exceso de mortero. El mortero que
sobresalga en la superficie serd removido
con la paleta y colocado en la parte
exterior de las juntas.

Secciones de muros: Para asegurar la
infegracion de los muros es necesario que
estos si convergen o se encuentran puedan
ser levantados de forma conjunta tales
como anillos de 1 metro de altura.

Estructura de concreto: Se deben dejar
tframos cortos de alambre n° 8 sobresaliendo
de vigas cada 50 cm entre ellos.
Terminacion: Para asegurar los muros de
albanileria se usan trabas o pequenos
elementos de relleno que cumplan la
funcion de apretar el muro contra la
estructura superior, en este caso se puede
usar mortero seco.

Empotframientos y Anclajes: Prever
empoframientos y anclajes para carpinteria
y otros componentes, asi como columnetas
y dinfeles independientes de concreto
necesarios

METODO DE MEDICION

Unidad de medida: M2. La mediciéon se
realiza en metros cuadrados, para ello se
toma en cuenta el ancho y alto de los
muros que se indican en los planos.
CONDICIONES DE VALORIZACION

La evaluacion econdmica de esta partida
esta de acuerdo con los precios
establecidos previamente en el
presupuesto. Antes de realizar el pago, el
supervisor de obra serd encargado de
supervisar la construccion.

01..02 REVOQUES Y REVESTIMIENTOS

Esta partida incluye los trabajos de
acabados  realizables en  muros de
albanileriq, utilizando proporciones
especificas de mezcla para proporcionar
una superficie protectora,
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impermeabilizante y de mejor apariencia
para su posterior tarrajeo. Todos los tipos de
revestimiento se llevardn a cabo en los
ambientes especificados en los planos.
Cemento

El cemento utilizado debe cumplir los
requisitos de calidad y composicidon que se
especifica en la norma ASTM - C 150 tipo |.
El tarrajeo se hard con franjas de mortero
que se colocan en el muro, las que sirven
como guias para el revestimiento, con
mortero pobre 1.7 cemento arena, por otro
lado el tarrajeo se hard en proporciones de
1:5

Las cintas se alineardn verticalmente,
sobresaliendo con el espesor exacto del
muro, y estardn separadas a 1 cm,
comenzando o mas cerca posible de las
esquinas. Después de cubrir el espacio
entre las franjas de mortero, creando una
base para el acabado final Seguidamente
se aplica una mezcla mds rica en cemento
y arena que proporcione mayor resistencia,
con el propdsito de asegurar una capa
final mas duradera. En dreas donde se
colocara el zécalo, el revoque del muro
debe llegar hasta 3 cm por debajo del nivel
superior del zdcalo, permitiendo que el
z6calo cubra la parte inferior del revoque.
Los derrames de puertas se ejecutardn
infegramente corriendo hasta el marco
correspondiente. Convenientemente las
aristas, deben de ser boleados en espacios
propensas a golpes o impactos, por otro
lado, el encuentro entre paredes y vigas
debe formar un dngulo de recto.

01.02.01 TARRAJEO PRIMARIO O RAYADO
CON MEZCLA C:A-1:5

Esta constifuido por una primera capa de
mortero que presenta una superficie
rayada para recibir el enchape. Esta
partida se realizard en servicios higiénicos o
en las zonas donde se colocard zécalo de
cerdmico.

PROCESO CONSTRUCTIVO

* Lo mezcla debe ser readlizada con
mortero de cemento arena fina en
proporcion de 1:5 se aplicara un espesor
minimo de 1 cm, y resistencia minima a

la compresion de 60Kg/cm?2

» Esta primera capa de mezcla debe tener
un aspecto rugoso formando una
superficie mds o menos plana, de tal
forma que se pueda aplicar el cerdmico
segun los planos.

MEDICION DE PARTIDA

* Unidad de Medida: (m2)

Norma de medicién

Se medird el drea total a ser revestida

CONDICIONES DE VALORIZACION

+ Una vez realizadas las verificaciones se
procederdn a valorizar los metros
cuadrados para poder asi realizar los
pagos correspondientes a esta partida.

« Serd pagado al precio unitario
estipulado en el contrato.

01.02.02 TARRAJEO EN INTERIORES CON

MEZICLA C:A-1:5

DESCRIPCION

Este trabajo hace referencia al tarrajeo de
los muros interiores, compuesto por
cemento portland, agregados finos y agua,
preparados y construidos de acuerdo al
R.N.E. y las Normas Técnicas Vigentes y
especificaciones complementarias
mencionadas en este documento.

METODOS DE CONSTRUCCION

Preparacion de la Superficie:

Los muros a tarrajear deben de limpiarse y
humedecerse para aplicar el mortero. Del
mismo modo debe verificarse que todas las
redes eléctricas y sanitarias asi como
accesorios estén colocados para proceder
al tarrajeo. De igual forma se debe
proteger los ductos y cajas del ingreso de
agua y mortero.

PROCEDIMIENTO DE EJECUCION:

Como primer paso se ubican cintas de
mortero la misma que tendrd una
proporcion de 1:5 (cemento — arenaq), , el
espacio mdaximo entre estas cintas serd de
1.50 m. Se debe comenzar del lugar mas
cercano a las mdrgenes del muro,
controlando su verticalidad con plomada
de albanill. Estas cintas deben indicar el
espesor maximo del tarrajeo.

Para lograr el objetivo, se debe utilizar
reglas de madera perfiladas que se
ubicardn sobre las cintas guia de este
modo se pueda conseguir una superficie
plana y pareja..

Debemos considerar que el espesor
minimo del tarrajeo es de 1cm mientras
que el maximo es de 1.5 centimetros. Se
debe obtener un buen aspecto en la
superficie final del tarrajeo, sin que se
distingan las cintas, ni huellas del uso de
la paleta, se debe evitar algun defecto
que desluzca el correcto acabado del
muro. De este modo queda listo para
recibir la pintura.

MATERIALES.
Se utiliza cemento portland ftipo |, arena
fina y agua.

METODO DE MEDICION
Unidad de Medida: Se emplea el m2,
considerando el ancho y alto de las
superficies a tarrajear.

CONDICIONES DE VALORIZACION

Se dard la conformidad de la partida,
luego de ser inspeccionado por el
supervisor que verifique el correcto
desarrollo de los trabajaos previomente
explicados.

Una vez realizadas las verificaciones el
supervisor procederd a dar su respectiva
conformidad para proceder a valorizar
los metros los metros cuadrados
avanzados de esta partida de acuerdo
a los precios unitarios.

01.02.03 TARRAJEO EN
MEZCLA C:A 1:5
Ver ltem 12.2.2.4

EXTERIORES

01.02.04 TARRAJEO EN PLACAS Y
COLUMNAS C:A-1:5

DESCRIPCION:

Esta partida comprende la vestidura con
mortero, de las caras visibles de las
columnas vy el perfilado de las aristas de
las mismas..

METODO DE CONSTRUCCION

Se aplica la capa de mortero en
proporcion de 1:5 C:A en dos etapas, de la
siguiente manera:

Como primer paso se pica la superficie del
paramento para luego ser humedecido y
empezar con el tarrajeo

Para seguir con el tarrajeo se coloca cintas
maestras que determinaran el espesor
mdaximo del revestimiento, sobre estas
corre la regla, luego se coloca el mortero a
esta accion denominamos paneteo.

Una vez que el paneteo se ha endurecido,
se procede a aplicar una segunda etapa
de modo que se pueda obtener una
superficie plana.

UNIDAD DE MEDIDA: Se empleard el m2
como unidad de medida.

Método de medicidon
Se contabilizard todas las dreas netas a
revocar por m2.

CONDICIONES DE VALORIZACION:

Después de readlizarse las verificaciones
correspondientes a esta  partida, la
cantidad determinada serd pagada de
acuerdo a los precios unitarios
establecidos.

01.02.05 TARRAJEO EN VIGAS MEZICLA C:A -
1:5

DESCRIPCION

Este trabajo corresponde al revestimiento
que se aplican en las vigas de un edificio,
para darles un mejor acabado estético, el
mortero que se aplica se realiza en dos
etapas.

Primera etapa: Denominada paneto

- Paneteo: es un fermino ufilizado para
describir la primera aplicacién de mortero
sobre la superficie de la viga preparada
previamente.

- Preparacion con cintas o maestras: Antes
de aplicar el mortero se deben colocar
guias a lo largo de la superficie para que la
capa quede nivelada y uniforme.
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Después de aplicar el mortero, se usa la regla
para alisar y nivelar el mortero, siguiendo las
guias maestras.

Segunda etapa:

- Una vez que la primera capa se ha
endurecido, se aplica una segunda capa
con la finalidad de obtener una superficie
plana con un acabado estético.

PROCESO CONSTRUCTIVO

* En primer lugar se debe zarandear la
arena para ulilizarla en la mezcla de
revogue fino. De encontrarse hiUmeda se
debe extender en una superficie llana y en
ausencia de impurezas.

» Para aplicar la capa final de mortero, la
técnica consiste en realizar movimientos
circulares con la herramienta de
aplicacion generalmente llana, de este
modo se distribuye el material sobre la
superficie de modo que logre un acabado
uniforme

+ Antes de aplicar la capa final se debe
humedecer y salpicar la superficie con
una brocha se puede usar agua pero para
mejorar la adherencia se usa lechada que
consiste en una mezcla liquida compuesta
de cemento y agua. el revoque fino se
describen circulos en el paramento
previamente humedecido salpicado con
una brocha. Se logrard una mejor calidad
de revoque con lechada de cemento y
no solamente con agua.

MEDICION DE PARTIDA:
partida se usa el m2
Norma de medicioén
Suma total de todas las dreas netas a revestir
descontando los vanos o aberturas.

Para medir esta

CONDICIONES DE VALORIZACION

= Para proceder al pago de esta partida se
deberd realizar una inspeccidén minuciosa
en el correcto desarrollo del trabajo, y de
acuerdo a los precios unitarios que se
encuentran en el presupuesto de obra.

01.02.06 VESTIDURA DE DERRAMES EN VANOS,
MEZCLA CEMENTO ARENA 1:5.

DESCRIPCION:

En esta seccion se detalla el trabagjo

correspondiente a la vestidura de los

derrames de los vanos (Puertas y ventanas)
que corresponde a los contornos o bordes
de los mismos

Proceso constructivo:

+ El tipo de mezcla que se usa es la de 1:5
por proporcionar una buena
adherencia y durabilidad, se aplica
logrando un grosor minimo de Para
llevar a cabo esta partida se 1 cm, lo
suficiente para nivelar la superficie.

* Antes de colocar el mortero se debe
limpiar la superficie eliminando polvo,
grasa o cualquier elemento que impida
la correcta adherencia con el mortero.
El revestimiento se realiza en dos etapas
la primera es la denominada Paneteo,
en esta etapa se aplica el mortero sobre
las superficies y se espera al secado.
Una vez endurecido se redliza la
segunda capa de modo que
obtenemos mediante el frotfachado una
superficie lisa y plana.

* Es necesario tamizar la arena para
eliminar impurezas y dejarlo secar al aire
libre en una superficie libre de
contaminantes, este proceso es previo a
utilizarlo en la mezcla

+ Se aplica el revogue describiendo
circulos, del mismo modo se humedece
la superficie que recibird el revoque con
una brocha para salpicar agua. Para
obtener un revoque de mayor calidad
se usa lechada de cemento. El revoque
fino se aplica alisdndolo

MEDICION DE LA PARTIDA:
En esta partida se utiliza el m como unidad
de medida.

Norma de medicién
La suma total de todas las longiudes que
forman los vanos (puertas y ventanas)

CONDICIONES DE VALORIZACION:

« Se debe redlzar una correcta
inspeccion de la calidad en la
ejecucion de partida.

+ El pago se llevara a cabo mediante el
computo de los metros lineales totales

01.02.07 BRUNAS DE V"
DESCRIPCION:
Esta partida se llevara a cabo en los
sotanos incluyendo la plaza central, asi
mismo en los estacionamientos y veredas
exteriores a los edificios, el espaciamiento
de estas brunas es de Tm en ambos
sentidos. Del mismo modo se aplicaran
brunas en las rampas peatonales vy
vehiculares que presente el proyecto.

PROCESO CONSTRUCTIVO:

» Se deben ejecutar brunas con frazado
en linea perfecta y continua, ademds
debe tener la forma de media cana. El
ancho de las brunas no serd mayor a la
de " V4" y de una profundidad de 1cm.
Las brunas se realizan después de los
revoques definitivos con el propdsito de
mayor  frabajabilidad  cuando el
mortero este aun fresco. Se debe tener
cuidado en el boleado de los extremos
para lijar con mayor facilidad y aplicar
la pintura segun corresponda.

« Para la ubicacién y distanciamiento de
las brunas deberdn remitirse el plano
detalle de Brunas.

MEDICION DE LA PARTIDA:

En esta partida consideramos el M como
unidad de medida

Norma de medicion

Se medird la longitud de brunas
ejecutada correctamente.

CONDICIONES DE VALORIZACION:

Para realizar el pago correspondiente
después de evaluar la calidad en la
ejecucion de esta partida., se usa

01.03.00 REVESTIMIENTO DE GRADAS Y
ESCALERAS

01.02.01 TARRAJEO EN FONO DE ESCALERA
DESCRIPCION:

Este procedimiento consiste en la
aplicacién de mortero en la parte inferior
de las losas de las escaleras. La mezcla se
realizard en una proporcion de 1:5 con
arena fina cernida. El acabado serd
frotfachado y deberd estar en condiciones
6ptimas para la aplicacién de pintura.

UNIDAD DE MEDIDA
El metro cuadrado. Se calculard el drea neta
comprendida enfre las escaleras, los
descansos y las caras laterales que las
delimitan. En caso de superficies irregulares,
se podrdn emplear aproximaciones para el
cdlculo final.

FORMA DE PAGO DE LA PARTIDA

Los frabajos descritos en esta partida serdn
remunerados conforme a las cantidades
medidas segun lo indicado en el apartado
anterior, respetando el precio unitario
establecido en el contrato.

01.03.02 FORJADO Y REVESTIMIENTO DE
ESCALERA PULIDO

DESCRIPCION:

Este proceso consiste en la aplicacion de
recubrimientos sobre las gradas, colocados
sobre el forjado previo o una capa de
revoque grueso. El revestimiento se ejecutard
con cemento y abarcard tanto los pasos
como los contrapasos de la escalera.
PROCESO CONSTRUCTIVO:

Antes de aplicar el revestimiento, se debe
limpiar completamente la  superficie,
eliminando cualquier impureza que pueda
aofectar la adherencia de la mezcla.
Posteriormente, se humedecerd la superficie
a revestir para mejorar la adhesion.A
continuacién, se aplicard una primera capa
de la mezcla, la cual serd lanzada
manualmente con fuerza. Una vez aplicada,
se procederd a redlizar el acabado
frotachado en los pasos, confrapasos y
descansos, comenzando desde el Ultimo
escaldn hasta el primero.

UNDIDAD DE MEDIDA:

La unidad de medida es el m2

Norma de medicion: el calculo se realizara
en funcidon del drea total revestida,
incluyendo pasos contrapasos y descansos
BASES DE PAGO:

El pago por este tfrabajo se efectuard tras
una inspeccion que verifique la correcta
ejecucion de los procesos descritos. Una vez
completadas las verificaciones, se
procederd a la valorizacion conforme a la
unidad de medida establecida para realizar
el pago correspondiente a esta pogidg
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01.04.01 REVESTIMIENTOS ESPECIALES
01.04.01 REVESTIMIENTO DE CISTERNA CON
IMPERMEABILIZANTE

DESCRIPCION:

Este procedimiento consiste en la aplicacién
de un revoque compuesto por una sola
capa de mortero  impermeabilizado,
aplicado en dos etapas para garantizar su
adherencia y resistencia al agua.
MATERIALES:

Cemento: Se utilizard cemento Portland Tipo
|, Cumpliendo normas ITINTEC 334-009-71 del
PerU y/o ASTM C-150, Tipo |

Arena: Debe ser de alta calidad, libre de
arcilla, limpia, lavada y bien graduada,
Debe estar uniformemente clasificada,
desde fina hasta gruesa, sin materia
organica ni sales. Toda la arena seca pasard
por la criba N° 8, con un maximode 20"
pasando por la criba N° 50 y hasta un 5% por
la criba N° 100. Se recomienda el uso de
arena de rio, piedra molida, marmoling,
cuarzo u otros materiales siliceos.
Impermeabilizante: Aditivo que mejora la
resistencia del mortero de agua

Otros materiales: Aua, madera para reglas,
madera tornillo y clavos con cabeza.
Método de Construccion

Verificacion del nivel de acabado final,
especialmente en canaletas con
revestimiento removido, donde se aplicard
una nueva capa con impermeabilizante.
Funcidon del impermeabilizante: Actua
sellando las porosidades del mortero o
concreto, evitando la succion capilar y
asegurando la resistencia al agua bajo
presion.

Preparacién de la mezcla:

El impermeabilizante se combina con los
agregados secos y se mezcla
homogéneamente antes de anadir agua.

Lo mezcla debe voltearse manualmente
entre 2 y 3 veces 0, en caso de mezclado
mecdnico, agitarse por al menos 2 minutos
antes de anadir agua.

Se usard 1 kg de impermeabilizante en polvo
por bolsa de cemento, manteniendo una
proporciéon de mortero 1:3.

Aplicacién del mortero:

La capa final se aplicard una hora después
del vaciado de la base. Se asentard con
paleta de maderaq, vy si los planos lo indican,
se marcardn brunas en la superficie.

Antes de planchar la superficie, el mortero
debe reposar mdaximo 30 minutos. Para un
acabado mads preciso, se utilizard una
plancha de acero o metal.Acabado vy
curado:La superficie final debe ser uniforme,
frme, plana y nivelada, verificdndose
constantemente con reglas de madera o
nivel.Se someterd a un curado con agua
durante 5 dias, sin excepciones,
comenzando inmediatamente después del
vaciado.Pasado este periodo, se cubrird con
papel especial para proteger la superficie
contra manchas de pinfura u ofros danos
hasta la finalizacién de la obra.

UNIDAD DE MEDIDA:

Metro cuadrado

METODO DE MEDICION:

Se medird el parea total del tarrajeo
ejecutado en metros cuadrados

BASES DE PAGO:

El pago se realizard conforme a la cantidad
de metfros cuadrados de @ tarrgjeo
efectivamente ejecutados.

01.05.00 CIELORRASOS

01.05.01 CIELORRASO CON TARRAIJEO DE
CEMENTO Y ARENA BAJO LOSA ALIGERADA
DESCRIPCION:

Esta partida explica la ejecucion del
revestimiento de la losa que se verd desde el
interior del edificio, es decir en el techo, de
forma definitiva de modo que quede lista
para aplicar la pintura. La proporcidon de la
mezcla a utilizar serd de 1:4 cemento arena

Si existieran encuentros con otros planos
tanto estructurales o de albanileria, se
colocardn brunas de 1x1.5cm

PROCESO CONSTRUCTIVO:

« La proporcidén del mortero de cemento
arena fina es de 1.4 y el espesor a
considerar es de 1cm

+ Se debe humedecer vy limpiar las
superficies que recibirdn el tarrajeo

+ Se recomienda verificar todas las
instalaciones eléctricas haciendo énfasis
en las cajas de paso.

* El mortero se debe sujetar a los panos
extendiéndose entre ellos y termindndolos
con lana metdlica

Si existieran encuentros con ofros planos
tanto estructurales o de albanileria, se
colocardn brunas de 1x1.5cm

PROCESO CONSTRUCTIVO:

« La proporcion del mortero de cemento
arena fina es de 1:4 y el espesor a
considerar es de 1cm

+ Se debe humedecer y limpiar las
superficies que recibirdn el tarrajeo

+ Se recomienda verificar todas las
instalaciones  eléctricas  haciendo
énfasis en las cajas de paso.

» El mortero se debe sujetar a los panos
extendiéndose entre ellos y
termindndolos con lana metdlica

+ Se ejecutan en dos capas de mortero
la primera es la llamada paneteo que
se espera a secar para aplicar la
segunda capa realizando el
frotachado para que quede uniforme
el cielo raso.

UNIDAD DE MEDIDA

El metro cuadrado es la unidad de

medida de esta seccioén.

FORMA DE PAGO DE LA PARTIDA

Se realizard la inspeccion
correspondiente de los frabajos
realizados cuidando la calidad de la losa,
Luego de contabilizar los metros
cuadrados avanzados se llevara a cabo
el pago correspondiente que compense
la totalidad de mano de obra, equipos

herramientas equipos y gastos
adicionales.
01.05.02 FALSO CIELORRASO CON

BALDOSAS ACUSTICAS DE FIBRA MINERAL
CON BORDE REBAJADO

DESCRIPCION:

Esta seccion corresponde a la instalacién
de baldosas acusticas de fibra mineral de
61cmxé1cmx15mm, sujetas por medio de
angulares o perfiles de aluminio a las
vigas

PROCESO CONSTRUCTIVO:
+ Se colocan arranques de alambre
galvanizado en las losas y vigas.

* Los arranques sujetan los perfiles de
aluminio en T de modo que estén en nivel,
asi mismo, se utilizardn angulares fijados a
vigas o los paramentos con tirafones.

« Distribuidos los perfiles angulares nivelados
correctamente se procede a colocar las
baldosas sin dejar espacios.

+ Se debe tener cuidado con las superficies
de las baldosas que quedan visibles pues
deben estar limpias de toda impureza y
mantener el color natural.

MEDICION DE LA PARTIDA:

Se considera el m2 como unidad de
medida en esta partida.

Norma de medicion:

Para realizar la contabilizaciéon del cielorraso

se fomara en cuenta el drea instalada.

FORMA DE PAGO DE LA PARTIDA :

« Después de realizar la inspeccion del
trabajo realizado se procede a valorizar los
metros cuadrados y asi realizar el pago de
esta partida.

01.05.03 FALSO CIELORRASO CON PLACA DE
YESO GYPLAC 1220X2440X7.0 PARA PASILLOS

DESCRIPCION:

Esta seccion abarca la instalacion del falso
cielorraso con placas de yeso, 1os mismos
que se sostienen con un enframado de
perfiles de aluminio tipo riel y parantes. Estas
placas se colocan en la parte inferior del
entramado mediante tornillos
autorroscantes.

PROCESO CONSTRUCTIVO

« Armado de la suspension. Antes de iniciar
con el armado de la estructura, se debe
tomar en cuenta el nivel al que ira
suspendido el cielo raso y de la misma
forma la limpieza de las superficies. Las
rieles de acero galvanizado irdn sujetos a
la superficie que conforma el perimetro
del ambiente, del mismo modo se fijaran
los elementos colgantes para fijar el cielo
raso. A partir de alli, se constituye la
estructura formada por parantes ol
sujetos a las rieles.




* Luego se procede a montar y fijar las
planchas de yeso con tornillos de 7x7/16”
haciendo uso de ftaladro eléctrico o
inalémobrico.

01.06.00 PISOS Y PAVIMENTOS

DESCRIPCION

Esta seccidén hace referencia a los trabajos de
pisos y los materiales de acabado colocados
en confrapisos.

Se debe cuidar que las superficies estén
limpias libres de alcalinidad y perfectamente
niveladas.

Esta partida debe ejecutarse después de
terminar los cielo rasos, el tarrajeo que debe
quedar limpio y el colocado del marco de las
puertas.

MATERIALES

CEMENTO: El cemento a utilizar debe cumplir
con los estGndares de calidad vy
caracteristicas de acuerdo a las normas
ITINTEC 334-009-71 (Norma peruana), Norma
C-150 (Norma internacional), Tipo 1.

ARENA GRUESA.: Esta debe estar libre de
impurezas como polvo, terrones, particulas
suaves, esquistos, (un tipo de roca), micas
(minerales de silicato), cal libre, entre otros. La
limpieza es crucial para garantizar que la
mezcla de concreto sea fuerte y durable
PIEDRA PARTIDA.- Este tipo de piedra es
producto de ftriturar cantos rodados (piedras
redondeadas por la accién del agua) o
bloques grandes de rocas como silice, cuarzo
, granito, andesita piritas entro otros.

La Norma STM C-33-55 T, indica los estdndares
para agregados utilizados en concreto, pues
establece criterios para la calidad y tamano
de piedras.

CONFITILLO: Es una mezcla gque incluye una
arena y cantos rodados, pueden ser utilizados
en lugar de la piedra triturada.

AGUA: El agua utilizada en la mezcla debe ser
apta para el consumo humano, es decir, libre
de contaminantes, no debe contener
sustancias  quimicas  disueltas  ni  ofras
impurezas que puedan afectar el fraguado
(proceso de endurecimiento) del concreto, ni
su resistencia o durabilidad.

01.06.01 CONTRAPISOS
01.06.01.01 FALSO PISO
12.2.2.5.1.1 FALSO PISO MEZCLA 1:8 de 4"

DESCRIPCION:

En esta seccidon especifica del proyecto se
detalla los materiales, mano de obra vy
procedimientos necesarios para construir el
falso piso en el nivel -4.00m

PROCESO CONSTRUCTIVO

+ INSTALACION DE LAS REDES DE DESAGUE

Es necesario verificar que las tuberias y demas
componentes de sistema estén instalados
correctamente y en buen estado, para evitar
problemas de filtraciones o) mall
funcionamiento

Una vez comprobada las instalaciones deben
protegerse con una capa de concreto pobre
(menor calidad), para evitar que las tuberias
se danen durante el vaciado del concreto
principal.

+ PREPARACION DEL CONCRETO

La proporcidén debe ser de 1;4 cemento
hormigdn y agua.

VACIADO

Se deben colocar puntos referenciales para
verificar el nivel del vaciado, el espesor por lo
general es de 7.5cm. Previo al vaciado de la
mezcla, la superficie que la recibird debe
encontrarse limpia es decir elementos
contaminantes.

+ CURADO

En el transcurso de 7 dias es esencial
humedecer la superficie para fortalecerla vy
prevenir la formacién de grietas.

MEDICION DE LA PARTIDA:

El m2 es la unidad que se utilizard para medir
en esta partida

FORMA DE PAGO

Antes de proceder al pago correspondiente
por esta partida, se hard la computacion de
las dreas vaciadas de acuerdo a las
especificaciones técnicas y el pago
correspondiente se hard de acuerdo a los
precios unitarios del expediente.

01.06.01.02 CONTRAPISO 40MM
DESCRIPCION:

Esta seccidon comprende el proceso para
la ejecucidn de un confrapiso, que se
define como una capa de mortero
aplicada sobre una superficie para
nivelarla y prepararla para el acabado
final.

MATERIALES Y MANO DE OBRA:
MATERIALES: Incluye cemento, arena
gruesay agua

MANO DE OBRA: Se refiere al trabagjo
necesario para mezclar, aplicar y nivelar el
contrapiso.

PROPORCION RECOMENDADA:

Ibolsa de cemento

1 2 buggies de arena gruesa

Agua La necesaria para que el producto
sea una mezcla espesa.

El acabado depende del piso a utilizar, no
olvidar los sumideros de desague en los
servicios higiénicos, cocineta, lactario,
enfre otros.

UNIDAD DE MEDIDA

La unidad de medida m2

FORMA DE PAGO

Una vez verificada la calidad de ejecucion
de esta seccidon del proyecto se debe
proceder al pago correspondiente de
acuerdo al presupuesto del expediente,
sobre todo al andlisis de costos unitarios.

01.06.02 PISOS

01.06.02.01 PISOS DE CEMENTO PULIDO
PROCESO CONSTRUCTIVO

Esta seccion se refiere a la instalacion de
pisos de cemento pulido en diversas dreas
de un edificio. Incluye patios, zonas
peatonales, es necesario el uso de
pigmentadores no  metdlicos  para
pigmentar el concreto. El piso debe tener
un espesor de 3 a 5 cm y esta hecho de
una mezcla de piedra partida, arena
especial y cemento puro. Debido a esta
combinacidén se proporciona un acabado
duradero y agradable que soportara el
trafico intenso y las condiciones del
enforno.

Se debe tener cuidado de que las
superficies puedan estar limpias vy
niveladas.

UNIDAD DE MEDIDA

El m2 es la unidad de medida en esta
seccion

FORMA DE PAGO

Luego de realizar las verificaciones vy
contabilizar las dreas vaciadas se procede
a realizar los pagos de esta seccion.

01.06.02.02 PISO DE PORCELANATO 60X60
ANTIDESLIZANTE

DESCRIPCION:

Este piso se aplicard en las oficinas, la
biblioteca, el drea comercial, por ello serd
de alto transito, para soportar el desgaste
causado por el fransito frecuente d ellos
usuarios.

Para obtener un resultado optimo se
recomienda comenzar a  colocar las
piezas desde el centro del drea a revestir.
Si se utiliza cemento en la instalacion, esta
debe ser de cemento Portland normal
(color gris), en una proporciéon de (1:3)

Para aplicar la mezcla se usa una llana
émm a 8mm, en un dangulo de 45°de
forma que se forman rugosidades en la
masa extendida.

Las piezas se colocan ejerciendo presion y
girdndolas al mismo tiempo, pero sin
desplazarlas de su lugar y sin dejar espacio
enfre ellas. Se colocaran dos capas, la
segunda tendrd un espesor de La primera
cm vy se utilizara un mortero de cemento
en proporciobn de que tendrd una
:proporcion de 1:2:

MATERIALES:

Arena fina y gruesa

Cemento Portland Tipo |

Agua

Regla de madera

Herramienta manuales

PROCESO CONSTRUCTIVO:

Se colocan maestras de la altura de la
primera capa , se vacia la primera capa. A
continuacién se vacia la segunda capa
una vez que la primera capa es mas
consistente, se frazan las brunas, segun
indique los detalles de los planos.
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Antes de planchar la superficie se deja reposar el
mortero aplicado por un tiempo de 3° min como
mMAaximo

Es necesario el uso de la regla para verificar la
nivelacién de la superficie, ademds debe tener
ciertas caracteristicas como la homogeneidad.
CURADO:

Una vez que la superficie haya fraguado, se
inicia el curado con agua pulverizada durante el
periodo de cinco dias.

Pasados los cinco dias se debe cubrir los pisos
para evitar las salpicaduras de pinfura.

UNIDAD DE MEDIDA

El m2

FORMA DE PAGO

01.06.02.03 PISO DE GRASS

DESCRIPCION:

Esta actividad comprende la instalacion vy
acondicionamiento del puso en el drea de
recreacion, garantizando ] correcta
habitabilidad y funcionalidad

UNIDAD DE MEDIDA

Unidad de medida: Metro cuadrado

NORMA DE MEDICION El drea de instalacién del
piso de GCrass sintético se medird en metros
cuadrados.

CONDICIONES DE VALORIZACION:

El pago por este trabajo se readlizard segun el
precio unitario de cada partida, en base a la
medicién en metros cuadrados y sujeto a la
aprobacion del supervisor de obra.

01.07.00 VEREDA DE CONCRETO

01.07.01 VEREDA EMPEDRADO H=0.125M
DESCRIPCION

Este trabajo consiste en la instalaciéon de una
base de piedras, respetando el alineamiento, la
pendiente y las secciones transversales
especificadas en los planos.

UNIDAD DE MEDIDA: La unidad de medida es el
M2

NORMA DE MEDICION: El drea de empedrado se
medird en M2 de superficie ejecutada
CONDICIONES DE VALORIZACION:

El pago de esta partida se efectuard segin el
precio Unitario establecido en el contrato.
01.07.02 VEREDA DE CONCRETO F'C =175KG/CM2
FROTACHADO

Descripcion

La ejecucion de las veredas se realizard sobre un
terreno previamente nivelado y compactado,
seguido del vaciado de concreto con una
resistencia de f'c= 175 kg/cm? y un espesor de 4
pulgadas. Para el acabado superficial, se
aplicard una mezcla de cemento y arena en
proporcion 1:2.

Para lograr un acabado uniforme, se recomienda
utilizar una paleta de PVC, segun lo especificado
en los planos.

Las veredas deberdn contar con una pendiente
del 1% orientada hacia patios, canaletas o
jardines, permitiendo asi una adecuada
evacuacién del agua de lluvia y otros liquidos.
Todas las superficies deben ser sometidas a un
proceso de curado con abundante aguaq,
mediante el sistema de anegamiento con arena
en el perimetro, durante siete dias posteriores al
vaciado.

El acabado final se realizard con una mezcla 1:2
de cemento y arena.

UNIDAD DE MEDIDA

* Metro cuadrado (M?).

Método de Medicién

*Los trabajos de piso de cemento se medirdn en
funcién del drea total ejecutada, expresada en
metros cuadrados (M?).

CONDICIONES DE VALORIZACION

«El pago de esta partida se efectuard conforme
al Precio Unitario del Contrato, de acuerdo con la
medicidén previa en M?, y previa aprobacion del
supervisor de obra.

01.07.03 ENCOFRADO Y DESENCOFRADO NORMAL
EN VEREDA

DESCRIPION:

Dada que el concreto es fluido en su estado
inicial, es necesario emplear encofrados para
definir su forma final segun el disefio. Para ello, se
instalardn  encofrados de madera en la
construcciobn  de  veredas, siguiendo  las
especificaciones técnicas establecidas.

METODO DE EJECUCION:

Se instalardn encofrados conforme a las
dimensiones de los elementos a construir,
ufilizando separadores, listones, tablas, clavos,
alambre N° 8 vy refuerzos estructurales en cada
direccién hacia un punto fijo. También podrdn
emplearse encofrados prefabricados de fibra o
metal como alternativa.los encofrados y sus
soportes deberdn estar disenados y construidos
de manera que no generen danos en las
estructuras vecinas. Anfes del vaciado del
concreto, los encofrados deberdn  estar
completamente  montados y limpios. Las
superficies en contacto con el concreto se
cubrirdn con un agente desmoldante para evitar
adherencias.Los encofrados deberdn garantizar
que las estructuras cumplan con los niveles,
alineaciones y dimensiones especificadas en los
planos, dentro de las ftolerancias permitidas.
Ademds, deberdn ser disenados para facilitar su
desmontaje una vez colocado el concreto.

CALIDAD DE MATERIALES:

Madera

«Se utilizard madera seca y recta de 1 %" de
espesor x 8" de ancho o menor, sin
deformaciones ni alabeos.

Los elementos estructurales como estacas,
puntales y montantes serdn del mismo material
con una seccion adecuada.

*También podrd utilizarse triplay de espesor
adecuado.

«Se debe garantizar un correcto mantenimiento y
sistematizacion del uso de las maderas para
optimizar su reutilizacion.

*Los encofrados deben ser impermeables para
evitar pérdidas de lechada o mortero.

Clavos

«Se Uutilizardn clavos de acero de 3" o 4", de
seccioén circular y cana lisa.

« La resistencia minima al cizallamiento simple serd
de 400 kg por clavo.

*No deben presentar dxido, torceduras ni puntas
romas.

Alambre N° 8

«Serd de acero trefilado, liso, con un didmetro de
4.4 mm, un drea de 14.97 mm?y un peso de 0.118
kg/m.

No debe presentar dxido superficial y podrd
reutilizarse tras ser enderezado, siempre sin
empalmes.

UNIDAD DE MEDIDA

* Metro cuadrado (m?).

METODO DE MEDICION

*Se calculard el drea total de encofrado
fomando en cuenta las superficies en contacto
directo con el concreto.

CONDICIONES DE VALORIZACION

El pago se redlizard segun el drea medidaq,
aplicando el Precio Unitario del Presupuesto de
Obra, previa aprobacién del supervisor de obra.
01.07.04 SELLADO DE JUNTAS CON ELASTOMERICO
Esta especificacién abarca el proceso de
lavado, limpieza, secado y sellado de las juntas
transversales, longitudinales y de expansion en las
veredas consfruidas. Como norma general, salvo
indicaciones diferentes en los disenos o por parte
de la supervision, las juntas longitudinales vy
fransversales tendrdn un espesor aproximado de
5.0 mm, mientras que las juntas de expansion
podrdn presentar espesores variables entre 10.0
mm y 15.0 mm. El material sellante utilizado debe
ser eldstico, resistente a combustibles vy
lubricantes, con una adecuada adherencia al
concreto, y capaz de soportar las dilataciones y
confracciones de las losas sin  agrietarse o
desprenderse.

Para ello, se recomienda el uso de sellos
elastoméricos como siliconas, poliuretanos u
otros productos similares, los cuales deben ser
autonivelantes, solidificarse a temperatura
ambiente, crear un sello eficaz contra la
filtracibn de agua o la acumulacidon de
materiales perjudiciales y no requerir
catalizadores adicionales para su curado.

El material sellante propuesto por el confratista
debe cumplir con los estdndares establecidos en
las normas técnicas ASTM C-603, C-639, C-661, C-
679, C-719, C-793, D-412, D-792 y D-1640.Una vez
finalizado el fiempo de curado de las losas vy
antes de ponerlas en servicio, se procederd con
el sellado de las juntas siguiendo el siguiente
proceso (0 con modificaciones definidas por la
supervisiéon):

-Lavado y Limpieza: Se redlizard un lavado a
presion con bomba de bajo consumo de agua,
seguido de barrido y limpieza de juntas

- Secado Se empleard un compresor de aire
seco para garantizar la eliminacién de humedad
y particulas en cada junta del pavimento de
concreto hidrdulico.

El contratista deberd implementar medidas
necesarias para asegurar que las juntas estén
completamente secas y limpias antes de instalar
la tirilla de respaldo y el sellante elastomérico.

- Instalacién de la tirilla de respaldo

Se seleccionard e instalard la ftirilla de respaldo
de polietilieno en cada junta, asegurando que
no se adhiera al sellante elastomérico y que
tenga las dimensiones adecuadas conforme a
los planos y especificaciones técnicas.
-Aplicacion del sellante elastomérico

Se instalard el sellante aprobado por la
supervision, garantizando que su relacién
ancho/profundidad sea de minimo y mdximo:
2:1

La superficie del sellante deberd quedar 3mm
por debajo del nivel superior de la losa

Durante la instalacion, el contratista deberd
seguir todas las recomendaciones del
fabricante.

UNIDAD DE MEDICION: Metro lineal

Método de medicidon: Se medird en metros
lineales

CONDICIONES DE VALORIZACION:

El pago de esta partida se realizard por metro
lineal de junta sellada con elastdmero previa
autorizacion del supervisor.
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01.08.00 ZOCALOS Y CONTRAZOCALOS

01.08.01 CONTRAZOCALO DE PORCELANATO
H=12CM
DESCRIPCION

El porcelanato serd del mismo color que la del
piso. Las piezas se asientan sobre el tarrajeo de los
muros con mortero de 1:5 de grosor minimo serd
de Tmm. Se debe evitar que queden vacios bajo
las cerdmicas para lograr un asentamiento
completo y asi evitar que las piezas se
desprendan.

No se aceptara la colocacidén de piezas rotas o
rajadas, pues las piezas deben de quedar
perfectamente alineadas. En caso se necesite
utilizar cartabones, se obtendrdn por corte a
mdaquina, debiendo presentar bordes bien
definidos.

Las juntas se sellaran con una fragua similar a la
empleada en pisos de cerdmica, asegurdndose
que queden al mismo nivel. El grosor del sellador
debe del mismo grosor que el de los pisos, deberd
quedar enrasado con el tarrajeo de la pared con
una bruna de separacion de 1cm

METODO DE MEDICION

Unidad de medida metro lineal (MI)

La contabilizacién se realiza al tomar las medidas
longitudinales que el contra zdcalo

FORMA DE PAGO

Esta seccién se paga por metro de contrazécalo
de acuerdo a las especificaciones antes descritas,
deberd ser pagada de acuerdo al precio unitario
del confrato que contempla la mano de obrag,
materiales, herramientas, y demds imprevistos para
la ejecucidn de la partida.

01.08.02 ZOCALO DE PORCELANATO

Se ejecutard en los servicios higiénicos,
publicos y personales segun la ubicaciéon vy
medidas que corresponden a los planos de
detalle.

PROCESO CONSTRUCTIVO

La colocacion de las piezas serd sobre el
tarrajeo rayado, previamente humedecido,
sobre el que se aplica un mortero de cemento
arena en proporcion 1:3 de
aproximadamente %" de espesor

Para asentar las piezas de cerdmicos al
mortero se aplicara una capa de cemento
puro de no mas de 1/16", esto con el
propdsito de no quedar espacios vacios por
debajo de las piezas. Las piezas se colocardn
hasta con una junta de 1/8" ademds no se
consideran amarres

Previo al colocado de las piezas se hard un
emplantilado de este modo evitar un
excesivo cartaboneo.

Se recomienda tener un especial cuidado en
el asentado de las piezas para no dejar
espacios que comprometan su adherencia y
duracion.

Las piezas rotas o danadas de algun modo
no deben ser usadas, las juntas deben de
quedar completamente alineadas, sin
irregularidades en los cantos.

Se debe emplear una maquina para hacer
cortes. Se usa cemento gris para el fraguado
Antes de que fragUe, tanto las piezas y juntas
deben ser empapadas con agua limpia.
Luego, se debe aplicar cemento gris entre
las juntas hasta que quede al mismo nivel.
Posteriormente de ser colocadas las piezas,
se verifica que las superficies queden limpias,
utilizando para ello un pano hiumeda en
forma transversal a las juntas. Para dar el
acabado final se usard otro pano limpia vy
seco.

MEDICION DE LA PARTIDA:

El metro es la unidad de medida de esta
seccion

FORMA DE PAGO

Luego de realizar la inspeccioén
correspondiente  se har& el pPAgo
considerando los precios que se especifican
en los precios unitarios y cubre los materiales
mano de obra y gastos adicionales en el
desarrollo de esta partida

01.09.00 CARPINTERIA DE MADERA

01.09.01 DIVISIONES DE BANOS CON ELAMINE
18MM CON ESTRUCTURA DE ALUMINIO/PUERTA
H=1.80

La carpinteriac de aluminio se ejecutard
considerando todos los perfiles necesarios
para las divisiones de bano, mullions,
junquillos, anclajes y demds elementos
indicados en los planos. Los detalles han sido
disenados para especificar con precision el
trabajo requerido, incluyendo los perfiles para
mullions y junquillos para la instalacion de
paneles de melamina. Ademds, se deberd
garantizar la adecuada conservacion de las
unidades de carpinteria hasta la entrega final
de la obra.

El Contratista serd responsable de cualquier
dano, mancha o deterioro del aluminio
causado por mezclas, pinturas u otros
materiales.

Aleacion

Los perfiles serdn de aluminio anodizado,
fabricados con una aleacion de aluminio,
magnesio Yy silicio, sometidos a un
tfratamiento especial para garantizar su
calidad.

Acabado Superficial

El proceso de anodizado se redlizard
mediante electrdlisis, formando una capa
de éxido andédico con un espesor minimo de
0.7 ml, gque serd pulida hasta lograr un
acabado perfecto. Esta capa serd
completamente  sellada de  manera
permanente, por lo que no se requerird
ningun tratamiento adicional como pintura o
recubrimientos protectores.

Color

El color serd el natural del aluminio
anodizado, uniforme en todas las piezas, sin
variaciones entre los elementos.

Transporte y Aimacenamiento

Las piezas ensambladas serdn transportadas
desde el taller a la obra con las debidas
precauciones. Si es necesario almacenarlas
temporalmente, se deberd seleccionar un
lugar seco vy protegido, evitando el
contacto con la humedad, el trdnsito de
personas y equipos, y cualquier otro factor
que pueda danarlas.

Proteccién

Las piezas serdn enviadas desde el taller con
una envoltura de papel o material pldstico
para su proteccién, la cual no deberd
retirarse hasta el momento de su instalacion.
Reemplazo

Cualqguier pieza de aluminio o accesorio que
presente fallas de fabricacion, oxidacion,
raspaduras o manchas deberd ser
reemplazada sin excepcion.

Método de Ejecucion

La fabricacion e instalacion de las piezas se
realizard de acuerdo con los planos, sin
limitaciones en los elementos a ejecutar. El
Contratista deberd cumplir con todos los
trabajos de aluminio especificados en los
planos y los necesarios para completar el
proyecto.

El proceso serd llevado a cabo por
personal calificado en un taller
equipado con herramientas adecuadas
para asegurar un acabado preciso y de
alta calidad. Los encuentros y ensambles
deberdn redlizarse con  exactitud,
cumpliendo con los detalles técnicos
definidos en los planos.

En caso necesario, todos los aqjustes
como huecos, recortes, rebajes y
muescas se redlizardn en el taller antes
de la instalacién. Los cerrojos serdn
embutidos en los largueros, sin
elementos visibles como palancas,
perillas o brazos.

Los planos de carpinteria de aluminio
establecen los requerimientos
arquitecténicos, por lo que el Contratista
serd responsable de la correcta
colocaciéon de tarugos, anclajes y otros
sistemas de sujecion en muros, columnas
y losas de piso y techo, garantizando
estabilidad y seguridad.

Unidad de Medida

* Metro lineal (m).

Método de Medicion

«Se contabilizard la cantidad total de
metros lineales instalados, incluyendo los
mMarcos.

Condiciones de Pago

«El pago se realizard segun la cantidad
determinada en la medicion, al precio
unitario del contrato, cubriendo los
costos de materiales, equipo, mano de
obra e imprevistos necesarios para
completar la partida.

*La ejecucion de los trabajos deberd ser
aprobada previamente por el inspector
de obra antes de su valorizacion.
01.09.02 DIVISIONES DE URINARIO CON
MELAMINE DE 18MMCON ESTRUCTURA DE
ALUMINIO

IDEM PARTIDA DIVISIONES DE BANOS
CON  MELAMINE 18 MM  CON
ESTRUCTURA DE ALUMINIO INCLUYE
PUERTAS Y CERRADURA H=1.80 (ML)
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01.10.00 CARPINTERI'A METALICA
01.10.01 PUERTA METALICA DE 1.50X2.70 (und)

Esta especificacion establece las normas
generales para la fabricacién e instalacion de
Marcos y puertas metdlicas,
complementando lo indicado en los planos
generales y de detalles.

El trabajo incluye la adquisicion e instalacion
de puertas metdlicas de 1.50X2.70 con las
siguientes caracteristicas:

Fabricadas con Idmina de acero N° 18,
laminada en frio.

Incorporan refuerzos internos cada 0.30 m.

Los bordes y cantos de las alas estardn
recubiertos con Idmina N° 16.

Se reforzardn con platinas  las  dreas
destinadas a las bisagras y cerraduras para
mejorar su resistencia y durabilidad.

UNIDAD DE MEDIDA

La medicidn se realizard por unidad (und).
METODO DE MEDICION

Se contabilizard el nimero total de puertas
instaladas, considerando el espesor,
dimensiones 'y demds  caracteristicas,
incluyendo marcos y su instalacion.
CONDICIONES DE PAGO

El pago se efectuard segun la cantidad
determinada mediante la medicion, al precio
unitario del contrato, cubriendo materiales,
equipo, mano de obra e imprevistos. La
valorizacion se realizard previa aprobacion
del supervisor y conforme al precio acordado
en la propuesta.

01.10.02 PUERTA METALICA DE 7X3.90 (und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.03 PUERTA METALICA DE 0.90X2.40(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.04 PUERTA METALICA DE 2.00X2.70(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.05 PUERTA METALICA DE 2.00X3.10(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.06 PUERTA METALICA DE 1.50X3.10(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.07 PUERTA METALICA DE 0.90X3.10(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.08 PUERTA METALICA DE 1.50X2.10(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.09 PUERTA METALICA DE 0.90X2.10(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.10 PUERTA METALICA DE 0.80X2.40(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.11 PUERTA METALICA DE 0.90X2.40(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.12 PUERTA METALICA DE 0.70X2.40(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.13 PUERTA METALICA DE 0.70X2.10(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.14 PUERTA METALICA DE 1.00X2.50(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.15 PUERTA METALICA DE 1.50X2.50(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50%X2.70

01.10.16 PUERTA METALICA DE 4.20X3.90(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50%X2.70

01.10.17 PUERTA METALICA DE 5.10X3.90(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50%X2.70

01.10.18 PUERTA METALICA DE 4.68X3.90(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.19 PUERTA METALICA DE 4.35X3.90(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50%2.70

01.10.20 PUERTA METALICA DE 5.84X3.90(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.21 PUERTA METALICA DE 5.05X3.90(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.22 PUERTA METALICA DE 4.00X2.10(und)
IDEM PUERTA METALICA DE 1.50X2.70

01.10.24 BARANDA METALICA DE TUBO DE
F°G° DE 2" EN ESCALERAS (m)

Las barandas metdlicas se instalardn en
escaleras conforme a los planos detallados. El
Contratista  serd responsable de la
colocacioéon de anclajes y platinas
empofradas en albanileria cuando no estén
especificados en los planos, asegurando su
estabilidad y seguridad.

Materiales:

Tubos y platinas de fierro: Pasamanos de 3"
de didmetro y parantes de 1 %", con
dimensiones segun planos.

Soldadura: Aplicada segun las

especificaciones del fabricante y esmerilada
para un acabado uniforme.

Anclajes y accesorios: Segun planos.
Proteccion: Dos manos de zinc-cromato vy
una de pintura anticorrosiva antes del
acabado final.

Ejecucién

Las barandas serdn fabricadas por operarios
especializados, garantizando cortes,
soldaduras y ensamblajes precisos en un
taller equipado. Se esmerilardn las uniones
para obtener superficies lisas y se protegerdn
las estructuras instaladas contra danos.
UNIDAD DE MEDIDA: Metro lineal (M).

FORMA DE PAGO: Segun precio unitario del
contrato, previa aprobacion del Supervisor.

01.10.25 PUERTA MANTENIMIENTO INGRESO
DUCTO 0.50X1.20 (und)

Incluye la compra e instalacion de puertas
metdlicas de 0.50 x 1.20 m, disenadas para
su integracién con la ducteria.

Unidad de Medida

Unidad (Und)

Método de Medicion

Se contabilizard la cantidad de puertas
instaladas con sus respectivas dimensiones,
espesor, marcos y demds caracteristicas.
Condiciones de Pago

El pago se realizard segun el precio unitario
del contrato, cubriendo materiales, equipo,
mano de obra e imprevistos, previa
aprobacién.

01.10.26 CANTONERA DE ALUMINIO EN
PASOS DE ESCALERA (m)

Descripcion:

Esta partida incluye el suministro e
instalaciéon de cantoneras de aluminio con
ranuras, de 47 x 27 mm vy 2.98 m de largo, en
los bordes de los escalones segun lo
especificado en los planos.

Método de Ejecucion:

Las cantoneras se instalardn después de la
colocacién del revestimiento del piso de la
escalera.

Unidad de Medida:
Metro lineal
Valorizacion:

El pago se realizard segun el precio unitario
establecido en el presupuesto por metro
lineal, considerando todos los costos
asociados, como mano de  obrag,
herramientas y equipos necesarios para
completar la parfida.

(m).Condiciones de

Las barandas serdn fabricadas por
operarios especializados, garantizando
cortes, soldaduras y ensamblajes precisos
en un taller equipado. Se esmerilardn las
uniones para obtener superficies lisas y se
protegerdn las estructuras instaladas
confra danos.

UNIDAD DE MEDIDA: Metro lineal (M).
FORMA DE PAGO: Segun precio unitario
del contfrato, previa aprobacion del
Supervisor.

01.10.25 PUERTA  MANTENIMIENTO
INGRESO DUCTO 0.50X1.20 (und)

Incluye la compra e instalacion de puertas
metdlicas de 0.50 x 1.20 m, disenadas
para su infegracion con la ducteria.
Unidad de Medida

Unidad (Und)

Método de Medicién

Se contabilizard la cantidad de puertas
instaladas con SUsS respectivas

dimensiones, espesor, marcos y demds
caracteristicas.

Condiciones de Pago

El pago se readlizard segun el precio
unitario del contrato, cubriendo
materiales, equipo, mano de obra e
imprevistos, previa aprobacion.

01.10.26 CANTONERA DE ALUMINIO EN
PASOS DE ESCALERA (m)

Descripcion:

Esta partida incluye el suministro e
instalacion de cantoneras de aluminio
con ranuras, de 47 x 27 mm y 2.98 m de
largo, en los bordes de los escalones
segun lo especificado en los planos.
Método de Ejecucidn:

Las cantoneras se instalardn después de la
colocacién del revestimiento del piso de
la escalera.

Unidad de Medida:
Metro lineal
Valorizacion:

El pago se readlizard segun el precio
unitario establecido en el presupuesto por
metro lineal, considerando

costos asociados, como mano
herramientas y equipos neces o k394
completar la partida.

(m).Condiciones de




01.11.00 CERRAJERIA
01.11.01 BISAGRAS
01.11.01.01 BISAGRA
CAPUCHINA PESADA

Las bisagras deben de ser de fipo pesada,
capuchinas aluminizada de 3 1/2". Para
asegurar las puertas todas aquellas que
midan mas de 2.2m deben de tener por lo
menos 3 bisagras.

METODO DE MEDICION

La pieza es la unidad de medida de esta
partida

FORMA DE PAGO

Para remunerar por esta partida es necesario
verificar la calidad de la instalacion de
acuerdo a los elementos aprobados, se
llevara a cabo en relacion al presupuesto

del expediente.
01.11.01.02 BISAGRA ALUMINIZADA

CAPUCHINA PESADA DE 2 '2."X2 1/2” PARA
PUERTAS SIN BLINDAJE

DESCRIPCION

Las bisagras se pueden usar para puertas
portones, persianas y otras aplicaciones. Su
pasador removible permite una fdacil
instalaciéon y remocion de la bisagra.

Tanto el proceso de instalacion, como el
método de pago asi como la forma de
pago son similares al item

CERRADURAS

DESCRIPCION

Son los elementos esenciales que
proporcionan seguridad en las edificaciones.
PROCESO CONSTRUCTIVO

Cuidado en la instalacion: Es necesario que
todos los elementos que forman parte de la
cerradura puedan quedar empotrados en la
puerta para que funcione correctamente
Proteccidon posterior a la instalacion:

Después de instalar las cerraduras y antes de
comenzar con los trabajos de pintura, se
recomienda proteger las perillas y otros
elementos visibles con cintas adhesivas.
Remocién de la proteccion Al finalizar los
trabajos y entregar la obra se debe quitar las
cintas adhesivas

MEDICION DE LA PARTIDA

La pza es la unidad de medida

ALUMINIZADA

FORMA DE PAGO

Después instalar los elementos se procede a
verificar la calidad y hacer el conteo, el
pago se readlizara de acuerdo al precio
unitario del expediente..

01.11.02 CERRADURA

01.11.02.01 CERRADURAS TIPO TRES GOLPES
EN PUERTAS EXTERIORES DE CRISTAL
DESCRIPCION

Esta cerradura se empleard en las puertas
exteriores, utilizadas con el propdsito de
brindar mayor seguridad.

El material utilizado para las cerraduras serd
de acero inoxidable debido a @ sus
propiedades para soportar los efectos del
ambiente exterior.

PROCESO CONSTRUCTIVO

Las cerraduras deben ser colocadas con la
ayuda de herramientas especiales.

Una vez readlizada la instalacion, las
cerraduras, perillas, deben de ser cubiertas y
protegidas con cintas adhesivas que serdn
removidas en la entrega de la obra
MEDICION DE LA PARTIDA

La unidad de medida (Pza)

FORMA DE PAGO DE LA PARTIDA

Una vez verificado el abastecimiento vy
colocaciéon de las piezas, se puentean
aquellas que no fengan ningun fipo de
observacion, el total serd remunerado de

acuerdo a los precios unitarios del
expediente.
01.11.02.02 CERRADURA PARA PUERTAS

INTERIORES

PROCESO CONSTRUCTIVO

Cuidado en la instalacion: Todos los
componentes de la cerradura deben
quedar empotrados en la puerta. Es decir,
deben quedar encajadas y alineadas, en
funcionamiento, sin ningun problema de
operacion

Proteccion de elementos visibles, Antes de
proceder con los ftrabajos de pintura y
limpieza, las cerraduras deben de ser
protegidas con cintas adhesivas.

Remocidén de proteccion: Antes de entregar
la obra se debe remover las protecciones de
las cerraduras y deben quedar listas para su

SU USO.
MEDICION DE LA PARTIDA

La pza es la unidad de medida

FORMA DE PAGO

Para proceder a remunerar por esta partida
se debe verificar previamente la colocacion
y el correcto funcionamiento de las
cerraduras, se pagard de acuerdo a los
precios unitarios del presupuesto.

01.11.02.03 CERRADURA TIPO PERILLA (Banos)
(PZA)

IDEMT PARTIDA CERRADURA TIPO PERILLA
(PUERTA INTERIORES) PZA.

01.11.02.04 PICAPORTE PARA PUERTA
DESCRIPCION:
Dispositivo utilizado para garantizar el cierre

seguro de las puertas, Cuyas
especificaciones se detallan en los planos.
PROCESO CONSTRUCTIVO:

Se redlizard un corte en la madera de la
puerta para encajar la cerradura.las
cerraduras serdn de embutir y se instalaran
en perforaciones circulares, con un
mecanismo de acero resistente a diversas
condiciones climdticas. La altura de
instalaciéon estard determinada en los planos
de detalle. En puertas de dos hojas, los
picaportes se colocardn en la parte superior
e inferior.

UNIDAD DE MEDIDA: Pieza (PZA).Para el
cémputo, se contard la cantidad de
unidades con las mismas dimensiones y
caracteristicas.

CONDICIONES DE PAGO: EI pago se
efectuard tras la verificacion de la cantidad,
correcta instalaciéon y funcionamiento de las
cerraduras, segun lo esfipulado en la
valorizacion de la partida.

01.11.02.05 TOPE DE PUERTA EN PISO (PZA)
Descripcion:ncluye la mano de obra,
mafteriales y equipos necesarios para la
instalaciéon de topes en el piso, con el fin de
proteger las paredes de posibles impactos
de las puertas.

UNIDAD DE MEDIDA:Se mide por unidad
(PZA).Método de Medicion:Se
contabilizard la cantidad total de topes
instalados en el piso.

CONDICIONES DE PAGO: El pago se
realizard segun el precio unitario
estipulado en el confrato, incluyendo
costos de materiales, equipo, mano de
obra e imprevistos. La valorizacion estard
sujeta a la aprobacion del inspector.

01.12.00 VIDRIOS CRISTALES Y SIMILARES
GENERALIDADES

Estardn libres de todo defecto y no deben
tener alabeos, manchas ni picaduras,
burbujas o cualquier otfro defecto. La
inspeccién puede rechazar vidrios si estos
presentan imperfecciones como las que
estdn a continuacion

Burbujas: Inclusion de gas de diferentes
formas presentes en la masa de vidrio con
un tamano que no supera 1 mm

Piedra Particula solida extrana incluida en
la masa de vidrio

Divitrificado Solidificacion  de una
particula de vidrio adherida a la masa.
Infundido: Partficula no vitrificada incluida
en la masa del vidrio

Botén transparente cuerpo vitreo de
forma redonda y transparente incluida en
la masa de vidrio Hilo: Se trata de una
vena vitra filiforme, la que aparece
brilando obre fondo negro en la masa del
vidrio

Cuerda: Estria transparente incluida en la
masa de vidrio, produce deformacién de
la imagen

Rayado: Ranuras pronunciadas
producidas por el roce de la superficie
con cuerpo duros

La colocacién deberd redlizarse de la
mano de personal especializad, debiendo
cuidar el retiro y colocacion de los
contfravidrios, asegurdndose que el
obturador ocupe todo el espacio dejado
en la carpinteria metdlica a efectos de
asegurar un cierre perfecto y una firme
posicion del vidrio dentro de la mismg
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01.12.01
CON ACCESORIOS DE ALUMINIO
DESCRIPCION

VIDRIO LAMINADO INCOLORO

Es un acristalamiento de seguridad
completo por dos o mas vidrios unidos por
medio de varias laminas de butiralde
polivinilo (PVB)

MATERIALES

Vidrio laminado incoloro pavonado de
6mm

Accesorios de acero galvanizado para
vidrio tfransparente de 6 mm de espesor
Transporte de materiales

PROCESO DE EJECUCION

Corte preciso: Antes de instalar los vidrios se
debe verificar que estos hayan sido
cortados correctamente segun las
dimensiones especificadas en los planos.
Este paso es esencial para garantizar el
ajuste perfecto en su ubicacion final
Colocacioén inicial: Para colocar los vidrios
en el lugar correcto, se debe retirar primero
los junquillos y molduras, las que son las
piezas de acabado que sujetan el vidrio en
SU Marco

Preparacion y colocacion:

Limpieza de superficies, es neceario para
que el vidrio se asiente adecuadamente vy
sin obstrucciones

Colocacion de los junquillos, después de
colocado el vidrio, se vuelven a poner los
junquillos de madera, puesto que estos
sujetan el vidrio en su lugar dentro del
marco

Finalizacion:

Reposicion y seguramiento: Después de
colocar los junquillos se reponen las
molduras con cuidado, evitando danarlas.
Se aseguran las molduras con clavos de
cabeza perdida para evitar su visibilidad.
Reemplazo de vidrios danados, si durante
la inspeccidén se encuentran  vidrios
danados o rajados estos deben ser
retirados y reemplazados.

UNIDAD DE MEDIDA

El m2 es la unidad de medida

FORMA DE PAGO

Después de verificar la colocacién de los
vidrios se obtiene una cantidad determinada
de metros cuadrados de acuerdo a la
sumatoria del largo por el ancho de todas las
piezas, el pago corresponde a lo dispuesto en
el contrato en el contrato de acuerdo al
peresupuesto del expediente.

01.12.02 VIDRIO MURO CORTINA DE 8MM
INCLUYE ESTRUCTURA DE ALUMINIO
DESCRIPCION: Esta partida abarca la
instalaciobn  de un cerramiento  ligero
autoportante compuesto por una
subestructura modular de perfiles de aluminio
extruido, conocidos como montantes vy
travesanos, fijados a la estructura del edificio
y con panos acristalados.

Componentes del Sistema: Mullions
Columnas: Elementos verticales que soportan
el sistema de fachada liviana, anclados a la
estructura y disenados para resistir su propio
peso y las cargas de viento. Travesanos:
Elementos horizontales conectados a los
montantes, que soportan los elementos de
relleno y, en algunos casos, incluyen refuerzos
metdlicos para evitar deformaciones.
Elementos de relleno: Pueden ser vidrios o
paneles opacos, utilizados individualmente o
en combinacidén para cerrar las superficies.
Anclajes: Fijan la estructura de aluminio del
muro corfina a la estructura del edificio,
asegurando  adlineaciéon y  transmitiendo
cargas de peso, viento y sismo. Se instalan
mediante espdrragos o anclajes mecdnicos
de expansion. Sello estructural: Permite la
fijacion del cristal o panel a la estructura
portante, absorbiendo cargas de viento,
temperatura y sismo, y transmitiéndolas a la
estructura principal.

Método de Medicion:

UNIDAD DE MEDIDA: Pie cuadrado (p?).Se
mide el drea neta de muro cortina instalado
en los muros exteriores.

CONDICIONES DE PAGO: El pago se realizard
segun el precio unitario del contrato,
incluyendo materiales, equipo, mano de obra
e imprevistos necesarios para completar la
instalacion, previa aprobaciéon
correspondiente.

01.13.00 PINTURA

Esta seccion hace referencia al acabado
de las paredes o muros de la edificacion, la
cual serd con latex lavable, puesto que su
versatiidad de presentaciones hace que
pueda ser empleado en diferentes dreas
tales como el cielo raso, interiores vy
exteriores

Preparacion de la pintura: La pintura se
abrird y preparard en el lugar de la obra.
No debe anadirse otfra sustancia para
diluirla

ELECCION DE COLORES

Seleccion em obra: Los colores serdn
seleccionados en obra, en acuerdo con el
supervisor y el proyectista, se deberd
realizar pruebas

GARANTIA DE ACABADO El acabado
tendrd garantia minima de 60 dias después
de la entrega

REQUISITOS DE LA PINTURA

Estado en el recipiente, la pintura no debe
ser previamente abierto, debe ser de facil
mezcla por medio de una paleta, debe
estar suave y homogénea, no debe tener
un aspecto engrudecido ni decolorado,
ademds no debe haber aglutinamiento,
separacion de color ni terrones
APLICACION:  Se  puede  extender
faciimente con una brocha, no debe
escurrirse en superficies verticales y lisas
Otros aspectos importantes para tomar en
cuenta es la de formacién de nata puesto
gue cuando se deje en reposo la pintura no
debe formar nata

Acabado, la pintura debe secar
uniformemente, sin  asperezas, Qgranos
angulosos, artes desiguales ni  ofras
imperfecciones en la superficie

01.13.01 PINTURA LATEX SATINADO EN
MUROS INTERIORES

DESCRIPCION:

Ambito de aplicacién, se utilizara en todos
los juros interiores de todos los niveles

Tipo de pintura: Se usara pintura latex
satinada de calidad, segin el color
escogido

Numero de capas: Se aplicaran por lo
menos dos manos de pintura para lograr un
acabado uniforme y de calidad

PROCESO CONSTRUCTIVO

Condiciones de las superficies: Las
superficies deben ser uniformes y estar
preparadas

Lijado y resanado: Las superficies deben de
estar lijadas, resanadas y aplicadas con un
imprimante para recibir la pintura
Preparacion general: Las superficies deben
estar secas, limpias vy listas para recibir la
pinfura

Empastado: Los empastados deben ser
resanados, masillados vy lijados para
obtener una superficie uniforme, libre de
particulas extranas, manchas o grasas
APLICACION DE LA PINTURA

Herramientas. S usan brochas para aplicar
la pintura

Numero de capas: Minimo dos

Cobertura uniforme: Se debe aplicar sin
dejar marcas, diferencias de color ni dreas
que muestren la textura del sustrato o
elemento pintado

Uso de la pintura

La pintura se debe usar tal como se exirae
de sus envases originales, sin aditivos ni
adulteraciones

APLICACION POR CAPAS

Secado: Se deben aplicar capas sucesivas
de pintura a medida que las capas
anteriores se secan

Muestras: Se deben preparar muestras de
los colores antes de ser aprobadas por el
supervisor para asegurar que cumplen con
las especificaciones del proyecto
MEDICION DE LA PARTIDA

El metro cuadrado serd la unidad de
medida

FORMA DE PAGO

El pago se hard después de comprobar la
calidad del trabagjo y aprobar los metros
cuadrados de pintura sobre la superficie
de acuerdo a los precios unitarios del
presupuesto, las mismas que cubrirdn los
materiales, mano de obra, transporte entre
otros gastos
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01.03.02 PINTURA LATEX SATINADO EN MUROS
EXTERIORES

Abarca el pintfado que se readliza en los
exteriores de la edificacion, en la que se
empleard pintura ladtex  satinado, para
readlizar el pinfado en exteriores es
fundamental el uso de andamios.

PROCESO CONSTRUCTIVO

Se arman los andamios de ftal modo que
brinden seguridad y permitan el trabajo de
los obreros.

Previo al pintfado de las paredes, estdn
deben estar secas, limpias y preparadas, La
superficie debe estar lisa y libre de particulas
extranas, manchas o grasas, las partes
danadas deben estar resanadas v lijadas, de
este modo nos aseguramos que los planos
estén lisos.

El trabajo se readlizara con brochas
aplicando dos capas de pintura.

MEDICION DE LA PARTIDA

El m2 es la unidad de medida

FORMA DE PAGO DE LA PARTIDA

Una vez verificada la calidad en la ejecucion
de esta partida se realizara la contabilizaciéon
del drea pintada y por ello se atribuird un
precio de acuerdo al presupuesto que se
indica en el expediente.
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IVl CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

17.1 CONCLUSIONES

El mercado de abastos Vinocanchon da respuesta a los diferentes problemas identificados en

el sector

- El desarrollo de esta propuesta es compatible con el plan maestro del centro histérico del

distrito de San Jeronimo el cual plantea un mercado minorista de categoria 3 comercio zonal y

parque local

- La propuesta es un centro neurdigico puesto que fomenta la conectividad entre diferentes

calles del distrito de San Jerdnimo, facilita el acceso peatonal, porque se plantean rutas de

comunicacion que atraviesan el mercado, ademds que se fransforma en un lugar y punto de
encuentro y un referente dentro de la comunidad.

- Sirve como un espacio inclusivo que permite el desarrollo de diversidad cultural y social

porque ofrece espacios que fortalecen el tejido social.

- Ofrece espacios verdes y espacios publicos que incrementan en 3748.24 m2 y 2677.53m2

respectivamente, en contraste con el mercado actual de Vinocanchon.

- Se Desarrollan 462.72m de rutas para bicicletas, promoviendo la salud de la poblacion en

este distrito

- La propuesta del Mercado de abasto Vinocanchon es flexible y se adapta a los cambios en

el uso, permite la evolucién de este con el tiempo sin perder su funcionalidad.

- Se optimizan los espacios de transicion, facilitando un paso fluido y armonioso entre dreas
abiertas, semiabiertas y cerradas, infegrando de manera natural el entorno exterior con el
interior, y mejorando la experiencia espacial del usuario.

- El proyecto integra diferentes funciones que atraen a la poblacién, consoliddndose como
un espacio competitivo y adaptando a las necesidades y nuevos hdbitos de consumo

17.2 RECOMENDACIONES

La incorporacion de espacios publicos, en los mercados minoristas es una oportunidad para
fomentar la integracion social, favoreciendo su accesibilidad, versafiidad y el uso
compartido por la comunidad.

El espacio publico no debe ser visto espacio secundario, sino como potencial, para ordenar
relaciones entre sus componentes, también acondicionar de manera controlada la
iluminacion y ventilacion cruzada natural, que son necesarias en los mercados.

Los mercados zonales deben ofrecer a la ciudad espacios de calidad, convirtiéndose en
entornos dindmicos que fomenten el desarrollo comunitario y la interaccioén social

A raiz de los nuevos hdbitos de consumo es necesario plantear estrategias que permitan
gue los mercados de abasto puedan ser atractivos a la poblacién en general, tales como
espacios culturales, espacios publicos, dreas de recreacion pasiva.

El Mercado Vino canchdn se presenta como alternativa para que pueda contribuir a la
reduccion del déficit de espacios publicos dentro de la ciudad del Cusco.
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n ANEXOS

FMUMICIPALIDAD DISTRITAL DE

Y, | SAN JERONIMO ‘‘Juntos
&

= N wer et il Scirrollo
CUsSCO - PERLU r ;u .-l;- frihy
SECRETARIA GENERAL

San Jerdnima, 20 de oclubre del 2023

CARTA N” 147 - 2023-MD5J-TAIP- WGRE
Sefor (a):

MONTANEZ SANTOS ALESSANDRO MICHEL
Presente.-

Asunto : ALCANZO INFORMACION SOLICITADA
Ref.  :SOLICITUD DE ACCESO A LA INFORMACION PUBLICA EXP N'023-17369
Tengo el agrado de dirigirme & usted, pata saludarke cordialmente y en atencidn al decumento,
mediante el cual, en amparo & la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Piblica solicilo la siguente
informacion:
* Canlidad de puastas de expendio por categoria tanto en la actualidad y su proyeceiin,

+ Espacios administrafivos necesarios para el buen funcionamienio del Mercada,
* Espacios complementarios al Mercado Vinocanchon.

Al respecto, se ke alcanza la sigulente infarmacidn:

» Copia del Informe N* 244-2023-DMyPM-GDEL-MDSJIC de fecha 18 de oclubre de 2023,
gue contiene 3 falios.

Es lodo cuanto informo & usted, para su conocimiento y fings.

Atentameanie,

cCoaeTanm GO maL

Gerencla de Desarrollo Econdmico Local
Divisidn de Mercodo y Pollclo Munliclpal

“Afo de ta unidad, la paz v ef desarrolfo”

MUNICIPALIDAD DISTRITAL DE SAN JERONIMO “l J

ORME 2 - - . -
— ,.,_?l,.:',".-_..-"-h-'? T, G
A : Econ. HIPOLITO SUICCO CANCHI aw s
Gerente de Desarrallo Econdmico local. VLI 108
i al
De : Lic. ROXANA ROJAS USCA RN 2023
(e) Jefe de la Division de Mercados y Palicia Municipa). ‘g:'! 'Sq
Asunto : SE ALCANZA INFORMACION SOLICITADA ]'I f‘ =
Referencia  : MEMORANDUM N°110-2023-MDS)-GDEL/HSC. ..”,.’}':-f: ﬁg TR o SR
Fecha : San Jerdnimo, 18 de octubre del 2023.

Previo cordial saluda me dirijo a usted en atencidn al documento de |a referencla
MEMORANDUM N*110-2023-MD5J-GDEL/HSC. donde, encarga remitir informacidn frente a
la salicitud de acceso a la informacidn piblica, donde la 5r. Alessandro Michel Montafiez Santos,
solicita los siguientes puntos:

* Cantidad de puestos de expendio por categoria tanto en la actualidad y su proyeceitn,
* Espacios administrativos necesarios para el buen funcionamiento del mercade,
* Espacios complementarios al mercado vinocanchon,

En tal sentido, en atencidn al documents de referencia, se alcanza adjunto al
presente la informacisn solicitada en folios (2).

] i . :
E: cuanto se informa a su despacho para su conocimiento y fines que
corresponda.

Atentamente,

untos

AT i
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CANTIAD DE PUESTOS DE EXPENDIO POR CATEGORIA EN LA ACTUALIDAD

SECCION CATEGORIA CANTIDAD DE PUESTOS
MAYORISTA VENTA DE PRODUCTOS VARIADOS 220,
ACOPAAC WENTA DE PRODUCTOS YARIADDS 95
ABARROTES 32
ARTICULOS DIVERSDS 13
CARMES ROJAS B0
CHICHAS AMARILLAS a
CHOCLOS 16
COCAS, COMPOSTURAS ¥ CALSADODS 20
COMIDAS ¥ JUGOS a0
CALDOS 25
CONDIMENTOS 19
FLORES 10
FRUTAS 26
MINGRISTA g L
MANUFACTURADDS 26
MEMESTRAS 24
PAPAS ¥ YLICAS 56
PESCADOS ¥ MARISCOS 14
POLLOS BB 16
POLLOS CONGELADOS ¥ PESCADOS 16
QUESDS 20
ROPAS HECHAS 40
TAMALES ¥ LECHOMES 11
PANES 10
VERDURAS B0
PASTOS ]
ESPACIOS ADMINISTRATIVOS PARA EL BUEN FUNCIONAMIENTO DEL MERCADO
AUDITORID 1
VESTUARID DEL PERSOMAL 2
OFICING - RECLUISA - 1
RADID 1
ASESORIA LEGAL ~ 1
ESPACIOS ENTRE LAS =i :
PUERTAS N°6 ¥ N7 |OFICINA - GDEL - 1
OFICINA - PROCOMPITE - i
DFICING - ADMIMISTRACION - 1

ALMACEN

OFICIMNA- POLICIA MUNICIPAL

BIBLIOTECA

MOMNET

JEMTRE LAS PUERTA N™3 ¥ N"8

OFICING - CONTROL SANITARIO

[T NN P PR A

ESPACIOS COMPLEMENTARIOS AL MERCADO VINOCANCHON

ESPACIOS EM EL
PERIMETRO DEL
MERCADD

PLAYA DE ESTACIONAMIENTO (1)

CALLE LIpA

PLAYA DE ESTACIONAMIENTO (2]

CALLE CLORINDA MATTO

RAMPA (CARGA Y DESCARGA DE
VEHICULDS PESADOS)

AVENIDA LLOCLLAPATA
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