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INTRODUCCION

El auge de los medios digitales ha transformado radicalmente la manera en que se
comunican y se conectan los individuos, organizaciones e instituciones. Entre las distintas
plataformas emergentes, TikTok ha destacado como una de las redes sociales mas influyentes,
especialmente entre los jovenes. Este fendémeno se ha traducido en una nueva forma de
interaccion politica, donde candidatos y partidos buscan aprovechar su popularidad para
acercarse a un electorado cada vez mas digitalizado. Sin embargo, a pesar de su crecimiento y
aceptacion, persisten interrogantes sobre la efectividad de esta plataforma en la configuracion

de la opinién publica y la decision de voto.

Esta investigacion se centrara en analizar como el candidato Werner Salcedo Alvarez
utilizo TikTok durante su campafa en Cusco, evaluando las fortalezas y debilidades de su

estrategia comunicativa y su impacto en la interaccion con el electorado.

Al final, esta investigacion no solo contribuird al entendimiento de la comunicacion
politica en la era digital, sino que también proporcionard un marco de referencia para

politicos y estrategas interesados en aprovechar las plataformas digitales de manera efectiva

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo describir el uso de la red
social TikTok como herramienta de comunicacion politica por parte del candidato Werner

Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022.

Capitulo I.- Este capitulo se centra en el planteamiento del problema, la justificacion
y los objetivos de la investigacion. La justificacion se fundamenta en enfoques teoricos,
practicos, metodologicos y sociales, con el fin de definir de manera concisa los objetivos de
la investigacion y establecer un marco que respalde su relevancia en el &mbito de la

comunicacion politica.



VII

Capitulo I1.- Este capitulo aborda el marco tedrico y conceptual de la investigacion,
ampliando la definicion de términos relacionados con el estudio. Se examinan los
antecedentes y el estado del arte en torno a TikTok y la comunicacion politica, asi como el
fortalecimiento de competencias en la formacion educativa. Ademas, se identifican
investigaciones académicas realizadas en diversas universidades de Pera y del extranjero,

estableciendo una linea que guie hacia el logro de los objetivos de esta investigacion.

Capitulo III.- Este capitulo se dedica a la formulacion de la hipotesis y a la
identificacion de las variables del estudio. Se enfatiza la necesidad de proporcionar una
explicacion anticipada de los fendémenos investigados, asi como de establecer relaciones

claras entre las variables y sus respectivos indicadores y dimensiones.

Capitulo I'V.- En este capitulo se presenta la metodologia de la investigacion,
abarcando el tipo y nivel del estudio, la unidad de analisis, la poblacién, el tamafio de la
muestra y las técnicas de seleccion, recoleccion e interpretacion de datos. Se busca adaptar el

objeto de estudio a consideraciones metodologicas que faciliten una recoleccion efectiva.

Capitulo V.- Este capitulo se centra en los resultados y la discusion, destacando los
hallazgos obtenidos durante el trabajo de campo. A partir de estos resultados, se desarrollan
los elementos fundamentales para una discusion critica, analizando su relevancia y

significado en el contexto de la investigacion.

Finalmente, se presentan las conclusiones y sugerencias, seguidas de las referencias
bibliograficas y los anexos. Estos anexos incluyen la ficha de observacion, la guia de
entrevista, fotografias y la matriz de consistencia, que complementan y respaldan los

hallazgos de la investigacion.
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RESUMEN

La investigacion que se presenta lleva por titulo “ANALISIS DEL USO DE LA RED
SOCIAL TIK TOK COMO HERRAMIENTA DE COMUNICACION POLITICA POR
PARTE DEL CANDIDATO WERNER SALCEDO ALVAREZ EN LAS ELECCIONES
REGIONALES CUSCO, 2022”, se desarrolld con la finalidad de describir el uso de la red
social Tik Tok como herramienta de comunicacion politica por parte del candidato Werner
Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022. Utilizo una metodologia de
enfoque cualitativo de tipo aplicada, de nivel descriptivo y disefio no experimental, tomo una
poblacion de 177 videos y una muestra de 45 videos, ademads de 3 expertos, asimismo se utilizo
como instrumentos el andlisis de contenido y la entrevista. A partir de los resultados se
determin6 que el uso de la red social Tik Tok no fue eficiente en la comunicacion politica, este
resultado esta respaldado por la falta de uso de caracteristicas como creatividad, emocionalidad
y retos. Ademds de la minima cantidad de interacciones como “me gusta”, “guardado”,
“compartido”, vistos y los fallos en las posibilidades técnicas sobre todo en las imagenes y la
falta de uso de estrategias. Ademads, segtin los expertos no ha logrado un alcance para transmitir
comunicacion politica, entre las causas principales esta la poca difusion de propuestas, el uso

indiscriminado de la imagen del candidato, ademds de aspectos técnicos que quitan valor al

contenido.

Palabras claves: red social TikTok, plataformas digitales, marketing digital,

comunicacion politica, Candidato Werner Salcedo, elecciones 2022.
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ABSTRACT

The research presented is titled “ANALYSIS OF THE USE OF THE SOCIAL
NETWORK TIKTOK AS A POLITICAL COMMUNICATION TOOL BY CANDIDATE
WERNER SALCEDO ALVAREZ IN THE CUSCO REGIONAL ELECTIONS, 2022”. It was
developed with the aim of describing the use of the TikTok social network as a political
communication tool by candidate Werner Salcedo Alvarez in the Cusco Regional elections of
2022. A qualitative applied methodology was used, involving a descriptive level and a non-
experimental design. The study took a population of 177 videos and a sample of 45 videos, as
well as insights from 3 experts. The instruments utilized included content analysis and
interviews. The results determined that the use of the TikTok social network was not efficient
in political communication; this finding is supported by the lack of utilization of features such
as creativity, emotionality, and challenges. Additionally, there was a minimal amount of
interactions, such as “likes,” “saves,” “shares,” views, and technical failures, especially related
to images, as well as the lack of strategic use. Furthermore, according to the experts, it did not
achieve the reach necessary to convey political communication. Among the main causes are

the limited dissemination of proposals, the indiscriminate use of the candidate's image, and

technical aspects that diminish the content's value.

Keywords: TikTok social network, digital platforms, digital marketing, political

communication, Candidate Werner Salcedo, elections 2022.
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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.  Situacion Problematica

En los ultimos afios se puede percibir que los medios digitales estan teniendo un
impacto importante en la comunicacidon social, en este contexto, particularmente las redes
sociales como Facebook, X (antes Twitter), Instagram y TikTok se vienen utilizando cada vez

mas en el espacio politico.

Uno de los precursores en el uso de los medios digitales en internet en el campo politico
fue Barack Obama que en su campafia para presidente de Estados Unidos utiliz6 las redes
sociales de forma eficiente para establecer interacciones y asi tener una relacion continua y
directa con sus simpatizantes y seguidores. Donal Trump en 2016 y Emanuel Macrom en 2017
son figuras politicas que también aprovecharon el potencial de las redes sociales en su

beneficio.

El uso de la comunicacion digital en el Pert se popularizé desde el aio 2020 como una
consecuencia de la incomunicacion obligatoria establecida por el gobierno de turno para evitar
mayores contagios en la pandemia por la Covid-19, es asi que para las elecciones Presidenciales
del 2021 los candidatos para presidente y congresista vieron en TikTok una nueva forma de
conectar y posicionar su imagen en una red social popular en los electores jovenes. Mientras
que en el 2022 en Cusco también se observo el uso de redes sociales para campana politica en

las elecciones Regionales y Municipales.

En el Pert el cargo de los alcaldes y gobernadores regionales tiene una duracion de
cuatro afios, por eso para su renovacion se realizan elecciones democraticas con la participacion
directa de los ciudadanos mayores de 18 afios como electores cada cuatro afios, en ese contexto,

a nivel nacional el 7 de octubre se realizaron las elecciones Regionales y Municipales 2022.



En la region de Cusco los candidatos para gobernador no alcanzaron el minimo
requerido, segin la ley de elecciones regionales, (2002). ley N°27683 establece que los
candidatos para gobernador y vicegobernador regional deberan obtener no menos de 30% de

votos validos para ser elegidos.

Segun Oficina de Oficina Nacional de Procesos Electorales (2022), los candidatos
Werner Maximo Salcedo Alvarez del partido politico Somos Pert con un total de 27.683% de
votos validos y Edy Cuellar Margholt del Movimiento Regional Inka Pachakuteq con 18.968%
obtuvieron el primer y segundo lugar respectivamente, pasando a una segunda vuelta en las

elecciones para gobernador regional del Cusco.

En la campana electoral para la segunda vuelta tanto Werner Salcedo como Edy Cuellar
utilizaron diversos instrumentos de comunicacion en su campana politica; entre estas podemos
identificar entrevistas, mitines, participacion en debates, materiales de propaganda visuales y
audiovisuales, ademas de la utilizacion de redes sociales como el Facebook, Instagram y

TikTok, este tltimo caracterizado por tener como principales usuarios a los jovenes.

Desde la campafia para las elecciones Regionales y Municipales 2022 realizada el 7 de
octubre hasta la segunda vuelta de las Elecciones Regionales el 4 de diciembre en el mismo
afio, ambos candidatos utilizaron la red social como una plataforma de comunicacion, para
compartir contenidos audiovisuales de gran variedad en sus perfiles de usuario. Estos perfiles
alcanzaron cantidades considerables de seguidores, quienes interactian con comentarios y
reacciones. Sin embargo, se puede evidenciar que los contenidos compartidos en los perfiles
de TikTok de ambos candidatos no aprovechan al maximo las potencialidades de esta red social,

como la duracién del video, el formato vertical, el uso de hashtags, etc.

En consecuencia, investigar y analizar el uso del TikTok como herramienta de

comunicacion politica, entendida como el manejo de la red social para incidir en la decision de



voto de los electores, es fundamental porque nos permitira reconocer las ventajas y desventajas
del uso del TikTok como plataforma de comunicacién politica en una region diversa como el

Cusco y con un electorado heterogéneo.

1.1.1. Diagnostico

Desde su lanzamiento en el afio 2016 como Douyin y desde el afio 2017 Tiktok,
como se conoce actualmente, fue ganando de manera exponencial el nimero de
usuarios en su plataforma hasta llegar a ser una de las redes sociales mas predominantes
en la actualidad con millones de usuarios a nivel mundial. El Perti no es ajeno a esta
situacion, usuarios en su mayoria jovenes, son quienes hacen uso de la plataforma en

toda su diversidad, entretenimiento, informativo, educativo, etc.

Por tal razon el escenario politico también se traslada a esta plataforma para
aprovechar su enorme acogida y utilizarlo como un canal de comunicacion a sus
publicos de interés, tal como sucedi6 en el afio 2021, donde principalmente candidatos
a elecciones presidenciales pusieron atencion al TikTok y sus usuarios para ganar

simpatizantes que podrian convertirse en posibles votantes para ellos.

Se destaca entre los principales actores politicos que hicieron uso del TikTok a
Keiko Sofia Fujimori, quien durante la campaia de elecciones presidenciales utilizé la
plataforma para mostrar sus actividades cotidianas, su recorrido por diferentes partes
del Pert, el detras de camaras de algunas entrevistas y hasta el detras de lo que implico
el debate presidencial, buscando asi, un acercamiento mds informal y ameno con sus

posibles electores.

A medida que fue pasando el tiempo, TikTok siguié ampliando sus contenidos
diversificando y fortaleciendo sus diferentes enfoques y la comunicacion politica no

fue ajeno a la masificacion de esta plataforma, instituciones como el congreso,



ministerios, presidencia del congreso y demads instituciones crean contenidos para sus
publicos siguiendo tendencias, usando herramientas y adecuando su contenido

especificamente para esta red social.

En el caso de personajes politicos esta pasando una situacion similar, debido a
la gran cantidad de electores que son usuarios del TikTok, a través de sus cuentas,
personajes ganan miles de seguidores que, en un futuro préximo, podrian ser posibles

simpatizantes y votantes de una probable candidatura suya.

Keiko Fujimori ex-candidata presidencial con el partido politico Fuerza Popular
es el personaje del escenario politico con mayor cantidad de seguidores en la
plataforma, con un poco mas de un millén de seguidores mantiene una estrategia de
generar contenido enfocado en la cotidianidad, pero también tocando temas duros de la

politica peruana.

Otro de los personajes politicos que pone mayor atencion a esta plataforma es
el ex presidente y presidente fundador del partido politico Pert Primero Martin
Vizcarra, que con mas de medio millon de seguidores, no solo genera contenido
mostrando sus actividades cotidianas y generando un acercamiento mucho mas
personal al personaje politico interactuando a los comentarios que le dejan sus
seguidores, en gran mayoria mimetizando algunas acciones que pudieran ser negativas

a comentarios graciosos 0 comicos.

El Tik Tok sigue creciendo como una plataforma favorita entre los usuarios de
internet y las redes sociales, para las proximas elecciones se percibe que serd de las

plataformas con mayor incidencia en la decision de voto de los electores.



1.1.2. Pronéstico

Wilches, J., Guerrero, H., & Nifio, C. (2024) el TikTok se relaciona con una
readaptacion del desarrollo de los medios en la actualidad, esto teniendo como
precedente el caso de cuando la Television desplazé a la prensa escrita y a la radio en
el siglo pasado. Asimismo, hay la posibilidad que la red social TikTok sea reemplazada
por otra aplicacion digital que ofrezca innovadoras posibilidades que actualmente
TikTok no posee, en el campo politico se estima una diversidad y nuevas formas de
hacer politica en las futuras generaciones. La aparicion de nuevas plataformas digitales
dependera de la capacidad de los algoritmos para satisfacer las necesidades de las
proximas generaciones y mejorar las caracteristicas de las plataformas digitales
existentes, es decir, optar por aplicaciones que tengan agilidad, instantaneidad y

mensajes concretos.

Gomezcoello, J., Jose, A., & Avila, C. L. (2021). indica que en el campo politico
y las redes sociales, son las nuevas formas de comunicacion para una generacion
completamente digital obligan a los politicos a adaptarse a las funciones y
caracteristicas de cada aplicacion nueva, asimismo, deben hacer esfuerzos para encajar
en la revolucion de crear y difundir sus campanas politicas. Estudios realizados
demuestran que para las futuras campafas politicas se necesita perfeccionar el sistema

tradicional y prestar mayor atencion a todas las redes.
1.1.3. Control del Prondstico

Con la presente investigacion se pretende determinar la falsedad o validez de
las hipdtesis planteadas, ya que, el estudio presenta la hipotesis de que el uso de la red
social TikTok como herramienta de comunicacion politica por parte del candidato

Werner Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022, no fue adecuada



1.2.

por los criterios y formas en los que fueron elaborados los contenidos digitales. Los
contenidos de TikTok de Werner Salcedo no fueron lo suficientemente contundentes
para generar seguidores y viralidad ya que, no supieron usar todas las posibilidades,

funciones y caracteristicas que esta red social posee.

Por otra parte, es importante mencionar que la plataforma del TikTok sirve como
un medio confiable para la politica moderna, en el cual las interacciones de la aplicacion
aportan en los resultados electorales. A su vez, esto demuestra que existe un
crecimiento en el papel que cumplen las nuevas redes sociales como el TikTok en el
campo politico, es importante que las proximas campanas electorales integren las redes
sociales en las estrategias de comunicacion politica. La posibilidad de incorporar
mensajes politicos en las futuras plataformas virtuales y crear seguidores con electores

jovenes son factores positivos para llegar a la victoria electoral.
Formulacion del Problema
1.2.1. Problema General

P.G.: ;Coémo fue el uso de la red social Tik Tok como herramienta de
comunicacion politica por parte del candidato Werner Salcedo Alvarez en las elecciones

Regionales Cusco, 2022?
1.2.2. Problemas Especificos

P.E. 1: ;Cual fue el alcance del TikTok como herramienta de comunicacion
politica por parte del candidato Werner Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales

Cusco, 20227

P.E. 2: ;Como fue la comunicacion politica en el TikTok por parte del candidato

Werner Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 20227



1.3.  Justificacion

En la actualidad las redes sociales se consideran uno de los medios de comunicacion
mas importantes, ya que gracias a su rapidez e inmediatez hacen posible que todas las personas
estén conectadas. En los ultimos afios se percibe un crecimiento de la digitalizacién de la
politica en diferentes plataformas virtuales, mas alin, en las contiendas electorales durante la
pandemia, esta nueva normalidad hizo que muchos politicos empiecen a adaptarse y hacer
politica en sus plataformas digitales, sin embargo, no todos saben aprovechar las ventajas que
ofrecen estas. La comunicacioén politica en Cusco ha quedado enmarcada con estrategias
politicas tradicionales repetidas en cada campafia electoral, incluso en las plataformas digitales

se sigue practicando este tipo de métodos.

1.3.1. Justificacion Tedrica

A nivel tedrico, la presente investigacion abre una nueva mirada a un campo
poco estudiado a profundidad dentro de la region del Cusco, lo cual ayuda a conocer
la realidad actual del uso y consumo de la red social Tik Tok como estrategia de
comunicacion politica en el &mbito de la region. A su vez el fendémeno de esta red social
ha creado trascendencia en el desarrollo de la comunicacion en la sociedad, sin
embargo, alin existen vacios en como el Tik Tok puede crear e influir en cambios de
comportamiento, actitudes e ideas en sus usuarios, por eso es importante dar nuestro
aporte a las nuevas formas de comunicacién politica a través de la red social Tik Tok
en la region del Cusco, ya que, cada vez es indispensable saber como comunicar con
las nuevas tecnologias. Ademas, esta investigacion fortalece las nuevas propuestas de
investigacion relacionados con estrategias de comunicacion politica en redes sociales

en la region del Cusco.



1.3.2. Justificacion Social

Asimismo, esta investigacion es una de las primeras en abordar cémo los
politicos usan la red social TikTok como estrategia de comunicacién politica en
contiendas electorales, pues hoy en dia, se ha convertido en la red social mas popular
en publico joven, esta caracteristica es aprovechada por los politicos como estrategia
para llegar al electorado juvenil, con el fin de tener una relacion mas directa con ellos.
Los resultados de la investigacion podran ayudar a los estrategas de campafia y
politicos a perfeccionar mejor el uso del TikTok como estrategia de comunicacion
politica con el fin de posicionar su imagen y propuestas a través de las nuevas
tendencias de contenidos digitales; por otro lado, se busca promover la participacion de
la poblacion cusqueia, en especial, de los jovenes en la politica desde una arista mas
interactiva, dinamica, cotidiana e inmediata, para asi se tener una sociedad mas critica,

analitica e informada al momento de emitir su voto.

1.3.3. Justificacion Metodologica

Es novedosa porque se usard una metodologia descriptiva correlacional,
cualitativamente se elaborard una ficha de andlisis para poder hacer un analisis de
contenido detallado con dimensiones, caracteristicas, interacciones propias de la red

social Tik Tok como estrategia de comunicacion politica.

1.3.4. Justificacion Practica

El proyecto que se presenta busca contribuir a mejorar el conocimiento de las
propuestas por parte de los candidatos politicos a través de las nuevas plataformas
digitales, poniendo énfasis en la necesidad de acercar mas a los postulantes a un cargo
publico y a los votantes en una perspectiva de voto informado como interés fundamental

para el fortalecimiento de sistema democratico y la estabilidad de las instituciones.



1.4.

Objetivos de la Investigacion
1.4.1. Objetivo General

O. G.: Analizar el uso de la red social Tik Tok como herramienta de
comunicacion politica por parte del candidato Werner Salcedo Alvarez en las elecciones

Regionales Cusco, 2022.
1.4.2. Objetivos Especificos

O.E. 1: Describir el alcance del Tik Tok como herramienta de comunicacion
politica por parte del candidato Werner Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales

Cusco, 2022.

O.E. 2: Describir la comunicacion politica en el Tik Tok por parte del candidato

Werner Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022.



2.1

10

CAPITULO 11

MARCO TEORICO CONCEPTUAL
Bases Teoricas
2.1.1. Las Redes Sociales

Herrera, H. (2012) indica que las redes sociales son espacios en el internet en el
cual las personas publican, difunden y comparten todo tipo de informacion, personal,

familiar, laboral y profesional, con terceras personas, conocidos y desconocidos.

Fernandez, M. & Farfan, O. (2020) define a las redes sociales como sitios web
o aplicaciones en el cual las personas interactiian y comparten informacion de todo tipo,
ademas se menciona que, desde el punto de vista de los negocios, las redes sociales
aportan en gran medida a mejorar la comunicacion en las empresas o instituciones. La
importancia de las redes sociales se centra en las ventajas que estas ofrecen, como el

posicionamiento de la marca, fidelidad de los clientes usuarios entre muchas mas.

Asimismo, Bartolomé, M. (2021) refiere que se puede entender que las redes
sociales son plataformas en las que los usuarios realizan y comparten diferentes
actividades en el mundo globalizado. Ademés, muchos usuarios usan a las redes
sociales para enviar mensajes, comprar y vender productos o servicios, aprender
conocimientos sobre los temas de interés de cada usuario, siguen a personas 0 marcas
de su preferencia, los mantienen actualizados de los temas de su preferencia, ademas
de compartir contenidos creados por los mismos usuarios y conocen gente digitalmente

a nivel mundial.

Por otra parte, Herrera, H. (2012) sefala que las redes sociales, es el lugar

creado virtualmente para facilitar la interaccion entre 2 o mas personas. La interaccion
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digital estd paramentada por algunas caracteristicas particulares como el anonimato
total o parcial, si es que el usuario lo deseara, la facilidad de contacto sincrénico o
anacronico, por otro lado, también existe la seguridad e inseguridad que dan los
contactos virtuales que se suscitan en las diferentes plataformas digitales. Por otro lado,
Campos, F. (2008) dice que una red social es también considerada un medio de
comunicacion social que se basa en encontrar personas para relacionarse digitalmente.
Est4 formado por gente que comparten alguna relacion de amistad, mantienen intereses

y actividades en comun.

Kuz, A., Falco, M., & Giandini, R. (2016) refiere que en la actualidad la
tecnologia permite que surjan nuevos espacios de interaccion virtual, sin embargo, una
red social no es solamente una plataforma o un sitio web donde las personas se conectan
e interactlian, sino, es una relacion comun que forjan a los miembros a partir de

intercambios.

2.1.1.1.  Tipos de Redes Sociales

Las redes sociales siempre permanecen activas en todo momento,
durante las 24 horas del dia y durante los siete dias de la semana, y no es
necesario la presencia fisica para poder actuar en el espacio virtual. Los usuarios
de las diferentes redes sociales pueden encontrarse en cualquier parte del
mundo, de esta forma no existen barreras espaciotemporales para estar

conectados.

Segun Moreno, M. (2015) en su investigacion titulado “Como

triunfar en las redes sociales”, las redes sociales se dividen en:

Redes sociales generalistas (u horizontales). Son redes sociales en

ellas pueden participar todo tipo de personas, sin limitacion por edad, sexo,
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intereses o ambito cultural. En esta clasificacion se integran el Facebook,

Twitter, Instagram, TikTok, etc.

Redes sociales de nicho (o verticales). El autor define a este tipo de
redes sociales como, plataformas especializadas, en las que los usuarios estan

unidos por un interés comun. Se podrian subdividirse en las siguientes:

e Profesionales: LinkedIn y otras como Viadeo o Xing.

e De Ocio: Como MySpace (en torno a la musica); Pinterest
(fotografia), y otras muy especificas, como CatMoji (de los
gatos), Dogster (de los perros), Librote (de libros).

e Geograficas: Son pequenas redes sociales para personas de una
localidad, de una determinada procedencia, raza o religion

2.1.2. ElTikTok

Tal como indica Chavez, H., & Zambrana, A. (2023) el TikTok es una moderna
red social, en un periodo de tiempo muy corto ha logrado alcanzar alrededor de 800
millones de usuarios, esta nueva red social esta basada en la creacion de videos de 15
segundos hasta 3 minutos. Ademas, el TikTok contiene una gran variedad de contenidos
entre ellos videos musicales, challenges, bailes, trends, todos estos contenidos son
elaborados, creados y muchos de ellos son con la participacion de los mismos usuarios

de esta novedosa plataforma digital.

Citando a Olivares, F., & Méndez, 1. (2020) la red social TikTok es una red
social que, gracias a sus funcionalidades, formas de las visualizaciones, grabacion de
videos y audios, y la gran gama de contenidos creados a partir de la inteligencia artificial

tiene un publico muy especifico. También cabe recalcar que el éxito del TikTok radica
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en la viralidad de los contenidos en el entorno adolescente, ya que no tiene limites para

hacer uso de la creatividad al momento de la creacion de videos y contenidos.

Asimismo, Olivares, F. & Méndez, 1. (2020) indica que el TikTok tiene un valor
mucho maés relevante que solo ser una aplicaciéon moévil que se basa en la creacion de
contenidos creativos y breves. Se le considera como un espejo de la sociedad, de como
los usuarios ven al mundo hasta el punto de imitar formas de vida de la sociedad. El

consumo de esta red social en su mayoria es por jévenes de todo el mundo.

2.1.2.1. Historia del TikTok

Becerra, C. & Taype, R. (2020) refieren que el TikTok es una red
social relativamente joven ya que apenas fue lanzada al publico en China en el
2016, en ese entonces con el nombre Doujin; un afio después fue lanzado
internacionalmente al con el nombre que se popularizé (TikTok). Apenas poco
tiempo después de su lanzamiento, TikTok ya era una de las aplicaciones mas
descargadas en el 2018 en los Estados Unidos. Actualmente esta red social esta
disponible en mas de 150 paises y cuenta con mas de 800 millones de personas
usando esta aplicacion mensualmente. TikTok permite el uso de su plataforma
inclusive sin tener algun tipo de registro previo, ya que al ingresar a la aplicacion
ya muestra contenido que los usuarios suben a la plataforma, estos videos
pueden ser compartidos y difundidos al compartir en la misma plataforma o

inclusive en otras redes sociales.

2.1.2.2. Caracteristicas del TikTok

Segun Conde del Rio, M. (2021) TikTok es una red social donde
generalmente se crean videos sencillos y de corta duracion, su funcionalidad es

muy sencillas para que el usuario pueda crear y consumir contenido, la
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aplicacion permite la realizacion de videos con efectos de camara lenta o rapida,
normal o emulado en un timelapse, usando la cdmara frontal o selfie y demas
caracteristicas que permiten la facilidad de manejo para los usuarios. De
elaboracion de videos como la camara lenta, rapida, normal o emulando un

timelapse.

Por otra parte, Ponce, C. V. (2021) refiere que tal vez uno de los
atributos mas sobresalientes de TikTok es el uso de la inteligencia artificial;
desde la perspectiva del usuario: analiza las preferencias del usuario valorando
los likes, comentarios y el tiempo de permanencia en un video. A partir de ese
analisis la aplicacion sugiere contenidos mas personalizados. Desde la
perspectiva del generador de contenido: la inteligencia artificial ayuda a que los
videos que se comparten obtengan miles y miles de visualizaciones. El
algoritmo también contribuye en la edicion sugiriendo musicas, filtros y

hashtags basandose en publicaciones que son populares en ese momento.

Ponce, C. V. (2021), hace 4 clasificaciones para hacer un analisis de

contenido:

e Creatividad: Esta es una caracteristica propia de la red social, el
cual con sus diferentes herramientas y posibilidades que ofrece
TikTok, facilita la creatividad del usuario.

e Brevedad: Esta es una de la caracteristica muy importante de
esta plataforma, a comparacion de otras plataformas de video,
TikTok permite crear videos hasta 60 segundos, y el algoritmo

premia a los videos mas cortos.
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e Emocionalidad: Segiun Sarasqueta, la emocionalidad es la base
de las nuevas formas de comunicacion, ya que se pueden crear
contenidos con diferentes emociones, las cuales causan viralidad
solo por la razon de transmitir alguna emocion.

e Retos: Son los contenidos acompaniados con musica, filtros que
son tendencia al momento de crear un contenido e TikTok, y
muchas veces permite a los usuarios creadores y a otros
utilizarlos para responder los videos, asimismo son premiados

por el algoritmo para lograr un mayor alcance entre los usuarios.

2.1.2.3. Interacciones en TikTok

Me gusta: Esta es una opcién que acumula cuantitativamente la

cantidad de personas que disfrutan o prefieren el contenido que visualizan.

Vistos: Esta es una interaccion automatica de los contenidos, ya que,

mide la cantidad de visualizaciones y alcance de un video.

Compartidos: La opcion de compartidos es una alternativa que
posee TikTok para que los usuarios o seguidores de un perfil puedan compartir
el contenido por diferentes plataformas virtuales como: Instagram, Telegrama,
Facebook, WhatsApp, Gmail, etc. Ademds de darte la posibilidad de
compartirlo a través de “historias o estados” (son opciones de las redes sociales
que te permiten mostrar al publico la actividad que haces durante el dia, muchas

veces son usados para compartir informacion de diferente indole).

Comentarios: Los comentarios en los contenidos son muy

necesarios, pues permiten a los usuarios dar alguna critica, interpretar,
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preguntar, felicitar, etc. los videos de TikTok. Ademas, es un buen medio para

que los perfiles puedan interactuar con los seguidores.

Guardado: Esta es una opcion que tiene TikTok con el fin de

guardar en el perfil del usuario los videos que les resulta buenos o les agrada.

Muchas veces sirve para generar viralidad en los videos de TikTok (TikTok,

2024).

2.1.2.4.

Posibilidades Técnicas que Ofrece TikTok

e Sonido: Una de las singularidades de los contenidos de TikTok

es la posibilidad de agregarles audio, se puede afiadir desde la
biblioteca de sonidos o musicas de la misma plataforma o
sonidos originales de los mismos creadores de contenido. Los
recursos que pueden usar son audios, voz, musica, sonidos, etc.
o una combinacion de todos, todos estos sonidos son usados a
gusto de los usuarios del TikTok.

Imagen: segun Gémez De Travesedo, R., Gil M., & Chamizo-
Sanchez, R. (2023) una de las posibilidades técnicas que ofrece
la red social respecto a la forma de uso de las imagenes, el
TikTok resalta por ofrecer a sus usuarios diferentes recursos
como filtros, efectos especiales, texto y stickers o emojis. En el
empleo de efectos y filtros en los videos es factible reconocerlos,
pues, queda anclado o reflejado el nombre del filtro usado. En el
caso de los emojis y textos es mas dificil conocer si fueron

afiadidos al editar el video en la misma aplicacion o no.
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Es importante saber estas dos posibilidades que ofrece TikTok, el
sonido e imagen son indispensables para la creacion de contenidos, estos ayudan
a dar muchas posibilidades artisticas y creativas que los creadores de contenido
puedan elaborar videos mas interactivos, modernos y virales, ya que, muchos

de los recursos de sonido o imagen son tendencia en periodos cortos de tiempo.
2.1.2.5. Estrategias desarrolladas para el Uso del TikTok

En el VII Jornadas Iberoamericanas de Innovacion Educativa en el
Ambito de las TIC y las TAC; seccion, el uso de la plataforma de videos TikTok
como recurso pedagogico de ensefianza multidisciplinaria, plantea las

siguientes estrategias desarrolladas en la red social TikTok.

Dios: Este tipo de estrategia se basa en la creacion de contenido o
utilizacion de videos con permisos de retransmision compartida para interactuar
asincronicamente con otro usuario o creador de contenido de TikTok. Puede
estar acompafiada de musica, movimientos corporales, pronunciacion,

repeticion, etc.

Story line: Son videos creados en lapsos medianamente largos o
combinacion de contenidos secuenciados légicamente para dar continuidad a

una historia o cronologia deseada por el creador de contenido.

Acrosticos: Es el uso de recursos de texto sobre la imagen o video
para el desarrollo de acrosticos. Es decir, son recursos para fortalecer tematicas

diferentes.

Videos tutoriales: Ravelo, A., Alonso, J., Travieso, C., & De La
Cruz Séanchez, D. (2021) indican que, es una estrategia basada en la creacion de

videos personales o de terceros para explicacion, argumentacion o instruccion
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de temas diversos, pueden ser: recetas, manualidades, movimientos fisicos,

instructivos y dinamicas.

Asimismo, segun TikTok (2024) se pueden anadir las siguientes

estrategias que se pueden usar en la plataforma.

Trends: Contenido muy variado, haciendo énfasis en tendencias o
temas del momento en las redes sociales o propias de la plataforma. Pueden ser

bailes, musicas, vestimentas o algun reto nuevo digital, etc.

Entrevistas: Este tipo de video requiere de interaccion y
conversacion entre dos o mas personas para obtener informacion relevante sobre
cierto asunto en especial. El tema de la entrevista se determina segin el

entrevistado y entrevistador.

Blogs: Son videos grabados, ya sea en modo selfie o con apoyo sobre
alguna actividad o practica realizada durante la cotidianidad del creador, ademas
pueden incluir anécdotas personales, muchas veces pueden estar acompanados

con recurso como filtros, musicas, etc.

2.1.2.6. Influencia del TikTok

Segun, Garcia Marin, D., & Salvat Martinrey, G. (2022) algo
importante que caracteriza a la red social TikTok, es que, gran cantidad de
usuarios en esta plataforma son personas jovenes, el 27 % de usuarios de TikTok
tienen entre los 13 y 17 afios de edad, mientras que el 42% de usuarios oscila
entre los 18 y 24 afios de edad, es decir que el publico fuerte que usa TikTok es
la generacion Z. Esta generacion esta conformada por aquellos nacidos a partir

del afio 1994 cuya principal caracteristica es que son 100% nativos digitales.
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Segun estudios difundidos en Radio Programas del Peru - RPP
(2021), el 17% de usuarios peruanos de TikTok dedican su tiempo a la red social
entre 90 minutos y dos horas y otro 12% consume la aplicacion incluso por mas
de cuatro horas. En cuanto al tipo de contenido que prefieren el 44% de peruanos
lo usa para ver peliculas, criticas, reacciones y trailers, por otra parte, el 36%
consumen videos musicales o tutoriales. En la publicacion también se afirma
que el 44% de peruanos que consumen TikTok lo hacen desde su teléfono
celular y el horario preferido por 46% de usuarios es entre las seis de la tarde y
la media noche. Finalmente, en el Pert el 44% de usuarios de TikTok tienen
entre los 12 y los 17 afios de edad, siendo generalmente estudiantes de

instituciones educativas secundarias.

2.1.2.7.  El algoritmo de TikTok

Olivares, G. & Méndez, M. (2020 refieren que la aplicacion de los
algoritmos en la red social TikTok personalizan el tipo de contenido que muestra
a cada usuario segun sus preferencias; en vez de ampliar la gama de
conocimiento y las perspectivas de las personas que participan en la red social
generando opiniones distintas, lo que consigue el TikTok es que los contenidos
se limiten y se hagan mas radicales, ya que la plataforma s6lo muestra contenido

relacionado a los gustos y opiniones de los consumidores.

Comunicacion

Segun Santos, D. V. (2014) la comunicacién es parte fundamental en la vida e

interrelacion de las personas, con el fin de transmitir ideas, pensamientos y saberes, el

aprendizaje de la lengua puede parecer una tarea fécil, sin embargo, aprenderla en toda

su dimension involucra esfuerzo, tiempo y dedicacion.
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Por otro lado, la Real Academia Espafola, (2022) define la comunicacion
simplemente como “la accion y efecto de comunicarse”, proviene del vocablo latin
communis que significa “recibido y admitido de todos o de la mayor parte”, confiriendo
a este proceso su caracter social; la mayoria de autores entre ellos Harold Laswell, Carl
Hovland, Kurt Lewin y Paul Lazarsfeld a pesar de la época coinciden en que la
comunicacion es un proceso dinamico, en el que necesariamente participan una fuente
0 emisor que envia un mensaje a través de un canal o medio a un potencial receptor

que, a su vez, puede convertirse también en emisor.

Mientras que Montes, S., & Navarro, F. (2019) sefalan que la comunicacion
oral es definida como “la forma bajo la cual aparece por primera vez el lenguaje
humano, permitiendo con ello el intercambio comunicativo, siendo el primer encuentro
con la palabra”. La comunicacion oral ha permitido el desarrollo de muchas culturas,
la actividad y formacion de la sociedad, es utilizada para entablar vinculos con los
demas, dar opiniones y puntos de vista ademds de transmitir conocimiento

especializado sobre algo.

2.1.3.1. La Comunicacion Digital

Como bien sabemos existen varios tipos de comunicacion, para la
presente investigacion es preciso mencionar, la comunicacion digital definida
por Lopez, M. 1. (2022) como “una comunicacion sorpresiva, posee una dosis
de creatividad y esta focalizada a segmentos muy concretos de la poblacion,
siendo necesario encontrar el momento oportuno para intervenir”. Este tipo de
comunicacion logra llegar a grandes masas en poco tiempo, € incluso en pocos
minutos, pudiendo utilizar diversas aplicaciones y formatos para transmitir un

mensaje.
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2.1.4. Politica

Sanchez, H. (2014) refiere que el término politica ha sido utilizado en muchos
aspectos de la vida cotidiana, es asi que se cuenta con muchas definiciones, una
definicién a destacar es la dada por Max Weber quien define la politica como “la
aspiracion por participar del poder o por influir en la reparticion del poder, ya sea entre

Estados, o dentro de un Estado entre los grupos humanos que esta encierra”

Otro concepto es dado por Meyer Sanchez, H. (2014) quien precisé “la politica
busca fundamentalmente la generacion de reglas vinculantes para la comunidad, tiene
que ver tanto con la direccion de procesos sociales y funciona segun determinadas

reglas de juego, haciéndose cada vez mas complicado”.

2.1.4.1. Raices y Funciones de la Politica

Sanchez, H. (2014) indica que en el mundo actual la esencia de la
politica se fundamenta en dos aspectos, la primera precisa que la politica es una
esencia lucha por el poder, siendo considerado realista y la segunda indica que
la politica agrupa a un grupo de personas que buscan la realizacion del bien o
gestion del bien comun, siendo considerado normativa. Siendo el objetivo de la
politica el bien publico o bien comin mediante el ejercicio del poder como
precisa “la politica se encamina a constituir, desenvolver, modificar, defender o

destruir un orden fundamental de la sociedad”.

Por tanto, la politica no es termino muerto, sino que es una accion
que debe ponerse en practica a partir de tres raices identificadas por el politdlogo
aleman Dolf Sternberger, la primera es la del buen orden (politoldgica) siendo
el fin fundamental la persona humana para la cual se desarrolla la politica, cuyo

representante es Aristoteles; la segunda es la del Estado de poder
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(demonologica), en la que importa mas el poder alcanzado siendo inaceptable

para una sociedad, explicada por Maquiavelo, y la tercera es la relacionada a la

“gran transformacion” y del “conflicto intimo™ (escatoldgica) de San Agustin,

pudiendo parecer casi imposible alcanzarla pues propone la paz universal y la

perfecta justicia.

Segun Sanchez, H. (2014) es preciso explicar las funciones de la

politica basado en cuatro funciones sociales que permiten la realizacion de la

persona:

La funcion del sustento: es decir la politica debe proponer
acciones para mejorar la economia de las personas a través del
trabajo, beneficios sociales y el buen manejo de los impuestos y
riquezas del pais.

La funcion de la formacion: la politica debe preocuparse de la
enseflanza a partir de las instituciones publicas y privadas,
brindar oportunidades a nifios, jovenes y adultos para superarse
a través de la educacion, ademaés de la asistencia para adultos y
adultos mayores.

La funcion de la integracion de la vida social: acciones que
permitan la integracion de toda la poblacion, sin distincion de
clases sociales, ademas del apoyo a los menos favorecidos, esta
accion fue realizada historicamente por la religion, sin embargo,
en la actualidad es considerada como una funcion de la politica.
La funcion de la seguridad y del orden: esta funcion es la mas

utilizada y difundida en el &mbito politico, usada como parte de
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las propuestas de campana, sin embargo, es la mas dificil de
ponerla en préactica.

2.1.5. Comunicacion Politica

2.1.5.1. Historia

Ochoa, M. E. (2022) define como un factor clave para el desarrollo
y organizacion social de la humanidad, cuyo posible origen se encuentra en la
Grecia en que, para la organizacion de la sociedad, era la oratoria politica que
imperaba sobre cualquier otro criterio, asi como en 1513 con la obra “El
Principe de Maquiavelo”, se inicia el estudio de esta disciplina con el desarrollo
de la teoria sobre la persuasion y manipulacion discursiva como alternativas al
uso de la fuerza; e incluso, podria considerarse a partir de 1750, con Jean J.
Rousseau, quien en su obra “Discurso sobre las Artes y las Ciencias”, hace
referencia a la relacion existente entre el arte de gobernar y la conformacion de

la opinion publica.

2.1.5.2. Definicion

Garcia, B. V., & D'Adamo, O. (2016) indican que los conceptos de
la comunicacion politica es preciso definir la comunicacion politica efectiva
segin Westen “es la que narra historias coherentes, que resuenan
emocionalmente en los ciudadanos con relacion a sus valores, y que no
presentan al votante una mera agenda de temas sino una trama argumental sobre

la cual se montan esos temas”.

Por su parte Ochoa, M. E. (2022) precisa que para definir la
comunicacion politica es preciso entenderlo a partir de las dos palabras que la

complementan, “donde la politica es desarrollada para el bienestar del pueblo,
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donde uno tiene el poder (otorgado democraticamente) para tomar decisiones,
siendo la comunicacion fundamental para transmitir el conocimiento, datos,

signos, simbolos y sefales de forma clara, concisa y entendible.

Ochoa, M. E. (2022) también precisa: “Se puede comprender a la
comunicacion politica, como la materia que ademas de estudiar contenido y
audiencia, se enmarca en el proceso que ayuda a la toma de decisiones que
permita lograr la legitimidad del poder a través de la correcta toma y
comunicacion de decisiones; siendo asi la comunicacién un elemento

transversal en la practica politica”.

2.1.5.3. Dimensiones

a. Narracion de historias o storytelling

Garcia, B. V., & D'Adamo, O. (2016) refiere que se
entiende a la narracién de historias o storytelling como una
técnica de comunicacion. Es utilizada en la publicidad comercial
pero también con mucha frecuencia en el campo de la
comunicacion politica. Suele ser la principal técnica al servicio
de la construccion de relatos politicos. Es muy usada tanto para
la comunicacion gubernamental como para la comunicacion de
campana electoral. Su eficacia como herramienta de
comunicacion se apoya en el hecho de que, desde el punto de
vista cognitivo, los seres humanos tienden a prestar mayor
atencion, comprender mejor y recordar mas la informacion y las

explicaciones que tienen formato de narrativa. Entre los rasgos
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caracteristicos para la narracion de historias destacan los

siguientes:

Estructura tripartita: los mensajes elaborados con esta
técnica se caracterizan por presentar una estructura
tripartita:  tienen  principio, desarrollo 'y fin;
precondiciones, desarrollo y desenlace; planteo,
confrontacion y resolucion. Ese es el modo en el que se
estructuran las historias que estamos habituados a
escuchar desde la infancia. Articular las historias de esa
manera aumenta su atractivo para la audiencia y facilita
su comprension, recuerdo y reproduccion.

La secuencia en la narrativa: de modo semejante, debe
respetarse la ley de la secuencia y la causalidad, todos los
puntos del relato deben estar tanto secuenciales como
engarzados causalmente, dando a entender que una cosa
que sucede provoca la otra, en una suerte de ley de causa
y efecto.

Historias concretas: al igual que las fabulas, las ideas
abstractas se plasman en objetos o situaciones concretas.
Las historias se encarnan en protagonistas lo que permite,
desde el punto de vista psicoldgico, facilitar la
identificacion.

Uso de analogias: se utilizan analogias, con la finalidad
de volver comprensible y “visualizable” la idea que se

desea comunicar.
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® Despierta la curiosidad: plantean conflictos o

interrogantes para despertar la curiosidad y generar
expectativas en la audiencia, llevandola a mantener la
atencion hasta el final del mensaje.

Genera una ensenianza: con frecuencia, incluyen una
indicacion o “moraleja”. Este recurso tendria, al menos,
tres efectos psicologicos positivos para el objetivo que
tiene el emisor de persuadir: ayuda en la aceptacion y
memorizacion del mensaje, las personas se sienten bien
por haber aprendido algo y, como consecuencia, se
difunde maés el mensaje porque los individuos desean
ensefar a otros lo que han aprendido.

Mensaje individual: para ser recordada, cada historia
idealmente no debe plantear méas de un Unico tema o
mensaje por vez.

Transmision de emociones: las narraciones activan
emociones, de preferencia positivas (esperanza, alegria)
aunque también pueden ser negativas (tales como miedo,
ansiedad o frustracion). Los “datos frios” (ntmeros,
estadisticas) son reemplazados por “datos calientes”
(emociones, historias de vida).

Uso de elementos visuales: las historias incluyen
elementos visuales o de facil visualizacion para colaborar
en la activacion de las emociones. Cuando un individuo

observa a otro vivir una historia, puede identificarse y



27

sentirse ¢l mismo protagonista, o revivir algo que
protagonizo6 en el pasado.

e Tramas ya existentes: suelen aprovechar las tramas ya
instaladas en la cultura popular, que son familiares para
el ciudadano y no lo obligan a realizar ningun esfuerzo
adicional de atencidn ni de pensamiento para comprender
la historia.

e Son inspiradoras: motivan e inspiran a actuar.
b. Elrelato

Tal como indican Garcia, B. V., & D'Adamo, O. (2016)
el relato es una estrategia de comunicacion politica. Como tal,
sirve para transmitir valores, objetivos y construir identidades.
Es una historia persuasiva que actiia a modo de “marca” de un
partido, lider o gobierno. Moviliza, seduce, evoca y compromete
mediante la activacion de los sentidos y las emociones. La
narracion de historias (storytelling) es la principal técnica que se
utiliza en la construccion de relatos politicos (D'adamo y Garcia,

2016, p.25).

Segiin Garcia, B. V., & D'Adamo, O. (2016) en la
comunicacion politica el relato es considerado una novela de
poder, para que sea eficiente debe cumplir con once

caracteristicas identificadas descritas a continuacion:

e Conflicto y antagonismo: ¢l relato se edifica alrededor de

un conflicto entre actores antagdnicos, utiliza la 16gica
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“amigo - enemigo”’ y los esquemas binarios para elaborar
justificaciones.

Estructura temporal: de donde venimos o problema, en
qué momento estamos o reto, y hacia donde vamos o
solucion. Canaleta, H. (2010). Al construir la dimension
“de donde venimos”, se busca usar una historia que logre
el acuerdo del conjunto de la sociedad. Cuando se hace
referencia al “donde estamos”, se alude al momento de
ruptura entre el pasado —mas cercano o mas lejano—y el
presente. Finalmente, “hacia donde vamos”, refleja el
proyecto y el liderazgo politico. Cuando los ciudadanos
“compran” el relato del problema y el relato del reto,
suelen aceptar también el relato de la solucion.

Valores: no se funda sobre temas concretos, sino en unos
valores generales que sirven, luego, para referenciar y
enmarcar temas especificos.

Escenificacion del liderazgo: los relatos ayudan en la
definicion de estilos personales de liderazgo, a partir de
ciertas claves que se repiten y van delineando una forma
determinada de comunicar de un politico. Frases,
palabras, colores, elementos de la vestimenta, lugares,
instituciones, recuerdos de logros y momentos emotivos
que jalonen una historia compartida.

Vision: los lideres propician el cambio mediante la

construccion de una vision de futuro. La visidon define un
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horizonte hacia donde nos dirigimos, la visioén es el
esbozo de un futuro que mueve a la gente a esforzarse
para conseguirlo. La vision provee al lider la capacidad
de inspirar, estimular a los seguidores y conceptualizar
para ellos la situacion y el rumbo, marcando valores, el
fortalecimiento del grupo, la generacion de altas
expectativas de logro y la promocién de una identidad
colectiva. En este sentido, Canaleta, H. (2010). Refiere
que el relato debe tener un “arco de transformacion” la
historia debe cambiar a la situacion y/o a los personajes,
siempre para mejor.

Retorica y lenguaje: los relatos usan un “lenguaje
aspiracional” que permite que los individuos visualicen
cdmo cambiarian sus vidas y la sociedad en la que viven
si la vision se concretara. Se emplea un discurso épico
atravesado por sucesivas confrontaciones de los
“buenos” y los “malos”.

Mitos: en la construccion del relato la recurrencia a mitos
es central. Los mitos son historias o eventos, reales o
imaginarios, que iluminan ciertos valores clave de una
sociedad o grupo. Son explicaciones culturalmente
compartidas, que actGan como puntos de referencia y
cohesionan la identidad de los grupos. Los mitos se

vinculan con una constelacion de factores: ideales,
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historias comunitarias, gestas individuales, sirviendo de
apoyatura a las construcciones sociales ulteriores.
Simbolos:  constituyen vias compendiadas para
comunicar significados. Su capacidad para despertar
emociones es lo que los vuelve tutiles. Se evitan
razonamientos criticos y se transmiten ideas complejas
de un modo simple: la balanza de la justicia, las cadenas
rotas de la libertad o la “V” de la victoria son simbolos
rapida y facilmente comprensibles.

Recurrencia a lineas argumentales familiares e instaladas
en la cultura popular: las narrativas que mejor funcionan
son las que cuentan con fuerte arraigo en la cultura de
una poblacion, formatos y tramas familiares para todos.
Las metaforas son elementos de fundamental
importancia en la construccion del relato, suelen ser la
base sobre la que se cimienta. Una metafora ayuda a
explicar algo nuevo en términos de algo conocido. Por
ejemplo, si un gobierno construye su relato sobre la
metafora “la politica es un juego de azar”, aparece una
serie de transferencia de significados: apuesta, emocion,
pérdidas y ganancias. Existen narrativas conformadas
por guiones culturales clasicos: el héroe, la victima y el
villano; la batalla del bien contra el mal; fortaleza versus

debilidad; justicia e injusticia; libertad y opresion.
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® Activacion de los sentidos y las emociones: el relato, para
ser eficaz, debe activar tanto los sentidos como las
emociones. Se atiende mucho mas a las historias con
fuerte carga emocional que a las informaciones asépticas,
ya que despiertan la identificacion afectiva.

® Moralejas: los relatos incluyen alguna moraleja que
ilumina el modo de enfrentar un problema. En el caso de
los relatos politicos, la moraleja suele ser siempre la
misma: los actores se presentan como los Uinicos garantes
de un estado de cosas que encarna todo lo positivo, por
lo que la conclusion “natural” es la necesidad de que la
gente d¢ su apoyo para perpetuar a los protagonistas en
el poder.

c. La persuasion

Garcia, B. V., & D'Adamo, O. (2006) define como un tipo
de comunicacion que se caracteriza por ser intencionada, tener
objetivos especificos y perseguir la creacién, disminucion,
aumento o conversion de opiniones, actitudes y/o
comportamientos del publico al que se dirige. Es decir, se trata
de una comunicacion premeditada, consciente y con metas
preestablecidas; la persuasion hace que un individuo cambie de
postura a partir de una comunicacion que ha sido planificada con
ese fin, con la intencion de influir. La influencia se debe a la
emision de un mensaje por parte de un comunicador que

intencionadamente trata de inducir cambios en la audiencia.
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2.1.6. El Marketing Politico

Se define al marketing como el conjunto de herramientas y estrategias que nos

posibilitan orientar y lograr el encuentro entre producto y publico.

En este sentido, Guedea, N. H. (2022) indica que el marketing politico surge
para entender las nuevas formas de realizar politica moderna desde un enfoque
transversal que abarca el marketing, el andlisis del comportamiento de los partidos
politicos y los electores, la comunicacion y el uso efectivo de los diferentes medios de
comunicacion, tanto tradicionales y digitales, como vias de promocién para vincular el

producto(candidato) y el ptublico(votantes).

Finalmente, Guedea, N. H. (2022) refiere que se puede definir al marketing
politico como un conjunto de técnicas y herramientas utilizadas para transmitir ideas e
influenciar a los electores a favor de un candidato o partido politico. Ademas de obtener
los maximos votos posibles en una contienda electoral mediante el uso adecuado de los

diferentes medios de comunicacion tradicionales y digitales.

Zubova de Rubio, O. (2021) refiere que el objetivo del marketing politico
entonces es el diagndstico de las fortalezas y debilidades al igual que las oportunidades
y amenazas en un contexto electoral del partido politico y principalmente del candidato
que permitan realizar un plan de persuasion para el posicionamiento de la agrupacion
politica y el candidato en la mente de los electores como el mas idoneo para el cargo en

cuestion.

La aplicacion de las 4P’s en el marketing politico como elementos principales,
empezando por el producto que hace referencia a la agrupacion politica, la imagen del
candidato y la propuesta del plan de gobierno, el precio esta relacionado a los votos

obtenidos por los candidatos, por otra parte, la plaza hace referencia a la logistica y los
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canales utilizados como: mitines, debates, reuniones, etc. Finalmente, la promocion se
entiende como la accion de visibilizar al candidato con el objetivo de popularizarlo
como figura politica para obtener la participacion de los electores y finalmente sus

votos.
2.1.7. La Propaganda

Citando a Migliucci, D. (2018) la propaganda entendida también como la accion
propagacion de informacién para lograr la persuasion de masas respecto a una idea,
plan o propuesta que se pretende ejecutar pero que requiere la aprobacién de masas,
generalmente empleados para generar aceptacion de una idea sobre un determinado

tema como: elecciones, aprobacion de algin plan, ejecucion de una accion.

Screti, F., (2011) indica que la propaganda pertenece s6lo al dominio de la
politica y es negativa porque trata solo pensamientos ideologicos que manipulan a las
masas, generalmente para impedir algunas opciones electorales, impedir libertades
personales, justificar conflictos armados y muy pocas veces se usa la propaganda para

fines positivos como la liberacion de regimenes totalitarios o pueblos oprimidos.
2.1.7.1.  Tipos de Propaganda

Alvarez, L. P. (2029) opina que la propaganda varia depende a
multiples factores, como por ejemplo la gente a quien va dirigida, el emisor que

la emite, la forma de emision y el objetivo que tiene la propaganda, y entre otros.

Propaganda Blanca: Se caracteriza por provenir de una fuente
claramente identificada, abierta y transparente, y por tener un propoésito definido

y directo.
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Propaganda Negra: Su origen es oculto y busca enganar a la
audiencia haciéndole creer que proviene del contrincante, con el objetivo de que
sea percibida como propaganda blanca. Segun el autor indica que algunos de
los ejemplos mas destacados se encuentran durante la Segunda Guerra Mundial,

especialmente en el uso que se le dio a la radio con este fin.

Propaganda Gris: Su procedencia no estd del todo definida.
Aunque puede presentarse como un mensaje neutral, en realidad persigue los
mismos objetivos que la propaganda negra. Suele difundir informacion que ha
sido censurada por uno de los bandos y, por lo general, tiene un impacto

negativo en la moral de la audiencia a quien se dirige.

2.1.7.2.  La contra Propaganda

Principalmente la contra propaganda hace referencia a cualquier
accion de difusion o propagar informacion cuyo fin principal es contrarrestar o

neutralizar la propaganda de un adversario.

El método inicial para que la contra propaganda sea efectiva consiste
en comprender en estudiar a profundidad al adversario. Algunas veces este
método puede parecer sencillo, pero en la practica resulta bastante dificil de
aplicar. El segundo método es focalizar los ataques en las debilidades del
contrincante. Dirigirse a los puntos mas débiles y fragiles de su estructura
resulta mas beneficioso y efectivo que enfrentarse a conceptos ya firmemente

arraigados en la mente del publico en el cual se aplica la contra propaganda.

Otro método importante consiste en desacreditar al que emite la
propaganda. Esto amerita incluso si es necesario, acusarlo de mentiroso o

difamador, difundir rumores sobre su persona y aplicar diversas tacticas con el
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fin de desacreditar su credibilidad y quebrar la confianza que su audiencia

deposita en €l.

2.1.8. La Campaiia Electoral en Formato Digital

Ochoa, M. E. (2022). Indica que la comunicacién politica en las campanas
electorales tiene enormes retos siendo el objetivo principal captar la mayor cantidad de
votos posibles de los ciudadanos, siendo necesario el uso de medios de comunicacion
de alcance masivo, para lo cual es necesario la creacion de redes sociales, disefio de
paginas web, aplicativos moviles y otros formatos acordes a los nuevos cambios

tecnologicos.

Segun Ochoa, M. E. (2022) para plantear una campafia electoral para un entorno
digital se propone cuatro fases que se deben plantear: andlisis, planificacion estratégica,

gjecucion y evaluacion.

e Fase de analisis: inicia con una investigacion pormenorizada del
segmento de interés para los fines del partido politico, reconociendo el
contexto particular de cada porcion segmentada, que permita identificar
los tipos de voto, asi como los votos estratégicos a los que se debe llegar.
Como resultado de esta etapa se obtiene el esquema del contexto, el cual
establece la definicion del perfil del candidato, el contenido y la forma
de expresar el mensaje estratégico que se va a enviar a los votantes,
siendo asi esencial para determinar la estrategia de comunicacion que
permita dar respuesta a los objetivos de campana.

e Fase de planificacion estratégica: surge a continuacion de la fase de
andlisis y se establece a partir de los resultados obtenidos dentro del

conocimiento del contexto electoral encontrado, permitiendo definir el
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mapa politico o mapa de poder, con la finalidad de establecer actores de
poder, adversarios, posibles alianzas; asi como exponer elementos como
diagnostico estratégico, cronograma de actividades, realizar analisis de
voto y establecer la estrategia de medios, que admita definir el uso que
se les daré a las redes sociales. En esta fase se establece el eje rector que
guiard los mensajes, las acciones realizadas en los medios y el enfoque.
Es decir, plantearse la estrategia es determinar lo que se va hacer en
tiempo de campaiia, no sin antes realizar un analisis internacional para
visualizar qué aspectos exteriores pueden condicionar al elector en el
pais. Es en este punto donde la estrategia toma vida.

Fase de ejecucion: es aquella donde se pone en marcha la planificacion
estratégica concebida en la fase anterior, llevando a la accion el eje
vertebral en un tiempo determinado, es decir comunicar el mensaje
propagandistico utilizando todos los recursos necesarios de acuerdo a la
estrategia de comunicacion que se establecio. “En la politica, la
estrategia puede determinar el éxito o el fracaso de una eleccion. Una
campana sin estrategias o con estrategias inadecuadas o desarticuladas
seguramente serd una perdedora. Por el contrario, una campaia con
estrategias adecuadas serd, indudablemente, una campafia ganadoral”.
Fase de evaluacion: fase fundamental para la consecucién de los
objetivos, dado que permite obtener una debida retroalimentacién en
cada una de las etapas, especialmente en el constante desarrollo de la
fase de ejecucion, puesto que comprueba si los resultados estan teniendo
las acciones en el marco de una estrategia previamente establecida,

dando oportunidad, en caso de ser necesario por no darse los resultados



37

esperados, de redireccionar la estrategia. Facilita cotejar los resultados
y los objetivos de campana, y en otros casos ayuda a analizar acciones
mal encaminadas que se pueden cambiar a futuro, permite visualizar los
cambios en el contexto y las coyunturas que influyen en los procesos
electorales. Esta panoramica presenta una contribucion para repensar la
estrategia, adecuarla o cambiar segun se estime conveniente. De hecho,
con las posibilidades que tienen las redes sociales, hacer una evaluacion

de los resultados podria basarse en las mismas estadisticas.

Ochoa, M. E. (2022). Refiere que a pesar de que existe todo un proceso para la
creacion de las campanas politicas, se puede notar cambios en la forma de ejecucion.
Ahora ya no solo son los medios tradicionales los encargados de presentar a los
ciudadanos las ofertas politicas, existen otros medios a partir de las plataformas que
presentan las TIC, como las redes sociales, que aportan multiples beneficios si se
utilizan con una vision estratégica, y que son expuestos como instrumentos para
recaudar fondos, persuadir, organizar y movilizar a los votantes|. Por lo tanto, ameritan
otro tipo de tratamiento, que conlleva a una comunicacion multidireccional enmarcada
en una estratégica que rija los mensajes, las acciones y el enfoque que se tomara durante
el proceso electoral. En ese sentido, es necesario sefialar la importancia que tiene el
conocer la naturaleza de cada medio a utilizar durante un periodo de campaiia electoral,

y las redes sociales, como ya se menciono, potencian un enfoque de ciber democracia.

2.1.9. Las Redes Sociales como Estrategia de Comunicacion Politica

Lopez, M. 1. (2022) dice que el uso de las redes sociales tiene su origen en la
década de 1980 a partir del denominado “los nuevos medios”, a partir de la prensa

sensacionalista realizada por periodistas que transmitian la noticia como una especie de
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info entretenimiento. Este tipo de espacios hizo que muchos candidatos politicos
aparecieran en los medios de comunicacion de forma mas amigable en comparacion
con los canales de prensa serios. Es asi que surge la fusion entre la politica y el
entretenimiento atrayendo un nuevo tipo de audiencia que antes no tomaban interés en

asuntos politicos

Esta forma de hacer periodismo encajo perfectamente con las redes sociales,
muchos politicos han logrado hacer escuchar su voz a través de estas plataformas,
pudiendo llegar el mensaje a mas personas por tener una forma sencilla de acceder a la
informacion y servicios para todos en cualquier momento y lugar desde una gran

variedad de dispositivos, al respecto Lopez, M. 1. (2022) precisa:

“Queda claro que las redes sociales permiten al individuo ser un sujeto
vivo en lo virtual ya que se puede reflejarse a si mismo. No solamente se trata
de estar dentro del mundo digital, sino que es mas que espectador pasivo, donde
cada usuario selecciona, interpreta, comprende y disfruta los contenidos que se
encuentran en el mundo digital de comunicacion, convirtiéndose asi en

informacion, estructura y narrativa.”

Lopez, M. 1. (2022) indica que haciendo un recuento en la historia podemos
destacar el afio 1996 con el uso de la internet y el correo electronico en las campafias
de Estados Unidos, en el ano 2000 se crearon bases de datos del electorado para
transmitir la informacion sin intermediarios, para el afio 2004 las paginas web y blog
de los candidatos tuvieron gran éxito, hecho historico conocido como “fendémeno
Dean”, donde un candidato de Vermont al hacer uso de un blog, un sitio web y redes
sociales logrando captar fondos para eventos locales, en el 2005 la plataforma de

YouTube permitié que muchos politicos presente imagenes en movimiento siendo una
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nueva alternativa a la television como se conocia en ese tiempo sin embargo, el éxito
del uso de redes sociales en la comunicacion politica se origind en el afio 2008 en
Estados Unidas en la campafia de Barack Obama, al ganar las elecciones haciendo uso
de las tecnologias digitales. Esto sirvid para que muchos jefes de campaifia emplearan
las redes sociales ya que las concebian como un sinonimo de triunfo. Cabe resaltar, que
claramente es una herramienta muy util si se hace un buen uso de ella, pero no garantiza
el éxito electoral, debido a este hecho, muchos autores globalmente consideran que

Obama se convirtio en un sinébnimo de campana digital.

Montes, S., & Navarro, F. (2019) indican que el acceso a presentaciones orales
de diverso tipo en formato de video permite romper el principio de la fugacidad del
habla, entendida en su naturaleza como transitoria e irrecuperable, aspecto que la
diferencian fuertemente de la escritura. Por lo que la comunicacion oral tuvo que
modificar muchas de sus caracteristicas tradicionales de escritura, que ahora puede ser
inmediata. Gracias a herramientas tecnoldgicas se han evidenciado formas del lenguaje
escrito que imitan a algunas de las convenciones del lenguaje oral. La escritura en este
tipo de redes sociales adopta formas graficas para representar algunos de los elementos

de la oralidad, como el uso de mayusculas para expresar el alza en el volumen de la voz

(1Pl (Y4
S S

o la omision de “s” final para representar la tipica aspiracion de la “s”, entre otros.

Asimismo, Montes, S., & Navarro, F. (2019) manifiestan que la escritura
comienza a formar parte de interacciones de respuesta inmediata, en que las lectoras y
lectores pueden retroalimentar de manera instantdnea a quien escribe el mensaje, por
ejemplo, si algo no se entiende. La forma dialogica tipicamente atribuida a la
comunicacion oral es, entonces, parte de formas escritas de interaccion. Esta dindmica

ya existia en la elaboracion de cartas, pero ahora resulta mas fluida y répida. Asi, la
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oralidad y la escritura se interrelacionan de maneras dindmicas; se acercan y se alejan,

se influyen mutuamente o complementan".

Es asi que, Cidecan (2019) refiere que en la actualidad ya no se puede pensar
en el desarrollo de campatias sin el uso de las redes sociales, ademas de un conocimiento
preciso sobre los datos demograficos, econémicos y culturales de la poblacion para
plantear el contenido idoneo en las redes sociales. Estas se han instaurado como una
oportunidad de comunicacién directa no solo con aquellos votantes afines a nosotros,

también con un sector de la poblacion a la que se puede atraer.

2.1.9.1. Estrategias o Campaias Politicas Positivas con el uso de la Red

Social TikTok

Experiencia en Esparia

De acuerdo a Morejon, N. (2023) en el caso espafiol los partidos
politicos llegaron a TikTok entre los afios 2019 al 2020, podemos mencionar al
partido Vox, cuyos videos aparecen ocultos, ademds de no seguir ninguna cuenta
de usuario. PP y PSOE no muestran los videos que les gustan, pero si a los
seguidos. A partir del afio 2021 se mostr6 mayor regularidad en sus
publicaciones, lo que denota una evidente mejoria en la estrategia comunicativa

de los partidos.

Morejon, N. (2023) también indica, que otro partido que
répidamente empez6 a utilizar la plataforma de TikTok fue SOE y Vox, ya que
la viralidad de esta plataforma impulsa su uso en época de comicios, sobre todo,
por los partidos mas jovenes y polarizados en este espacio: Podemos y Vox. Sin
embargo, tras las mediciones del engagement y la interaccion en el afio 2021,

se corrobora que los partidos siguen sin emplear en clave estratégica el potencial
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de la plataforma, puesto que consideran a la plataforma como un canal
unidireccional, donde prima la informacion/promocion y deja de lado la

deliberacion y discusion que se puede generar dentro de la plataforma.

Cervi, L. (2021) menciona que solo existen algunas excepciones
como las de Podemos, que invita a discutir algunas cuestiones referentes al
sentido democréatico en Espafia, la educacion publica y gratuita, la manipulacién
mediatica o el aborto. Estos contenidos que inducen al debate suelen expresarse
como preguntas abiertas que empujan a la reflexién en sus comentarios. Vox es
el partido que mas estimula la movilizacion contra los indultos o para la
participacion en su evento Viva2l, en cambio, Podemos reduce los niveles de

llamada a la accion expresados en 2020.

Segin Morejon, N. (2023) la superficialidad de la estrategia
comunicativa en esta red social casa a la perfeccion con el actual contexto de
post verdad, en el que el juego politico esta por encima de los planteamientos
ideologicos profundos, la revision sistematica de los modelos democréticos, las
reformas sectoriales estructurales y, en definitiva, nuevos caminos que aborden
los actuales problemas de la sociedad. TikTok se convierte en un escaparate que
escenifica el triunfo del politainment, tal como lo hizo la television en los afios
60. Un lugar en el que hacer gala de las victorias e intentar destruir y
estigmatizar al oponente, aunque esto suponga una merma de la calidad

democratica." (Morejon, 2023, p. 255).

Experiencia de presidentes iberoamericanos

Figuereo, J. C., Oliveira, J. S. & Mancinas, R. (2022) afirma que el

uso del Tik Tok por parte de presidentes iberoamericanos ha venido creciendo,
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destacando tres presidentes con contenido e interaccion muy diferente, pero
cada uno se ha posicionado en esta plataforma. Uno de ellos es el denominado
«millennial» Bukele, siendo el primero en incorporarse, sin embargo, desde un
punto de vista cuantitativo Bolsonaro y Lasso lo superan, pero es el mas
conectado a su audiencia de Tik Tok segun las tasas de engagement, centrando

su discurso a las infraestructuras que es necesario mejorar en el Salvador.

Figuereo, J. C., Oliveira, J. S. & Mancinas, R. (2022) también indica
que por su parte Bolsonaro es el que mas utiliza la aplicacion, realiza mas
publicaciones, pero tiene menos engagement con el publico, Bolsonaro es el
mandatario que mas utiliza la aplicacion, dedic6 muchas de sus publicaciones a
temas de campafia y/o partidos politicos y defensa/militar; el presidente
brasilefio utiliza la plataforma de TikTok de forma desacertada, puesto que

desarrolla una comunicacidn unidireccional.

El presidente chileno Pifiera utiliza la plataforma de TikTok de
manera eventual, destacando 11 publicaciones, sin embargo, el nivel de
engagement del presidente chileno es mas alto, a pesar de su limitado nimero
de posts; siendo sus temas principales la salud y bienestar social. La
caracteristica principal es que los presidentes utilizan TikTok para publicar
contenido politico, descuidando de alguna manera la funcién original de
entretenimiento de la aplicacion, o incorporando acontecimientos de su vida

personal.

Los resultados sugieren que, aunque los presidentes iberoamericanos
todavia no estan utilizando plenamente todas las posibilidades de TikTok, sino

que lo utilizan casi siempre para hablar de politica, no siendo una estrategia
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adecuada para esta red social donde las estrategias de comunicacion y los que
lo han hecho no lo han hecho plenamente ni aprovechando todas las

posibilidades que ofrece la plataforma.

Experiencia del uso de TikTok en Ecuador

Ponce, V. E. (2021) indica que en las elecciones del afio 2020 se
inscribieron en Ecuador 16 candidaturas de distintas tendencias, lo que hizo
suponer una alta dispersion de los votos, segun la investigacion de CEDATOS
las opciones con la mayor cantidad de votos eran Guillermo Lasso con 23%,
Andrés Arauz con 13% y Yaku Pérez con 10.7%, mientras que Xavier Hervas

se contaba entre los Ultimos en las encuestas.

Ponce, V. E. (2021) advierte que sin embargo, Hervés dio la gran
sorpresa ya que, al ser un candidato nuevo en un partido de izquierda
practicamente sepultado, alcanz6 un respetable 15.68% ubicandose en el cuarto
puesto saltando de un 0,1% a 15,68% en solo dos meses. Segun los analistas
politicos este gran salto se debia a la campafia creativa que motivo a los jovenes.
Por otra parte, el consultor politico Jorge Ledn afirmo que “el uso de las redes
sociales y su participacion en los debates realizados antes de las elecciones
permitieron que su imagen y discurso resaltaron, considerando que los votantes

pedian un cambio en la politica”.

Bajo este esquema Sanchez, S. (2020) indica que asi entonces,
Hervas fue un pionero en el uso de TikTok para promocionar su imagen,
especialmente en el publico joven, a pesar de las duras criticas que recibi6 al
empezar su campafa, afirma que se hizo conocido a través de las redes sociales

y el uso de TikTok.
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A partir de esta experiencia es necesario destacar que las nuevas
formas de comunicacion a través de redes sociales han obligado a los politicos
a adaptarse a las estructuras propias de cada aplicacion y a hacer esfuerzos por
encajar en las dindmicas del nuevo relato, lo que ha traido consigo una

“revolucion en la creacion y difusion de las campaiias politicas.

Segun Lukyanov, D. (2019) el éxito de un video se debe a la
inteligencia artificial (IA) que los creadores de TikTok han aplicado de manera
efectiva, lo que hace relativamente facil su edicion, ademas “sugiere musica,
hashtags y filtros basandose en las publicaciones que son tendencia en ese
momento o son por alguna razén populares en cierta categoria”. A partir de ahi
se han escogido cuatro indicadores para medir los 10 videos de candidatos més

vistos siendo la creatividad, brevedad, emocionalidad y retos.

Partido Politico Involucrado en la Investigacion

2.1.10.1. Partido Democratico Somos Peru

a. Historia y Antecedentes

Tal como indica el Partido Democratico Somos Peru.
(2017) el partido nace como un movimiento independiente, a sus
inicios se fund6é Somos Lima en el afio 1995 para luego formarse
Somos Peru el 11 de Setiembre del 1997, construyendo en sus
27 afios de vida partidaria un camino de servicio orientado a
solucionar los problemas de los ciudadanos desde las bases y
gobiernos locales. Se autodefine como un partido politico
popular, democratico, constitucional, descentralista, creyente en

la primacia de la persona humana como fin supremo de la
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sociedad y del Estado, ademas, busca crear en el Pert un Estado

basado en la voluntad y participacioén popular.
b. Mision y Vision
Segun el portal Institucional del Partido Somos Peru,

(2017) dan a conocer la mision y vision, los cuales guian el

lineamiento del partido politico.

e Mision: El Partido Democratico Somos Peru tiene como
mision, construir un modelo de desarrollo sostenible,
integrado, descentralizado, competitivo y exportador, en
una sociedad democratica y participativa con
gobernabilidad. Su estrategia fundamental sera la ciencia
y la tecnologia, la descentralizacion y la educacion.

e Jision: El partido Democratica Somos Pert tiene como
vision, crear una sociedad democratica, equitativa, justa,
libre y participativa, donde todos los peruanos se
reconozcan como iguales, porque se vela por el bien
comun y se generan oportunidades para todos,
lograndose el desarrollo en un territorio integrado en

armonia con la naturaleza.

Se sefialan términos similares en la vision y mision del
Partido Democratico Somos Pert, ya que ambos conceptos
pretenden tener una sociedad democrética, igualitaria y justa con
oportunidad para todos los peruanos, para que finalmente se

elabore un desarrollo sostenible. Ambos lineamientos del partido
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apuestan por poner a la persona como nucleo de crecimiento y
desarrollo, es importante resaltar el enfoque humanista que tiene

este partido politico.

2.1.10.2. Werner Maximo Salcedo Alvarez

Nacio el 27 de enero de 1977 en el distrito de Colquemarca,
provincia de Chumbivilcas de la region Cusco, Pert, ingeniero agronomo

egresado de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco (2004).

Lugar de domicilio: Urb. Los Portales C-7, Cusco, Cusco, Cusco.

Lugar de nacimiento:

e Pais: Pert
e Departamento: Cusco
e Provincia: Chumbivilcas

e Distrito: Colquemarca

Cargo al que postula: gobernador regional del cusco partido politico:

Partido Democratico Somos Peru

e Experiencia Laboral: segun Jurado Nacional de Elecciones,

(2022).

e Municipalidad Provincial de Espinar, Gerente Municipal (2020-
2020)

e Municipalidad Distrital de Cotabambas, Consultor (2019-2019)

e Municipalidad Distrital de Haquira, Supervisor (2018-2018)

e Municipalidad Distrital de Suykutambo, Consultor (2018-2018)

e Municipalidad Distrital de Ocoruro, Consultor (2016-2016)
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Renuncias efectuadas a otros partidos: Democracia Directa en el afio

2020

Informacion adicional:

e En los registros publicos aun aparece como propietario de un
vehiculo de placa mz 13280 el mismo que ya fue vendido y cuyo
notario no elevo a registro publicos

e EXP: 692 sobre nulidad de acto juridico por Werner Maximo
Salcedo Alvarez contra Maximo Tomas Salcedo Meza, proceso
que fue elevado a la corte suprema de la reptblica.

e Se constituy6 la empresa Geo Kallpa Ingenieria y Construccion

Sociedad Anénima Cerrada - G..K. INGENIERIA Y CONSTRUCCION S.A.,
donde fue socio y esta se encuentra en baja de oficio; y el accionariado

correspondia al 25%.

2.1.10.3. Resumen de Plan de Gobierno y Propuestas

Citando al portal de Somos Pert. (2022) el candidato Werner
Salcedo Alvarez en su Plan de Gobierno visiona a concretar un cambio
democrético, progresista ciudadano y cusqueno, que permita a los ciudadanos
garantizar un gobierno para el pueblo, donde el poder sea del pueblo cusqueio,
pues la soberania radica en él, negar esto es traicion, es el primer acto de
corrupcion. El Plan propone un destino final, el cual es el Allin kawsay, el Buen
Vivir, calidad de vida sostenible para las familias cusquefias, salud universal
para todos, ambiente sano, trabajo digno, identidad cultural, desarrollo

cientifico, soberania alimentaria, servicios bdsicos garantizados, vivienda,
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comunicacion, energia limpia, educacion completa para hacer posible el

desarrollo integral de todos los miembros de la comunidad.

En esta primera fase se pondera al ciudadano cusquefio como actor
mas importante en su posible gobierno, en el cual dota de poder al pueblo, y
enfatiza el valor de ser leal a quienes gobiernan. Ademads, propone
oportunidades como educacion, trabajo, salud, servicios basicos y mas para

generar desarrollo sostenible para todos los cusquefios.

Ademas, se proponen impulsar un cambio radical en la economia
regional, aseguran que la dindmica econdmica, sobre todo en el periodo post
pandemia, esté al servicio de quienes mas lo necesitan, los mas golpeados, ese
es su objetivo. Manifiestan, una verdadera reactivacion popular, una nueva
gestion de economia compartida, solidaria y digital. Pero también en materia de
medio ambiente proponen un cambio progresista verdadero, y afirman que es
necesario entender la naturaleza, la Pachamama, como sujeto de derecho, y ser
conscientes de que su vida es condicion de la vida de los ciudadanos, y asi los

cusquefios garantizaran su proteccion integral, su conservacion y restauracion.

El Plan de Gobierno también pone énfasis en la reactivacion
econdémica de la region del Cusco después del golpe de la pandemia por el Covid
19, en donde asegura una dindmica econdémica para los ciudadanos mas
afectados por ese problema coyuntural. Por otro lado, también reafirma el
compromiso por el medio ambiente, ya que personifica a la naturaleza como
madre de los ciudadanos brindandoles una calidad de vida adecuada, por eso es

importante su proteccion y conservacion para las futuras generaciones.
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Finalmente, Somos Pera. (2022) pretenden emprender un cambio
cultural, un verdadero Cusco intercultural, asi como un real proceso de
descentralizacion, y construir un contrapoder regional para lograr “vencer”, las
logicas negativas del centralismo, y garantizar suficiente autonomia
administrativa, politica, econdmica, y sobre todo fiscal. Ademas, el plan visiona
implementar un nuevo modelo de integracion intrarregional, de gestion de

region metropolitana.

2.1.10.4. Principales Propuestas

Las principales propuestas segiin Somos Peru. (2022) en el Plan de

Gobierno Regional del Partido Democratico detalladas son las siguientes:

% Programa de creacion y mejoramiento integral de Hospitales y

Centros de Salud (Mini hospitales) en el departamento del Cusco
% Programa de mejoramiento de infraestructura y cloracion de
agua en el departamento del Cusco.

L)

» Programa de ampliacion de cobertura de atencion del Desarrollo

<,

Infantil Temprano - DIT en nifias y nifilos menores de 36 meses

y gestantes en el departamento del Cusco.

% Programa de gestion viviendas urbanas y rurales en el
departamento del Cusco.

% Creacion del colegio de alto rendimiento en la ciudad del Cusco.

% Construccion de la villa deportiva metropolitana (IPD) del
departamento del Cusco.

% Mejorar el servicio de las Agencias Agrarias, para brindar
9

servicios de fortalecimiento de cadenas de valor y cambio
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estructural mecanizado y tecnologico en la produccion agricola
y pecuaria del departamento del Cusco.

Programa de afianzamiento hidrico a través de la siembra y
cosecha de agua en el departamento de Cusco.

Programa de mejoramiento y construccion de vias y puentes en
el departamento del Cusco.

Creacion del Sistema de Conectividad e Integracion de Red
Dorsal de Fibra Optica Regional para las localidades que no
estan contempladas en la Red Nacional.

Construccion de la Planta Petroquimica en el departamento del

Cusco.

Construccion de la Planta de fraccionamiento de gas en
Kepashiato y masificacion domiciliaria, vehicular e industrial en
el departamento del Cusco.

Programa de Centrales Hidroeléctricas en el departamento del
Cusco.

Posicionamiento y sostenibilidad de la herramienta de comercio,
promocion e impulso de la actividad turistica, las exportaciones
y atraccion de inversiones “Marca Cusco”

Creacion de la Gerencia Regional de la Juventud del Gobierno
Regional del Cusco.

Programa “Llankaq warmi” con el fin de empoderar

econdomicamente a las mujeres del departamento del Cusco.
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% Reubicacion y construccion del manejo y gestion de los
Residuos Solidos y Generacion de Energia Eléctrica en la
provincia del Cusco.

% Creacion del Sistema Integral de Digitalizacion del Territorio a

cargo del PER IMA del Gobierno Regional del Cusco.

X4

L)

Creacion del Centro Estratégico de Planificacion Regional -
CEPLAR, con el objetivo de ser el organo articulador de
procesos de Planificacion Nacional, Regional, Local vy
Organizaciones Vivas, en materia de inversiones publicas y

privadas territoriales.

Las propuestas principales en el Plan de Gobierno de Werner
Salcedo se centran y priorizan la implementacion y creacion de varias
infraestructuras para el sector salud, educacion, agricola y servicios basicos. Se
considera iniciativas de proyectos innovadores que actualmente no existen en la
region del Cusco, pero no solo propone inversion en proyectos de equipamiento
sino apuesta por proyectos innovadores como la implementacién de programas
sociales para mejorar la calidad de vida de los diferentes grupos sociales,
asimismo, como la lucha contra los problemas sociales que frecuentemente
golpean a la region del Cusco y sus 13 provincias, maneja una propuesta con

enfoque social innovador.

2.2.  Marco Conceptual

TikTok: Bueno, A. C., & Campos, E. (2022) plantea que es una plataforma digital

enfocado en videos de corta duracion con fines recreativos y que posibilita la interaccion de
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usuarios permitiendo la publicacion de videos y partir de ello compartir, seguir, comentar y

reaccionar a los contenidos.

Politica: Segun la Real Academia Espafiola. (2022) es la actividad ciudadana al
intervenir en asuntos publicos compartiendo su opinion, brindando su voto o de cualquier otra

forma.

Comunicacion politica: Reyes, M. C., O’Quinn, J. A., Morales, J. M., & Rodriguez,
E. (2011) inidican que es la interaccion entre la informacion, la politica y la comunicacion que
son elementos principales que garantizan el funcionamiento de un sistema politico

democratico.

Elecciones: La Real Academia Espanola. (2022) indica que es el proceso en el que los

electores a través de sus votos designan los cargos publicos en un sistema democratico.

Comunicacién electoral: Jacome, S. V., Dueifias, E. F., & Mera, A. M. (diciembre de
2015) dice que es la comunicacioén de mensajes, ideas, propuestas, planes o actividades durante

un proceso electoral para incidir en el voto de los electores.

Comunicacion: Real Academia Espaiola (2022) indica que la comunicacion es la “la
accion y efecto de comunicarse”, y proviene del vocablo latin communis que significa
“recibido y admitido de todos o de la mayor parte”, confiriendo a este proceso su caracter

social.

Grupo electoral: Segtn el Jurado Nacional de Elecciones es el conjunto de electores
que cumplen con las condiciones y requisitos indispensables para emitir un voto, ademas
conforman la base para que sus votos se reparten entre un nimero determinado de cargos

(Jurado Nacional de Elecciones, s.f.).
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Candidato politico: Alvarado, A. C. (2019) da a conocer que es una persona que aspira

en politica a ser elegido para un determinado cargo.

Partido politico: Segtn la Ley Organica de Organizaciones Politicas, son asociaciones
de ciudadanos peruanos que forman personas juridicas de derecho privado y su objetivo es
participar en las contiendas electorales y democraticamente, en los diferentes espacios publicos

dentro del pais (Republica del Pera, Ley N° 28094, 2003).

Brevedad: Ponce, V. E. (2021) senala que la aplicacion de TikTok permite videos de

hasta 60 segundos, pero el algoritmo premia videos mas cortos"

Creatividad: Ponce, V. E. (2021) da a conocer que este indicador esta a cargo de la
valoraciéon personal de cada video de Tiktok, sin embargo, es, sin duda, una de las

caracteristicas de la plataforma"

Emocionalidad: En las plataformas digitales la emocionalidad es la base de las nuevas

formas de comunicacion, que permite obtener mas votos y visitas.

Retos: Ponce, V. E. (2021) refiere que con el uso de musica o filtros que, como ya se
dijo, son tendencia al momento de la elaboracion del video y permite a otros usuarios utilizarlos
para responder en sus propios videos y también son premiados por el algoritmo para lograr un

mayor alcance entre los usuarios.

2.3.  Antecedentes de la Investigacion

2.3.1. Antecedentes a Nivel internacional

Guarin, V. M. (2022), en su tesis “Uso de las estrategias de comunicacion en
las camparias politicas a través de Twitter y TikTok a la presidencia en Colombia
durante el 2022 para optar al titulo profesional de Licenciada en Comunicacién Social

y Periodismo en la Universidad Fundacion Universitaria Los Libertadores; el objetivo
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de su investigacion fue determinar las diferencias frente al impacto de las tacticas
utilizadas en las redes sociales TikTok y Twitter durante la campana politica de Gustavo
Petro y Rodolfo Hernandez en las elecciones presidenciales de 2022, Asimismo,
pretende determinar la percepcion de usuarios de redes sociales colombianos de 18 afios
a mas, sobre la influencia de los mensajes lanzados en Twitter y TikTok por parte de los

candidatos Gustavo Petro y Rodolfo Hernandez.

La investigacion que realizd concluyé afirmando que las nuevas preferencias
que estan adoptando las generaciones del futuro, es decir, entre lo digital y lo
tradicional, optan mas por lo digital, lo inmediato y sencillo de tener en cualquier
momento o lugar, en los nuevos modos de hacer campafia a través de plataformas como
TikTok y Twitter; esto da a entender que las plataformas digitales son el medio que en
la actualidad reflejan la opinion publica de un pais en gran medida y logran desarrollar

un imaginario en los ciudadanos dependiendo de los contenidos publicados.

La importancia de este antecedente radica en el uso de las estrategias de
comunicacion en campafas politicas a través del TikTok, y el objetivo de saber la
percepcidn de los usuarios de 18 afios a méas sobre la campafia y los mensajes recibidos
de los candidatos ya antes mencionados. Ademas, la investigacion hace un estudio al
perfil del usuario de TikTok y las nuevas formas de hacer campafia en una era
totalmente digital, estos datos y estudios realizados permitiran dar una mirada mas

amplia a la presente tesis.

Ponce, V. (2021), en su trabajo final denominado “7ikTok como herramienta de
comunicacion politica: una mirada a las elecciones presidenciales en Ecuador 2021
para obtener el Méaster Universitario en Periodismo y Comunicacion Digital: Datos y

Narrativas en la Universitat Oberta de Catalunya; el objetivo general de su
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investigacion fue analizar si el uso de la herramienta TikTok contribuy6, dentro de la
estrategia global de comunicacién de campafia, a generar una imagen publica positiva
de los candidatos, que pudiera traducir los seguidores y los “likes” en apoyo electoral
efectivo; en el cual la conclusion a la que llegd Ponce fue que al red social TikTok, no
es una herramienta para discutir con la ciudadania los planes y politicas que propone
un candidato, la autora lo califica como un instrumento altamente eficaz para conocer
a la persona detras del candidato. Més que una aplicacion para difusion de mensajes y
propagandas politicas aporta visibilidad, conexion y empatia en un publico joven
mayormente ignorado por la politica tradicional y cuyo consumo de medios es

completamente nuevo.

De este antecedente se pondera el estudio de la persona que esta detras del
candidato, el TikTok es analizado como una herramienta de comunicacion persuasiva y
muchos de los candidatos lo usan para darse a conocer mas como personas que como
candidatos, ademas de mostrarse tal cual son frente a un publico joven. Los candidatos
pueden usar al TikTok como una estrategia de conexion directa y familiar con los

jovenes votantes, es importante crear una imagen publica positiva frente a ellos.

Pediafiel, V. S. (2023) en su investigacion titulada “TikTok, en las campariias
presidenciales, caso Xavier Hervas periodo 2020-2021”, para optar el titulo profesional
de Licenciado en Comunicacion en la Universidad Técnica de Babahoyo; con su tesis
pretende analizar el impacto en la percepcion de los votantes sobre el uso de TikTok en
las campanas presidenciales del periodo 2020-2021 en Ecuador, a través del caso de
Xavier Hervas, finalmente el investigador concluye afirmando que la utilizacion de
TikTok en la campafia politica de Xavier Hervas durante las elecciones presidenciales
del periodo 2020-2021 fue una estrategia acertada para llegar a un publico joven y

diverso, utilizando una red social nueva, que se resalta, por contenido en tendencia,
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animaciones y musicalizacion, entre otros elementos que la constituyen. Pefafiel
menciona que la red social TikTok logra generar mayor empatia con los jovenes

electores.

La importancia de este antecedente se basa en las posibilidades técnicas que
tiene TikTok y que el uso de esta plataforma digital fue una estrategia muy util para
llegar a los electores jovenes, ya que esta red social es muy dinamica y preferida por la

mayoria de los jovenes.

Los antecedentes internacionales de la presente investigacion ya antes
mencionados tocan puntos similares y llegan a una conclusiéon meramente similar, al
afirmar que la red social TikTok fue usada como una estrategia de comunicacion
politica eficaz para lograr y generar una imagen positiva en los electores jovenes. Los
candidatos vieron una oportunidad muy 6ptima de vender su imagen y llegar al publico
juvenil a través de esta red social, ya que seglin los estudios realizados la mayor parte
de los usuarios en TikTok son jovenes. Estos resultados demuestran que el TikTok si es
una herramienta muy til y eficaz para hacer campana en esta era digital, se habla de

las nuevas formas de hacer campana politica.

2.3.2. Antecedentes a Nivel Nacional

Del Rosario, L. (2022), en su tesis denominada, “Andlisis de la comunicacion
politica en Twitter y TikTok de los candidatos a la presidencia durante la primera vuelta
de las Elecciones Generales de 2021 en Peru”, para optar el titulo profesional de
Licenciada en Comunicaciones de Marketing en la Universidad de Piura; el objetivo de
su investigacion fue conocer como se gestiond la comunicacion politica de los
candidatos a la presidencia durante la primera vuelta de las elecciones generales de

2021 en Pert a través de las redes sociales de Twitter y TikTok; las conclusiones a la
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que llegd Anastacio Coello fue que en un escenario como la pandemia aceler6 la
tendencia hacia lo digital, lo cual sitia a las redes sociales como herramientas
estratégicas para la comunicacion politica; sin embargo, menciona que ambas redes
sociales fueron empleadas como un canal de difusion unidireccional, a través del cual
los candidatos compartian informacion referente a su campafia sin capitalizar las
oportunidades comunicativas y de interaccion que ofrecen estas redes sociales. La
autora afirma que no es suficiente con que los candidatos comuniquen sus mensajes,
sino que es indispensable que se generen espacios de didlogo, pues esto les permite
conocer las necesidades y expectativas de los ciudadanos y esto les permitird, corregir,
alinear y construir colaborativamente su estrategia de comunicacion politica. Por otro
lado, la investigadora también afirma que la red social TikTok fue empleada con un fin
personalista, ya que, los candidatos apelan a su imagen, a mostrar aspectos de su vida
personal, de tal manera que los votantes pudieran sentirse mas cercanos a ellos y generar

empatia hacia los politicos.

La importancia de este antecedente se basa en las conclusiones a las que llegd
esta investigacion, la autora demuestra que muchas veces los candidatos politicos usan
a las redes sociales como una via de comunicacion unidireccional y gracias a la
pandemia se dio un salto cuantitativo muy grande respecto al uso de las nuevas
plataformas digitales para hacer campafias politicas y nuevamente se contrasta la
conclusion con los antecedentes internacionales estudiados anteriormente en afirmar
que los candidatos usan al TikTok como una red social en el cual pueden mostrar su

lado més personal, con el propdsito de consolidar una imagen familiar con los electores.

Fernandes, A. C., & Campos, E. (2022) en su trabajo de investigacion ganador
denominado, “Percepcion de los jovenes peruanos hacia las camparias presidenciales

2021 en TikTok: Caso Acunia, Keiko y De Soto” en la Universidad de Lima; se tuvo
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como proposito analizar y comprender las percepciones que tienen los jovenes peruanos
entre 18 y 22 anos hacia los candidatos Keiko Fujimori, Hernando de Soto y César
Acuna a partir de sus estrategias comunicacionales y politicas en TikTok; llegando a la
conclusiéon que los candidatos se enfocan mas en ellos como personas y no en
profundizar en sus partidos o propuestas e ideologias. El estudio menciona que los tres
candidatos buscan romper el hilo que divide la realidad y la ficcion, presentando un dia
a dia comico, familiar, haciendo sentir a los jovenes que estan viendo su vida “tal cual
es”, creando cierta complicidad. Asimismo, las autoras sefialan que la estrategia y
objetivos de comunicacion que los candidatos han seguido en TikTok, son compartir
emociones en sus plataformas. La investigacion sefiala que los candidatos han sabido
aprovechar la red social TikTok al enfocarse en los sentimientos de sus seguidores para
que finalmente se puedan posicionar en sus mentes. Al hacer uso de la emocion, las
personas estan mas inclinadas a prestar menos atencion a la teoria que muchos de ellos

consideran aburrida y se dejan llevar por lo que les hace sentir y entretiene.

El estudio es tomado en cuenta por el analisis de la percepcidon que tienen los
electores jovenes de 18 a 22 anos frente a las campafias presidenciales de Keiko
Fujimori, Hernando de Soto y Cesar Acufia. La investigacion se centra en como los
candidatos han sabido aprovechar las posibilidades técnicas del TikTok, mostrando su

lado mas personal y sabiendo usar las emociones y sentimientos.

Navarro-Canales (2022), en su trabajo final de Master en Comunicacién
Institucional y Politica, titulada “7ikTok en Camparnias Electorales, Caso Peru 2021,
realizada en la Universidad de Sevilla; tuvo como objetivo analizar el uso de TikTok
en la campana electoral presidencial en Pera 2021; y concluye su investigacion
afirmando el innegable lugar que ha tenido y tendra TikTok en las siguientes campafias

electorales, ademas, menciona que los politicos incrementaran su participacion debido
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al bajo costo para crear contenido y a su alta viralizacion. El autor sefiala el gran reto
que tienen los politicos para ajustar sus estrategias a la nueva plataforma y conectar con
audiencias que desean candidatos auténticos y que sienten rechazo hacia los politicos.
Por otro lado, menciona que los candidatos deberan evitar cometer los mismos errores
que han precedido algunas campanas. Para ello, serd necesario que conozcan a sus

votantes y generen contenido apropiado para ellos

Navarro muestra una mirada al TikTok como una red social donde se puede
crear contenidos atractivos a bajo costo, y la posibilidad de que estos videos se hagan
virales rapidamente. La investigacion incita a los candidatos a saber hacer campafias
politicas en esta era digital, conocer a los electores y crear contenido adecuado para

ellos, este es un aspecto importante por el cual se toma en cuenta este estudio.

2.3.3. Antecedentes a Nivel Local

Unda, R. y Villa, R. (2018), en su tesis titulada “El Facebook en la Campariia
Electoral Municipal 2014 en el Distrito de Machupicchu: Aportes y Limitaciones”, para
optar al titulo profesional de Licenciado en Ciencias de la Comunicacién en la
Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco; el estudio tuvo como objetivo
establecer si el Facebook ha sido un factor determinante en los resultados de la campafia
electoral en el distrito de Machupicchu; a la conclusiéon a la que llegaron los
investigadores fue que los resultados de las elecciones municipales del 2014 del distrito
de Machupicchu, provincia de Urubamba, Cusco evidenciaron que el Facebook durante
la campana electoral no fue un factor determinante en los resultados de la eleccion
municipal. Ademas, afirman que el desconocimiento de las potencialidades de la red
social Facebook por parte de los candidatos y jefes de campana de los partidos y

movimientos politicos del distrito de Machu Picchu, limitd considerablemente las
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posibilidades de esta red social, asimismo se evidencio la ausencia de un plan
estratégico de marketing digital que cifia los lineamientos de accion antes, durante y

después de la campatfia electoral.

Se tomd en cuenta esta investigacion por el uso que dieron a la plataforma
facebook en las elecciones municipales del 2014, ademas, los tesistas afirman que
muchos jefes de campafia desconocen las diferentes potencialidades del facebook, es
por esta razén que a lo largo de los ultimos afios no se ha sabido hacer campanas
politicas eficientes en las redes sociales, este es un aspecto importante que es tomado
en cuenta para realizar esta investigacion, es momento de elaborar buenas campanas

politicas digitales en la region del Cusco.

Aucca, N. y Hanco, L. (2018), cuya tesis lleva por nombre: “Uso del Facebook
en las Elecciones Municipales 2014 en el Distrito de Santiago”, para optar al titulo
profesional de Licenciado en Ciencias de la Comunicacién en la Universidad Nacional
de San Antonio Abad del Cusco; en el cual el objetivo de su investigacion fue evaluar
las estrategias de comunicacion politica del Movimiento Regional Tawantinsuyo y del
Partido Democratico Somos Pert, durante las elecciones municipales 2014 en el
distrito de Santiago, Cusco; la tesis llegd a la conclusion de que el uso de las paginas
de facebook de los candidatos a la alcaldia municipal del distrito de Santiago, ostentan
un énfasis en informar, exponiendo con mayor frecuencia las obras realizadas, y la
informacion general. Ademas, afirman que esa adaptacion requiere que los candidatos
valoren la relevancia de utilizar los recursos que ofrece esta plataforma para enviar
mensajes mas atractivos, integren una red de comunicacion multidireccional y que se
encuentren mas empoderados de las dinamicas sociales que se presentan en internet. En
este sentido, dichos candidatos no presentan ninguna novedad tecnolégica que ameriten

mencionar.
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Nuevamente se evidencia que las redes sociales, en este caso el facebook, no es
sabido aprovechar de la mejor manera. Si bien es cierto, los candidatos al sillon
municipal del distrito de Santiago, Cusco han usado el facebook, pero no le han dado
la relevancia que esta tenia en su momento, tampoco supieron aprovechar los recursos
que ofrece esta red social, la realidad actual es que en la region del Cusco se sigue

realizando campafias politicas tradicionales.

En el Perti, se han manejado estrategias de campaia tradicionales, pero en las
ultimas elecciones regionales y nacionales se pudo visibilizar como los candidatos ya
estan optando por campanas a través de las nuevas redes sociales. El TikTok es una red
social muy interactiva en el cual una campafia politica bien elaborada es realmente
eficaz para ganar votos y crear una imagen familiar frente a los electores, esto lo han
demostrado los antecedentes mencionados en esta tesis. Por otro lado, también se
evidencio que es importante hacer campafas politicas en TikTok para el electorado

joven, usar esta red social para llegar a ellos es fundamental.

Ademas, los antecedentes promueven a que los candidatos y jefes de campana
sepan crear contenido adecuado para el electorado joven, elaborar contenidos

familiares, conocer a la persona que esté detras del candidato.
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3. HIPOTESIS Y VARIABLES
3.1 Hipotesis
3.1.1 Hipotesis General

H.G El uso de la red social TikTok como herramienta de comunicacion politica por
parte del candidato Werner Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022, no fue

adecuada.
3.1.1.1 Hipotesis Especificas

H.E 1 El alcance del TikTok como herramienta de comunicacién politica por parte del

candidato Werner Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022, fue minimo.

H.E 2 La comunicacion politica en el TikTok por parte del candidato Werner Salcedo

Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022, fue relevante y estratégica.
3.1.2 Identificacion de variables
Variable Independiente 1 “TikTok”
Variable Independiente 2 “Comunicacion Politica”

3.2 Operacionalizacion de variables

Variable Dimensién Indicadores

e Creatividad

. e Brevedad
Caracteristicas . .
e Emocionalidad
e Retos
TikTok e Me gusta
e Guardado
Interacciones e Compartido

e Comentarios
e Vistos
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Estrategias

Duo

History line
Acrastico

Videos Tutoriales
Trends
Entrevistas

Blogs

Posibilidades técnicas

Sonido
Imagen

Comunicacion politica

Conflicto y antagonismo en el relato

Uso de esquemas binarios

Creacion de una estructura temporal

Historia que logre el acuerdo entre
los visitantes.

Historia que refleje la situacion en la
gue estamos.

Historia que refleje hacia donde nos
dirigimos.

Aparicion de valores

Valor central y secundarios en los
discursos.

Escenificacion del liderazgo

Identificacién de frases, palabas
claves, colores, lugares entre otros
del candidato.

Vision del relato

Capacidad del lider para inspirar y
fortalecer un grupo

Capacidad del lider para que el
visitante se identifique con su punto
de vista.

Comunicacion de significados

Capacidad de despertar emociones en
los visitantes.

Creacidn de relatos a partir de la
historia personal del candidato.
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4 MARCO METODOLOGICO

4.1 Ambito de estudio

El departamento del Cusco estd conformado por las provincias de Acomayo, Anta,
Canchis, Chumbivilcas, Espinar, Cusco, Calca, Canas, Quispicanchis, Paucartambo,
Urubamba, Paruro, La Convencion. Esta region limita al norte con Junin y Ucayali, al este

con Madre de Dios y Puno, al suroeste con Arequipa y al oeste con Apurimac y Ayacucho.

llustracion 1 Provincias de la region del Cusco

=

JUNIN

MADRE DE DIOS

APURIMAC
AYA

PUNO
AREQUIPA
Recuperado de Movimiento Regional Inca Pachakuteq (2018)

4.2 Tipo y nivel de investigacion

4.2.1 Enfoque de Investigacion
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De enfoque cualitativo porque desarrollara un analisis a partir los videos de la
plataforma digital Tik Tok, la revision bibliografica y aplicacion de entrevistas a expertos
relacionados en el tema, dicha informacidn permitira obtener datos cualitativos de los
contenidos de cada video y de las respuestas entregadas por los expertos. Al respecto
Hernandez, R., & Mendoza, C. P. (2018) precisaron que la investigacion cualitativa se basa
en la obtencion de informacion abierta es decir comentarios, opiniones y experiencias siendo

el fin el andlisis del contenido, no siendo necesario llegar a un analisis numérico.
4.2.2 Tipo de investigacion

Aplicada, este tipo de investigacion se caracteriza por hacer uso de teorias ya
existentes para evaluar su eficacia o la puesta en practica de la misma, en el caso del estudio
se desarrollard un analisis de contenido de los videos seleccionados a fin de medir el alcance
que tuvo en las elecciones regionales y cuanto fue su aporte en la eleccion del candidato
como Gobernador Regional, ademas de analizar la comunicacion politica trasmitida en los
mensajes. Al respecto Hernandez, R., & Mendoza, C. P. (2018) precisaron que “la
investigacion aplicada es aquella que utiliza la teoria existente y conceptos establecidos, para

dar solucion a los mismos o intervenir para mejorarlos” (p.31)
4.2.3 Nivel de Investigacion

De nivel descriptivo, puesto que detallard las caracteristicas relacionadas al alcance y
la comunicacion politica de los videos de TikTok en las elecciones regionales del candidato
Werner Salcedo Alvarez, se describiré las caracteristicas, funcionalidades y estrategias de los
materiales producidos para la campafia. Es asi que, segin Vara, A. A. (2010) los estudios
descriptivos “buscan especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles importantes
de personas, grupos, comunidades o cualquier otro fenomeno que se someta a un analisis” (p.

59).
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4.2.4 Diseio de la Investigacion

Se utilizard un disefio no experimental, puesto que observara una realidad concreta sin
la manipulacion de las variables, segiin Hernandez, R., & Mendoza, C. P. (2018) este tipo de
disefio se caracteriza por estudiar una realidad que actualmente viene sucediendo sin la

intervencion del investigador o de otras personas
4.3 Unidad de analisis

La unidad de anélisis de la investigacion seran los videos en la plataforma de TikTok

del candidato Werner Salcedo Alvarez.
4.4 Poblacion y muestra
4.4.1 Poblacion

El estudio esta conformado por dos poblaciones; la primera poblacion esta
conformada por un total de 177 videos producido desde la creacion de la cuenta hasta el 3 de

diciembre del 2022 (fecha de elecciones de la segunda vuelta electoral regional).

llustracion 2 Cuenta de Tik Tok del Candidato Werner Salcedo

F wernersalcedooficial
b Werner Salcedo m

‘gn 1300 seguidores - 176 videos

Tik Tok (2022)

Mientras que la segunda poblacion esta conformada, por tres expertos que conocen
sobre la difusion, edicion y el contenido de los videos en TikTok, y conocen del tema a

profundidad, los cuales participaran en la entrevista.
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4.5 Técnicas de seleccion de muestra

La muestra “consiste en la porcion que se extrae de una poblacion, para un
determinado estudio, con el fin de determinar las caracteristicas de dicha poblacion”
(Hernandez y Mendoza, 2018, p.210). El estudio utilizara la muestra no probabilistica
por conveniencia segun Carrasco Diaz, S. (2008) la muestra por conveniencia es
aquella en la que el investigador selecciona segiin su propio criterio, sin ninguna regla

estadistica.

Para la primera poblacion, la muestra seleccionada sera de 45 videos, estos seran

analizados de la siguiente manera.

e 15 videos al azar de un total de 85 videos desde la apertura de la cuenta en
TikTok hasta 01 de octubre del 2022.
e 15 videos al azar de un total de 46 videos creados después del 2 de octubre
hasta el primer video del 21 de octubre del 2022.
15 videos al azar de un total de 46 de videos creados desde el segundo video
del 21 de octubre hasta el 3 de diciembre del 2022, segunda vuelta electoral
Mientras que, para la segunda poblacion, no se utilizara una muestra, sino que

se trabajara con toda la poblacion es decir con 3 expertos.

4.6 Técnicas de recoleccion de informacion

4.6.1 Técnicas

Tal como Carrasco Diaz, S. (2008) indica las técnicas de recoleccion de informacion
son herramientas metodologicas para solucionar un problema metodoldgico concreto, de

comprobacion o desaprobacion de una hipotesis, asimismo constituyen el conjunto de reglas
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0 pautas que guian las actividades que realiza el investigador en cada una de las etapas de su

investigacion.

El analisis de contenido sera la principal técnica de recoleccion de datos que se
aplicard en la investigacion, este tipo de técnica estudia cualquier tipo de comunicacion de
una forma “objetiva” y sistematica, que logra cuantificar los mensajes, temas o contenidos en
categorias y subcategorias para facilitar los resultados de la investigacion. (Hernandez y
Mendoza, 2018), asimismo esta técnica facilitara la descripcion de los contenidos creados en

TikTok de Werner Salcedo Alvarez.

Finalmente se usara la entrevista, es una técnica que permite la recoleccion de datos a
partir de preguntas abiertas, dando prioridad a la opinién de cada participante, la entrevista
estara dirigida los expertos que conocen sobre el contenido de los videos y que conozcan

sobre comunicacion politica.

4.6.2 Instrumentos

Segun Carrasco Diaz, S. (2008) los instrumentos de investigacion son un conjunto de
preguntas o items debidamente organizados e impresos, modulos o cualquier forma
organizada o prevista que permita obtener y registrar respuestas, opiniones, actitudes
manifiestas y caracteristicas de las personas o elementos que son materia de estudio de la

investigacion en situaciones planificas para el investigador.

La investigacion hara uso de dos instrumentos, para cada una de las técnicas para el
analisis de contenido se utilizard una ficha de observacion que permita organizar la
informacion obtenida de los videos, a partir de la identificacion de las categorias e

indicadores

Y para la técnica de la entrevista se utilizard como instrumento una guia de entrevista,

conformado por preguntas abiertas y semi abiertas, que serd respondido por los expertos



seleccionados en el estudio un comunicador digital, especializado en temas politicos,

politélogos digitales, profesionales con experiencias en estrategias de camparias digitales.

Andlisis de contenido e Ficha de observacion

Entrevista e Guia de entrevista

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

4.7 Técnicas de andlisis e interpretacion de informacion

Para el analisis de datos se hara uso de los métodos de analisis cualitativos, la
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informacion obtenida a través de cada instrumento sera analizada a partir de la triangulacion

entre la informacidn obtenida, las bases tedricas y los antecedentes del estudio. Para lo cual

se hard uso de programas de apoyo como Microsoft Word, Excel, y Atlas Ti.
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5 RESULTADOS Y DISCUSION

5.1 Resultados

Para los resultados, se incluirdn unicamente 18 de los 45 analisis realizados sobre los
videos publicados en la cuenta de TikTok de Werner Salcedo. Estos fueron seleccionados por

su mayor relevancia y pertinencia para los objetivos de la presente investigacion.

5.1.1.1 Hashtags usados

Los Hashtags tiene la funcion de conectar la informacion entre ellos eventos,
emociones, personas entre otros, que gracias a la programacion adquiere un gran valor ya que
el signo grafico no se separa del texto, convirtiéndose en una etiqueta que genera
comunicacion descriptiva y connotativa (La Rocca, 2020). Con respecto al uso de hashtags
en los videos se determind que en 44 videos se utilizaron y en un video no se utilizo. Por otro

lado, los hashtags mas utilizados se mencionan en la siguiente nube de palabras.



71

lustracion 3 Hashtags mas utilizados en los videos para la campafa politica del Candidato
Werner Salcedo

plazadearmascusco fiestasdelcusco2022 equipoganador

votacioneszozz Veiceeffects plazatupacamaru
eleccionesregionalesymunicipales2022  fiestasdelcusco

. claroqueyes albertarenasyabaroficial

juventud

convencion dota

cusquefia CUSCOLIKEOK ... s

alegria peru debateregional

We rne rsa | CEd 0 viral C u SCO CUSC]UitO hastalavictoriasiempre

urubamba gas
machupicchu justicia hay

e eleccionesperu2022 C u S CO p e r u CuscoMetropolitano  perritos

cuscovideos activacion *
l Cusqueno debate sados

cuscotop calcacusco S 0 m 0 S p e r u fy p eleccionesregionales

elecciones2022

grupoantologia

movilizaciones  cusquefios cusquefiita jovenes

perritostiktok
educacion eleccionesperu Cusco_pe ru COrazon cusquefiodecorazon

gobernadorregional regioncusco

wernergobernadorregional marcha corpuschristi
dalguerrealcaldewanchag segundavuelta L

doal julichanccop

oglover

unvotodecorazon MEIOTOPCION

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

Como se aprecia en la nube de palabras los principales hashtags utilizados son los que
aparecen con letra de mayor tamafio pudiendo destacar #cuscoperu, #somosperu,
#cuscotiktok, #cusquefia, #cusco, #wernersalcedo, #cusquefio, #cusco_peru y #fyp como los

mas utilizados.
5.1.1.2 Mensaje del video/ tema general del video

Los videos subidos para la campaiia del candidato Werner Salcedo ha pretendido
transmitir diversos mensajes pudiendo agruparlos en diferentes temas que se detallan en la

siguiente tabla.
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Tabla 1 Mensaje del video o tema principal

Temas principales

Descripcion

Pasacalle politico

Se muestra diversos pasacalles en la ciudad del Cusco y en

provincias, también muestra pasacalle de mascotas.

Propuestas para la
provincia del Cusco

y soluciones

El candidato da a conocer diversas propuestas para la ciudad del

Cusco y las provincias, ademas de proponer soluciones y debates.

Tradiciones del | Se muestra videos relacionados a las tradiciones del Cusco

Cusco

Mascotas/tenencia | Se muestran videos con animales, evidenciando la tenencia
responsable responsable y actividades relacionadas a pequefios animales.

Videos informativos

sobre la votacion

Se muestran videos que dan a conocer la forma de votar y los

simbolos del partido, banners informativos.

Fallecimiento de un

partidario

El tema principal es la justicia que se pide para €l partidario

Videos que invitan a
formar parte del

partido

Con el uso de frases “ya es una realidad”, “unidos con el corazon” y
otras, se invita a los usuarios a ser parte del partido politico y videos

de cierre de campaiia.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

En general los videos siguen temas relacionados a la candidatura del candidato, se

destaca las propuestas para la ciudad del Cusco, como el acceso a gas natural, la inclusion

para personas con discapacidad y la ejecucion del Tunel la Veronica, propone soluciones

frente a problemas de la provincia del Cusco, videos informativos que dan a conocer la forma

de votar, asi como temas relacionados a la participacion de la juventud. Sin embargo, existen

temas que no encajan dentro de una campana politica como el fallecimiento de un partidario.
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5.1.2 Analisis de contenidos en TikTok

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK
DATOS GENERALES:
VIDEO N° 1
VARIABLE: TIK TOK

Link del video:
https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7107293557249166598

Fecha de Publicacion: 09-06-2022
Hashtags usados: #eleccionesperu2022#somosperu#cuscoperu

Mensaje del video (descripcion): Se siente la alegria y la esperanza de nuestro distrito de
Santiago

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

No hay texto en el video, muestra tomas de
personas participando de un pasacalle.

Se siente la alegria y la esperanz... mas

Jd /as - Harry Styles As|

L A,

Inicio

TikTok (2024)



https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7107293557249166598
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad No es creativo Solo es una marcha de
pasacalle.
Brevedad El video es breve El tiempo de duracion
es de 15 segundos.
Emocionalidad | No es emotivo No muestra detalles
que generen simpatia o
antiaptia.
Retos No presenta No presenta
INTERACCIONES Me gusta 53 La cantidad es poca
Guardado 1 Guardado solo por un
usuario.
Compartido 0 Ningln usuario
compartio el video
Comentarios 2 Un comentario de
apoyo y uno de dura
vistos 667 La cantidad de vistos
es poca
POSIBILIDADES | Sonido La musica es la musica es un tema
TECNICAS popular en videos actual, que puede
de Tiktok gustar a los jovenes
pero no tiene nada que
ver con la informacion
que transmite ya que
hay danzantes que
bailan en otro ritmo
Imagen Pasacalle politico Pasacalle politico
ESTRATEGIAS Tipo: Pasacalle politico Pasacalle politico

COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:

Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No crea esquema binario

Creacion de una estructura temporal:

menciona problemas o propone soluciones

No

Aparicion de valores del candidato

No

Escenificacion del liderazgo

No, incluso no aparece el candidato

Vision del relato: liderazgo e identificacion

con el video

No hay una identificacion con el video
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Comunicacion de significados: despierta

. No despierta emociones
emociones.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en
el contenido estudiado

El video es un pasacalle, no tiene muchas interacciones y solo capta una situacion sin un
esquema creativo.

El video muestra un pasacalle corto en la ciudad de cusco, no hay didlogos solo musica de
fondo, solo aparecen partidarios e imagenes alusivas al partido (logos, banderas, pancartas,
banners)




INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:

VIDEO N° 6

VARIABLE: TIK TOK
Link del video:

https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7112978018238450950

Fecha de Publicacion: 24-06-2022

Hashtags usados: #cuscoperu #somosperu #eleccionesperu2022

Mensaje del video (descripcion): Saludando a nuestra tierra del Cusco ==

Transcripcion del video

Voz en On (Werner Salcedo): Hermanos y
hermanas del Cusco, hoy en nuestro
aniversario al pie del Apu Huanacaure,
queremos decirles a ustedes, que queremos
refundar nuestro Cusco, ya no como personas
sino como un equipo, desde Saylla, San
Jeronimo, San Sebastian, Santigo, Wanchagq,
Poroy, Corca y nuestra municipalidad
provincial, haremos que el Cusco sea la tierra
soflada para nuestros hijos y el futuro de
nuestras generaciones jque viva el Cusco!

Voz en Off: Todos somos corazon, todos
somos Pertl.

Captura de pantalla del video
analizado

6:47 101 o @' B Sl M0 47 %

LIVE Siguiendo  Para ti Q

CUSCO INMORTAL

Werner Salcedo

Saludando a nuestra tierra del C... mas

Inicio

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad Si El video es resultado
de una planificacion y
un guion.
Brevedad Si El video tiene una
duracion de 1 minuto.
Emocionalidad | Si El video por el fondo
musical, por el
mensaje de saludo
transmite emocion de
identificacién con el
Cusco.
Retos No -
INTERACCIONES Me gusta 42 Tiene una cantidad de
me gusta es poca.
Guardado 0 -
Compartido 0 -
Comentarios 0 -
vistos 626 La cantidad de vistas
es poca a comparacion
de otros videos.
POSIBILIDADES Sonido Sonido original Musica coherente con
TECNICAS el video, el sonido es
claro
Imagen Saludo por fiestas | Las imagenes
del Cusco muestran al candidato
subiendo a la cima de
un cerro donde se
junta con su equipo de
candidatos y brinda un
saludo al Cusco.
ESTRATEGIAS Tipo: Story Line El saludo se hace a
manera de secuencia
de orden cronologico.

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacion

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No crea esquema binario

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

No plantea el problema, solo una
solucion elegir al partido
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Aparicion de valores del candidato

Si

Escenificacion del liderazgo

No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No hay una identificacion con el video

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

No despierta emociones

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

Dialogo sin el uso de estrategias de TikTok

ademads, el video muy serio, no se genera conversacion entre los participantes, solo un

mensaje del candidato
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK
DATOS GENERALES:
VIDEO N° 8
VARIABLE: TIK TOK

Link del video:
https://www.tiktok.com/(@wernersalcedooficial/video/7116216952468557061

Fecha de Publicacion: 03-07-2022

Hashtags usados: #machupicchu #cuscoperu #somosperu #eleccionesperu2022

Mensaje del video (descripcion): Recorriendo el distrito de Machupicchu Pueblo con la
alegria de todos @ €@

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado
Voz en Off: El distrito de Machu Picchu 562 0, 62 Sl 346 %

pueblo es somos Perti.

SN Stgifiendo. | Parati
:3‘%% Sigifiendo. b Q
9 g e N2

£

Werner Salcedo
Recorriendo el distrito de Machu... mds

o =

Inicio

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad Si es creativo Trata de seguir una
secuencia temporal,
usando como base el
sonido de fondo.
Brevedad Es breve El video dura 58
segundos
Emocionalidad | No presenta -
Retos No presenta -
INTERACCIONES Me gusta 72 El video cuenta con
una cantidad regular
de me gusta.
Guardado 3 El video fue guardado
por 3 usuarios, es bajo.
Compartido 5 El video fue
compartido solo por 5
usuarios, es bajo.
Comentarios 7 Todos los comentarios
son apoyando al
candidato.
vistos 1330 Se tuvo un alcance
bajo de vistas del
video.
POSIBILIDADES | Sonido Tusuykusun — Musica muy buena,
TECNICAS Damaris buen sonido
Imagen Visita a Se visualiza la visita
Machupicchu del del candidato al
candidato. distrito de
Machupicchu para
realizar proselitismo
politico.
ESTRATEGIAS Tipo: Story Line Tiene una secuencia
que va en
concordancia con el
sonido de fondo.

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No crea esquema binario

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

No

Aparicion de valores del candidato

Si, abrazo con la poblacion y personas de
la tercera edad
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Escenificacion del liderazgo Si

Vision del relato: liderazgo e identificacién

: No hay una identificacion con el video
con el video

Comunicacion de significados: despierta

: No despierta emociones
emociones.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en
el contenido estudiado

En general es un buen video, pero falta el uso de estrategias. Muestra un distrito tan
importante en Cusco, pero no genera ninguna situacion de debate que muestre una
problematica.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK
DATOS GENERALES:
VIDEO N° 10
VARIABLE: TIK TOK

Link del video:
https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7129317001436155142

Fecha de Publicacion: 07-08-2022

Hashtags usados: #claroqueyes #challengeclaroqueyes #jovenes #cusquefio #cusquena
#peruanos #fiesta #corazon #cusco #peru #cuscoperu #somosperu #elecciones2022

#plazatupacamaru #cusquefiodecorazon & #alegria

Mensaje del video (descripcion): Todos Somos Werner Salcedo & @ @

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

Voz en On (Militante o simpatizante):
i Vamos a votar por Werner Salcedo!

TikTok (2024)
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Indicadores

Descripcion

Observacion

CARACTERISTICA

Creatividad

Si

Fl video es una toma
planificada siguiendo
una tendencia

Brevedad

Si

Tiene una duracion de
18 segundos

Emocionalidad

No

Retos

No

INTERACCIONES

Me gusta

105

El video cuenta con
una cantidad regular
de me gusta.

Guardado

Solo un usuario
guardo el video, es
bajo.

Compartido

22

La cantidad de
compartidos es
considerable a
comparacion del resto
de videos.

Comentarios

Los comentarios son
apoyando el video que
incita al voto por el
candidato.

vistos

2671

Se tuvo un alcance
regular de vistas del
video.

POSIBILIDADES
TECNICAS

Sonido

Claro que yes

Tema bueno, sonido
claro, pero de los dos
participantes en el
dialogo solo a uno se
le escucha

Imagen

jovenes siguiendo

una tendencia

Se visualiza un grupo
de jovenes siguiendo
una tendencia de la
plataforma.

ESTRATEGIAS

Tipo:

No hay estrategias




VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

84

Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No crea esquema binario

Creacion de una estructura temporal:

. . No
menciona problemas o propone soluciones
Aparicion de valores del candidato No
Escenificacion del liderazgo No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No hay una identificacién con el video

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

No despierta emociones

el contenido estudiado

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

exclamacion, pero no da una problematica

Buen inicio, pero no tiene un final, es muy corto. El dialogo es una frase muy corta, en




INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:

VIDEO N° 14

VARIABLE: TIK TOK
Link del video:

https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7145603839595400454

Fecha de Publicacion: 20-09-2022

Hashtags usados: #jovenesconwerner #jovenesconproposito #jovenesconcorazon

#somosperu

Mensaje del video (descripcion): “Necesitamos apostar por LA JUVENTUD”

Transcripcion del video

Captura de pantalla del video
analizado

Voz en On (Werner Salcedo): Necesitamos
apostar por la juventud, por el deporte, ya se
tiene acuerdos con el gobierno nacional, ya se
tiene el perfil, ya se tiene el terreno, solo
necesitamos ejecutarlo y lo vamos a hacer con
el compromiso que ha hecho el gobierno
nacional para nuestra juventud, entregarles el
centro de alto rendimiento que va a tener una
clinica especializada y es totalmente sostenible
y seria en centro de alto rendimiento con su
clinica, ubicado en la zona mas alta de
Latinoamérica, solo existen tres, en México,
Ecuador y Cusco. Apelo a que nosotros vamos
a tener el primer lugar, par atener un centro de
alto rendimiento en la altura, esos son los
compromisos que quiero tener en mi gestion.
Voz en off: Werner Salcedo! jgobernador
regional!

e "
Gve Siguiendo Para ti

“Necesitamos apostar por
LA JUVENTUD”

- WERNER SALCEDO  FEILE
PERU,

JUVENTUDES

§7 -3 !-f

0
#JOVENES »
CON WERNER
3
Werner Salcedo g
Necesitamos apostar por LA JU.. mas

TikTok (2024)

pert
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad No Es un video simple
de un discurso
Brevedad Breve Utiliza el tiempo de
1 minutos con 5
segundos, tiempo
permitido en la red
social
Emocionalidad No presenta -
Retos No presenta -
INTERACCIONES | Me gusta 49 Muy poca cantidad
de likes
Guardado 0 -
Compartido 3 Poco interés del
publico por el video
Comentarios 0 -
vistos 633 Muy pocas vistas en
comparacion al resto
de videos
POSIBILIDADES | Sonido Discurso Discurso del lider
TECNICAS politico es claro y
con volumen
adecuado
Imagen Candidato politico | La imagen del video
dando su discurso | es estatica
ESTRATEGIAS Tipo: No tiene una -
estrategia

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacion

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato: Uso de

esquema binario (amigo — enemigo)

No crea esquema binario

Creacion de una estructura temporal:

menciona problemas o propone soluciones

Propone soluciones

Aparicién de valores del candidato

No

Escenificacion del liderazgo

Si

Vision del relato: liderazgo e identificacion

con el video

No hay una identificacion con el video
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Comunicacion de significados: despierta

: No despierta emociones
emociones.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en
el contenido estudiado

No hay uso de estrategias, solo un dialogo. El video propone un centro de alto rendimiento,
pero no explique claramente que es y para qué sirve, como pueden acceder los jévenes o
diadlogos que genere expectativa
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK
DATOS GENERALES:
VIDEO N° 15
VARIABLE: TIK TOK

Link del video:
https://www.tiktok.com/(@wernersalcedooficial/video/7147084412578974981

Fecha de Publicacion: 24-09-2022

Hashtags usados: #justicia #cusco #somosperu #cuscoperu #cuscotiktok #cusco peru #viral
#typ #cusquefio #cusquena #cusquito

Mensaje del video (descripcion): € CUANDO UN SOMISTA MUERE NUNCA MUERE
¥ ESTAMOS DE LUTO Y PEDIMOS JUSTICIA POR NUESTROS HERMANOS
FRANK RICHARD, BRAULIO, BENITO Y CASIANO QUISPE. PREFERIMOS MORIR
DE PIE A VIVIR DE RODILLAS SOMOS PERU.

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

No hay texto en el video, muestra tomas de 71054

personas participando de una marcha. o

A

\ PER

Werner Salcedo e o

‘l' :i ! ) ‘ féngs 4‘.

CUANDO UN SOMISTA MUER... mas

g

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad No Es un video simple
Brevedad Breve El video es muy breve
dura 20 segundos
Emocionalidad | Emotivo Trasmite sentimientos
de tristeza, solidaridad
y respeto
Retos No presenta -
INTERACCIONES Me gusta 127 La cantidad de likes es
mas alta a
comparacion de videos
con mas visibilidad
Guardado 5 5 personas guardaron
este video, lo que
significa que lo veran
varias veces
Compartido 1
Comentarios 7 Comentarios de
solidaridad y que
piden justicia
vistos 780 El nimero de vistas es
muy bajo a
comparacion de otros
videos
POSIBILIDADES | Sonido Yo te extrafiare — Un sonido muy
TECNICAS tercer cielo emotivo
Imagen Muestra a personas | No se puedo leer
con carteles claramente los
pidiendo justicia mensajes de cada
cartel
ESTRATEGIAS Tipo: No tiene una -

estrategia
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Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No crea esquema binario

Creacion de una estructura temporal:

. . Pide justicia
menciona problemas o propone soluciones
Aparicion de valores del candidato No
Escenificacion del liderazgo No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No hay una identificacion con el video

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Si

el contenido estudiado

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

Video sin estrategias, muestra pasacalle. En el video se pide justicia, pero no informa lo que
paso y como el que ve el video se puede identificar con la situacion
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N° 18

VARIABLE: TIK TOK
Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7152639848774454534
Fecha de Publicacion: 2022-10-09

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo #somosperu #cusco
#cuscoperu #cusco_peru #cuscotiktok #votoinformado2022 #regioncusco #fyp #gas #parati

Mensaje del video (descripcion): Teniendo amor y corazén por las familias,”Haremos
realidad que el gas llegue a Cusco S O H

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

Voz en On (Werner Salcedo):
Hermanos y hermanas del Cusco, yo si tengo
un compromiso y lo voy a hacer una lucha de
mi, que el gas llegara al Cusco, que tendremos v Siguiendo Q
nuestra planta de Kepashiato y que, por fin,
convencianos y todos los cusquefios, estoy
seguro en los cuatro afios de gestion llegar a
una vivienda y decir que hay gas domiciliario
y que nos proyectemos que, en un futuro, ya no
regalaremos frazadas frente a los friajes, lo que
tendremos es gas para poder calentar los
hogares y las viviendas de todos los cusquefios.
Cuando me expreso de esta manera es porque
lo hago hablando desde el corazon, porque solo
asi, teniendo amor y corazon por las familias
del Cusco haremos realizad de que el gas
llegue a los verdaderos cusquefios.

o @5 S W41 %

IDOS
DE CORAZON,

[B Pantalla completa

Werner Salcedo

®
m
&
&

Teniendo amor y corazdn por las... mas

® Qg 5

Inicio

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad Se tiene una El video presenta
creatividad regular caracteristicas de un
documental, es mas
formal e informativo.
Brevedad El video es breve. Se tiene una brevedad

optima méaximo de 1
minuto para generar
virilidad y cuenta con
una duracion de 1.10
minuto.

Emocionalidad

El video es emotivo

Se muestra la realidad
de muchas familias
cusquefias, la carencia
que sufren, el mensaje
del video muestra
esperanza de cambio.

Retos

El video no presenta
ningun reto o
challengue

INTERACCIONES

Me gusta

106

La reaccion de Me
Gusta es buena a
comparacion de otros
videos.

Guardado

01

Solo un usuario guardo
el video como uno de
sus favoritos.

Compartid
0

09

Hay una
cantidad muy baja de
compartidos.

Comentarios

05

4 de los 5 comentarios
son buenos, dando el
respaldo al candidato,
hay un comentario
negativo.

vistos

2000

La cantidad de vistos es
regular a comparacion
de otros videos.

POSIBILIDADES
TECNICAS

Sonido

sonido original -
Werner Salcedo

El sonido usado en el
video es un sonido
propio del partido
politico. Hay voz en
onn del candidato,
acompafiado de una
melodia.

Imagen

Hay una toma casera
de Werner Salcedo,
familias nativas y

El video transmite
familiaridad y empatia
con el publico.
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rurales ademas se
presenta imagenes
de distintas familias

ESTRATEGIAS Tipo

Blog

El candidato Werner
Salcedo realiza un
comentario sobre la
realidad que se vive en
las familias cusquenas,
ademas mediante su
video muestra y tiene
un acercamiento con el
publico.

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

NO hay esquema binario

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

El candidato si propone soluciones al
problema que viven muchas familias
sobre la carencia del gas, con la

implementacion de una planta de gas.

Aparicion de valores del candidato

Si hay valores del candidato:
compromiso y empatia.

Escenificacion del liderazgo

Hay escenificacion de liderazgo, tiene
dominio de la palabra. Se ve a un lider.

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

Hay identificacion con el video de la
realidad de muchas familias del Cusco.

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Despierta emociones de desarrollo y
esperanza de cambio sobre el problema
tocado.

el contenido estudiado

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

clara para la poblacion.

El video usa las caracteristicas del TikTok, como la brevedad y la emocionalidad, pero le
falta ser mas creativo, ya que el contenido solo muestra una secuencia lineal de lo que quiere
transmitir. Usa el sentimiento de esperanza de hacer cambios en beneficio de la poblacion,
esto hizo que tenga una cantidad buena en reacciones a comparacion de otros videos.

Hay uso de comunicacion politica, se ve aun lider comprometido con un mensaje y propuesta
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N° 20

VARIABLE: TIK TOK
Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7153321362440981766
Fecha de Publicacion: 2022-10-11

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional ~— #somosperu  #regioncusco
#wernersalcedo #cusco peruPE #fyp S #marcha

Mensaje del video (descripcién): Unanse a nosotros por el gran cambio de nuestra Region ,
porque con jjjSomos Pert!!! ya es una realidad.  Q O

Consulten en todas nuestras redes sociales por nuestro casa de campana pata que puedan unirse
y conocer el mensaje.

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

No hay texto en el video, muestra tomas de
personas participando de una marcha.

lo Parati

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad Es video no es creativo | El video solo muestra
tomas concentraciones de
la camparia.
Brevedad El video es breve Cuenta con 22 segundo

de duracién.

Emocionalidad

El video transmite
emocionalidad.

En el video transmite
identificacion con el
partido politico, hay
participacion demujeres,
jévenes y nifos.

Retos No hay retos. -

INTERACCIONES Me gusta 60 La cantidad de me gusta
es regular en
comparacion a otras.

Guardado 0 No hay usuarios que
hayan guardado el video
como sus favoritos.

Compartido 01 Solo hay un compartido
del video

Comentarios 04 Los comentarios del

video son respaldando al
candidato.

vistos

1009

La cantidad de vistas es
poca, no tuvo tanta
viralidad.

POSIBILIDADES
TECNICAS

Sonido

Tusuykusun - Damaris

El sonido usado es una
cancién gue transmite
alegria, pertenencia y
enorgullece el sentir
andino.

Imagen

Las imagenes muestran
a personas haciendo
campaiia en la calle
(mujeres y hombres
con vestimenta tipica,
jovenes, nifios).

Todos llevan simbolos
del partido politico,
hay subtitulos y uso de
emojis.

El video muestra que
todos los sectores de la
poblacién esta con
Werner Salcedo.

Ya que en el primer
plano se observa que hay
un hombre tocando un
pututo, a manera de
invocar a toda la masa.
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ESTRATEGIAS Tipo:

Acrostico

Se usa texto sobre la
imagen: “invocando a los
4 suyos para el gran
cambio en la regién” y
“Atencion”

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No hay esquema

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

No se muestra nada

Aparicion de valores del candidato

No hay aparicion del candidato

Escenificacion del liderazgo

No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

Los simpatizantes pueden identificarse
con el video, ya que hace alusién a una
convocatoria de 1os 4 suyos.

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

En el video transmite fuerza e
compromiso con el partido politico,
hay participacion de mujeres, jovenesy
nifos

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

El video a causa de que no es creativo y solo hay tomas de una campafia tipica y meetings,
no obtuvo una relevancia frente a otros contenidos; esto se refleja en la cantidad de
interacciones que existe en el video. No se hace uso de la comunicacion politica, no hay
didlogos. Solo se muestra a simpatizantes del partido en meetings
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N° 21

VARIABLE: TIK TOK
Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7153461618024664326
Fecha de Publicacion: 2022-10-11

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo #unvotodecorazon
#cusco #cuscoperu #cusquefia #cusquefio #movilizaciones #equipoganador ¢y O
#cuscotiktok

Mensaje del video (descripcion): Gracias a todos por su respaldo y por unirse al equipo

ganador §  Q ¢

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

No hay texto en el video, muestra tomas de
personas participando de una marcha.
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad No hay creatividad Solo hay una sola
tipologia de tomas en
todo el video.
Brevedad No es breve El video tiene una

duracion de 1.58
minuto, esto provoca
que el video no sea
preciso.

Emocionalidad

El video presenta una

emocionalidad regular.

Hay solo sentimiento
de pertenencia con el
partido politico.

Retos No hay retos -
INTERACCIONES Me gusta 56 Los me gusta del video
Son muy pocos
Guardado 0 No hay seguidores que
hayan guardado el
video como sus
favoritos
Compartido 01 Solo hay un compartido
Comentarios 0 No hay comentarios
vistos 713 La visualizacion de
videos es minima
POSIBILIDADES Sonido sonido original - El sonido es el usado,
TECNICAS Werner Salcedo es el sonido oficial de
la campafia, pero este
esta silenciado. El
sonido que resalta es el
sonido de ambiente,
con bullicios y cantos
de campafia.
Imagen Las imagenes y tomas | Hay imégenes y tomas

son de gente haciendo
campafia en las calles
del Cusco. Todos los
partidarios llevan
simbolos del partido
politico.

Usa un formato
horizontal de imagen.

muy monotonas y
lineales, no generan
impacto al publico.
Asi mismo, las
imagenes no son en
formato vertical, esto
no es compatible para
TikTok.
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ESTRATEGIAS Tipo: No hay estrategia
usada

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacion Descripcion
Conflicto y antagonismo en el relato: No

Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

Creacion de una estructura temporal: No

menciona problemas o propone soluciones

Aparicion de valores del candidato

No hay aparicion del candidato

Escenificacion del liderazgo

No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Regularmente muestra identificacién
con el partido.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en el

contenido estudiado.

El video no tuvo gran acogida entre los seguidores, ya que se puede visualizar un contenido
sin un mensaje claro. Ademas, el formato usado no es el adecuado para TikTok (horizontal),
tampoco se usan todas las posibilidades que te da TikTok.
El video no usa estrategias de comunicacion politica, no hay didlogos, tampoco existe un

mensaje claro.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK
DATOS GENERALES:
VIDEO N° 23
VARIABLE: TIK TOK
Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7153766134989212933
Fecha de Publicacion:2022-10-12

Hashtags usados: #educaciondecalidad #wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo
#cusco #cuscoperu #cuscotiktok #cusquena #cusquefio #cusco peruPe #cuscotiktokpPE
#educacion

Mensaje del video (descripcion): Un compromiso de corazén mejorar la educacion para
nuestros hijos, que son el futuro de nuestro O

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado
Voz en On (Werner Salcedo): padres y 817

<« WA Business

madres del Cusco, nuestra educacion se
encuentra en una situacion grave, nuestros
hijos estan egresando, como si hubieran
perdido 3 anos de su vida; un muchacho de
quinto con el conocimiento de segundo afio
de medio.

E; Amigos Siguiendo Parati

Voz en On (Werner Salcedo): Como
gobernador; declarare en emergencia el sector
educacion, crearemos un proyecto con una
inversion de 50 millones, contrataremos 1500
profesores para poder nivelar el conocimiento
de nuestros hijos. Declararemos bajo el
ejemplo de la municipalidad de San Jerénimo,
politica publica junto con nuestras
municipalidades las academias A Ll © LT
preuniversitarias. Haremos que nuestros hijos

tengan una educacion con estomago lleno.

[J? Pantalla completa

Padres y madres del Cusco, esta es nuestra
propuesta y un compromiso que la hago desde
el corazon. Werner Salcedo

Un compromiso de corazon mejorar la

Voz en Off: jUnidos de corazon j educacion para nuestros hij
L 68

Inscio

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad Se tiene una | El video presenta
creatividad regular | caracteristicas de un
documental, es mas
formal e informativo
Brevedad El video es breve | Es un contenido de 58

segundo, y es
adecuado para
TikTok

Emocionalidad | El video es | El video presenta la
emotivo realidad actual de la
educacion, muestra
sentido de cambio y
esperanza.
Retos No hay restos -
INTERACCIONES Me gusta 28 Hay una cantidad
muy baja de Me gusta
Guardado 0 No hay ningun
guardado
Compartido 01 Solo hay un
compartido del video
Comentarios 0 No hay comentarios
en el video
vistos 218 La cantidad es muy
minima a
comparacion de otros
videos.
POSIBILIDADES | Sonido sonido original - | El sonido usado esta
TECNICAS Werner Salcedo silenciado, y sobre
sale la voz en onn del
candidato, ademas de
fondo lo acompafia
una melodia suave.
Imagen Hay una toma | El contenido tiene un
casera de Werner | mensaje claro en
Salcedo, con el | cuanto a las imégenes
polo del partido. que se muestran,
Por otro lado, lo | sentimiento de
acompafian tomas | cambio y esperanza.
de la realidad de
los estudiantes y
maestros en sus
aulas.
ESTRATEGIAS Tipo: Blog El candidato Werner

Salcedo realiza un
comentario sobre la
realidad que se viven
los estudiantes

101
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cusquefios, ademas
mediante su video
muestra y tiene un
acercamiento con el
publico.

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacion Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato: Uso de

esquema binario (amigo — enemigo) No hay esquema

El candidato propone soluciones
educativas al problema actual de la
educacion bésica regular.

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

Si, se muestra a un candidato

Aparicion de valores del candidato comprometido, empético.

Si hay escenificacion de liderazgo del

Escenificacion del liderazgo candidato.

Si, los estudiantes y padres de familia
Vision del relato: liderazgo e identificacion pueden crear una identificacion con el
con el video video ya que muestra una realidad que
viven muchas familias.

Comunicacion de significados: despierta Si despierta emociones de cambio y
emociones. renovacion.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en
el contenido estudiado

El video tiene un mensaje claro, pero no tiene formato vertical adecuado para esta
plataforma, puede haber sido creado para otra red social y solo lo subieron al TikTok sin
tomar en cuenta las posibilidades y herramientas que tiene TikTok. El video no tiene un
alcance optimo.

Hay estrategias de comunicacion politica, el dialogo que hace el candidato es agradable y
genera confianza con un mensaje claro para la educacion.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N° 24

VARIABLE: TIK TOK

Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7154057170793843974
Fecha de Publicacion: 2022-10-13

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo #propuestas #cusco
#cuscoperu #cuscoperuPE #cuscotiktok #somosperu #cusquena #cusquetio

Mensaje del video (descripcion): Algunas de nuestras propuestas en lenguaje de seias
S O N ¢&® por que nosotros pensamos en todo

Transcripcion del video Captura de pantalla del
video analizado

Voz en Off: Hola, somos del partido politico 8:30 -

< WA Business

Somos Perd, y queremos presentarles las "
principales propuestas del plan de gobierno de | [ECEEEREUEEEEE TG CL IO
Werner Salcedo en lengua de sefias peruanas.

Voz en Off: Sabemos que la educacion es
importante, es por ello que crearemos el
primer diccionario espafiol oral “Lengua de

~ - ~ - ’
sefias peruanas, dialecto cusquefio, para DE CORAZON o
SOMOS

trabajar en conjunto con los profesores de
educacion bésica especial y padres de
personas sordas. Ademas de reinstalar una sala
tiflotécnica para nuestros jévenes con ceguera
y asi darles la oportunidad de acceder a
materiales educativos inclusivos.

iHola! somos del partidg,
politico Somos Peru

[ Pantalla completa

Werner Salcedo

Algunas de nuestras propuestas en
: = = .
lenguaje de sefias % W % ¢4 p.. més

u]u]
5
Explorar

nicio

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad El video no es|El video es mas
creativo informativo
Brevedad Es breve El video tiene una
duracion de 41 segundos.
Emocionalidad | No transmite | -

ninguna emocion

Retos No hay retos -

INTERACCIONES Me gusta 30 Hay una cantidad muy
baja de Me gusta

Guardado 0 Ningun usuario guardo el
video

Compartido 02 Solo hay 2 compartidos
del video

Comentarios | 0 No  genero ningun
comentario.

Vistos 735 La cantidad es muy
minima a comparacion de
otros videos.

POSIBILIDADES Sonido sonido original - | EI sonido usado es el

TECNICAS Werner Salcedo original, existe la voz en
off de una mujer que narra
la propuesta de campania,
y de fondo lo acompafia
un sonido alegre.

Imagen Hay una sola | La imagen es monotona,
imagen en el video, | el formato en el cual esta
sobre un joven que | realizado no es el
comunica a través | adecuado.
de la lengua de | La persona que participa
sefias. en el video es muy

expresiva.
ESTRATEGIAS Tipo: Acrostico La sobreposicion  del

mensaje con subtitulos,
ayuda mucho a que el
video sea mas entendible

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA

Elemento de observacion

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato: Uso de

esguema binario (amigo — enemigo)

No

Creacion de una estructura temporal:

menciona problemas o propone soluciones

Si, propone un gobierno inclusivo con
propuestas en lengua de sefias.
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Aparicion de valores del candidato

No hay aparicion del candidato.

Escenificacion del liderazgo

Si, el joven que participa en el video
tiene rasgos de ser un lider.

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

Si, las personas que dominan la lengua
de sefias pueden sentirse identificadas
con el video.

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Hay valores que demuestra que el
candidato es una persona que piensa en
todos los sectores de la poblacién, un
candidato empatico.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

El video tiene un mensaje muy claro, asimismo, no tiene el formato vertical para esta
plataforma, puede haber sido creado para otra red social y solo lo subieron al TikTok sin
tomar en cuenta las posibilidades y herramientas que tiene TikTok. El video no tiene un

alcance optimo y no es muy atractivo.

El video usa algunas de las estrategias de comunicacion politica, hay dialogo en lengua de

senas.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N° 30

VARIABLE: TIK TOK

Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/photo/7156607932493335814
Fecha de Publicacion: 2022-10-20

Hashtags usados:  #cuscotop  #cusco perupe  #wernersalcedogobernadorregional
#wernersalcedo #somosperu #fyp 3/ #cusco

Mensaje del video (descripcion): Recuerdos de la inauguracion de la.nueva base de san
sebastian , como siempre hacemos abierta la invitacion a que puedas pedir orientacion e
informacion de nuestro proyecto politico, las puertas de nuestra casa esta abierta a todo el
pueblo cusqueiio!!!!

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

No hay texto en el video, solo hay un collage
de fotos de campania.

TikTok (2024)

Indicadores Descripcion Observacion

CARACTERISTICA | Creatividad No hay creatividad | El video solo muestra
una compilacion de

imagenes.
Brevedad El video es breve El video tiene wuna
duracion 58 segundos.
Emocionalidad | No hay emocion en | No transmite ninguna

el video emocion.
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Retos No hay retos -

INTERACCIONES Me gusta 31 El contenido tiene una
cantidad minima de
preferencia

Guardado 0 No hay guardados
Compartido 0 No hay compartidos
por parte de los
usuarios
Comentarios 0 No genero ningdn
comentario
vistos 492 La cantidad de vistas es
muy poca.
POSIBILIDADES | Sonido San Sebastian - | El sonido usado es para
TECNICAS Francisco Pacheco | relacionar al publico
y su Pueblo del distrito de San
Sebastian  con el
contenido.
Imagen Las imagenes | Las fotografias usadas

usadas son una
compilacion de 3
fotografias con un
grupo de jovenes
afueras del tempo
de San Sebastian, y
2 fotografias de
gente haciendo
campafia en las
calles.

no generan impacto,
hace que el collage de
fotos  con tematica
distinta no tenga un
mensaje claro.

ESTRATEGIAS

Tipo:

NO hay estrategia
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Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No hay esquema

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

No

Aparicion de valores del candidato

No hay aparicion del candidato

Escenificacion del liderazgo

No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

No despierta emociones

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

El contenido no tiene un mensaje claro, solo es un collage de fotos sin rumbo y sin
creatividad. El video no tiene alcance ni interacciones con el publico.
No se hace uso de la comunicacién politica, no tienes un mensaje claro.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:

VIDEO N°31

VARIABLE: TIK TOK

Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7157352349822930182

Fecha de Publicacion: 2022-10-22

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo #cusco #cuscoperu
#cusco_peruPEk #cuscotiktok #cusquefia #cusquefia #jovenes #somosperu

Mensaje del video (descripcion): Los invitamos en este nuevo proceso electoral, votar por el
cambio y propuestas viables y hacer un solo corazény § O @

Transcripcion del video

VVoz On (Joven lider): Los invitamos en este
nuevo proceso electoral hacer un solo
corazén y a poder marcar los corazones y
poder votar por el cambio y a ustedes los
jovenes, pues que voten por propuestas
viables, que voten por una agenda joven y
sobre todo empiecen a confiar en este nuevo
proyecto politico; porque necesitamos un
Cusco en donde los jovenes se sientan
representados e involucrados en la
canalizacién y persecucion de objetivos
colectivos.

8:34

< WA Business

an T

Siguiendo Para ti Q

e F% .
LIVE Amigos
—

Vota por el cambio .

i i =
i s HENR B W
(2 A

Vota por el corazén @
R
@

Werner Salcedo

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad No hay creatividad | Solo es un fragmento
de una entrevista
subido al TikTok
Brevedad Es breve El video cuenta con 34
segundos.
Emocionalidad | EI  video tiene | genera emocionalidad
emocionalidad de compromiso con la
regular juventud, confianza y

cambio.

Retos No hay retos -

INTERACCIONES Me gusta 64 Es una cantidad regular
de me gusta a
comparacion de otros
videos.

Guardado 01 Hay solo una persona
que guardo el video
como sus favoritos.

Compartido 01 Solo hay un
compartido

Comentarios 01 Existe un comentario a
favor del candidato y la
propuesta.

vistos 881 La cantidad de vistas es
poca.

POSIBILIDADES | Sonido sonido original - | El sonido usado es la
TECNICAS Werner Salcedo voz en on de la
entrevista.

Imagen Se usa la imagen de | Las imagenes que usan
primer plano de la | son un fragmento de
entrevista en un set | una entrevista
de television y de | realizada en un canal
manera paralela se | de TV.
transmiten Esto hace que el video
pequefios no este en un formato
fragmentos de la | adecuado para TikTok
camparia del partido
politico.

ESTRATEGIAS Tipo: Entrevista En la entrevista, la

entrevistada resalta la

propuesta del
candidato para la
juventud.

VARIABLE: COMUNICACION POLITICA
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Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato: Uso de
esquema binario (amigo — enemigo)

No hay esquema

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

Si, se menciona un cambio y apostar
por una agenda joven con el proyecto
politico.

Aparicion de valores del candidato

Si, compromiso con la juventud del
Cusco.

Escenificacion del liderazgo

Si, la joven participante muestra
liderazgo y dominio del tema.

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

La poblacién joven puede identificarse
con los comentarios y propuestas de la
joven participante del video.

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Si, el mensaje de la joven causa un
cambio para el sector joven.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

El video tiene un mensaje claro, pero por ser el fragmento de una entrevista en TV y solo
subido a la cuenta de TikTok, no se pudo usar las posibilidades que tiene la red social
analizada. El video no tiene un alcance optimo en la poblacion.
El video usa algunas de las estrategias de la comunicacion politica, se ve a un joven lider

que genera confianza para los electores jovenes.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N° 33

VARIABLE: TIK TOK

Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7159343189978057989
Fecha de Publicacion:2022-10-27

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo #cuscoperu #cusco
#espinar #cuscotiktok #cusco perupe #regioncusco #fyp

Mensaje del video (descripcion): Ganadores absolutos del debate que se realizé en nuestra
provincia de Espinar, exponiendo nuestras propuestas sin improvisacion para el beneficio de
nuestra poblacion  § O &

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

No hay texto en el video, solo es un collage
de fotos de personas haciendo campania,.

ESPINAR)
ESTA CONTIGO
HIGO THERNE

SOMOS

Werner Salcedo

bsclutos del

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion

CARACTERISTICA | Creatividad No hay creatividad | Solo es una
compilacion de
fotografias  haciendo

campana.
Brevedad El video es breve El video tiene una
duracion de 14

segundos.
Emocionalidad | Transmite algo de | El video por el fondo
alegria musical transmite

alegria y victoria

Retos No hay retos -
INTERACCIONES Me gusta 61 Tiene una cantidad
regular de me gusta.
Guardado 0 No hay ningun usuario
que haya guardado el
video
Compartido 01 Solo hay un usuario
que compartio el video
Comentarios 01 El video solo genero un
comentario a favor del
partido.
vistos 1143 La cantidad de vistas es
regular a comparacién
de otros videos.
POSIBILIDADES | Sonido original sound - | De fondo se escuchaun
TECNICAS Werner Salcedo jingle creado para el
partido politico,
transmite alegria.
Imagen Hay 5 fotografias | Lasimagenes muestran

haciendo campafia y
1 flayer del debate
realizado en
espinar.

alegria y victoria en el
debate realizado en la
provincia de Espinar.

ESTRATEGIAS

Tipo:

No hay estrategias
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Elemento de observacion Descripcion
Conflicto y antagonismo en el relato: No

Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

Creacion de una estructura temporal: No

menciona problemas o propone soluciones

Aparicion de valores del candidato

No hay aparicién del candidato

Escenificacion del liderazgo

No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

El video por el fondo musical transmite
alegria y victoria

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

El video tiene un mensaje claro sobre el apoyo y triunfo del debate en la provincia de Espinar,
pero la forma como se demostr6 este no fue el adecuado, ya que las fotografias estan en
formato horizontal, y no hay mayor uso de las posibilidades que tiene TikTok.
El video no uso las estrategias de comunicacion politica, solo muestra fotografias de
simpatizantes del partido con emocion de victoria.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK
DATOS GENERALES:
VIDEO N° 36
VARIABLE: TIK TOK
Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7166745301183696133
Fecha de Publicacion:2022-11-16

Hashtags usados: #cusco #cuscoperu #cuscotiktok #cuscotiktok #cusco peru #viral
#cusquefia #cusquefio #plazadearmascusco #activacion #juventud
#wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo #somosperu #fyp

Mensaje del video (descripcion): Hola amigos somistas & el dia sabado estuvimos
activando en nuestra Plaza De Armas © ©® O &

Transcripcién del video Captura de pantalla del video
analizado

Voz en Off: Hola, amigo somista, el dia
sébado estuvimos activando los jovenes de
Somos Peru en nuestra querida plaza de

armas.
Dando alcance de nuestras propuestas al
publico.
Y tu amigo somista, ¢donde te gustaria
vernos?
TikTok (2024)
Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad Es creativo El video tiene musica

del momento y
cambios de escenas
que hacen atractivo al
video.
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Brevedad Es breve El video cuenta con 29
segundos.
Emocionalidad | Transmite Se siente una vibra

emocionalidad

juvenil, con alegria y

familiaridad.

Retos No hay retos -

INTERACCIONES Me gusta 59 La cantidad de me
gusta es regular

Guardado 01 Solo un usuario guardo
el video como sus
favoritos.

Compartido 03 3 usuarios
compartieron el video.

Comentarios 02 El video genero 2
comentarios, y estos
fueron en favor del
candidato Werner
Salcedo.

Vistos 1498 El video tuvo un
alcance regular de
vistas a comparacion
de otros videos.

POSIBILIDADES | Sonido Quevedo: Bzrp | EI sonido usado de
TECNICAS Music Sessions, | fondo fue tendencia en
Vol. 52 - Bizarrap | el afio 2022, ademés lo
& Quevedo acompafia una Vvoz
femenina que transmite

familiaridad.

Imagen Las imagenes que | Las imagenes que
fueron usadas son | fueron usadas con
de pequefios | buenas estan en un
fragmentos de | formato adecuado. Hay
videos haciendo | participacion
campafa en la plaza | ciudadana en las
de armas del Cusco. | tomas.

Asimismo, se
usaron 2 fotografias
al inicio y al final,
se acompafidé con
subtitulos y emojis.
ESTRATEGIAS Tipo: Blog El video narra lo que

los jovenes de campafia
vienen realizando en la
plaza de armas del
Cusco.
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Elemento de observacion Descripcion
Conflicto y antagonismo en el relato: Uso de No
esquema binario (amigo — enemigo)

Creacion de una estructura temporal: No

menciona problemas o propone soluciones

Aparicion de valores del candidato

No hay aparicién del candidato

Escenificacion del liderazgo

No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Si, siente una vibra juvenil, con alegria y
familiaridad con las personas que
aparecen en el video.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

El video tiene un mensaje claro, hay evidencias que usaron las posibilidades técnicas del
TikTok. Tuvo un alcance de vistas e interacciones regular a comparacion de otros videos.
El video no usa la comunicacion politica, se muestra escenas haciendo campana de jovenes

en la plaza de armas de Cusco.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N°38

VARIABLE: TIK TOK

Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7167875761259433221
Fecha de Publicacion:2022-11-19

Hashtags usados: No hay Hashtags

Mensaje del video (descripcion): Los Estudiantes de la Universidad Andina del Cusco
respaldaron al ingeniero Werner Salcedo en el debate realizado por el INE O § O 0

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

Voz en On(Voces de bullicio de gente ):
Ing. Werner, la Andina esta contigo!

Amigos Siguiendo Parati

iPor la subgerencia de la juventud!

iConfiamos en usted!, jSongocha
Songocha Corazén! (en coros)

Bravo, Ing. jLa Andina est4 contigo!
iConfiamos en usted!
iSongocha Songocha Corazon!

iEstudiantes de la Universiuac
~ Aidina respaldan al

TikTok (2024)

Indicadores Descripcion Observacion

CARACTERISTICA | Creatividad El video no es| Solo es un video con
creativo tomas de jovenes
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respaldando a Werner
Salcedo.

Brevedad

Es breve

El video cuenta con un
total de 1.01 minuto.

Emocionalidad

Transmite emocién

El video transmite
emocion de respaldo,
alegria y fortaleza.

Retos

No hay retos

INTERACCIONES

Me gusta

93

El video cuenta con
una cantidad regular de
me gusta.

Guardado

03

Se obtuvo 3 guardados
por parte de los
usuarios.

Compartido

01

1 usurario compartio el
video.

Comentarios

02

El video genero 2
comentarios en favor
del candidato.

vistos

2120

Se tuvo un alcance
regular de vistas del
video.

POSIBILIDADES
TECNICAS

Sonido

sonido original -
Werner Salcedo

El sonido original fue
silenciado y se uso un
sonido editado con
voces de  jovenes
apoyando a Werner
Salcedo, asimismo de
fondo lo acompariia una
musica alegre.

Imagen

En las imégenes se
uso videos donde se
muestra a jovenes
apoyando a Werner
Salcedo.

El candidato saluda
a todos sus
simpatizantes.

Se usa un subtitulo a
lo largo de todo el
video.

Las imagenes usadas

causan emocién e
identificacion con el
partido.

Hacen asimilar que la
poblacién joven esta
con Werner Salcedo.

ESTRATEGIAS

Tipo:

No hay estrategia
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Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No hay esquema

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

No

Aparicion de valores del candidato

Si, se ve a un candidato amigable y
amable.

Escenificacion del liderazgo

Si, él es el lider y las personas que estan
al lado suyo hacen ver que es el lider.

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

Si, hay apoyo de la poblacion

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Si despierta emocion, respaldo y
fortaleza.

el contenido estudiado

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

El video tiene un mensaje claro, no se uso las posibilidades técnicas del TikTok. La
emocionalidad del video hizo que se obtenga mas vistas a comparacion de otros videos.
El video si usa algunas de las estrategias de comunicacion politica, el video crea una imagen
mas cercana y humana del candidato con mensaje claro.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:
VIDEO N°40

VARIABLE: TIK TOK

Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7169011037969124613
Fecha de Publicacion:2022-11-22

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional #wernersalcedo #cusco #cuscoperu
#cuscotiktok #convencion #quillabamba #urubamba #vallesagradodelosincas #somosperu

Mensaje del video (descripcion): Este tan gran Propuesta del tinel la Veronica, ayudard a
beneficiar a nuestra poblacion Cusqueiia @ o

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

Voz en Off: Con el objetivo de acortar | Ry
distancia, tiempos y costos, entre Cusco,
Quillabamba y Urubamba; se construird el
tunel a través del nevado Veronica, que
impulsar el desarrollo econdmico, turistico
y agricola. Ademas, de descongestionar el
transito vehicular y reducir los accidentes.

Amigos Siguiendo Parati

Este 4 de diciembre marca el corazén de
Somos Pert, Ing. Werner Salcedo,
Gobernador Regional del Cusco.

Unidos de Coraz6n
iSongocha Songocha Corazon!

Con el objetivo de acortar, 47
distancias, tiempos y costos

b LN e -

[ Pantalla completa

Werner Salcedo

Este tan gran Proyp £ ¥
Verdnica, ayudard er iar a n... mas

o =

EXplo!

TikTok (2024)

Indicadores Descripcion Observacion
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CARACTERISTICA

Creatividad

Tiene creatividad

El video usar
creaciones en 3D, es un
video mas informativo.

Brevedad

Es breve

El video tiene una
duracién de 45
segundos

Emocionalidad

Tiene
emocionalidad

El video transmite
emocién de cambio y
esperanza.

Retos

No hay retos

INTERACCIONES

Me gusta

47

Hay una cantidad
minima de me gusta

Guardado

04

Solo cuatro usuarios
guardaron el video
como sus favoritos.

Compartido

05

5 usuarios
compartieron el video

Comentarios

06

El video genero 5
comentarios, 1 positivo
en apoyo del
candidato, 1 negativo y
2 que se realizaron este
afio 2024.

vistos

1776

La cantidad de vistas es
regular en
comparacion de otros
videos.

POSIBILIDADES
TECNICAS

Sonido

sonido original
Werner Salcedo

El sonido usado es una
voz de mujer en Off y
es acompafado por una
melodia de fondo.

Imagen

El video muestra

Las iméagenes usadas

imagenes hacen que el video sea

geograficas en 3D, | atractivo segun la

asi como la | propuesta, ya que hay

propuesta de un | movimiento de.....

tunel en 3D. pero estan en formato
horizontal, no apto
para TikTok.

ESTRATEGIAS

Tipo:

No hay estrategia
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Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato: Uso de
esquema binario (amigo — enemigo)

No

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

Si, ya que da un problema vial y propone
una solucién.

Aparicion de valores del candidato

No hay aparicion del candidato

Escenificacion del liderazgo

No

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

No

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Si, el video transmite emocion de cambio
y esperanza.

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

el contenido estudiado

El video esta bien elaborado, pero no tubo impacto en la poblacion. No hay uso de las
posibilidades del TikTok, es un video editado y subido a la plataforma virtual.
El video no usa la comunicacion politica de manera adecuada, solo hay la narracion de un

problema y la solucidn que tiene el candidato.
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INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK
DATOS GENERALES:
VIDEO N°43
VARIABLE: TIK TOK

Link: https://www.tiktok.com/@wernersalcedooficial/video/7171893667160968453
Fecha de Publicacion:2022-11-30

Hashtags usados: #wernersalcedogobernadorregional — #wernersalcedo  #cuscoperu
#cuscotiktok #grupoantologia #antologia #cusquefia #cusquena

Mensaje del video (descripcion): ES HOY ES HOY © ® Q O & €2 Antdlogia dice
presente, los esperamos desde las 2:00pm en la Plaza Tupac Amaru, no falten ¢

Transcripcion del video Captura de pantalla del video
analizado

Voz en Off: ;Que tal amigo de Cusco, Como 8:42
estan?

w T 0B

v Amigos Siguiendo Para ti Q
Somos del Grupo Antologia y los esperamos -

el dia hoy en la plaza Tupac Amaru.

Antologia, toda la banda completa, con los
mejor de todo su repertorio, un fuerte abrazo. GRUPO ANTOLOGIA
ilos esperamos! Hoy 30 de noviembre

ING WERNER
Gober adorREGIONAL

(0} Pantalla completa

6

&

22
Werner Salcedo

ESHOYESHOY WY 9YE @
Antélogia dice presente, los espe... mas

TikTok (2024)
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Indicadores Descripcion Observacion
CARACTERISTICA | Creatividad No hay creatividad | Solo se observa que el

video fue editado en
otro programa y fue
subido al TikTok

Brevedad El video es breve El video cuenta con 14
segundos.

Emocionalidad | EI video tiene | EI  video  genera

emocionalidad

Retos

No hay retos.

felicidad y gozo.

INTERACCIONES

Me gusta

188

Hay una cantidad de
vistas buena a
comparacion de otros
videos.

Guardado

06

6 usuarios guardaron el
video como su
favorito.

Compartido

22

22 usuarios
compartieron el video.

Comentarios

08

El video genero 8
comentarios de forma
positiva.

vistos

13400

La cantidad de vistas es
muy buena, el video
conto con un buen
alcance.

POSIBILIDADES
TECNICAS

Sonido

Mentiras -
Antologia

Los sonidos usados
fueron las voces en on
de los cantantes del
grupo  musical, el
sonido de fondo es un
tema musical propio de
los cantantes.

Imagen

La imagen que
usaron fueron
subtitulos, y logos
del partido politico,
asimismo se uso un
video grabado en
primer plano corto
con fondo de la
plaza de armas del
Cusco.

Las imagenes que
usaron fueron buenas,
son dinamicos.
Ademas, juega mucho
que el grupo musical
haga una invitacion
desde la misma plaza
de armas de Cusco.

ESTRATEGIAS

Tipo:

No hay estrategia
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Elemento de observacién

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

No hay esquema

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

No

Aparicion de valores del candidato

No hay aparicion del candidato

Escenificacion del liderazgo

NO

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

NO

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Genera gozo y felicidad por asistir al
concierto.

el contenido estudiado

Analisis final sobre el uso de TikTok como herramienta de Comunicacion Politica en

concierto por cierre de campaiia.

El video tiene un mensaje claro y tuvo un alcance de vistas muy bueno. Se tiene mas
interacciones que otros videos, ademés el nimero de compartidos hace que el video tenga
mas viralidad, a pesar de que el video esta e formato horizontal y ditado en otra plataforma.
No hay uso de comunicacion politica, solo se muestra a artisticas haciendo una invitaciéon un
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5.1.3 Variable 1: El TikTok

5.1.3.1 Caracteristica — creatividad

Lopez, M. 1. (2022) indica que la creatividad es parte de la comunicacion digital, un

aspecto relevante de los videos en TikTok su medicion esta sujeta a la calificacion del

usuario, esta medicion es objetiva ya que los videos con creatividad tienden a hacerse virales

y ser utilizados por otros usuarios. Cada uno de los videos fueron analizados en base la

creatividad observada, la siguiente tabla da a conocer las observaciones mas relevantes.

Tabla 2 La creatividad de los videos

Creatividad Observaciones

No hay | ¢ El video no es creativo.
creatividad/no  es | ¢ FEs lineal.

creativo °

Nada creativo, video casero.
El video es mas informativo.
Una recopilacion de tomas.

Muestra el logo y simbolos del partido.

Algo creativo

Saludo con algo de creatividad ya que es realizado en un cerro.

Algo creativo.

Es creativo

El video tiene musica del momento y cambios de escenas que
hacen atractivo.

El video tiene efectos y transiciones que lo hacen atractivo.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

A partir del analisis de los videos, con respecto a la caracteristica de la creatividad se

pudo evidenciar la falta de creatividad en la mayoria de los videos (41), solo dos videos han

sido calificados con algo de creatividad y dos videos son creativos. Al respecto podemos

afiadir que la mayoria de los videos tienen una secuencia lineal, hay videos editados y subidos

a la plataforma, recopilacion de imagenes y/o fotografias, videos informativos relacionados a
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la votacidon; mientras que los videos creativos utilizan un lugar novedoso para hacer el video,

efectos y escenas atractivas.

5.1.3.2 Caracteristica — brevedad

La brevedad es un aspecto de gran importancia en la plataforma de TikTok, un video

breve que logre comunicar e interaccione con el usuario es premiado, siendo los 60 segundos

un tiempo 6ptimo. Los videos analizados tienen diversos tiempos siendo el minimo de 00:10

segundos y el maximo de 3:00 minutos. La siguiente figura detalla el tiempo da cada video.

llustracion 4 Brevedad de los videos
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La mayoria de los videos son breves, sin embargo, no existe un criterio exacto del
tiempo que se utilizo para cada video evidenciado en los diversos tiempos para cada video, la

mayor frecuencia lo tienen 5 videos de 00:15 segundos cada uno.
5.1.3.3 Caracteristica — emocionalidad

La emocionalidad es otra caracteristica fundamental de los videos, sobre todo en
plataformas como TikTok, el video debe transmitir emociones esta particularidad hara que
sea mas visto e interacciones con el usuario. La siguiente tabla da a conocer las observaciones

mas relevantes.

llustracion 5 Emocionalidad de los videos

NO GENERA EMOCION

28

EMOCIOMNALIDAD

13 GENERA EMOCION

EMOCION REGULAR

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

A partir del andlisis de los videos segun el diagrama de Sankey se pudo determinar
que 26 videos no generan ninguna emocion generalmente estos videos son informativos dan a
conocer el logo y la forma de votar por el candidato, ademas de videos caseros sin emocion,
mientras que 6 videos tienen emocion regular y 13 videos generan emocion, entre las
emociones a destacar esta la alegria, la identidad, la sensacion de pertenecia sobre todo por la
musica utilizada e imagenes de las costumbres del Cusco; por otro lado también se genera

otras emociones como tristeza en un video relacionado a la muerte de un partidario y desazon
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al mostrar la campafia de desparasitacion y esterilizacion para mascotas, pero las mascotas

son manipuladas de forma incorrecta y transportadas en cajas de carton.

5.1.3.4 Caracteristica — retos

Los retos en los videos de TikTok son desafios creativos que invitan a los usuarios a
participar en actividades especificas, los retos hacen que otros usuarios imiten una accioén
siempre y cuando sea atractivo y llamen la atencion, siendo un recurso para atraer seguidores,

debido a su importancia se analizados el uso de retos en los videos seleccionados.

Tabla 3 Retos de los videos

Emocionalidad Observaciones

No hay retos e Los videos no utilizan retos

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

De los 45 videos analizados ninguno presenta retos siendo un aspecto negativo para
generar interacciones, aumentar visibilidad, ademas de estar en tendencia con videos
populares del momento lo que permite atraer a mas usuarios, puesto que es una plataforma

muy cambiante.

5.1.3.5 Interacciones — me gusta

El icono de corazon que aparece en los videos de la plataforma TikTok permite dar un
“me gusta” al video, esta interaccion ayuda a mostrar el aprecio que se tiene al video, en la

tabla siguiente se ha identificado la cantidad de “me gusta” de cada video
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lustracion 6 “Me gusta” de los videos
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Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

Como se aprecia en el grafico de dispersion existe diferente cantidad de “me gusta”
para cada tipo de video, pudiendo destacar la cantidad minima de 13 “me gusta” a los videos
39 y 45 respectivamente, mientras que los valores mas altos fueron de 193 “me gusta” para el

video 3 y de 1284 “me gusta” al video niimero 4.

Al respecto se identifico los 4 videos con la cantidad minima y méaxima de “me
gusta”. El video 39 alcanzo 13 “me gusta” fue publicado el 22 de noviembre del 2022 invita
al torneo DOTAZ2, técnicamente esta bien elaborado sin embargo la baja interaccion de “me
gusta” puede ser a la falta de usuarios que se identifiquen con el tema, ademas da a entender
que los jugadores del videojuego no son partidarios del partido Somos Pert. Por otro lado, el
video 45 alcanzo 13 “me gusta”, fue publicado el 3 de diciembre del 2022 esta relacionado a

la propuesta de un centro de Alto Rendimiento Deportivo con la participacion de un equipo
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de Futbol “Atlético Cusco FC”, si bien es cierto es un tema relevante para la juventud, es un

video lineal, editado y subido a la plataforma.

El video 3 que alcanzo 193 “me gusta”, fue publicado el 16 de junio del 2022 muestra
un fragmento del Corpus Christie lo que evidencia identidad hacia la cultura. Mientras que el
video 4 alcanzo 1287 “me gusta” fue publicado el 18 de junio del 2022, se visualiza el
pasacalle de los perritos con trajes tipicos desarrollado por fiestas del Cusco, al igual que el
anterior video muestra una identidad cultural con lo nuestro y con la tenencia responsable de

mascotas.

5.1.3.6 Interacciones — guardado, compartido y comentarios

Las interacciones en TikTok permiten el buen funcionamiento y éxito de dicha
plataforma intervienen en la recomendacion de videos a los usuarios. La interaccion
“guardado” es un indicador de calidad y de aprecio por el contenido del video puesto que el
usuario lo visualizara nuevamente cuando lo desee. La interaccion “compartido” realza la
importancia del video para un usuario puesto que lo comparte con sus conocidos y lo envia
fuera de la plataforma. Mientras que la interaccion “comentarios” permite el intercambio de
ideas, la retroalimentacion y debates que afianza la relacion entre el creador y la audiencia. A

continuacion, se detalla estas tres interacciones en los videos seleccionados.

Tabla 4 Interacciones de los videos: guardado, compartido y cometarios

Interacciones | Cantidad Descripcion

Guardado e 0 guardados = en 25 videos 25 videos no han sido guardados,
e 1 guardado =en 9 videos mientras que los demas videos han
e 2 guardados = en 4 videos sido guardados por una cantidad
e 3 guardados = en 4 videos minima de usuarios, que oscila
e 5 guardados = en un video entre 1 a29.
e 6 guardados = en un video
e 29 guardados = en un video

Compartido | e 0 compartidos = en 12 videos 12 videos no han sido compartidos

e 1 compartido = en 10 videos por los usuarios, mientras que los
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2 compartidos = en 4 videos
3 compartidos = en 7 videos
4 compartidos = en un video
5 compartidos = en 4 videos
8 compartidos = en un video
9 compartidos = en un video
18 compartidos = en un video
22 compartidos = en 2 videos
24 compartidos = en un video
96 compartidos = en un video

demas videos han sido
compartidos por una cantidad
minima de usuarios que oscila
entre 1 a 96.

Comentarios

0 comentarios = en 14 videos
1 comentario = en 11 videos
2 comentarios = en 6 videos
3 comentarios = en 2 videos
4 comentarios = en 2 videos
5 comentarios = en 4 videos
6 comentarios = en un video
7 comentarios = en 3 videos
8 comentarios = en un video
37 comentarios = en un video

En la mayoria de los videos no hay
comentarios (14 videos), en los
demds videos hay comentarios
entre 1 a 37, ademas se identifico a
favor, en contra y neutros.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

A partir del andlisis de las interacciones de guardado, compartido y comentarios, se

pudo evidenciar una cantidad minima que se ha generado en base a las interacciones, incluso

muchos videos no han sido guardados, compartidos y comentados, este resultado evidencia la

falta de estrategias en el uso de la plataforma TikTok para la campafia del candidato.

5.1.3.7 Interacciones — vistos

La interaccion “vistos” permite conocer cudntas veces el video ha sido reproducido,

este dato es fundamental ya que evalta el indice de popularidad, generalmente los videos son

vistos cuando tiene contenido atractivo y relevante para los usuarios, los vistos también

evidencian el alcance y visibilidad ya que esta plataforma recomienda al publico los videos

con mas reproducciones. Dada la importancia de esta interaccion el siguiente grafico detalla

la cantidad de “vistos” de cada video.
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llustracién 7 “Vistos” de los videos
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Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

La figura 7. evidencia la cantidad de vistos de cada video, se aprecia que 24 videos
tienen menos de 1000 vistas que se considera “muy poco”, siendo la cantidad minima de 202
y la maxima de 974 vistas. En el segundo grupo estan videos que han obtenido entre 1009 a
1776 vistas que se considera “poco” con un total de 13 videos. En el tercer grupo estan videos
que han obtenido entre 2000 a 3339 vistas que se considera “regular” con un total de 6 videos
y en el cuarto grupo estan videos que han obtenido entre 13400 a 21400 vistos que se

considera “bastante” con un total de 2 videos.

Como se aprecia la mayoria de los videos ha obtenido muy pocas vistas, mientras que

los videos con mas vistas fueron el video 4 publicado el 18 de junio del 2022 del tema
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“Pasacalle de los perritos con trajes andinos” con un total de 21400 vistas y el video 43
publicado el 30 de noviembre del 2022 del tema “Invitacion al cierre de campafia con la

presencia del grupo Antologia” con u total de 13400 vistas.

5.1.3.8 Posibilidades técnicas —sonido

Tabla 5. El sonido en los videos

Entre las posibilidades técnicas esta el sonido, que es parte fundamental de todo
video, sobre todo de videos subidos a la plataforma TikTok puesto que su corta duracién debe

transmitir correctamente el mensaje ya sea hablado, musical o ambos.

Tabla 6 Sonido de los videos

Sonido Observaciones

Tema musical e Sonido original de Werner Salcedo
e Musica en ingles
e Musica andina de grupos latinoamericanos y mesclas.

e Sin musica

Claridad del sonido | ¢ Volumen y dialogos claros (16)
e Volumen bajo
¢ Interferencias y frases que no se entienden.

e Didlogos entrecortados.

Nota: Elaboracién propia, realizado en el programa Microsoft Word en base al sonido de los

videos para la campaiia politica del Candidato Werner Salcedo.

A partir del analisis de los videos, se identificd dos aspectos relevantes del sonido, el
tema musical y la claridad del sonido; en cuanto al tema musical, es uso del tipo de tema ha
sido muy variado, se utiliz6 un tema musical original elaborado para el candidato Werner
Salcedo; musica en ingles si bien es cierto utilizo clasicos en inglés y temas modernos, pero
en algunos casos no van acorde con las imagenes donde salen bailando danzas tipicas del

Cusco; se utilizé también musica de grupos latinoamericanos alegre que genera sentimientos
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de pertenencia e identidad. Por otro lado, otros videos no tienen tema musical, un aspecto
relevante fue la inclusion de didlogos en quechua si bien es cierto es la lengua autdctona de la
provincia del Cusco, pero en la actualidad esta en desuso sobre todo en la poblacion joven,
pudiendo haber utilizado subtitulos. En conclusion, para la seleccion de los temas musicales
no se siguid un determinado guion o guia ademas en algunos casos no se evidencio la

relacion con las imagenes.

Con respecto al sonido, de los 45 videos analizados solo 16 videos tienen volumen
adecuado y los didlogos son claros. Mientras que en 29 videos existe uno o varios problemas
técnicos, se pudo identificar musica entrecortada, interferencias con el sonido, el sonido se
pierde y regresa. Entre las observaciones vertidas en el andlisis del sonido podemos destacar

cuatro:

a. Musica coherente con el video, pero el sonido se pierde en medio del dialogo, ademas hay
frases que no se entienden de uno de los hablantes.

b. El sonido usado es el original, existe la voz en off de una mujer que narra la propuesta de
campafia, y de fondo lo acompafia un sonido alegre.

c. Se silenci6 el sonido original, y se subi6 el video con el sonido editado, ademas existe la
voz en on de la cantante y de fondo lo acompaia una musica andina.

d. La musica es un tema actual, que puede gustar a los jovenes, pero no tiene nada que ver

con la informacion que transmite ya que hay danzantes que bailan en otro ritmo.

5.1.3.9 Posibilidades técnicas —-imagen

Tabla 7 Imagen de los videos

Imagen Observaciones

Tipos de imagenes | ¢ Danzantes y fiestas costumbristas.
e Pasacalle con partidarios y otros candidatos para las provincias

del Cusco, se muestra simbolos del partido.
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e Candidato Werner Salcedo.

e Mascotas.

e Marchas por justicia.

e Simbolos del partido.

e Jovenes.

e Personas con discapacidad y el uso de lengua de sefias.

e Fotografias, imagenes simples y en 3D.

Resolucion Y | ¢ Imagenes con alta resolucion y claras
formato de las | e Imagenes que se mueven y causan distorsion (3)
imagenes e Uso de formato horizontal no apto para TikTok. (6)

e Imagenes sin relacion a la candidatura creadas con A

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

A partir del analisis de los videos, se logro evidenciar dos aspectos relevantes los tipos
de imagenes y la resolucion y formato. Con respecto a las imagenes, se detecto el uso de
diferentes tipos de imagenes, de las que resaltan la presencia de mascotas, las personas con
discapacidad y el uso de lengua de sefias. En cuanto a la resolucion y formato de las
imagenes se pudo evidenciar 3 videos de baja resolucion con movimientos de la cdmara lo
que genera disposicion; el uso de formato horizontal en 6 videos no siendo apto para la
plataforma de TikTok. En general el uso de imagenes fue adecuado, pero se observa que no

hubo una planificacion inicial en el uso de las iméagenes.

5.1.3.10 Estrategias — tipo

Las estrategias de TikTok son necesarias por varias razones, se ha demostrado ser de
utilidad en las campanas electorales de candidatos peruanos e internacionales. Entre los
beneficios se puede mencionar el alcance y visibilidad, el uso de estrategias por parte de los

usuarios, las tendencias y la fidelizacion por los visitantes.
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Tabla 8 Estrategias de los videos

Sonido Observaciones
Acrostico (2) e Uso de subtitulos a modo de acroéstico, pero falto concluirlo.
Blog (6) e Realiza un blog, pero no lo concluye correctamente.

e Realidad de los estudiantes cusquefios con el Candidato.

Entrevista (1) e Se subio a la plataforma una entrevista de la TV

Story Line (2) e Invitacion secuencial.

e No logro el proposito.

No utiliza (34) e No hay una estrategia

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

Como se detalla en la tabla 8, la mayoria de los videos (34) no utilizan alguna
estrategia que permite la plataforma de TikTok, solo 11 videos utilizan una estrategia sin

embargo no ha sido utilizada eficientemente.

5.1.4 Variable 2: Comunicacion Politica

La investigacion evalud seis categorias relacionadas a la comunicacion politica
desarrollada a través de medios digitales (plataforma TikTok), dichas categorias ayudan a
establecer una conexion efectiva entre el candidato y el electorado (usuario de TikTok). Cada
una de estas categorias tiene un proposito especifico y contribuye a una narrativa que puede
influir en la percepcion publica. A continuacion, se detalla el uso de cada categoria en los

videos analizados.

Tabla 9 Analisis de las categorias de la comunicaciéon politica

Categoria Observaciones

Conlflicto y antagonismo del relato No utiliza = en 41 videos
Utiliza = en 4 videos

Estructura  temporal, menciona | No utiliza = en 31videos
problemas o propone soluciones Utiliza = en 14 videos

Aparicion de valores del candidato No se identifica valores = en 35 videos
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Se identifica valores = en 10 videos

Escenificacion del liderazgo No se muestra liderazgo = en 30 videos
Muestra liderazgo = en 15 videos

Identificacion con el video No genera identificacion = en 26 videos
Genera identificacion = en 19 videos

Comunicacion de significados: | No genera emociones = 24 en videos
despierta emociones Genera emociones = en 21 videos

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

En la tabla 9. Se evidencia el uso de las categorias relacionadas a la comunicacion
politica, en la primera categoria: conflicto y antagonismo del relato, fue utilizado en cuatro
videos y 41 no se utiliz6, segiin la comunicacidn politica en las plataformas digitales se
recomienda crear un conflicto o evidenciar un problema de la poblacion proponer soluciones
y generar debate. En la segunda categoria: estructura temporal no se utilizo en 31 videos y
solo se utilizo en 14 videos, en esta categoria se hace necesario identificar los problemas y
proponer posibles soluciones, es preciso indicar como se lograria la solucidn para crear

confianza en los posibles votantes.

En la tercera categoria: aparicion de valores del candidato, se identifica valores en 10
videos y no se identifica en 35, la aparicion de valores es importante para generar identidad y
compromiso con el candidato, puede plasmarse en la vida cotidiana del candidato a fin de que
los usuarios se identifiquen con ¢l y atraiga votantes. En la cuarta categoria: escenificacion
del liderazgo, no se muestra liderazgo en 30 videos y se muestra liderazgo en 15 videos, en
los videos analizados se puede evidenciar liderazgo en el candidato, pero también se
evidencia liderazgo en otros candidatos regionales del mismo partido y en jovenes
partidarios, por otro lado, es preciso indicar que el liderazgo crea una sensacion de confianza

a los posibles votantes.

En la quinta categoria identificacion con el video, a partir del analisis se determino

que no se genera identificacion en 26 videos y si se genera identificacion en 19 videos, en una
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campafia politica para generar identidad es preciso resaltar aspectos relacionados a la
provincia del Cusco, sus tradiciones, su cultura, la misica y otros aspectos que relacionen la
provincia del Cusco, su problematica y los usuarios. En la sexta categoria; comunicacion de
significados: despierta emociones, segun el analisis realizado 24 videos generan emociones y
21 videos no generan, los videos que generan emociones estan relacionados con el tema
musical atrayente y alegre; mientras que existe videos que no generan emociones siendo muy

lineales muestra s6lo simbolo del partido o fotografias sin una idea en general.
5.1.5 Analisis de entrevistas sobre el uso del TikTok y la comunicacion politica

El presente estudio de investigacion complemento los resultados obtenidos con 3

entrevistas aplicadas a tres expertos que se detallan a continuacion:

- Magister Jos¢ Dario Salazar Bragagnini: Comunicador de profesion, con maestria en
comunicacion social, experiencia en periodismo, relaciones publicas y el marketing.(SP)

- Licenciada Zaida Vega Tamayo: Comunicadora de profesion, con experiencia en periodismo
escrito, radial y televisivo y en el area de relaciones publicas en el sector publico y privado. (VT)

- Licenciado Diego Alvarez Guevara: Comunicador de profesion con una maestria en marketing
social y comunicacion para el desarrollo, con experiencia en campanas relacionadas al
marketing politico para candidatos en Cusco y sus provincias. (AG)

La guia de entrevista estuvo compuesta por un total de 10 preguntas, las cuales fueron

respondidas por los tres expertos, en el siguiente apartado se realiz6 un analisis agrupado

segun el tipo de pregunta.
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Tabla 10 ¢Cudl es su opinién sobre la red social TikTok como herramienta de
comunicacion politica?

Cadigo del experto | Rpta. Principal Rpta. Complementaria

SpP Ventajas: Herramienta versatil | Desventajas: aletargamiento a la que
y facil de procesarencuantoa |y, se somete por el tiempo de
la producciéon de videos y | . ]

. . visualizaciéon del TikTok y otro la
sonido por la duracion de
tiempo que permite que viene | credibilidad en cuanto a los
creciendo con otras | contenidos.
plataformas digitales.

VT TikTok puede llegar a un | TikTok es una red social que te atrapa
publico de diferentes edades y | muy rapido llegando a ser adictivo y
estratos sociales. como herramienta de difusion digital

es una de las mejores en la actualidad.

AG La comunicacion politica | TikTok y otras plataformas son

mediante estas redes muchas
veces no logra tener un buen
efecto

herramienta que permiten mejorar la
cobertura de la comunicacion de una
institucion u organizacion.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

El andlisis de la primera pregunta sobre el uso de TikTok en la candidatura de Werner

Salcedo por la provincia del Cusco revela segun el entrevistado SP las ventajas como las

desventajas de esta plataforma en el contexto de la comunicacién politica. Se puede destacar

la versatilidad de TikTok como herramienta de produccion de contenido, permitiendo a los

candidatos crear videos de manera sencilla y atractiva, lo cual es crucial en un entorno donde

la atencion del publico es efimera puesto que existen otras plataformas digitales. Ademas, su

capacidad para llegar a una amplia audiencia de diversas edades y estratos sociales presenta

una oportunidad Uinica para construir una base de apoyo diversa. Sin embargo, las desventajas

también son significativas sobre todo el aspecto de la desinformacién pueden desvalorar la

calidad de la comunicacion politica. Esto sugiere que, aunque TikTok tiene el potencial de ser
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un canal efectivo, los aspectos relacionados con la credibilidad del contenido y el tiempo de

consumo deben ser considerados cuidadosamente.

Tabla 11 ¢En su opinidn se deberia utilizar la red social TikTok en beneficio de la
comunicacion politica?

Codigo del experto | Rpta. Principal

SP Por supuesto, TikTok esta a la vanguardia de los electorales jovenes.

VT En temas de comunicacion politica se deben sectorizar los publicos
de acuerdo a qué publico se quiere dirigir el mensaje

AG El TikTok es fabuloso porque tiene un gran alcance para la poblacion,
sobre todo para la poblacion juvenil.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

El anélisis de las respuestas dadas por los expertos sobre el uso de TikTok en la
comunicacion politica del candidato Werner Salcedo revela un consenso sobre la plataforma
como un medio clave para conectarse con los jovenes votantes. La afirmacion de que TikTok
esta a la vanguardia de los electorales jovenes sugiere acercarse mas a los gustos de los
jovenes para desarrollar una comunicacion politica atractiva y moderno. Esto implica que el
candidato y su equipo deben adaptar su contenido y forma de comunicacion a las

caracteristicas y preferencias de diferentes grupos, para que el mensaje tenga mayor impacto.

Asimismo, el comentario sobre el "gran alcance" que ofrece TikTok indica que no
solo se trata de cantidad, sino también de la calidad de la interaccion que la plataforma puede
facilitar. Puesto que el propio algoritmo de TikTok hara que el video se visualice y llegue a
mas usuarios. La combinacion de un formato amigable para los jovenes y la capacidad de
viralizacion de contenidos en TikTok puede crear un fendmeno de comunicacion en el que las
ideas y propuestas del candidato para que se difundan de manera efectiva, fomentando una

mayor participacion y compromiso entre los jévenes de la provincia del Cusco.
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Tabla 12¢Advierte usted algun riesgo en el uso de la red social TikTok como herramienta
al servicio de la comunicacion politica?

Codigo del | Rpta. Principal

experto

SpP El riesgo puede aparecer en el aspecto de la manipulacion de la
informacion. tendencias a favor de un candidato en detrimento de otro
candidato. El periodismo es la comunicacion de la verdad, el
comunicador social que hace politica debe trabajar con objetividad y
transparencia.

VT Siempre hay un riesgo y lo que se tiene que hacer para reducir es evaluar
bien el mensaje antes de subir a la plataforma.

AG Observo algo negativo, con relacion a la permanencia de TikTok, lo que
yo advierto es que habré otra red social que tomara el lugar de la red social
TikTok.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

El analisis de la percepcion del riesgo en el uso de TikTok como herramienta de
comunicacion politica revela preocupaciones relacionadas a la manipulacion de la
informacion. Segln la opinion del experto SP, que menciona la importancia del periodismo
como una practica destinada a comunicar la verdad, se evidencia que el impulso de
tendencias en redes sociales podria favorecer injustamente a ciertos candidatos. Esta
manipulacion puede distorsionar la percepcion publica y obstaculizar el ejercicio
democratico, ya que los votantes podrian ser influenciados por informacion sesgada o
incorrecta, en vez de recibir una vision equilibrada de las propuestas politicas.

Por otro lado, el analisis también sugiere que el entorno digital es dindmico y
constantemente cambiante, como se menciona en la observacion sobre la posibilidad de que
otra red social pueda reemplazar a TikTok. Este cambio podria traer consigo nuevos desafios
en términos de comunicacion politica, dado que cada plataforma posee caracteristicas tinicas

que pueden influir en la manera en que se transmite y consume la informacion. Ademas, la
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necesidad de evaluar cuidadosamente los mensajes antes de su difusion es crucial para

mitigar los riesgos asociados al uso de estas redes, por tanto, aunque TikTok ofrece

oportunidades sin precedentes para el alcance y la interaccidn, su uso en comunicacion

politica debe ser abordado con cautela y reflexividad.

Tabla 13 ¢ Cudl es su opinidn sobre el uso de la red social TikTok por el entonces candidato

Werner Salcedo?

Cadigo del experto | Rpta. Principal Rpta. Complementaria

SP El candidato Werner Salcedo | Debi6 tener un equipo para las
desarrollo  una  campafia plataformas digitales, el TikTok ha
tradicional  manifestaciones _ ) ]
directas, presenciales  en podido influir en los votantes
mitines, en marchas, en sitios | jovenes.
de mayor afluencia de
electores como en provincias
altas, Cusco y la Convencion

VT El uso de TikTok, no siento | Hay videos donde incluso solo se
que esto haya sido la | llegaron a 400 reproducciones y me
determinante para su éxito. | parece que el mas visto tiene un poco
Ademas, no ha sido utilizado | més de 20 mil visualizaciones, pero es
de manera correcta para | un extracto de un debate
aprovechar sus ventajas o no
se le puso la importancia
debida.

AG TikTok no se estaria usando | el uso que le daban en ese entonces es
como una herramienta de | algo muy superficial, solamente para
comunicacion politica, mads | lo circunstancial, para atacarse entre
bien, seria como una | ellos, para tratar temas personales por
herramienta del marketing | encima de las ideas o politicas de
politico campaia, por ejemplo, viendo el

perfil de Werner salcedo en TikTok,
mas que propuestas, lo que se ve, son
actividades de campana como
mitines, concursos, conciertos.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

A partir del andlisis de las tres entrevistas sobre el uso que se dio a la red social

TikTok por parte del entonces candidato Werner Salcedo revela una falta de aprovechamiento
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estratégico de la plataforma por parte de su equipo de campaiia. Los expertos coinciden en
que, el candidato se enfoco en una campafa tradicional con la realizacion de mitines y
eventos presenciales y no se aprovecho eficientemente la plataforma TikTok para aprovechar

el electorado joven.

Ademas, la percepcion de los expertos es que la estrategia de Werner Salcedo en
TikTok pudo haber sido més una herramienta de marketing politico que un vehiculo para una
comunicacion profunda y orientada a las ideas. La escasa cantidad de visualizaciones y el
enfoque en actividades circunstanciales en lugar de en propuestas concretas revelan un uso
desaprovechado de la red social. Por lo tanto, queda claro que la influencia de TikTok en su
campafia fue minima y no cumpli6 con el rol vital que puede desempefiar una plataforma

digital en la comunicacion politica actual.

Tabla 14 ¢La red social TikTok logro llegar a la poblacion de la region Cusco en beneficio
del candidato Werner Salcedo?

Codigo del experto | Rpta. Principal Rpta. Complementaria

SP Probablemente si. | Para tener certeza, se debe analizar
tentativamente podemos decir

‘ . estadisticamente el alcance y los
que si contribuyo.

usuarios.

VT Pienso que no El perfil del candidato tiene pocas
visualizaciones, no tiene una gran
cantidad de seguidores que puedan
marcar una diferencia

AG El TikTok no influyo, fueron | viendo los numeros de las
otros aspectos, por el ejemplo | visualizaciones, = comentarios 'y
la estrategia del equipo de | reacciones es relativamente poco
Werner fue asociar a Edy | teniendo en cuenta el nimero de
Cuellar con los Fujimori poblacién en la region del Cusco que

s de mas de un millon.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)
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El andlisis de la influencia de TikTok en la candidatura de Werner Salcedo en la
region Cusco sugiere puntos de vista diferentes entre los expertos. Por un lado, hay quienes
sostienen que la plataforma pudo haber contribuido de forma positiva, aunque se condiciona
esta afirmacion a un analisis mas profundo y cuantitativo del impacto real en términos de
alcance y la cantidad de usuarios. Sin embargo, la falta de datos concretos acerca del impacto
de los contenidos producidos por el candidato y su equipo técnico en TikTok sugiere que su

efectividad puede ser limitada.

Por otro lado, los expertos VT y AG que opinan que TikTok no influye
significativamente en la comunicacion politica desarrollada por el candidato, argumentan que
su perfil no presenta suficientes visualizaciones ni seguidores.

En este sentido, se plantea la necesidad de considerar no solo el uso de TikTok, sino
también la efectividad de diversas estrategias de comunicacion politica que se alineen con las
caracteristicas especificas del electorado de Cusco. Se puede concluir que el uso de la red
social TikTok no garantiza un impacto significativo y su influencia en la comunicacioén
politica, sin una adecuada segmentacion de la audiencia y un mensaje que realmente conecte
con ella que se traduce en una estrategia de Marketing Digital.

Tabla 15 ¢ La red social TikTok influyo en la eleccién del candidato Werner Salcedo como
gobernador regional?

Codigo del experto | Rpta. Principal Rpta. Complementaria

SP Influyé parcialmente, en el | En provincias altas influyo la
sector de los electores
jovenes. TikTok esta bien,
pero no tenemos certeza del
nivel de influencia directamente, sin limite de tiempo al

campafia tradicional es decir la

presencia  fisica, a  escuchar

candidato y sumado a ello la

presencia de sus partidarios

VT El TikTok no ha influido en | Més repercusion tuvo las estrategias
gran medida. clasicas de hacer campafa de manera
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presencial y de puerta a puerta en las

provincias.
AG No fue decisivo la influencia | ayuda a promocionar, a mostrarse al
del TikTok publico, a tener una identidad, sin

embargo, esto no es algo decisivo.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

El analisis de las respuestas proporcionadas por los expertos acerca de la influencia de
TikTok en la eleccion del candidato Werner Salcedo revela una opinién dividida, por un lado,
el entrevistado SP manifestd que la plataforma TikTok pudo haber influenciado en la
Comunicacién Politica de forma parcial, pero no se tiene certeza clara. Mientras que los
entrevistados VT y AG precisan que dicha plataforma no ha influido en la Comunicacion
Politica. Lo que sugiere que, si bien esta plataforma puede ser un recurso valioso para
conectar con la poblacidn, su efectividad se ve limitada en contextos donde predominan las
relaciones interpersonales.

Los expertos destacan que, contrariamente a lo que podria suponerse en un entorno
digitalizado, las estrategias de campafia mas tradicionales, como el contacto directo con los
votantes, continuan siendo fundamentales para captar el apoyo de los electores en regiones
donde la tecnologia no es utilizada en gran medida.

Por tanto, en la candidatura de Werner Salcedo se infieren que el éxito electoral
dependié mas de métodos convencionales de comunicacién y movilizacion politica que de las
plataformas digitales y el TikTok solo fue un complemento en la estrategia general de la
campafia, pero no un sustituto de las practicas tradicionales que han demostrado su eficacia

en dicho partido politico.
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Tabla 16 ¢Qué aspectos se deben resaltar en los videos subidos para la etapa de
candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

Codigo del experto | Rpta. Principal Rpta. Complementaria

SpP Fundamentalmente el | El mensaje debe generar empatia e
contenido, conectarse | jqentificacion.  Poniéndonos  en
emocionalmente  con el ) o
usuario del TikTok, la base nuestra realidad, el idioma quechua,
esta en el contenido del | apelar a las tradiciones, a la
mensaje.  Es  decir  “el | jdentificacion y la ejecucion de obras
magquillaje” _

y cOompromisos.

VT En este caso percibo que han | La estrategia del mensaje no debe ser
abusado mucho de la imagen | tan directa ya que se rompe con la
del candidato. libertad de decision del usuario de la

red social, estos mensajes se deben
hacer de un modo mas subliminal y
los mensajes se deben centrar
propuestas de beneficios para la
poblacion, quizd mensajes mas
sectorizados, como politicas para
mujeres, jovenes, agricultura

AG Mas que todo fue publicidad | no hubo muchos videos de

de actividades de campafia, en
mi opinion lo hicieron bien
porque finalmente es el
objetivo del TikTok, por eso lo
poco para
distraer a la gente, para
divertirlos y eso si cumplio.

utilizaron un

propuestas, ideas 0 mensajes

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

En general los tres entrevistados SP, VT y AG no resaltan uno o mas aspectos a resaltar

en los videos realizados para la campafia electoral, al contrario, dan su opinion sobre los

aspectos negativos y sobre lo que pudieron haber utilizado.

Seglin SP, es crucial que los mensajes generen empatia, utilizando un lenguaje y

referencias culturales que alineen al candidato con la identidad de la poblacion cusquefia. La
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inclusion del idioma quechua y la apelacion a tradiciones locales pueden facilitar esta conexion.
Un enfoque en las obras y compromisos concretos también es fundamental, ya que no solo se
busca captar la atencion del electorado, sino también construir una imagen de cercania y

compromiso que humanice la figura del candidato.

Por otro lado, aunque el uso de la imagen del candidato puede resultar atractivo, no
debe ser la Unica estrategia en campaia. Es vital que los mensajes sean sutiles y no intrusivos,
respetando la libertad de decision del usuario. La eficacia de TikTok radica en su capacidad de
entretener, y los videos deben equilibrar la presentacion del candidato con propuestas claras
que beneficien a distintos sectores de la poblacion. Ademas, una debilidad en los videos subidos
en la falta de contenido enfocado en propuestas concretas, por lo que una planificacion mas
estratégica en la comunicacion politica puede llevar a una mayor identificacion y apoyo por

parte del electorado.

Tabla 17 ¢Qué aspectos se deben mejorar en los videos subidos para la etapa de
candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

Codigo del experto | Rpta. Principal Rpta. Complementaria

SpP Primero se debe hacer una | Todo parte de una evaluacion de los
evaluacion de los videos. videos.

VT No dejar pasar muchas cosas, | -

por ejemplo, en temas de
edicion, ortografia y demas
que por sacar el video de
manera rapida.

AG lo que deberia ser parte | los llamados trends, las musicas de
importante del proceso de | moda, las tendencias de alguna forma
campafia son las propuestas, | fueron bien utilizados

informar mas las propuestas
de campana.

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)
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Segtn los comentarios de los expertos entrevistados, un aspecto a mejorar es la falta
de calidad técnica de los videos, que abarca desde la edicion hasta la ortografia. La temida
prisa por publicar contenido puede llevar a errores que socavan la credibilidad y el
profesionalismo de la campaiia. Esta desorganizacion puede percibirse como falta de atencion
al detalle, restando seriedad a las propuestas y dificultando la fidelizacion de los votantes,

quienes buscan informacioén clara y bien presentada.

Ademés, los videos de la campaiia no lograron comunicar sus propuestas de manera
mas efectiva. Aunque el uso de tendencias y musica popular puede atraer atencién y aumentar
la visibilidad de su mensaje en una plataforma como TikTok, este enfoque no debe eclipsar la
esencia de lo que realmente se esta proponiendo a la poblacién. La clave radica en equilibrar
el entretenimiento con el contenido; es decir, implementar estrategias que no solo capten la
atencion, sino que también informen al electorado sobre las soluciones que ofrece para

problemas concretos en la provincia del Cusco.

Tabla 18 ¢Como percibe usted el futuro del uso de la red social TikTok en procesos
electorales?

Codigo del experto

Rpta. Principal

Rpta. Complementaria

SP

Creo que es una herramienta y
plataforma muy poderosa, por
su versatilidad y facilidades en
su uso

TikTok puede ser una herramienta
muy fuerte para las elecciones que se
avecinan, sin embargo, el panorama
para las elecciones del 2026 a
cambiado, puesto que hay muchos
mas candidatos.

VT

Si se aprovecha de manera
correcta las caracteristicas de
la plataforma y se establece
bien las estrategias de
comunicacion politica pueden
fundamentales
proceso electoral

Ser cn  un

De hecho, siento que, en las proximas
elecciones, la red social TikTok sera
de las mas influyentes incluso mas

que otras plataformas.
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AG Ahora el TikTok tiene mas | Pero lo importante va a ser el uso
llegada, incluso se puede

o estratégico y técnico de esta
hacer publicidad, entonces yo

creo que va a ser fundamental plataforma.
el contenido y la
administracion de los

contenidos para las futuras
elecciones

Chuta, W. & Parhuay, M. (2025)

La percepcion del futuro del uso de TikTok en procesos electorales, como se refleja en
las respuestas de los expertos, resalta su potencial como herramienta de comunicacion. Esta
plataforma destaca por su versatilidad y capacidad de conectar con audiencias jovenes, lo que
la convierte en un medio efectivo para las campanas politicas. A medida que se acercan las
elecciones, la posibilidad de crear contenido atractivo y dinamico puede incrementar el
alcance de los mensajes politicos. Sin embargo, algunos expertos también subrayan la
necesidad de adaptar las estrategias comunicativas a un entorno cada vez mas competitivo y

diverso.

Por otro lado, es preciso notar que mas alla de su popularidad de la plataforma
TikTok, lo crucial sera la calidad y la precision en la administracion del contenido. Esto
sugiere que simplemente estar presente en TikTok no garantiza el éxito electoral; es necesario
una estrategia clara para aprovechar todas sus caracteristicas. En este contexto, se destaca la
importancia de innovar, interactuar y construir una relacion auténtica con los electores, lo que

podria marcar la diferencia en un panorama electoral cada vez méas amplio y complejo.
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5.2 Discusion

Los resultados obtenidos en la investigacion ameritan su discusion con antecedentes
de estudio que estén relacionadas a las variables. A continuacion, se presenta la discusion de

los resultados:

Guarin, V. M. (2022), realizé su investigacion en Colombia determiné que las redes
sociales entre ellos TikTok influye en los mensajes emitidos por el candidato generan
polémica y debate sin embargo no se puede afirmar que las redes sociales hayan sido un
factor decisivo para el voto final del votante. Preciso también que las redes sociales pueden
impactar de manera negativa por tanto es preciso hacer un analisis y una estrategia para los
videos que se van a subir a la plataforma. Ademas, la plataforma es una herramienta que logra

potenciar la imagen del candidato ademas de generar debate sobre la informacion transmitida.

Ponce, C. V. (2021), en la investigacion en Ecuador determind que la herramienta TikTok
contribuye a generar una imagen publica del candidato, para ello es preciso mostrar videos de
la vida cotidiana, los valores y las acciones que realiza para generar simpatia. Pero la autora
preciso que la plataforma no beneficia a la comunicacion politica es decir la mencion planes,

propuestas o soluciones de trabajo no son apreciados ni generan debate.

Penafiel, S. A. (2023) desarroll6 su estudio en Ecuador determind que el uso de la
plataforma TikTok atrae publico joven y diverso, por tanto, entre las estrategias utilizadas
estan la musica, las animaciones y la creacion de contenido por tendencia, estos aspectos

generaron simpatia en los jovenes votantes.

Segun Del Rosario, L. (2022), quien desarroll6 su investigacion en determin6 que la
plataforma dict6 es una estrategia moderna para la comunicacion politica para este nuevo
mundo digital sin embargo en la campafia de la primera vuelta para las elecciones a la

presidencia del Peru los candidatos no lograron utilizar correctamente la plataforma, la
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comunicacion formal y lineal de los mensajes no logran llegar al publico se quedan
estancados y ya no se difunden, por tanto para mejorar la comunicacion politica se hace
necesario generar debates. Por otro lado, la herramienta TikTok beneficia la imagen del

candidato mostrando su vida personal, valores, empatia y liderazgo del candidato.

Fernandez, P., Llanos, M., Sanchez, S., & Yangali, A. (2022) quien analiz6 las
campanas electorales con la herramienta Tito de los candidatos Keiko Fujimori, Hernando de
Soto y César Acuiia, determino que los candidatos se enfocan més en la imagen personal, no
profundizan en las propuestas e ideologias y no generan debate. Los candidatos prefieren
utilizar temas coOmicos, muestran a la familia para que el usuario se identifique con ellos, una

de las estrategias que funcionan fue la de compartir y transmitir emociones.

Por su parte Navarro-Canales (2022), en su investigacion desarrollada en el Pera
sobre las campafias electorales determind que las redes sociales entre ellos la plataforma
TikTok sera relevante en los siguientes afios, puesto que una publicacion se puede visualizar
rapidamente ademas el costo para su creacion es bajo en comparacion actividades ya
recurrentes en campaias electorales. Por otro lado, se precisa que los candidatos que deseen
generar contenido para la plataforma TikTok estudien, realicen estrategias y conozcan a sus

votantes y a la poblacion.

Roy y Roger (2018), desarrollaron su investigacion en la provincia de Cusco
determinaron que la red social Facebook no generd impacto en los resultados de la eleccion
del candidato para el distrito de Machu Picchu, puesto que no se utilizé correctamente y no

hubo una planificacion ligada al marketing digital.

Noelia y Hanco (2018), desarrollaron su investigacion en el distrito de Santiago
Cusco set, se evidenci6 el mal uso de la plataforma Facebook para la comunicacion politica,

presentaron mensajes sin ninguna relevancia y sin novedad.
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A partir de las entrevistas se detalla diferentes aspectos:

El uso de TikTok como herramienta de comunicacion politica en la candidatura de
Werner Salcedo Alvarez durante las elecciones regionales en la provincia de Cusco en el afio
2022, detalla tanto oportunidades como desafios inherentes a esta plataforma. Por un lado,
TikTok permite una produccion de contenido agil y llamativa, lo que es crucial en un entorno

donde la atencion del publico es momentanea.

Cabe resaltar que la capacidad de llegar a una audiencia diversa, especialmente a los
jovenes votantes, se convierte en una ventaja competitiva indiscutible. Sin embargo, también
surgen preocupaciones o riesgos como la calidad del contenido, la desinformacion y la
manipulacion de la informacion, aspectos que pueden afectar la percepcion publica del
candidato Werner Salcedo y de otros candidatos. A pesar de su potencial para conectar con un
electorado mas amplio, el riesgo de que se difunda informacién sesgada o incorrecta es una

de las desventajas que deben ser cuidadosamente consideradas.

Por otro lado, el uso de la plataforma TikTok como un medio para acortar la distancia
entre el candidato y los votantes plantea un nuevo esquema y reto para transmitir
comunicacion politica. Los expertos sugieren que, si bien TikTok tiene el potencial de atraer a
jovenes electores, subir videos con informacion solo es una parte, se debe tomar en cuenta
también las interacciones y conexiones humanas, en palabras de uno de los entrevistados

importa también ““el maquillaje”.

Otro aspecto importante a considerar es la manera en que TikTok puede ser
potencialmente manipulable, lo que puede presentar un riesgo para la calidad de la
comunicacion politica. Segun las opiniones de los expertos, el uso de tendencias virales en
TikTok podria favorecer a candidatos con mejor manejo de la plataforma, lo que en ocasiones

distorsiona la percepcion publica. Esto crea un ambiente en el que la desinformacion puede
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prosperar, ademas, la necesidad de evaluar cuidadosamente los mensajes y como se

comunican resalta un desafio constante para cualquier campafa politica en la era digital.

En conclusion, aunque TikTok presenta una oportunidad valiosa para conectar con
nuevos electores y generar interés en la politica, la campafia de Werner Salcedo demuestra
que simplemente tener presencia en esta plataforma no garantizo un efecto positivo. La
calidad del contenido, la autenticidad del mensaje y la capacidad de conectar emocionalmente
con el electorado son elementos cruciales que no deben pasarse por alto. Las campafias
politicas futuras deben implementar un enfoque mas estratégico y reflexivo al utilizar TikTok,
donde la combinacién de contenido atractivo y propuestas concretas puede maximizar el

potencial de esta red social en la comunicacion politica.
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CONCLUSIONES
Primera:

Respecto al problema general, se concluye que no se us6 adecuadamente la red social
TikTok como herramienta de comunicacion politica en las elecciones del candidato Werner
Salcedo Alvarez. Este resultado se manifiesta con las pocas interacciones que consiguieron
los videos subidos, las deficiencias técnicas y el poco uso de las estrategias del TikTok,
ademas de la falta de manejo de las seis categorias identificadas para una adecuada

comunicacion politica a través de plataformas virtuales.
Segunda:

Respecto al primer problema especifico, el alcance de la red social TikTok como
herramienta de comunicacién politica por parte del candidato Werner Salcedo Alvarez en las

elecciones Regionales Cusco, 2022, fue minimo.

Este resultado esté respaldado por la falta de uso de caracteristicas de la red social

b9

TikTok. Ademas de la minima cantidad de interacciones como “me gusta”, “guardado”,
29 ¢e

“compartido”, “vistos” y los fallos en las posibilidades técnicas sobre todo en las imagenes, y

la falta de uso de estrategias.

Asimismo, a partir del desarrollo de las entrevistas se determiné que TikTok no ha
logrado un alcance para transmitir comunicacion politica, entre las causas principales esta la
poca difusion de propuestas, el uso indiscriminado de la imagen del candidato, ademas de

aspectos técnicos que quitan valor al contenido.
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Tercera:

Respecto al segundo problema especifico, la hipdtesis planteada no se acepta, es decir
es nula: la comunicacioén politica en la red social TikTok por parte del candidato Werner
Salcedo Alvarez en las elecciones Regionales Cusco, 2022, no se us6é adecuadamente la red

social TikTok. Este resultado se evidencia en los siguientes parrafos.

La comunicacion politica desarrollada por el candidato Werner Salcedo no ha
contribuido en las elecciones regionales Cusco 2022, puesto que generd videos lineales e
informativos sobre las propuestas y soluciones en base a una problematica, ademas de
presentar videos solo de simbolos del partido, no gener6 debate y no se presentd de manera
atrayente para el usuario, sin utilizar las seis categorias identificadas para la comunicacioén
politica a través de medios digitales. Es preciso mencionar que la comunicacion politica debe
estar orientada a dar a conocer la imagen del candidato, que logren generar emociones,

empatia y sentimientos afines con el candidato.

Por tanto, a partir del analisis de las entrevistas se concluye que no se logr6 transmitir
correctamente la comunicacion politica, tomar en cuenta que la plataforma TikTok se
preocupa de dos aspectos importantes el primero el contenido, que debe seguir un guion y
una estrategia que permita transmitir el mensaje y segundo enfocado a la imagen personal del

candidato, resaltando sus valores, liderazgo logrando ser empatico con los usuarios.
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RECOMENDACIONES

Primera:

Se recomienda a la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco y en particular
a la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, que si bien es cierto existen cursos
relacionados a la comunicacién digital dentro de su curriculo pero es importante su desarrollo
en la practica con metodologias modernas de aprendizaje, a fin de que los estudiantes estén
familiarizados con dichas herramientas y puedan desarrollar estrategias digitales relacionados

a la comunicacion politica y a otros aspectos sociales en beneficio de la provincia del Cusco.

Segunda:

Se recomienda a los nuevos partidos politicos que desarrollaran sus campanas
electorales en estos proximos afos, desarrollar una estrategia detallada y bien organizada
pensada en la poblacion a la cual desean representar, a fin de sobresalir en las plataformas

digitales y marcar una diferencia en la comunicacion politica que deseen transmitir.

Tercera:

Se recomienda a los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion desarrollar
investigaciones que visualicen la comunicacion politica y social que vienen desarrollando el
gobernador y alcaldes de la region del Cusco, a fin de visualizar si las plataformas digitales

permiten y benefician dicha comunicacion.
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FICHA DE OBSERVACION DE LOS VIDEOS DE LA RED SOCIAL TIKTOK

DATOS GENERALES:

VIDEO N°

VARIABLE: TIK TOK

Video 1. — Tik tok
Link del video:
Fecha de Publicacion:

Hashtags usados:

ANEXOS

Instrumentos de recoleccion de datos

Mensaje del video (descripcion):
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Indicadores

Descripcion

Observacion

CARACTERISTICA

Creatividad

Brevedad

Emocionalidad

Retos

INTERACCIONES

Me gusta

Guardado

Compartido

Comentarios

vistos

POSIBILIDADES
TECNICAS

Sonido

Imagen

ESTRATEGIAS

Tipo:
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Comentario final sobre la

variable TikTok

Analisis e interpretacion

Video 1 — Comunicacion politica

Elemento de observacion

Descripcion

Conflicto y antagonismo en el relato:
Uso de esquema binario (amigo — enemigo)

Creacion de una estructura temporal:
menciona problemas o propone soluciones

Aparicion de valores del candidato

Escenificacion del liderazgo

Vision del relato: liderazgo e identificacion
con el video

Comunicacion de significados: despierta
emociones.

Comentario final sobre la comunicacion
politica
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GUIA DE ENTREVISTA

Buenos dias Licenciado , a

continuacion, le presentamos una guia de entrevista que tiene la finalidad de recabar

e su opinion que servira para responder a los objetivos de la investigacion titulada: EL
ANALISIS DEL USO DE LA RED SOCIAL TIK TOK COMO HERRAMIENTA DE
COMUNICACION POLITICA EN LAS ELECCIONES REGIONALES CUSCO, 2022: CASO
WERNER SALCEDO ALVAREZ, para lo cual se le solicita nos conceda diez minutos de su tiempo,
de antemano gracias por participar en la entrevista.

Datos generales

1. Por favor, brindenos de forma breve su experiencia profesional.

Preguntas

2. (Cudl es su opinion sobre la red social Tik Tok como herramienta de comunicacién

politica?

3. (Ensuopinion se deberia utilizar la red social Tik Tok en beneficio de la comunicacion

politica?

4. (Advierte uste algiin riesgo en el uso de la red social Tik Tok como herramienta al

servicio de la comunicacion politica?

5. ¢(Cual es su opinion sobre el uso de la red social Tik Tok por el entonces candidato

Werner Salcedo?
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6. En su opinion ;la red social Tik Tok logro llegar a la poblacién de la region Cusco en

beneficio del candidato Werner Salcedo?

7. Ensuopinion jlared social Tik Tok influyo en la eleccion del candidato Werner Salcedo

como gobernador regional?

8. En su opinion ;jqué aspectos se deben resaltar en los videos subidos para la etapa de

candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

9. En su opinion ;que aspectos se deben mejorar en los videos subidos para la etapa de

candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

10. ;Como percibe usted el futuro del uso de la red social Tik Tok en procesos electorales?



170

Validacion de instrumento

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO
FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL E IDIOMAS
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

1. ASPECTOS GENERALES

Titulo de investigacion: ANALISIS DEL USO DE LA RED SOCIAL TIKTOK
COMO HERRAMIENTA DE COMUNICACION POLITICA POR PARTE
DEL CANDIDATO WERNER SALCEDO ALVAREZ EN LAS ELECCIONES
REGIONALES CUSCO, 2022.
Nombre de instrumento:

* Guia de entrevista estructurada

o Ficha de observacién de herramientas digitales

Investigadores: Br. Mijael Brayan Parhuay Villafuerte/ Br. William Chuta Huillca

ITEMS DE ESCALA DE CALIFICACION
CALIFICACION
Criterio Indicador Malo Regular | Bueno Muy Excelente
bueno
Forma Redaccién X
Claridad N
Objetividad i
Contenido | Actualidad b
Suficiencia X
Intencionalidad 4
Estructura | Organizacién Y
Consistencia \
Coherencia Y
Metodologia 4

2. CALIFICACION DE INSTRUMENTOS

Procede la aplicacién SI X NO
Requiere correccion SI NO X
Promedio VD, } Ve
Especialista s
P k:oﬂ'e'{ Q_L_.U = a0 Qu:cca{;
e 2388>2s %
Teléfono %5\ G 2o 9 55
Firma

g i T
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Entrevistas

GUIA DE ENTREVISTA

Buenos dias doctor Jose Dario Salazar Bragagnini, a continuacion, le
presentamos una guia de entrevista que tiene la finalidad de recabar su opinion que

servira para responder a los objetivos de la investigacion titulada: ANALISIS DEL

USO DE LA RED SOCIAL TIKTOK COMO HERRAMIENTA DE COMUNICACION POLITICA
EN LAS ELECCIONES REGIONALES CUSCO, 2022: CASO WERNER SALCEDO ALVAREZ,

para lo cual se le solicita nos conceda diez minutos de su tiempo, de antemano gracias por participar en

la entrevista.

Datos generales

11.

Por favor, brindenos de forma breve su experiencia profesional.

Bueno, tengo el titulo de licenciado en ciencias de la comunicacion, grado de bachiller
y maestro en comunicacién social. Experiencia como docente universitario en
asignaturas de periodismo, también experiencia en varias entidades privadas en el
campo de las relaciones publicas y el marketing, dos veces decano del Colegio de
Periodistas del Cusco, dos veces miembro del directorio de la Caja Cusco, miembro del

directorio de Senati y de la cAmara de comercio.

Preguntas

12. ;Cual es su opinion sobre la red social Tik tok como herramienta de comunicacion

13.

politica?

Primero como comunicacién en general, es una herramienta que estd creciendo
juntamente con el Instagram, Facebook y otros, pero que es muy versatil y facil de
procesar en cuanto a la produccion de videos y sonido por la duracion de tiempo que
permite, todo esto como ventajas, ahora, como desventajas seria el aletargamiento a la
que uno se somete por el tiempo de visualizacion del Tik tok y otro la credibilidad en
cuanto a los contenidos.

(En su opinion se deberia utilizar la red social Tik Tok en beneficio de la comunicacion
politica?

Por supuesto, sobre todo en estos tiempos en que los electores jovenes necesitan un
orientacion adecuada y través del Tik tok se puede hacer, esa es la contribucion en el

campo politico que siempre en complicado y hay muchas tendencias fuertes.



14.

15.

16.

17.

18.
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(Advierte uste algin riesgo en el uso de la red social Tik Tok como herramienta al
servicio de la comunicacion politica?

El riesgo es de parte del operador, del que crea, en funcidon a la manipulacion de la
informacion, tendencias a favor de un candidato en detrimento de otro candidato, para
ello se necesita del comunicador social que hace politica, mucho cuidado, mucha
objetividad y transparencia porque nuestra profesion en el campo del periodismo es la
profesion de la verdad, entonces tenemos que llegar con informacion correcta, exacta 'y
orientadora.

(Cual es su opinion sobre el uso de la red social Tik Tok por el entonces candidato
Werner Salcedo?

Lo que ha hecho el candidato tradicionalmente para ganar sus elecciones han sido sus
manifestaciones directas, presenciales en mitines, en marchas, en sitios de mayor
afluencia de electores como en provincias altas, Cusco y la Convencion; adicionalmente
como complemento, debio tener un equipo de soporte que entrd en Facebook, Instagram
o Tik tok que puede haber contribuido a los resultados, pero relativamente y en funcion
a los usuarios que son los jovenes principalmente.

En su opinidn ;la red social Tik Tok logro llegar a la poblacion de la region Cusco en
beneficio del candidato Werner Salcedo?

Probablemente si, pero para tener una informacion certera tendriamos que tener
informacion estadistica de evaluacion de cuanto ha sido el alcance y los usuarios que
no es una informaciéon muy fécil de obtener, tentativamente podemos decir que si
contribuyo.

En su opiniodn ;la red social TikTok influyo en la eleccion del candidato Werner Salcedo
como gobernador regional?

Considero que influyd parcialmente, sobre todo en el sector de los electores jovenes, es
una influencia secundaria, porque probablemente el mayor niimero de electores en
zonas rurales obedece mas a la presencia fisica, a escuchar directamente, sin limite de
tiempo al candidato y sumado a ello la presencia de sus partidarios. Tik tok estd bien,
pero no tenemos certeza del nivel de influencia, lo que se podria asegurar es que
probablemente los seguidores jovenes se han sentido identificados e influenciados por
esta red social.

En su opinioén ;qué aspectos se deben resaltar en los videos subidos para la etapa de

candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?
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Fundamentalmente el contenido, conectarse emocionalmente con el usuario del Tik tok,
la base esta en el contenido del mensaje; complementariamente esta, yo le llamo el
magquillaje que basicamente es la presencia de la persona, las decoraciones, el escenario
y el vestuario, pero que si se debe hacer es encajar emocionalmente con el mensaje
hacia el usuario, que se sienta empatia e identificacion.

Por ejemplo, poniéndonos en nuestra realidad, el idioma quechua, apelar a las
tradiciones, a la identificacion y la ejecucion de obras y compromisos.

En su opinion jqué aspectos se deben mejorar en los videos subidos para la etapa de
candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

Primero se debe hacer una evaluacion de los videos, en funcion a eso se puede hacer
mejoras, ampliaciones, mejoras o cambios de mensaje, habria también que consultar a
los usuarios principalmente jovenes, como han percibido los mensajes y qué sugeririan
como cambios, todo parte de una evaluacion de los videos.

(Como percibe usted el futuro del uso de la red social Tik Tok en procesos electorales?
Creo que es una herramienta y plataforma muy poderosa, por su versatilidad y
facilidades en su uso, no necesita demasiado tratamiento, yo auguro buen futuro, pero
también dependiendo de cdmo va ampliando su red de contactos y usuarios.

Tik tok puede ser una herramienta muy fuerte para las elecciones que se avecinan, sin
embargo, el panorama para las elecciones del 2026 a cambiado, ahora es mas
complicado ya que vamos a tener muchos candidatos, mas de una docena o veintena de
candidatos entonces se va a polarizar las preferencias y tendrian que ser muy precisos

y agudos en sus mensajes en la plataforma Tik tok.
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GUIA DE ENTREVISTA

Buenos dias licenciada Zaida Vega Tamayo a continuacion, le presentamos
una guia de entrevista que tiene la finalidad de recabar su opiniéon que servird para
responder a los objetivos de la investigacion titulada: ANALISIS DEL USO DE LA
RED SOCIAL TIKTOK COMO HERRAMIENTA DE COMUNICACION POLITICA EN LAS
ELECCIONES REGIONALES CUSCO, 2022: CASO WERNER SALCEDO ALVAREZ, para lo cual

se le solicita nos conceda diez minutos de su tiempo, de antemano gracias por participar en la entrevista.

Datos generales

1. Por favor, brindenos de forma breve su experiencia profesional.
Bueno, yo soy licenciada en ciencias de la comunicacion de la Universidad Nacional
de San Antonio Abad del Cusco, egresada en el afio 2008, desde entonces he venido
acumulando experiencia en periodismo escrito, radial y televisivo y también el 4rea de
relaciones publicas tanto en el sector publico y privado. Tengo una maestria en gestion

publica y vengo trabajando en este sector desde el ano 2011.
Preguntas

2. (Cual es su opinidn sobre la red social Tik Tok como herramienta de comunicacion

politica?

Desde mi perspectiva, preciso que cada red social estd destinada a publico diverso, sin
embargo, en el caso de Tik tok esto no estaria tan catalogado, puede llegar a un publico de
diferentes edades y estratos sociales, ademas, el Tik tok es una red social que te atrapa muy
rapido llegando a ser adictivo y como herramienta de difusion digital es una de las mejores

en la actualidad.

3. (Ensuopinidn se deberia utilizar la red social Tik Tok en beneficio de la comunicacién

politica?

En temas de comunicacion politica se deben sectorizar los publicos de acuerdo a qué
publico se quiere dirigir el mensaje, esta red social puede servir mucho para este fin, sin
embargo, no es la unica plataforma y de acuerdo al mensaje podemos escoger otras

plataformas.

4. (Advierte usted alglin riesgo en el uso de la red social Tik Tok como herramienta al

servicio de la comunicacion politica?
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De acuerdo al contenido que se lance en la plataforma se deben medir los riesgos, muchas
veces la estrategia es llamar la atencion con algo para dar a conocer el mensaje politico,
pero ahi medimos el riesgo, si realmente va a llegar el mensaje o no, siempre hay un riesgo
y lo que se tiene que hacer para reducir es evaluar bien el mensaje antes de subir a la

plataforma.

5. ¢Cudl es su opinion sobre el uso de la red social Tik Tok por el entonces candidato

Werner Salcedo?

En la campafia de Werner Salcedo el Tik tok si se utiliz6 como herramienta, pero no siento
que esto haya sido la determinante para su éxito, porque hay videos donde incluso solo se
llegaron a 400 reproducciones y me parece que el mas visto tiene un poco mas de 20 mil
visualizaciones, pero es un extracto de un debate, pero de formatos producidos no se tiene
muchas reproducciones, entonces el Tiktok no ha sido utilizado de manera correcta para

aprovechar sus ventajas o no se le puso la importancia debida.

6. En su opinién (la red social Tik Tok logro llegar a la poblacion de la region Cusco en

beneficio del candidato Werner Salcedo?

Pienso que no, porque como digo anteriormente el perfil del candidato tiene pocas
visualizaciones, no tiene una gran cantidad de seguidores que puedan marcar una diferencia

respecto a las otras estrategias de campaiia.

7. Ensuopinion ;lared social Tik Tok influyo en la eleccion del candidato Werner Salcedo

como gobernador regional?

El Tik tok no ha influido en gran medida, no ha sido decisivo para el triunfo de su campafia,
mas repercusion tuvo las estrategias cldsicas de hacer campana de manera presencial y de

puerta a puerta en las provincias.

8. En su opinidon ;qué aspectos se deben resaltar en los videos subidos para la etapa de

candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

Si bien es cierto en los videos politicos se debe posicionar al candidato, su nombre y su
rostro, la estrategia del mensaje no debe ser tan directa ya que se rompe con la libertad de
decision del usuario de la red social, estos mensajes se deben hacer de un modo mas

subliminal y los mensajes se deben centrar propuestas de beneficios para la poblacion,
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quizd mensajes mas sectorizados, como politicas para mujeres, jovenes, agricultura y

demas, en este caso percibo que han abusado mucho de la imagen del candidato.

9. En su opinion ;qué aspectos se deben mejorar en los videos subidos para la etapa de

candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

Cuando se hacen este tipo de mensajes, por ejemplo, para esta red social es muy rapido, y
por eso se dejan pasar muchas cosas, por ejemplo, en temas de edicion, ortografia y demas
que por sacar el video de manera rapida a veces no lo ven o no lo tienen mucho en cuenta
pero que el usuario finalmente nota y son aspectos que no hablan bien del equipo del

candidato.
10. ;Cémo percibe usted el futuro del uso de la red social Tik Tok en procesos electorales?

Esta red social particularmente esta subiendo cada vez mas y mds en cuanto al niimero de

usuarios, si se aprovecha de manera correcta las caracteristicas de la plataforma y se establece.
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GUIA DE ENTREVISTA

Buenos dias licenciado Diego Alvarez Guevara a continuacion, le

presentamos una guia de entrevista que tiene la finalidad de recabar su opinion que

servira para responder a los objetivos de la investigacion titulada: ANALISIS DEL
USO DE LA RED SOCIAL TIKTOK COMO HERRAMIENTA DE COMUNICACION POLITICA
EN LAS ELECCIONES REGIONALES CUSCO, 2022: CASO WERNER SALCEDO ALVAREZ,
para lo cual se le solicita nos conceda diez minutos de su tiempo, de antemano gracias por participar en
la entrevista.

Datos generales
1. Por favor, brindenos de forma breve su experiencia profesional.

Bueno, yo soy licenciado en ciencias de la comunicacion, tengo una maestria en marketing
social y comunicacion para el desarrollo y actualmente estoy culminando el doctorado en
relaciones publicas en la universidad de San Martin de Porres de Lima, profesionalmente
me desempefié en el campo de las relaciones publicas en diferentes instituciones publicas,
asi también, he logrado realizar algunas campafias haciendo marketing politico para

algunos candidatos en Cusco y sus provincias.
Preguntas

2. (Cudl es su opinion sobre la red social Tik Tok como herramienta de comunicacioén

politica?

De forma general, el Tik tok, asi como otras redes sociales como el Facebook, YouTube, X
(antes Twitter) y otros, siempre van a servir como herramienta para mejorar o acrecentar
la cobertura de la comunicacion de una institucion u organizacion, pero la comunicacion
politica mediante estas redes, muchas veces no logra tener un buen efecto, porque segin
mi experiencia, muy pocos hacen caso a los comentarios o experiencias de las personas que

pueden visualizar los videos o publicaciones en las redes sociales.

3. (Ensuopinidn se deberia utilizar la red social Tik Tok en beneficio de la comunicacién

politica?

Por supuesto, el comunicador, en las areas de relaciones publicas o dreas de comunicaciones
siempre tienen que estar innovando, haciendo uso de nuevas herramientas, aunque el Tik

tok ya no es tan nuevo igualmente hay que estar atento a las nuevas actualizaciones de
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mejoras, en este caso el Tik tok es fabuloso porque tiene un gran alcance para la poblacion,

sobre todo para la poblacién juvenil.

4. (Advierte uste algin riesgo en el uso de la red social Tik Tok como herramienta al

servicio de la comunicacion politica?

Mas que un riesgo, lo que podria advertir es la permanencia de las redes sociales, no
permanecen mucho tiempo, desde que empezaron las redes sociales aqui en el Cusco mas
o menos 2005, van apareciendo otras redes sociales que opacan a otra, y en el caso del Tik
tok incluso hay factores externos a la plataforma, que como empresa no tiene buenas
relaciones con algunos paises, entonces en ese contexto, lo que yo advierto es que habra

otra red social que tomara el lugar de la red social Tik tok.

Por ejemplo, el Facebook ya no se esta utilizando mucho, tomando como ejemplo a Lima,
la plataforma favorita para tratar temas politicos es el X y ya no el Facebook, entonces
siguiendo esta 16gica, mas adelante aparecerd otra plataforma seguramente con diferentes

caracteristicas o mejorando las que ya existen.

5. ¢(Cuadl es su opinion sobre el uso de la red social Tik Tok por el entonces candidato

Werner Salcedo?

Ya teniendo en cuesta esto, diria que el Tik tok no se estaria usando como una herramienta
de comunicacion politica, mas bien, seria como una herramienta del marketing politico,
haciendo memoria de esa época de la campana electoral del 2022 todos los candidatos
apostaron por las nuevas redes sociales, comenzaron a invertir en personal que pueda
manejar sus plataformas, los candidatos optaron por tener un equipo de trabajo netamente
para redes sociales, entonces se ve la necesidad de cdmo podrian tener mayor visibilidad,
sin embargo, el uso que le daban en ese entonces es algo muy superficial, solamente para
lo circunstancial, par atacarse entre ellos, para tratar temas personales por encima de las
ideas o politicas de campaiia, por ejemplo viendo el perfil de Werner salcedo en Tiktok,
mas que propuestas, lo que se ve, son actividades de campafia como mitines, concursos,
conciertos, etc. Y se debio utilizar mas, para el tema de las propuestas y aprovechando las

caracteristicas del Tik tok como la brevedad, ser mas directos y concisos.

6. En su opinidn jla red social Tik Tok logro llegar a la poblacién de la region Cusco en

beneficio del candidato Werner Salcedo?



179

Viendo el alcance de sus publicaciones, podria decir que fueron otras cosas y no el Tik tok
las que influyeron, por el ejemplo la estrategia del equipo de Werner fue asociar a Edy
Cuellar con los Fujimori, sim embargo viendo los numeros de las visualizaciones,
comentarios y reacciones es relativamente poco teniendo en cuenta el nimero de poblacion

en la region del Cusco que s de mas de un millon.

7. Ensuopinion jlared social Tik Tok influyo en la eleccion del candidato Werner Salcedo

como gobernador regional?

No fue decisivo la influencia del Tik tok, pienso que fueron otros los factores las que
tuvieron mayor repercusion; ;que la red social ayuda de alguna forma? Por supuesto que
si, ayuda a promocionar, a mostrarse al publico, a tener una identidad, sin embargo, esto no
es algo decisivo. Tendrias que ya tener una gran base de seguidores antes, buscar otras

estrategias de hacerte viral para tener mas llegada y esa influencia en los votos.

8. En su opinidn ;qué aspectos se deben resaltar en los videos subidos para la etapa de

candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

Teniendo en cuenta que el Tik tok es una red social de ocio, al visualizar los videos del
perfil del candidato, de alguna forma lo que buscaron fue exactamente eso, no hubo muchos
videos de propuestas, ideas o mensajes, mas que todo fue publicidad de actividades de
campafia, en mi opinion lo hicieron bien porque finalmente es el objetivo del Tiktok, por
eso lo utilizaron un poco para distraer a la gente, para divertirlos y eso si cumpli6. Pero si
tendriamos que rehacer los videos, tendriamos que enfocarnos en las ideas de lo que se

debe hacer, de lo que se puede y lo que no se puede hace, 0sea, las propuestas.

9. En su opiniéon ;qué aspectos se deben mejorar en los videos subidos para la etapa de

candidatura del actual gobernador regional Werner Salcedo?

El Tik tok es una red social de modas, de momentos pequeiios, en este caso los llamados
trends, las musicas de moda, las tendencias de alguna forma fueron bien utilizados, sin
embargo, lo que deberia ser parte importante del proceso de campafia son las propuestas,

informar mas las propuestas de campana.
10. ;Como percibe usted el futuro del uso de la red social Tik Tok en procesos electorales?

Ahora el Tik tok tiene mas llegada, incluso se puede hacer publicidad, entonces yo creo que

va a ser fundamental el contenido y la administracion de los contenidos para las futuras
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elecciones, porque hemos visto el nivel de llegada que tiene esta plataforma, si logras
hacerte viral, no solo te va a ver unos miles de personas, incluso millones. Pero lo

importante va a ser importante el uso estratégico y técnico de esta plataforma.

estrategias de comunicacion politica pueden ser fundamentales en un proceso electoral. De
hecho, siento que, en las proximas elecciones, la red social Tik tok serda de las mas

influyentes incluso mas que otras plataformas.

Evidencias fotograficas
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ANALISIS DEL USO DE LA RED SOCIAL TIKTOK COMO HERRAMIENTA DE COMUNICACION POLITICA POR PARTE DEL CANDIDATO WERNER

SALCEDO ALVAREZ EN LAS ELECCIONES REGIONALES CUSCO, 2022.

PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS DIMENCIONES METODOLOGI
GENERAL GENERAL GENERAL VARIABLES INDICADORES A
(Como fue el uso de la | Analizar el uso de la El uso de la red social Variable 1 1.Caracteristicas TIKTOK Enfoque:
red social TikTok como |red social TikTok como |TikTok como Red Social 2.Interacciones Caracteristicas Cualitativo
herramienta de herramienta de herramienta de TikTok 3.Estrategias Creatividad )
comunicacion politica | comunicacion politica |comunicacion politica 4.Posibilidades técnicas | Brevedad Tipo: Aplicada
por parte del candidato |por parte del candidato |por parte del candidato Emocionalidad
Werner Salcedo Werner Salcedo Werner Salcedo Alvarez Retos Nivel:
Alvarez en las Alvarez en las en las elecciones Interacciones Descriptivo
elecciones Regionales |elecciones Regionales |Regionales Cusco, 2022, Me gusta
Cusco, 2022? Cusco, 2022. no fue adecuada. Vistos
Compartidos Disefio: No
PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS Comentarios experimental
ESPECIFICO 1 ESPECIFICO 1 ESPECIFICA 1 . Guardados
l.Conﬂllcto y Estrategias
(Como fue el alcance | Describir el alcance del |El alcance del TikTok Variable 2 antagonismos en el Duo Técnicas de
del TikTok como TikTok como como herramienta de C . frelato Story line recoleccion de
. . o - omunicacion 3 . L.
herram.lent? de ‘ herram.lent'fl de ‘ comunicacion poh.tlca politica b Creacion de una Acrostico informacion
comunicacion poli.tlca comunicacion poll'.tlca por parte del can(’hdato estructura temporal Videos tutoriales .
por parte del candidato |por parte del candidato | Werner Salcedo Alvarez Trens Técnicas:
Werner Salcedo Werner Salcedo en las elecciones 3. Aparicion de valores |Entrevistas L
Alvarez en las Alvarez en las Regionales Cusco, 2022, Blogs Ana11s1‘s de
elecciones Regionales |elecciones Regionales | fue minimo. 4 Escenificacion del Posibilidades técnicas contenido
Cusco, 20227 Cusco, 2022. liderazgo Sonido Entrevista
5.Vision del relato Imagen , ,
COMUNICACION POLITICA
6.Comunicacion de . . Instrumentos:
PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS significados Conflicto y antagonismos en el relato Ficha de
ESPECIFICO 2 ESPECIFICO 2 ESPECIFICA 2 observacion
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(Como fue la
comunicacion politica
en el TikTok por parte
del candidato Werner
Salcedo Alvarez en las
elecciones Regionales
Cusco, 20227

Describir la
comunicacion politica
en el TikTok por parte
del candidato Werner
Salcedo Alvarez en las
elecciones Regionales
Cusco, 2022

La comunicacién politica
en el TikTok por parte
del candidato Werner
Salcedo Alvarez en las
elecciones Regionales
Cusco, 2022, fue
relevante y estratégica

Uso de esquemas binarios

Creacion de una estructura temporal

Historia que logre el acuerdo entre los visitantes.
Historia que refleje la situacion en la que estamos.
Historia que refleje hacia donde nos dirigimos.

Aparicion de valores

Valor central y secundarios en los discursos.

Escenificacion del liderazgo

Identificacion de frases, palabas claves, colores,
lugares entre otros del candidato.

Vision del relato

Capacidad del lider para inspirar y fortalecer un
grupo

Capacidad del lider para que el visitante se
identifique con su punto de vista.

Comunicacién de significados
Capacidad de despertar emociones en los visitantes.

Creacion de relatos a partir de la historia personal del
candidato.

Guia de
entrevista
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Variable Dimension Indicadores

e Creatividad
Caracteristicas * Breve-d ad .

e Emocionalidad

e Retos

e Megusta

e Guardado
Interacciones e Compartido

e Comentarios

o Vistos

TikTok

e Duo

o History line

e Acrostico
Estrategias e Videos Tutoriales

e Trends

e Entrevistas

e Blogs
Posibilidades técnicas *  Sonido

e |Imagen

Comunicacion politica

Conflicto y antagonismo en el relato

e Uso de esquemas binarios

Creacion de una estructura temporal

o Historia que logre el acuerdo entre
los visitantes.

e Historia que refleje la situacion en la
gue estamos.

o Historia que refleje hacia donde nos
dirigimos.

Aparicion de valores

e Valor central y secundarios en los
discursos.

Escenificacion del liderazgo

e ldentificacion de frases, palabas
claves, colores, lugares entre otros
del candidato.

Vision del relato

e Capacidad del lider para inspirar y
fortalecer un grupo

e Capacidad del lider para que el
visitante se identifique con su punto
de vista.

Comunicacion de significados

e Capacidad de despertar emociones en
los visitantes.

e Creacion de relatos a partir de la
historia personal del candidato.
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