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INTRODUCCI6N
El presente trabajo se realizé en el marco del enfoque del desarrollo humano
sostenible y de la lucha contra la pobreza en los sectores rurales de la
provincia de Canas, Regién Cusco, con el fin de contribuir al fortalecimiento de
las estrategias del mejoramiento en el desarrollo econdmico de las familias
pobres, y esto.se aplicé en las Comunidades Campesinas de Chicnayhua,
Kascani y Pongoia.
El Municipio del distrito de Yanaoca, busco alianzas estratégicas para aplicar y
validar la estrategia de desarrollo.econdmico local concertado y la articulacion
de las redes de comercio a las cadenas productivas competitivas, y
estratégicas identificadas en el sub corredor econdémico del espacio de
intervencion de este distrito, péra el desarrolio de las actividades necesarias y
el logro de los fines y objetivos esperados en la crianza de cuyes.
La poblaciébn meta, son las familias pobres de las comunidades campesinas
mencionadas del distrito de Yanaoca, provincia de Canas Regién Cusco, con
potencialidades de articularse y mantenerse en el mercado local, aprovet:hando
las oportunidades que brinda el mercado regional a partir de los subsistemas
urbanos o sistemas de ciudades intermedias y fortaleciendo el desarrollo de las
cadenas estratégicas como son la actividad agropecuaria, turismo, la mineria,
entre otros.
El Municipio Provincial de Canas lleva a cabo cada afio el presupuesto
participativo y este trabajo serd presentado a esta instancia y a diferentes
instituciones para que sea optada como alternativa en la zona, para mejorar el
tipo de estado situacional en el que se encuentrah los pobladores, sobre todo

en la crianza de cuyes.



CAPITULOi
1.1 METODOLOGIA DEL ESTUDIO
1.2 PROBLEMA OBJETO DE INVESTIGACION
Las Comunidades Rurales del distrito de Yanaoca, son comunidades del Ande
peruano que atraviesan una serie de problemas y necesidades que no permiten
su desarrollo. |
Siendo importante conocer las actividades econémicas de las comunidades
campesinas del distrito de Yanaoca, para luego proponer alternativas en la
provincia, siempre en base a estas actividades que realizan los comuneros de
la zona a intervenir.
Las comunidades campesinas del distrito, tienen una actividad econémica que
es la crianza de cuyes, que es la base del sustento econdmico de las familias
rurales, pero que esto tiene una serie de problemas y necesidades que los
criadores campesinos no pueden como mejorar, ya que Sus recursos no les
permite.
Asi mismo, es necesario sefialar que en las comunidades ya mencionadas no
realizan ningun tipo de trabajo o ihvestigacic’m referentes a esta actividad
econdmica tan importénte para las familias cambesinas dé estas comunidades.
Es por ello, muy importante realizar una investigacioén, para poder conocer
toda la problematica a cerca de esta actividad econdmica de las familias
campesinas, como es la comercializacion, manejo, sanidad y muchos otros
factores que no permiten un buen desempefio de esta actividad econémica en

las condiciones que tiene esta en la crianza de cuyes.



1.2.1. AREA DE INVESTIGACION.

El presente trabajo se realizé en las comunidades campesinas de Chicnayhua,
Kascani y Pongoia en el ambito del distrito de Yanaoca, en la provincia de
Canas de la Regién Cusco, ubicada predominantemente en el piso altitudinal
Suni o Jalca. que significa region alta, con respecto a la Quechua, situada entre
los 3,500 m. y los 4,000 m.s.n.m.., que corresponde a los valles interandinos
que rodean la regién Cusco; los suelos son principalmente aluviales y el clima
gue define el caracter eminentemente agricola y poco pecuaria, determinando.
que las actividades econémicas desarrolladas est_én circunscritas a la
agropecuaria y artesanal, ofertando productos poco competitivos y destinados
mayormente al autoconsumo.

El trabajo se desarrollé con la poblacién rural, que al menos presenta una o
varias necesidades basicas insatisfechas, entre ellas el limitado acceso a
servicios basicos, servicios de salud a educacion y/o formacion formal y técnica
para la vida con perspectiva empresarial, asi como enfrentan fuertes

restricciones en sus niveles de ahorro/capitalizacién y acceso al crédito.

1.3 AREA GEOGRAFICA.

El trabajo se desarrolld en las comunidades campesinas de Chicnayhua,
Kascani y Pongofia en el ambito del distrito de Yanaoca, en la provincia de
Canas de la Regién Cusco.

1.4 DESCRIPCION DEL PROBLEMA.

Esta relacionado a las necesidades estratégicas del Municipio de Canas y a los
sistemas de produccion de las familias del sector rural, sin visiébn empresarial y

poco competitiva.



Las familias del sector rural con apoyo de los Municipios vienen orientando el
desarrollo de sus actividades productivas agropecuarias con el objetivo de
incrementar el acceso, la disponibilidad y oportunidad de su produccién para la
seguridad alimentaria. Sin embargo no impulsan, complementariamente a esta
estrategia, la produccién de bienes y servicios agropecuarias corﬁpetitivos,
facilmente convertibles en el mercado, cuyos ingresos podrian ser invertidos en
la adquisicion de alimentos basicos que no pueden ser producidos
directamente por las familias, como las frutas que son fuentes de vitaminas, los
azucares, los lipidos, los aceites, entre otros. Las ‘unidades producﬁvas
agropecuarias y los emprendimientos empresariales enfrentan problemas
relacionados a la faita de desarrollo del potencial y capital humano, al
desarrollo de sus capacidades gerenciales, de acceso a la incorporacion y/o
adaptacién de las innovaciqnes tecnoldgicas y ﬁnanCieras, a los procesos de
produccion competitivo, a los sistemas de informacidon y comunicaciones,

identificacion, prospeccion y su articulacion a mercados.

1.5 FORMULACION DEL PROBLEMA |
La investigacién de las redes de comercio solidario para el marco de desarrollo
local y Regional, con una estrategia de sostenibilidad socio cultural, econémico,
ambiental y politico: |
e Socio cultural, considerando aspectos culturales y sociales locales,
reconociendo los roles de mujeres, hombres, adolescentes y jévenes en
las actividades econdémicas, desarrollar sus capacidades y apuntar a su
empoderamiento con equidad de oportunidades, apuntando a una

gestion democrética y transparente.



Econémico, logrando la rentabilidad de Ias unidades productivas y
emprendimientos empresariales, apostando a su autogestiéon y
generacién de ingresos y el acceso a servicios de calidad aptos y
oportunos que van a promover la demanda de la produccién de las
unidades productivas y emprendimientos empresariales.

Ambiental, reduciendo riesgos vy garantizando el uso productivd y
sostenible de los RRNN (Recursos Naturales).

Politico, promoviendo la buena gobernabilidad Iocal para generar
condiciones favorables para el desarrollo de los negocios y el grupo

entorno a ellos, como factor de la sostenibilidad.

1.6. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.6.1.

>

1.6.2.

OBJETIVO GENERAL

Evaluar Iaé redes solidarias de la produccién de Cuyes en las
comunidades campesinas de Chicnayhua, Kascani y Pongofia del
distrito de Yanaoca, provincia de Canas, regiéon Cusco.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Caracterizar las bases de las redes soltidarias en las comunidades
campesinas de Chicnayhua, Kascani y Pongoia.

Elaborar el analisis FODA en las comunidades campesinas de
Chicnayhua, Kascani y Pongofia.

Analizar las Redes de Comercio Solidario en las comunidades

campesinas de Chicnayhua, Kascani y Pongoia.



1.7. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

El presente trabajo contribuye a mejorar la calidad de vida de las familias
campesinas y también la competitividad econémica  del gobierno local,
mediante la busqueda estratégica de oportunidades de mercado, servicios de
asesoramiento técnico y acceso a informacion de mercados en beneficio de los
pequefios productores de las redes de comercio solidario promovidas por la
presente investigacion, mediante el fortalecimiento de las estrategias de acceso
al mercado de los pequeiios productores.

Este trabajo dara nuevas ideas para contribuir y manejar de mejor manera el
presupuesto econémico designado a los Municipios por el MEF (Ministerio de
Economia y Finanzas) para que los presupuestos participativos sean
equitativos en su distribucion econémica y se financie proyectos que mejoren la
" calidad de vida de los pobladores del ambito de trabajo del Municipio en

mencion.

1.8. HIPOTESIS.
1.8.1. HIPOTESIS GENERAL
La implementacién de las Redes Solidarias mejorara la economia de las

comunidades campesinas de Chicnayhua, Kascani y Pongoiia.

1.8.2. HIPOTESIS SECUNDARIAS
o Se lograra elevar el nivel de adquisicion econdémica del productor asi

como también potenciar sus capacidades productivas.



e Los productores al terminar estarén.en la capacidad de apoyar la gestion
de las oficinas de Desarrollo Econdmico Local del Municipio, para el
beneficio de los miembros de las Redes de Comercio Solidario.

¢ Lainvestigacion fortalecera las estrategias de acceso al mercado de los

pequefios productores a través de las Redes de Comercio Solidario.



CAPITULO Il
2. METODOLOGIA DE INVESTIGACION
2.1. TIPO DE INVESTIGACION.
El tipo de investigacion serd descriptiva, toda vez que eétaré encaminada a
especificar las propiedades mas importantes de la comunidad y de sus
miembros, que integran -el area de influencia del objeto de la evaluacion, asi
como la del fendbmeno sometido al analisis, es decir el impacto que tendra
nuestro aporte.
Este trabajo de investigacion, es del tipo basico o pura, por cuanto todos los
aspectos son teorizados, aunque sus alcances seran practicos en la medida
que se aplique la nueva propuesta estratégica para la gestién y el control de

las Redes de Comercio Solidario que llevara a cabo en la Regién.

2.2. DISENO DE LA INVESTIGACION.

La investigacion corresponde al disefio descriptivo y analitico de la poblacion
de productores de cuyes de ilas comunidades campesinas de Chicnayhua,
Pongofia y Kascani aplicando la formula estadistica de la curva de la normal. Y
que consiste en extrapolar los resultados obtenidos y hacer generalizaciones

acerca de la poblacién.

2.2.1. UNIDAD DE ANALISIS

a. Familias campesinas productores de Cuy de las comunidades |
campesinas de Chicnayhua, Kascani y Pongoia.

b. Instituciones que apoyan directa e indirectamente a las familias

campesinas productores del Cuy.



2.2.2. UNIDAD DE OBSERVACION
Trabajos, actividades y estrategias que realizan las familias campesinas

productoras de cuy.

2.3. METODO

Se ha trabajado con un conjunto de procedimientos que han permitido abordar
el tema de investigacién, que es la de “Evaluar las redes solidarias de la
produccién de cuyes en las comunidades campesinas de Chicnayhua, Kascani
y Pongoiia del distrito de Yanaoca, provincia de Canas, Regiéon Cusco.”. En el
desarrollo de la tesis se ha aplicado el método cientifico porque es fiable y se
ha adaptado a la particularidad del tema.

Como técnicas, se han utilizado la observacidn, la entrevista, talleres
participativos y el FODA, para en base a ello caracterizar la produccion de
cuyes en las comunidades campesinas‘de Chicnayhua, Kascani y Pongoiia del
distrito de Yanaoca, todo esto como fuente primaria y como fuente secundaria
los documentos existentes con relacion al tema de investigacion.

Para el proceso de analisis de los resultados, se ha utilizado la estadistica
descriptiva, que ha servido para la elaboracién de cuadros que permiten una

interpretacion cuantitativa y cualitativa.

2.4. POBLACION Y MUESTRA

2.4.1. Poblacién

Estd conformada por todos los productores de cuyes de las comunidades
campesinas de Chichayhua, Kascani y Pongona que consta de 71 productores

de cuyes.



CUADRO N° 01
Familias productoras de Cuy de las comunidades campesinas de

Chicnayhua, Kascani y Pongonia.

Comunidad Productores

Chicnayhua 10
Kascani 22
Pongoiia 39
TOTAL 71

Fuente: Elaboracién propia
2.4.2. Muestra

La muestra es probabilistica estratificada y seleccionada al azahar de la
totalidad de las familias productores de Cuy de las comunidades campesinas
de Chicnayhua, Kascani. y Pongona del distrito de Yanqoca. Para esto se hizo
un censo de todos los productores de Cuy de las 3 comunidades campesinas.
La muestra seleccionada esta conformada por 61 socios o familias productores
de Cuy.

Para la determinacién de la muestra para la investigacién, se ha realizado un
célculo estadistico para determinar la muestra, aplicando la formula estadistica

de la curva normal y es como sigue:

71(0,5)(0,5) _ Nog
N = Poblacion n= [0,052 }(71 D405 [%(N —1)] +pq
1,96° ’
n = muestra
p=0,5
g=0,5
ME = 0,05
NC = 95%
Zc =1,96
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e 71(0,25)
"~ 0,0025
==22(70)+(0,2
3,84( )+(0,25)

17.75
0,00065x70 +(0,25)

17.75 17.75
n= n= =6ln=
0.046 + (0,25) 0.29

=2 =0.86
N

\IIO\
ot |

Muestra segun el Tamaiio de la Muestra por Estrato

CUADRO N° 02
: Proporcién de| Tamaiio de
Comunidades | Muestra p Ia s muestra
(Estrato) | (Poblacién) | estratificacion | (Pobladores)
Chicnayhua 10 ‘ 0.86 9
Kascani 39 0.86 33
Pongoiia 22 0.86 19
TOTAL 71 61

2.4.3. Duracién de la investigacién:
La investigacion se realizé6 desde el mes de diciembre del 2012 hasta marzo
del 2013.
2.5. METODOLOGIA
La investigacién busca el fortalecimiento del Municipio, también esta orientado
a asesorar acciones que contribuyan en el éxito de las redes de comercio
solidario.
Desarrollamos el disefio de la metodologia de la siéuiénte manera:
1. Tres talleres sobre el FODA en la comunidad de Chicnayhua el 1'3 de
diciembre del 2012; en la comunidad de Kascani el 20 de diciembre del
2012 y por uitimo en la comunidad de Pongoiia el 27 de diciembre del

2012.
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2. Desarrollamos tres talleres sobre “Analisis de territorio, cadenas y lineas
de negocio de cuyes en la comunidad de Chicnayhua el dia 04 de enero
del 2013 en la comunidad de Kascani el 10 de enero del 2013 y por

Gltimo en la comunidad de Pongofia el 24 de enero del 2013.

2.6. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION.

Encuestas.-

Se aplicé encuestas a los pequefios productores de acuerdo a la muestra
estadistica, estos productores son potenciales miembros de las Redes de
Comercio Solidario, el objeto de la practica de la encuesta es obtener
informacién sobre los aspectos relacionados con la investigacion tales como
identificar el estatus educativo socio-econémico y conocer las capacidades de
los pequefios productores, ademas mediante esta encuesta se realizd el
mapeo de actores, potencialidades y de territorios. !

Analisis documental.- |

Se utilizé esta técnica para analizar las normas y operacionalizar las variables
(diseno de trazabilidad) asi como también se hizo una revisién bibliografica de
algunos aqtores que dieron luces sobre el tema de Redes Solidarias y otros

aspectos relacionados con la investigacion.

2.7. TECNICAS DE PROCESAMIENTO DE DATOS
Las técnicas de andlisis y procesamiento de la informacion se analizd a través
de los métodos, de andlisis cualitativo.

o Aplicacién de encuestas

! Revisar Anexo N°I
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Ordenamiento y clasificacion de encuestas.

Presentacién, analisis e interpretacién de datos.

Registro manual dé datos.

Redacciéon del documento.

13



CAPITULO Il
3. MARCO TEORICO
3.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION
3.1.1 Comercio Justo
Aparece en Europa para identificar a un movimiento social que busca
incorporar justicia y solidaridad en los intercambios comerciales de caracter
internacional. La solidaridad de los consumidores europeos y norteamericanos
con los pequefios productores de algunos paises de Asia, Africa y América
Latina se basa en los siguientes criterios miﬁimos:
a) Establecer una relacion directa entre productores y consumidores, evitando
en lo posible la intervencién de intermediarios y especuladores.
b) Brindar un precio justo que permita al productor y su familia vivir dignamente
de los frutos de su trabajo.
c) Respetar las condiciones de trabajo de los productores (cuando son
trabajadores asalariados) correspondientes al minimo de las normas
internacionales de la Oficina .Internacional del Trabajo (OIT) o de las normas
del pais, si éstas son supériores a las de la OIT, asi como respetar el derecho
de asociacion y prohibir el trabajo forzado.
d) Autorizar financiamientos parciales antes de la cosecha, si los productores
asi lo piden.
e) establecer relaciones contractuales de largo plazo, basadas en el respeto
mutuo y los valores éticos.
El Comercio Justo, no es sélo una relacién comercial, busca ser una relacién
de cooperacion y colaboracién entre los productores del Sur y los importadores

del Norte, basada en la igualdad y el respeto mutuo. En el Comercio Justo, el
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consumidor consciente adquiere no sélo productos, sino también relaciones de
compromiso con los productores al estar informado del origen del producto, del
contenido y principios ético, social y medioambiental. (COTERA FRETEL.
Alfonso Comercio Justo Sur-Sur, Lima 2009)

Como se sabe el comercio equitativo o solidario es una alianza comercial que
busca mayor equidad en el comercio Norte-Sur. Contribuye a solventar las
desventajas de productores desfavorecidos, incrementando el acceso a
mercados y promoviendo un proceso de desarrollo sostenible. El comercio
equitativo trabaja creando medios y dpo&unidades, mejorando condiciones de
vida y de trabajo. El movimiento de comercio equitativo esta involucrado en
forma activa en apoyar a productores, realizar acciones de sensibilizacion y
cabildeo para lograr cambios en las normas y practicas del comercio nacional e
internacional.

La esencia de lo que es el Comercio Justo es trabajar con los productores y
trabajadores marginados para ayudarles a salir de una posicion de exclusion y
vulnerabilidad vy para que logren una posicibn de mayor seguridad y
autosuficiencia econémica a través del gradual empoderamiento hacia un papel
activo en un comercio mas equitativo. (COSCIONE Marco. Comercio Justo,

Una Alianza Estratégica para el Desarrollo de América Latina, Lima 2008)

~ 3.1.2 Comercio Solidario.-

La red de comercio solidario aglutina a productores, importadores, empresas y
consumidores de mas de 40 paises en Africa, Asia, América Latina, Europa,
Estados Unidos, Japén, Australia y Nueva Zelanda. Los productos del comercio

solidario son vendidos a través de Tiendas Mundiales, supermercados, e
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importadores que poseen sus propias tiendas al detalle y ademas abastecen el
mercado institucional. El volumen total del Comercio Solidario tan sélo en
Europa representa aproximadamente 300 millones de délares.

Los productores, importadores, tiendas mundiales e instancias de registro y
certificacion del comercio equitativo, estan organizadas a nivel internacional en
cuatro instancias: FLO (Organizacion Internacional para Sellos de Comercio
Equitativo), IFAT (Federacion Internacional de Comercio Equitativo), NEWS
(Red de Tiendas Mundiales Europeas) y EFTA (Asociacién Europea de
Comercio Equitativo), quienes en 1998 han conformado FINE, una iniciativa
para mejorar y promover una cooperacion mas cercana para todo el comercio
equitativo, desarrollando un sistema de monitoreo armonizado e integrado
bésado en la definicién de criterios comunes de comercio equitativo.

En los Gltimos afios, el comercio equitativo ha venido encaminando acciones
concretas para el desarrollo de estandares internacionales, los cuales deberan
ser enlazados con indicadores y con mecanismos de monitoreo y verificacion
para garantizar la credibilidad ante los consumidores del cumplimiento de los
principios y criterios del comercio equitativo:

Cumplimiento y condiciones minimas laborales, transparencia, ética, empleos e
igualdadvde op'ortuni_dades, proteccién de la niflez, mejora de la posicién de la
mujer, preocupacion por el medio ambiente, respeto a la identidad cultural de
los productores, eduéacién y capacitacion, acceso al mercado, relaciones en el
marco de solidaridad, confianza y respeto mutuo. Estos estandares de
comercio equitativo deberan a su vez considerar normas internacionales,

estandares de calidad de productos y procesos, logistica, legislacidn, etc.
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(CORDON lleana. Comercio Solidario Para Los Productos De La

Microempresa, Lima 2001.)

3.1.3 Economia Solidaria.-

La economia solidaria en el Peri y en la mayoria de paises del sur del
hemisferio surge a partir' de las experiencias de pobladores y pobladoras de la
ciudad y el campo en su lucha cotidiana por sobrevivir y mejorar sus
condiciones de vida en baée al apoyo mutuo, organizandose de muy variadas
formas para acceder a un espacio en la economia existente, compartiendo los
beneficios econdémicos, sociales, culturales de eéa participacién pequefia ain
en dicha economia. |

Surge a partir de la economia popular definida ésta como el conjunto de
actividades de produccién, distribucién 6 consumo que realizan estas personas
y organizaciones sea para auto-generar ingresos, empleo o.bien para reducir
los costos de vida accediendo a bienes basicos (alimentos, medicinas,
vivienda, servicios basicos, etc.).

Cuando la economia popular antes descrita pone en juego como elemento
central el apoyo mutuo, la cooperacion y diversas formas de compartir
(conocimientos, mercados, tecnologia), coloca en escena una “Economia
Popular Solidaria”’; en cuyo caso Ias.personas que participan en ella cultivan y
desarrollan, a diversos grados, el VALOR de la SOLIDARIDAD. La estrategia -
en este caso es maximizar el factor solidario para lograr la satisfaccion de las
necesidades bésicas y generar acumulativamente procesos de desarrollo.
(ORTIZ ROCA Humberto. Economia Popular, Economia Solidaria, Fuerza Para

El Desarrollo Humano en el PerG Y en el Sur del Mundo, Lima 2005).
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3.1.4 Competitividad.-

En estas instancias se realizara una planificaciéon que facilita al pequefio
productor de forma asociativa para alcanzar la competitividad necesaria, ya que
le permite definir la cantidad y el momento de ofrecer sus productos, teniendo
en cuenta las necesidades de los clientes y el equilibrio que debe haber entre
la produccién y los recursos disponibles (IICA/PRODAR. Curso de Gestion de
Agro negocios en Empresas Asociativas Rurales, Lima 2008.).

Se presenta que la competitividad es la capacidad de un producto para
mantenerse en el mercado través del tiempo, una forma de alcanzarla es
mediante la accién y esfuerzo eficiente de los componentes involucrados en la
produccién y en las actividades que ocurren hasta llegar al consumidor final.
Uno de los elementos claves en el incremento de la competitividad de los
negocios agricolas en las Américas y el Caribe es, sin duda, la informacién de
mercado, entendida como aquella informacién que puede ayudar a los
tomadores de decisiones en la produccidén y come_rcializacién de productos
agricolas e integra datos acerca de las necesidades de los consumidores. Esta
informacién incluye, ademas, referencias acerca del comportamiento de los
precios y voliumenes de los productos agricolas, reportes empresariales de
mercado, estimaciones de cosecha y hasta reportes climatoldgicos, entre otros.
El personal de las agro empresas debe desarrollar constantemente sus
capacidades. En la medida en que no desarrollen sus conocimientos y
destrezas, perderan competitividad y tendran menos posibilidades de
posicionarse en los mercados. Las capacitaciones en el uso y mantenimiento
de los equipos y la infraestructura, asi como en la propia gestion agro

empresarial, son necesarias y deben ser planificadas y aprovechadas todos los
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afos. Al mismo tiempo, existe el riesgo del abandono de labores por parte del |
trabajador, por lo qué la agro empresa deber disponer de gente capacitada
para el relevo y asi evitar efectos negativos en las actividades técnicas y
administrativas por este motivo. (ICA. Desarrollo de los Agro negocios y la

agroindustria rural en América Latina y el Caribe.)

3.1.5. Articulacion.-

Proceso amplio que une a organizaciones de productores y facilita los
mecanismos para el fortalecimiento efectivo de sus capacidades de
negociacion, experienCia que ha reducido el circulo de dependencia con los
intermediarios.. Se garantiza asi el incremento efectivo de sus ingresos
familiares netos, el desarrollo de capacidades profesionales y el fortalecim'iento
de sus experiencias asociativas. (COTERA FRETEL Alfonso. Comercio Justo

Sur-Sur, Lima 2009).

3.1.6. Redes de Comercio.-

Una de las estrategias centrales de los proyectos es acercar a las
organizaciones de productores con las instituciones publicas y privadas qﬁe '
prestan servicios de apoyo, con el objetivo de facilitar el conocimiento y el
acceso a prog‘ra_maS e instrumentos de capacitacién, asistencia técnica y
financiamiento. Esto se efectud a través de las redes de cooperacion local.
Desde esta perspectiva, merece destacarse el proceso por medio del cual se
facilitd la articulacion entre el Servicio Nacional de Sanidad Agraria (SENASA)

y las organizaciones de productores de melocotdn y palta, asi como con los

19



criadores de ganado vacuno para aplicar y mejorar el control de sanidad
vegetal y animal, respectivamente.

Del mismo modo, mediante la generaciéon de capacidrades y el acercamiento,
se promovié y se facilitd la participacién de productores y emprendedores
rurales en espacios de concertacion local, como la Mesa de Dialogo Agraria de
la Provincia de Huaura, la Mesa de Desarrolio Agrario de Huaura y la Mesa de
Desarrollo de las Comunidades Campesinas. Esto permitié la identificacion y
gestion de proyectos de inversién y, a mediano y largo plazo, un fqrtalecimiento
del capital social del territorio.

Desde un principio, las redes prestaron apoyo para que las organizaciones de
crianza de cuyes y ganado, y productores de palta, melocotén, vid y vino, y
artesania de junco se contactaran con instituciones pulblicas y privadas, a fin de
que estas les brinden servicios de capacitacién y asistencia técnica. (lICA.
Desarrolio de los Agro negocios y la agroindustria rural en América Latina vy el
Caribe). |

Asi en Huaura implemento el proyecto “Red de pueblos-fortalecimiento de
capacidades econémico - productivas locales en la provincia de Huaura®. Para
ello se dispuso del financiamiento y apoyo técnico de la Corporacion Andina de
Fomento (CAF) de acuerdo con los principios del enfoque territorial de
desarrollo rural, definido como “un proceso de transformacién multidimensional
(econdmica, socio-cultural, ambiental y politico institucional) que se centra en el
individuo, que busca competitividad, equidad en las relaciones, identidad
cultural, sostenibilidad en el empleo de los recursos y gobernabilidéd

democratica, y que basa su accionar en el aprovechamiento de los recursos
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locales, la inclusidn, la cooperacién publico-privada y la corresponsabilidad en
la gestion del desarrollo local.”

Una de las estrategias centrales de nuestra investigacion fue acercar a las
organizaciones de productores con las instituciones publicas y privadas que
prestan servicios de apoyo, con el objetivo de fa‘cilitar el conocimiento y el
acceso a programas e instrumentos de capacitacion, asistencia técnica y
financiamiento. Esto se efectud a través de las redes de cooperacion local.
Desde esta perspectiva, merece destacarse el proceso por medio del cual se
facilité la articulaciéon entre el Servicio Nacional de Sanidad Agraria (SENASA)
y las organizaciones de productores de melocotdn y palta, asi como con los
criadores de ganado vacuno para aplicar y mejorar el control de sanidad
vegetal y animal, respectivamente.

Del mismo modo, mediante la generaciéon de capacidades y el acercamiento,
se promovié y se facilitd la participacién de productores y emprendedores
rurales en espacios de concertacién local, como la Mesa de Didlogo Agraria de
la Provincia de Huaura, la Mesa de Desarrollo Agrario de Huaura y la Mesa de
Desarrollo de las Comunidades Campesinas. Esto permitié la identificacion y
gestion de proyectos de inversion y, a mediano y largo plazo, un fortalecimiento
del capital social del territorio. (PANCORBO Gina Y FEBRES Maria.

Fortalecimiento de Negocios Rurales en Huaura — Per 2004).

3.1.7 Pequeiio Productor.-
Las iniciativas promovidas desde programas como PRODERM2 durante la

década de los ochenta, generaron cambios sustantivos en la estructura

2 PRODERM (Proyecto de Desarrollo Rural en Microrregiones) fue un proyecto de desarrollo rural financiado por Holanda, la
Comunidad Econdmica Europea y ¢l estado peruano, operando en el Departamento de Cusco
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productiva de la region mucho mas en los pequefios productores ya que estos
comenzaron a obtener mayores beneficios por parte de diferentes instituciones
y el mismo estado. Dichos programas de desarrollo privilegiaron en una
primera etépa las iniciativas de crédito supervisado para luego poner mayor
énfasis en inversién en infraestructura, capacitacion técnica y promocion de las
organizaciones locales.

Tal como se sefiala la articulacién comercial del territorio depende de manera
critica de la via que une a Cusco con Sicuani. En términos de accesibilidad a
mercados regionales, cabe mencionar que ios tiempos de transporte de Canas
a Cusco se han reducido'apreciablemente en los Ultimos 15 afios. En visitas
afos atras (1989 -1994) se realizabah con una duracién promedio de 5 horas,
Actualmente, por el contrario, fuera del tramo de camino afirmado de razonable
calidad que articula Canas con la carretera principal, todo el resto de la via es
una via departamental asfaltada en muy buen estado de conservacion, lo que
permite gue se pueda llegar al Cusco en alrededor de tres horas. Sicuani se
encuentra también a tres horas de distancia aproximadamente. Estos cambios
en accesibilidad habrian generado importantes cambios en las dinamicas
econdmicas y sociales de la zona. El mercado local mas importante es aquel
que se desarrolla en el distrito de Combapatas, mientras que los mercados
regionales relevantes son el de Sicuani al sur y el de la ciudad del Cusco al
norte.

Con relacién a Combapata, la feria de los domingos no se limita al intercambio
comercial, sino que incorpora actividades sociales, culturales y religiosas. La

feria se organiza en tres espacios, el primero ubicado en la plaza reservado

? Distrito Combapata es uno de los ocho distritos de la Provincia de Canchis, ubicada en el Departamento de Cusco, perteneciente a
la Regién Cusco.
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para la venta de vestidos y alimentos preparados, el segundo es el mercado de
frutas y verduras (incluidos los insumos para los pagos a la tierra y otros
rituales) donde coexisten la compra-venta y el trueque, y un tefcero en la parte
baja del pueblo que se denomina La Tablada reservado para la compraventa
de ganado, especiaimente ganado vacuno. (ESCOBAL Javier. Una mirada de
largo Plazo a la Economia Campesina en los Andes, CIES 2010).

Las politicas son la baée para disponer de estrategias para la gestién
alimentaria de largo plazo y tacticas para la gestion operativa o de corto plazo.
Con estos elementos se facilita la seguridad alimentaria del pais. (MEDINA
PAJARES, Carla Andrea Tesis: “Seguridad Alimentaria: Politicas, Estrategias y
Tacticas para su efectividad social’, Lima 2004).

.Se buscan la filosofia, principios, politicas y estrategias para llevar a cabo la
gestion corporativa como forma de alcanzar el mejoramiento continuo en el
Programa Nacional de Apoyo Alimentario. (VEGA MONTEAGUDO, Pamela
Daniela Tesis: “PRONAA: Gestion corporativa para el mejoramiento continuo”

Lima 2003.)

3.2. MARCO CONTEXTUAL

No hay duda que estas zonas, como buena parte del sector rural de la sierra
vdel Per( han enfrentado numerosos eventos en las ultimas tres décadas que
deben haber generado profundas transformaciones en la estructura familiar, en
la estructura econémica y social y en las formas de articulacion de la economia

de la “comunidad campesina™ a los mercados de productos y factores. Por

4 Comunidad Campesina es el conjunto de familias que viven en un territorio delimitado, donde la propiedad de la tierra pertenece
al grupo de familias. Las comunidades se caracterizan por: el control de un espacio fisico que permite a sus miembros acceder al
recurso tierra de ese espacio; el mantenimiento de una forma comunal, basada en un orden y sistema de parentesco, en la
reciprocidad y en la prestacién de servicios, y la preservacion de rasgos soctoculturales, que les permiten mantener un patrén
estructural que las identifica dentro de la estructura social peruana, y por la cual mantienen una identidad propia.
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citar solo algunos de los eventos mas importantes cabria sefalar aqui la g.uerra
interna desatada por Sendero Luminoso que afectd severamente a las
diferentes zonas de intervencién de la investigacion; lé hiperinflacién, crisis y
ajuste macroeconémico ocurrido durante la segundad mitad de la década de
los ochenta y primera mitad de la década de los noventa que afecto
fuertemente la estructura de precios relativos que enfrenta la economia
campesina; y, los profundos cambios demograficos, vinculados a una reduccién
en la tasa de natalidad, vcambio en los patrones migratorios y fenédmenos como
el de la doble residencia que amplian el abanico de opciones de la poblacién
campesina. Cada uno de estos fendmenos por su magnitud debe haber tenido
~ impactos importantes en la manera de articulacién de la econémia campesina

con los mercados.

3.3. TECNICA DEL FODA

La técnica FODA se orienta principéimente al andlisis y resolucion de
problemas y se lleva a cabo para identificar y analizar las Fortalezas y
debilidades de la organizacién, asi como las Oportunidades y- Amenazas
feveladas por la informacion obtenida del contexto extefno. :

Las Fortalezas y Debilidades se refieren a la organizacién interna, mientras que
las Oportunidades y Amenazas. son factores externos sobre las cUales_ la
organiiacién no tiene ningun control. Para analizar el FODA institucional debe
realizarse siguiendo un orden primero las Fortalezas y oportunidades y
segundo las amenazas-y debilidades, porque al detectar primero las amenazas
que las debilidades, la organizacién pone atencién a las amenazas y desarrolia

las estrategias convenientes para poderlas contrarrestar y con ello va
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disminuyendo el impacto de las debilidades. Asi cuando la organizacién toma
conciencia de las amenazas, ésta aprovecha de manera mas integral las
fortalezas como las oportunidades que tiene. |

Por otro lado las fortalezas y debilidades incluyen también los aspectos fuertes
y débiles de la organizacién y de sus productos‘. Asimismo algunas
oportunidades y amenazas se desarrollaran en base a las fortalezas vy
debilidades de la organizacion y sus productos, aunque la mayoria derivan del
ambiente del mercado y de la competencia presente y futura. |
Sin embargo el FODA como técnica para la planificacién, permite a la
organizacién contar con informacién proveniente de las personas involucradas
con la organizacion, quienes aportan ideas con intuicion y creatividad, que son
la parte fundamental para el proceso de analisis.

Asi el FODA es una técnica para el analisis de problemas de contexto de la
planeacion en las organizaciones, que requiere del analisis de los diferentes
elementos que forman parte del funcionamiento interno de la organizacion y
que puedan tener implicaciones en su desarrollo, como pueden ser los tipos de
productos o servicios que ofrece la organizacion, determinando en cuales se
tiene ventaja corﬁparativa con relacion a otros proveedores, ya sea debido a las
técnicas desarrolladas, calidad, cobertura, costos, reconocimiento por parte de
los clientes, etc.; la capacidad gerencial con relacién a la funcién de direccién y
liderazgo; asi como los puntos fuertes y débiles de la organizacion en las areas
administrativas. Los items pueden incrementarse de acuerdo a las
percépbiones que se tengan del entorno organizacional por parte de quienes
realicen el diagnéstico. Por otro lado para él disefio de estrategias, en

actualidad existen un buen nimero de matrices para la deteccidén de las
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relaciones entre las variables mas importantes.
(http://redalyc.uaemex.mx/pdf/141/14100903.pdf, capturado en.linea el 19 de

marzo del 2011) .

3.3.1 Matriz FODA para la formulacién de estrategias

Una vez que se obtenga las Oportunidades y Amenazas, las Debilidades y
Fortalezas, y la Matriz de Perfil Competitivo, ya se puede disefar el plan
estratégico, es decir, proponer los Objetivos Estratégicos y disefar las
estrategias a mediano y Ial;go plazo; las metas 'y las politicas a corto piazo.

Con todos los elementos mencionados anteriormente, se construye recién el
matriz FODA, que viehe de .F: Fortalezas; O: oportunidades; D: Debilidades; A:
Amenazas. Esta matriz consiste en una tabla de doble entrada y nos permite
contrastar los factores .clave externoé: oportunidades y amenazas con los
factores internos: las fortalezas y debilidades, para con ello plantear los
objetivos y disefiar las acciones de accién qué son las estrategias. Asi la matriz
FODA consiste en cruzar toda esta informacion. |
La Matriz FODA es un marco conceptual para un analisis sistematico que
facilita el apareamiento entre las amenazas y oportunidades externas con las
debilidades y fortalezas internas de la Organizacién. |

(Garcia Lopez, teresa y Milagros Cano Flores. ElI FODA: una técnica paré el
andlisis de problemas en el contexto de la planeacién en las organizaciones.
En http://www.uv.mx/_iiescalrevistalddcuments/foda1999-2000.pdf, capturado en
linea el 19 de marzo del 2011).

La identificacion de las fortalezas y debilidades de las »compaﬁias, asi como de

las oportunidades y amenazas en las condiciones externas, se considera como
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una actividad comun de las Empresas. Sin embargo lo que generalmente se
ignora es que la combinacion de estos factores puede requerir de distintas
decisiones estratégicas. El punto de partida del modelo son las amenazas dado
que en muchos casos las compaiiias proceden a la planeacion estratégica
como resultédo de la percepcion de crisis, problemas o amenazas. (Alvarado
Martinez, Tomas Everand. Metodologia para la elaboracibn de un plan
estratégico y redisefio organizacional de una unidéd de produccion
agropecuaria. México, 2001).

FODA (en inglés SWOT), es la sigla usada para referirse a una herramienta
analitica que le permitira trabajar con toda la informacion que posea sobre su
negocio, Util para examinar sus fortalezas, Oportunidades, Debilidades y
- Amenazas.

La Matriz FODA nos indica cuatro estrategias alternativas conceptualmente
distintas. En la practica, algunas de las estrategias se traslapan o pueden ser
llevadas a cabo de manera concurrente y de manera concertada. Pero para
propésitos de discusion, el enfoque estara sobré las interacciones de los cuatro
conjuntos de variables.

(Garcia Lépez, teresa y Milagrds Cano Flores. EI FODA: una técnica para el
andlisis de problemas en el contexto de la planeaciéon en las organizaciones.
En http://www.uv.mx/iiescalrevista/documents/foda1999-2000.pdf, capturado en

linea el 19 de marzo del 2011).

3.3.2 La Estrategia DA (Mini-Mini)
El objetivo de la ESTRATEGIA DA (Debilidades —vs.- Amenazas), es minimizar

tanto las debilidades como las amenazas. Una institucién que se enfrenta soélo
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a amenazas externas y debilidades internas, puede encontrarse en una
situacién totalmente precaria, tendra que luchar por su supervivencia o llegar
hasta su liquidacién. Sin embargo, existen alternativas, por ejemplo, reducir
operaciones buscando sobreponerse a sus debilidades o esperando tiempos
mejores, cuando desaparezcan esas amenazas (a menudo esas son falsas
esperanzas). Sin embargo, cualquiera que sea la estrategia seleccionada, la

posicion DA se debera siempre tratar de evitar.

3.3.3 La Estrategia DO (Mini-Maxi)

La segunda estrategia, DO (Debilidades —vs- Oportunidades), intenta minimizar
las debilidades y maximizar las oportunidades. Una institucién podria identificar
oportunidades en el medio ambiente externo pero tener debilidades

organizacionales que le eviten aprovechar las ventajas del mercado.

3.3.4 La Estrategia FA (Maxi-Mini).

Esta estrategia FA (Fortalezas —vs- Amenazas), se basa en las fortalezas de la
institucién que pueden copar con las amenazas del medio ambiente externo.
Su objetivo es maximizar las primeras mientras se minimizan las segundas.
Esto, sin embargo, no significa necesariamente que una institucion fuerte tenga
que dedicarse a buscar amenazas en el medio ambiente externo para
enfrentarias. Por lo contrario, las fortalezas de una institucién deben ser usadas

con mucho cuidado y discrecion.
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3.3.5 La Estrategia FO (Maxi-Maxi).

A cualquier institucion le agradaria estar siempre en la situacién donde pudiera
maximizar tanto sus fortalezas como sus oportunidades, es decir aplicar
siempre la estrategia FO (Fortalezas —vs- Oportunidades) Tales instituciones
podrian echar mano de sus fortalezas, utilizando recursos para aprovechar la
oportunidad del mercado para sus productos y servicios. (INVESCA S.A.C.
Productos y servicios para las micro, pequefias y medianas empresas en el
Perl. (Garcia Lopez, teresa y Milagros Cano Flores. EI FODA: una técnica
para el analisis de problemas en el contexto de la planeacién en las
organizaciones. En  http:/mww.uv.mxfiiescal/revista/documents/foda1999-

2000.pdf, capturado en linea el 19 de marzo del 2011).

CUADRO N° 03
3.4 MATRIZ FODA
Factores Lista de Fortalezas Lista de Debilidades
Internos F1 D1
Factores F2 D2
Externos  T~_ ... ...
Fn Dr
Lista de Oportunidades FO (Maxi-Max) DO (Mini-Maxi)
01 Estratégia para | Estrategia para
02... maximizar minimizar D y
Op tanto las F como las 5O maximizar las O
1. 2000000000OXXXK 1. Xo000000000000XXX
(01,02, F1, F3 (01,02, D1,D3..)
Lista de FA (Maxi-Mini) DA (Mini-Mini)
Amenazas Estrategia para | Estrategia para
A1 maximizar minimizar
A2... las fortalezas y | tanto las A como las D
minimizar 1. X0000000000CO0CX
las amenazas (01,02, A1,AS8..)
1. 0000000

Fuente:http://www.invesca.com/capacitacion-pyme/INVESCA-PLANEAMIENTO-ESTRATEGICO/INVESCA-
PLANEAMIENTO-ESTRATEGICO-GUIA

5 ( x00xx)en la investigacion significa nimero de fortalezas o debilidades que existen.
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Hasta aqui, los factores expuestos de la matriz FODA ataiien al analisis de un
punto temporal en particular. Pero las condiciones externas e internas son
dinamicas: algunos factores cambian con el paso del tiempo, mientras que
6tros sufren modificaciones minimas. A causa de éste dinamismo, los
disefiadores de estrategias deben elaborar varias matrices FODA
correspondientes a distintos puntos temporales. (PAZ GUILLEN Guillermo y

MELGAR PAZ Walter 2002, Planificacion Estratégica del Desarrollo Local”).

3.5 MARCO CONCEPTUAL

3.5.1. Economia Solidaria.-

La economia solidaria es favorecer la expansién de cada ser humano y permitir
que cada uno obtenga lo mejor posible, a lo largo de su vida, el tiempo
dedicado a la formacién, a una actividad remunerada, al voluntariado y a la vida
familiar o personal asi también la economia solidaria es una via alternativa y
prometedora para el conjunto de la sociedad, esta basada en la tolerancia, la
libertad, la democracia, la transparencia, la igualdad y la salida hacia un mundo

mejor y mas repartido econémicamente.

3.5.2. Comercio Justo.-

El comercio justo es una forma alternativa de comercio promovida por varias
organizaciones no gubernamentales, por la Organizacién de las Naciones
Unidas y por movimientos sociales y politicos (como el pacifismo y el
ecologismo) que promueven una relacion comercial voluntaria y justa entre

productores y consumidores.
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3.5.3 Comercio Solidario.-
Comercio Solidario pretende ayudar recaudando dinero y/o haciendo colectas

para apoyar a los mas necesitados.

3.5.4 Competitividad.-
Es la capacidad de una organizacion publica o privada, lucrativa o no, de
mantener sistematicamente ventajas comparativas que le permitan alcanzar,

sostener y mejorar una determinada posicién en el entorno socioeconémico.

3.5.5 Capacidades Productivas.-

El término “capacidad” denota aptitud, talento o cualidad que dispone a alguien
para el buen ejercicio de algo. Ese algo a los fines de esta ponencia se refiere
a la produccion de bienes y servicios, por lo cual para darle la significacion
pretendida se utiliza el adjetivo “productiva” en su acepcién referida a la virtud
de producir, es decir, engendrar, procrear, criar, no limitAndose tan solo a la

transformacién de bienes sino, también, incluyendo al intercambio.

3.5.6 Estrategias Productivas.-
Conjunto de decisiones sobre los objetivos, politicas y programas de accion en
produccién, coherentes con la misién del negocio, a través de las cuales una

empresa compite y trata de obtener cierta ventaja sobre la competencia.

3.5.7 Articulacion.-
Se orienta a lograr que los pequefios comerciantes del sector comercio,

mercados de abasto en especifico, implementen un sistema de compras en
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conjunto que les permita negociar con el proveedor precios mas competitivos y

productos de calidad.

3.5.8 Cadenas Productivas.-
Se refiere a todas las etapas comprendidas en la elaboracién, distribucién y

comercializacién de un bien o servicio hasta su consumo final.

3.5.9 Pequeiio Productor Agropecuario.-

Es quien dirige la explotacién agropecuaria, trabaja directamente en ella y no

posee trabajadores no familiares remunerados permanentes.
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CAPITULO IV
4.1. DIAGNOSTICO GENERAL DEL DISTRITO DE YANAOCA Y SUS
COMUNIDADES CAMPESINAS DE CHICNAYHUA, KASCANI Y PONGONA
4.2 BREVE RESENA HISTORICA
El nombre original o autéctono de CANAS es K'ANA (Angles 1983), esta
palabra es de origen Aymara y Significa LUZ, CLARIDAD, LUMINOSIDAD. En
Quechua K'ana es equivalente a Kanchay que Significa ALUMBRAR,
ILUMINAR.
La Actual palabra de Canas deriva de la voz Aymara y no asi de la voz
quechua Kanchay. La voz aymara K'ana esté vigente en el vocabulario de los
pueblos que todavia hablan este idioma. En cambio en el quechua no existe la
palabra K'ana con el sonido enfatizado en la letra “K” otros autores como
German Linares Gutiérrez nos dice: “la palabra Canas deriva de la voz quechua
Kanac, que significa Incendiario nombre que dieron a los de la region por la
forma que tenian que combatir incendiando a su contrincantes”
Es asi que de la provincia de Canas ha tenido variaciones a través de la
Historia, en la época pre-hispanica se denominaba K'ana Waman o K'ana K'iti
que quiere decir Provincia de K’'ana.
En la época de la colonia se denomindé Provincia de Canas - Canchis o
corregimiento de Canas - Canchis, con su capital Tinta debido a su similitud
étnica, geografica - Histérica y raiz comun cultural.
En la época Republicana fa provincia tomo las siguientes denominaciones:
En los primeros afios de la Republica desde el 26 de abril de 1822 hasta el 14
de Octubre de 1833 se le denomino Provincia de Tinta segun el Decreto de

José Torre Tagle, siendo su Capital Tinta. Luego por ley N° 1352 de la fecha 14
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de Octubre de 1833, fracciond a la Provincia de Tinta en dos Provincias: Canas .
y Canchis.
Por ley de 13 de agosto de 1834 se designé al pueblo de Coporaque, como
Capital de la Provincia de Canas. Por ley del 17 de Enero de 1863 elevo al
pueblo de Yanaoca a la categoria de Villa, disponiéndose como nueva capital
de la Provincia de Canas. De lo expuesto se infiere que el _pueblo de
Coporaque fue capital de la Provincia de Canas por un lapso de 29 afios desde
1834 - 1863. Se tiene conocimiento que desde el 14 de octubre de 1833 hasta
el 14 de octubre de 1834 la capital de la Provincia de Canas fue Instalada en el
pueblo de Checca, actual Distrito de Checca de la Provincia de Canas.
Los distritoé con que fue creado la Provincia de Canas en un primer instante
fueron: Yanaocé, Checca, Langui, Coporaque, Pichigua y Yauri.
Con posterioridad en 1833 fueron creados los distritos: Pampamarca por ley del
29 de agosto de 1834, que pertenecia a la Jurisdiccion de Canchis: por ley N°
2542 del 17 de noviembre de 1917, el indicado distrito fue anexado a la
Provincia de Canas; por esta misma ley fue creado el distrito de Quehue
separandose del Distrito de Checca y por Ley N° 1963 de la fecha 01 de
sétiembre de 1941 fue creado el distrito de Tupac Amaru teniendo como capital
al pueblo de Tungasuca. Por ley del 02 de enero de 1957 fue creado el distrito
de Layo. Asi por ley del 26 de Octubre de 1868 se cred el distrito de Langui;
por ley N° 13484 de fecha 07 de enero de 1961 fue creado el dltimo distrito de
la Provincia de Canas que corresponde al Distrito de Kunturkanqui, y el distrito
mas antiguo de la Provincia de Canas es Checca, el mismo que fue creado en

1695.
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Como veremos Espinar siempre fue K'ana desde los inicios de la cultura Ihca.
A pesar de las separacién de las Provincias de Canas y Espinar se mantiene
vigente el sentimiento canefio de ambas Provincias hermanas y la
demostracion mas objetiva lo constituyen sus innatos origenes de etnia cultural.
Por disposicidén de ley N° 2542 de fecha 17 de noviembre de 1917 la Provincia
de Canas debido a las motivaciones Politicas fue nuevamente fraccionada en
dos Provincias Canas y Espinar. La primera con su capital de Yanaoca y la
segunda con su capital de Yauri, como consecuencia de este fraccionamiento
Canas quedo conformado por distritos de Yanaoca, Pampamarca, Tapac
Amaru, Langui, Layo, Checca, Quehue y Kunturkanqui.

La prdvincia de Canas Se encuentra ubicada a cuatro horas del Cusco cerca
de los 4.000 metros de altura. Para llegar se toman unos émnibus que salen
una vez por semana 0 vehiculos que solo llegan hasta el distrito de Combapata
en la provincia de Canchis. De élli, por solo dos soles, deben tomarse otro
transporte para llegar a destino.

Yanaoca es un pueblo hecho de adobe, que cuenta con eléctriﬂcacién y solo
dos horas diarias de ag}ua potable. Debido a las heladas se miné la produccion
agricola y ganadera con la que subsiste su poblacién. Sin embargo, sus mas
de 11.000 habitantes demuestran su capacidad de emprendimiento, ya que en
esta zona no solo se encuehtran ganado y productos agricolas. Los tejidos y
textiles hechos a mano o con telares tradicionales son tipicos del lugar
ubicandose entre las coordenadas 71°25'50” longitud oeste y 14°12'50”latitud
sur. La Provincia de Canas Limita al norte con la provincia de Acomayo, al este
con la provincia de Canchis y la Regién Puno, al sur con la provincia de Espinar

y al oeste con la provincia de Chumbivilcas.
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La provincia tiene una extension de 2.103.76 kildmetros cuadrados. Se
encuentra dividida en ocho distritos:
Yanaoca Checca, Kunturkanqui, Langui, Layo, Pampamarca, Quehue y Tlpac

Amaru.

4.3 AMBITO DE ESTUDIO

La provincia de Canas se ubica dentro del departamento del Cusco en la parte
sur oriental del departamento del Cusco, su capital Yanaoca esta a 129 km. de
la ciudad del Cusco. (ESCOBAL Javier. Una mirada de largo Plazo a la

Economia Campesina en los Andes, CIES 2010.).

4.3.1 Limites y Divisién Politica:

* Norte : Acomayo

e Sur : Departamento de Puno y parte de Espinar
* Este : Canchis

* Oeste : Espinar

4.3.2 La provincia de Canas esta conformada por los siguientes distritos:

1. Yanaoca

2. Checca

3. Kunturkanqui
4. Langui

5. Layo

6. Pampamarca
7. Quehue

8. Tupac Amaru
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4.3.3 Vias de Comunicaciéon

La infraestructura vial de acceso a los sectores donde se enmarca la
investigacién, desde el principal mercado regional (Cusco), se realiza mediante
la carretera asfaltada Cusco — Sicuani - Yanaoca, en una distancia de 133.00
km, todo el tramo es una carretera asfaltada en perfecto estado de
conservacion, los demas tramos (hacia las comunidades) siguientes
corresponden a una serie carreteras afirmada en regular estado de
conservacion. En total, partiendo desde el Cusco se efectua todo el recorrido
aproximadamente en un tiempo estimado de viaje en camioneta de 3: 30 horas

hasta el sector mas alejado de Yanaoca.

4.3.4 CARACTERISTICAS DE LA ZONA DE ESTUDIO GEOLOGIA Y
GEOMORFOLOGIA

4.3.4.1 TERRITORIO

La provincia de Canas es de 2,103.76 km. oscilando lo altitud de los distritos
entre 3,675 y 3,900 m.s.n.m., (lICA.Desarrollo de los Agro negocios y la
agroindustria rural en América Latina y el Caribe 2008 ) sin embargo se tienen
zonas que sobrepasan los 4,000 m.s.n.m. dando lugar a las siguientes

regiones:

* Suni.- Que incluye las areas de cinco distritos Tupac Amaru (Tungasuca),
Pampamarca, Yanaoca, Langui, Layo. Dentro de ellas se especifican
algunas sub unidades como:. La meseta occidental del Vilcanota, la
depresién de lagos entre Pampamarca, Yanaoca, Langui, Layo y la puna

montafosa de la cordillera occidental. Existen algunas quebradas, las que
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por su ubicacién tienen microclimas favorables al cultivo de productds,
como maiz o algunos frutales que no se desarrollan en ambientes frios,.
sjendo los mas importantes Surimana, Machaccoyo, Ccochapata (Tapac
Amaru), Churanami, Hatunorcco, Patactira, Irumocco, (Checca), Hercca-
(Langui), Vaqueria, Ayarhuarcuna, Churicani (Yanaoca - Pampamarca) y la

Quebrada que baja a Combapata.

* Quechua.- Entre los 2,800 y 3,500 m.s.n.m., donde se encuentran las
comunidades ubicadas hacia la margen del rio Apurimac como las de

Sur'imana, Ccochapata, Ccotaiia, Machaccoyo y Huinchiri.

- Puna o Jalca.- Extensiones de tierra que se ubican sdbre los 4,000'
m.s.n.m., siendo el area mas importante en la produccién ganadera de la
zona (vacunos, alpacas, llamas, ovinos) y comprende principalménte los
distritos de Checca, Layo, Kunturkanqui, Quehue y Langui, no es zona
agricola, pero con una produccién basica de autoconsumo donde se

cultiva: papa, olluco, oca, mashua, cebada, haba, quinua y canihua.

4.3.4.2 CLIMA

Presenta intensas heladas, las lluvias se distribuyen en periodo de secas con

lluvias ocasionales entre abril a septiembre y un periodo de lluvias Con_

precipitaciones moderadas entre octubre y marzo, estas caracteristicas hacen

que esta zona presente un grado de favorabilidad malo para las actividades

agricolas y regular para las actividades pecuarias.
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4.3.4.3 MICROCLIMA.

Sub humedo frio, es el clima dominante a nivel macro, cbn deficientes lluvias
en invierno. Este tipo de clima determina condiciones adversas para las
actividades agricolas, debido principalmente a la presencia de heladas y un
largo periodo de secas. Estas minimas caracteristicas determinan condiciones
no menos favorables para la actividad pecuaria.

El sondeo realizado respecto a necesidad de lefia por familia arroja una
demanda promedio entre 3 a 6 kg/dia, aparentemente la tasa de consumo de
madera es mayor a la capacidad de regeneracion o produccién de biomasa,
factor que junto aI' sobre pastoreo de zonas altas genera cambios tanto en la
densidad como en las caracteristicas de las asociaciones vegetales, ganando
espacio especies espinosas de poco valor de uso, con implicancias negativas
en el medio que se manifiestan en la baja cobertura que propicia a su vez una
pérdida en la capacidad de absorcién del agua de lluvia por los suelos y mayor
intensidad y velocidad de la escorrentia; de ese modo, el arrastre de suelos es
mayor, generando en diferentes puntos la activacién permanente de carcavas y

deslizamientos.

4.3.4.4 SUELOS

El suelo es uno de los recursos renovables de mucha importancia ambiental, es
decir, tedricamente tiene una duracién eterna; sin embargo es el recurso que
se usa y explota con mayor intensidad pudiendo generar su extincién. Se utiliza
para buscar satisfacer las necesidades del hombre puesto que constituye como
» materia prima para desarrollar las actividades égropecuarias, mineras,

industriales, de expansién urbana y otras.
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El suelo de la Provincia de Canas estd ubicado dentro del paiéaje de alta
montafia, con predominancia de superficies planas-‘ a onduladas de origen
lacustre, terrazas de orig.en aluvial o coluvio - aluvial.

La Provincia de Canas tiene mayor potencial agricola por el tipo de suelos que
posee aunque muchas de ellas tienen varias restricciones de acuerdo a su uso
a lo cual se agrega el aspecto del clima que es frio que constituye una de sus
principales restricciones sin embargo existen cultivos resistentes a bajas
temperaturas tales como la haba, cebada, caﬁihua, quinua, avena forrajera y
otros qué se cultivan en la zona en pequefias extensiones las mismas que se
pueden incrementar. Esta Provincia cuenta con significativas areas de pastos
naturales y suelos aptos para pastos cultivados con lo que se puede aumentar
significativamente la ganaderia y la crianza de animales menores
. acompafiandolo de un manejo mas técnico.

Uso actual de los suelos

Al igual que en toda la zona andina, las caracteristicas climaticas han
determinado formas de uso de la tierra diferenciados a lo largo de la provincia;
las cabeceras de cuencas son utilizadas para el pastorec extensivo,
apreciandose praderas sobre pastoreadas ya sea por una sobrecarga animal
y/o a un deficiente sistema de manejo de praderas. Por otro lado ya sea por la
escasez de areas de cultivo o por las condiciones de pobreza extrema, en esta
zona existe una tendencia a la incorporaciéon de nuevas zonas a la agricultura
en el sistema de rotacion colectiva (muyus) en muchos casos con cultivos no

aptos para las condiciones climaticas de este piso: cebada, papa dulce, etc.
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4.3.4.5 HIDROLOGIA

El rio mas importante es el Apurimac que nace en las alturas de la laguna
Vilabro (Caylioma-Arequipa) recorriendo sus aéuas de sur a norte, en la mayor
parte de su recorrido su cauce es encajonado, no siendo aprovechadas las
aguas en la agricultura. En su recorrido pofr la provincia recibe aguas de
diferentes riachuelos que se originan en la Iagulna de Ccochapata (cuyas aguas
en parte son aprovechadas en riego por ;'Ia comunidad), del riachuelo
Machaccoyo y de los rids Huacrahuachos, Ccollamayo y Laramani.

Hacia la cuenca del Vilcanota esta el rib Hercca, con origen en la
desembocadura de la laguna de Langui y los rios Jaruma y Pallachuma con
origenes en las partes altas colindantes con Puno.

En la provincia existen importantes lagunas y otras pequefias. La de Langui-
Layo que tiene dos afluentes mayores Jaruma y Payachuma y algo de 29
afluentes menores, la laguna de Pampamarca ubicada en el distrito del mismo
nombre, cuyo caudal es regulado por el proyecto de riego de Tinta mediante un
canal revestido para irrigar un total de 966 Has. La laguna de Ccochapata,
donde se ha construido una pequena represa que permite utilizar sus aguas
para el riego.

Existe escases del recurso hidrico en las fuentes de manantes, tanto para

consumo humano y riego.

4.3.4.6 VEGETACION
Los diferentes tipos de cobertura vegetal y su extensiéon en la Provincia de
Canas determinan las posibilidades de su uso, los pastizales (70.7%

asociaciones de graminea,) junto con las areas de césped de puna y ciertas
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zonas de areas de descanso, se hallan soportando una importante poblacién
pecuaria (ovinos, vacunos, camélidos, equinos y otros). Por otro lado, existe la
gran variedad de flora que es utilizada en la medicina hatural (tradicional), asi
como insumos para la construccion y fabricacién de herramientas, aperos y en

algunos casos son materia prima para la cesteria y artesania.

4.3.4.7 FAUNA

La fauna silvestre en esta Provincia ha disminuido en las ultimas décadas

enormemente por varias razones: |

e Depredacién de la vegetacion (ava_nce de la frontera agricola,
sobrepastoreo, extraccion de madera, demanda pdr lefia), y asi de los
habitats y de la base de alimentacion de los animales.

¢ Nuevas infraestructuras (sobretodo carreteras)

¢ Quemas e incendios

¢ Lacaza indiscriminada
Asi se han reducido drasticamente las poblaciones de mamiferos, como el
venado, el zorrb, el puma, zorrino, gato montés (Oscco Missi) y otros. La

fuerte contaminacion de los rios y riachuelos de la region ha disminuido.

4.3.4.8 RECURSOS MINEROS

El potencial minero dé la Provincia de Canas se desconoce o carece de
estudios es asi que la Direccion Regional de Mineria no tiene registrado
informes sobre el potencial minero.

Segun autoridades del municipio se dispone de minerales no metalicos en la

Comunidad de Hampatura que es de la jurisdiccion del distrito de Yanaoca
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existe un area aproximada de 14 400 has de piedra caliza que es el principal
implemento para la fabricacién de cemento. |

También expresan que existe yacimientos Metalicos una en Pachacona de oro,
en Layo de oro y plata una tercera de cobre, oro y plata ubicada en Laramani

en el distrito de Kunturkanqui.

4.3.5 CARACTERISCTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

4.3.5.1 POBLACION Y DENSIDAD

La provincia de Canas cuenta con una poblaciéon de 38,293 habitantes segun
Censo de boblacién del afio 2007, que representa el 3.3 % respecto a la
poblacién regional de Cusco, con una tasa de crecimiento promedio intercensal
de 1.45, el 84 % habitan en la zona rural y el 16 % en la zona urbana.

Yanaoca tiene una poblacién de 9.701 habitantes segi]n datos del INEI
(Instituto Nacional de Estadistica e Informatica).

De los 9.701 habitantes de Yanaoca, 4.892 son mujeres y 4.809 son hombres.
Por lo tanto, el 49,57 por ciento de la poblac.ic’m son hombres y el 50,43
mujeres.

Si  comparamos los datos deYanaocacon los del departamento
de Cusco concluimos que ocupa el puesto 29 de los 108 distritos que hay en el
departamento y representa un 0,8282 % de la poblacion total de ésta.
A nivel nacional, Yanaoca ocupa el puésto 494 de los 1.833 distritos que hay

en Pert y representa un 0,0354 % de la poblacién total del pais.
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4.3.5.2 DENSIDAD POBLACIONAL
La densidad poblacional actual de la Provincia Canas es de 18.2 ha/km2,'
relativamente baja ya que la mayoria de la poblacién se encuentra en la zona

rural y no en la zona urbana.

4.3.5.3 POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA

La poblacién econémicamente activa en la provincia se dedica mayormente a
la actividad agropecuaria - extractiva en 74 %, seguida de los servicios y
comercio en 9 % y la industria manufacturera en 6 %, actividades que dinamiza
la economia de Canas, en estos ultimos afnos se observa mayor dinamica el
sector de transportes y servicios de restaurantes y conexos. El trabajo familiar

incluye mayormente a los niflos menores de 6 afios.

4.3.5.4 INDICADORES EDUCATIVOS DE LA POBLACION

La tasa de analfabetismo de 15 a mas afos de edad es de 19.4% déntro de la
poblacién, lo que esta por encima del promedio de la Provincia. Asimismo, el
30.3% de la poblacién de mujeres mayores de 15 afios también es analfabeta y
el 11.4% posee educacién superior, que esta muy por debajo del promedio de
la Provincia, lo que se explica por qué en el distrito se encuentra la capital de la

provincia.
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CUADRO N° 04

indicadores de Educaciéon

Tasa de analfabetismo - De 15y
19.4%

mas afios

Tasa de analfabetismo - De las
30.3%
mujeres de 15 y mas ainos

% de la poblacién de 15 y mas aios
11.4%
con educacion superior

% de la poblacién de 6 a 24 afios ¢
on asistencia al sistema educativo 82.9%

regular

% de la poblacion de 6 a 16 afios en
0.7%
edad

Fuente: INTEI; Elaboracion Propia. (7)

El analfabetismo por desuso es otro aspecto observado en muchas
comunidades, donde tanto varones como mujeres en algin momento
aprendieron a leer y escribir, pero que por falta de practica de lectura y
escritura fueron olvidando parcial o totalmente lo aprendido.

Los programas de alfabetizaciéon no han logrado satisfacer las expectativas y
demandas de la poblacién analfabeta, se evidencia indecisién politica que
evalle y considere las zonas efectivamente criticas, que defina el perfil de los
promotores de alfabetizacidén, determinando criterios claros para la evaluacion

de resultados e impactos. Asi mismo la presencia del Estado en la aplicacién
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de estos programas es deficiente y en la mayoria de los distritos de la provincia
es inexistente.
Niveles de 'Pobreza.
Los indicadores sociales y econdmicos analizados y sistematizados por
FONCODES para la provincia de Canas y los indicadores analizados en titulos
anteriores sobre los aspectos de educacion, salud, y productivos, muestran que
efectivamente es una de las provincias mas pobres del pais, siendo
catalogados dos de sus distritos como de extrema pobreza, cuatro como muy
pobres y dos como pobres. Dicha clasificacion efectuada por FONCODES es la
siguiente:

o Extrema Pobreza: Checca y Quehue.

o Muy pobres: Tupac Amaru, Langui, Layo y Yanaoca.

o Pobres: Pampamarca y Kunturkanqui.
En situaciéon de pobreza extrema podemos identificar en la provincia a los
distritos de Checca y Quehue, cuyos indicadores mostrados en el cuadro
anterior y desarrollados en el diagnéstico corroboran la situacion de extrema
necesidad, adicionalmente se puede manifestar que estos dos distritos son los
que cuentan con poca red vial en relacién a su territorio, lo cual es una de las
causas que ha limitado su desarrollo, por tanto las autoridades deberan poner
énfasis en la ejecucién de proyectos viales y de desarrollo integral. (IICA.
Desarrollo de los Agro negocios y la agroindustria rural en América Latina y el

Caribe.).
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4.3.5.5 SALUD

ESTABLECIMIENTOS DE SALUD

Los servicios de salud que presta el Ministerio de Salud en la Provincia de
Canas se encuentra considerada dentro de la Red As}istencial Canas -
Canchis. Este sector cuenta con 12 establecimientos de salud de ellos solo un
centro de Salud que esta ubicado en la Capital Provincial y 11 postas
sanitarias, generalmente ubicadas en las capitales distritales. Los distritos que
cuentan con dos postas sanitarias son Checca, Langui y Tupac Amaru.

La infraestructura fisica que se dispone es de regular a deficiente, tres de ellos
son regulares Yanaoca, Layo y Descanso y las mas deficientes requieren
mejoramiento de sus estructuras y en cuanto a su equipamiento cuentan con
instrumental asi con inmobiliario esencial.

Estos establecimientos requieren de una mejora sustantiva tanto en
infraestructura como en equipamiento, ya que el 60% cuenta con agua no
potable, el 40% con luz eléctrica y solo el 55% poseen desagiie.

El personal con que funcionan estos establecimientos es reducido, que no
guarda relacibn con estandares minimos de atencibn que sefala la
Organizacién Mundial de la Salud, por ejemplo en el caso de médicos la
relacién debe ser por o menos de un medico por cada 500 habitantes y en la
Provincia la relacién es de 6000 habitantes por medico.

Se puede mencionar que todas las localidades donde se ubican los
establecimientos de salud se encuentran articuladas por la red vial, sin
embargo el mayor problema es el escaso y deficiente servicio de transporte
que no facilita el acceso de la poblacién a los servicios, mas aun si se tiene en

cuenta que no existen carreteras hacia las comunidades por 1o que la poblacién
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para ser atendida se desplaza mayormente a pie o0 en acémila. (lICA.
Desarrollo de los Agro negocios y la agroindustria rural en América Latina y' el
Caribe.).

MEDICINA TRADICIONAL

Mayormente en la provincia de Canas el poblador accede tanto a la medicina
moderna como a la tradicional, sin embargo es un porcentaje considerable de
la poblacidon que de primera intensién accede a las bondades de la medicina
tradicional basadas en el uso y manejo fundamentaimente de yerbas, vy
practicas magico religiosos, reconocidos también como la medicina del saber
popular que son transmitidos de generacidon en generaciéon. Las razones por
las que la poblacion accede en porcentajes considerables a la medicina natural
son por factores principalmente econémicos culturales y geograficas,
acudiendo a la medicina moderna solo en casos de gravedad. Es por este
primer contacto que toma la poblacion con la medicina tradicional que
consideramos, que esta constituye la atencién primaria e inmediata de salud.
Un aspecto importante observado durante el trabajo de campo es la flexibilidad
de parte de algunos profesionales de salud respecto de la medicina tradicional,
lo que consideramos positivo en la posibilidad de articular en un propésito de
salud integral tanto la medicina académica como la tradicional, acogiéndose a
los parametros sefialados por la Organizacién Mundial de la Salud (OMS) entre
ellos el acopio y difusién de la informacién sobre medicina tradicional, su
aplicacidn en la atencién primaria de la salud y el desarrollo de programas de
investigacién multidisciplinaria, lo que permitiria desarrollar iniciativas y
soluciones mas ecolégicas para la salud en una intencibn mas de

reconciliaciéon con la naturaleza, y por qué se tiene la constatacion de que la
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medicina tradicional es utilizada por factores diversos ya mencionados por un

alto porcentaje de la poblacion.

4.3.5.6 ASPECTOS ECONOMICOS

Estructura de la Produccion

La provincia de Canas, tiene como principal actividad econémiéa la
agropecuaria y dentro de ésta la pecuaria, las actividades secundarias son
minimas y esta referido basicamente a la artesania, industria molinera y en

cuanto a actividades terciarias se tiene fundamentalmente al comercio.

Agricultura

Se caracteriza por ser una actividad médianamente estancada que se
desarrolla en un promedio de 2,500 Has por afio, a pesar de que se dispone de
mayores areas con aptitud agricola, ello principalmente debido a la escasez de
areas con riego y al clima frio de la zona.

Los distritos que destacan por su mayor produccion son Yanaoca vy
Kunturkanqui, los distritos con menos produccidn agricola son Langui y
Quehue. |
Esta actividad se realiza bajo condiciones desfavorables como la atomizacién
de las tierra que fluctian de 0.5 a 4.9 Has y distribuidos de manera dispersa
por unidad familiar, escasez de agué para riego y el clima.

Los rendimientos que obtienen se encuentran por debajo de los promedios
departamentales, inciden en estos rendimientos factores como clima, fertilidad

de los suelos, tecnologia utilizada.
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El estancamiento de esta actividad, se.debe principalmente a la baja
rentabilidad de los cultivos, como consecuencia de los bajos niveles de
productividad, precios imperantes en el mercado y deficiente organizacién de
los productores. (IICA. Desarrolio de los Agro negocios y la agroindustria rural

en América Latina y el Caribe.).

Volimenes de Produccion por Productos
En la provincia durante la campana agricola 2001- 2002 y segun informacién
proporcionada por la Direccidén Regional de Agricultura , se ha llegado a una |
produccion Total de 12,492 TM de productos entre los que destacan papa,
alfalfa, avena forrajera, cebada, cebada, trigo, haba, maiz y han generado un
valor Bruto de 1°598,627 nuevos soles en esta campana.

En la produccion a nivel de distritos, destacan Yanaoca con el 19%
Kunturkanqui con el 17%, Pampamarca y Tupac Amaru con el 14% cada
uno.En cuanto a volimenes a nivel de productos, destaca la alfalfa que con
4,639 Tn. que cubre el 38% del total, seguido de la papa (31%) con 3,991 Tn. y

avena forrajera que con 2,840 Tn. alcanza al 22%.

Volumenes de Comercializacion por Productos

La venta de productos agricolas es menor al 50% de la produccién total,
diferenciando que en las comunidades se tiene un mayor nivel de
autoconsumo, destinando al mercado sélo un 20%, mientras que a hivel de
pequeios y medianos agricultores sucede lo contrario.

El mayor volumen de comercializacién corresponde al distrito de Yanaoca con

el 29%, le siguen Pampamarca con 17%, Kunturkanqui y Tapac Amaru con un
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14% cada uno. Los distritos que registran menor volumen de comercializacién
es Quehue con 5% y Langui con 6%, siendo los principales productos de
comercializacion la papa, alfalfa, avena forraje.

Flujos de Comercializacién

Los flujos de comercializacién vienen a constituir el movimiento de salida de
productos de los centros de produccidén en la provincia, a los mercados de
consumo tanto internos como externos, Al interior de la provincia diremos que,
las ventas se realizan en las ferias semanales locales existiendo dos centros de
mayor importancia que son, el primero Yanaoca y el segundo Descanso.

Hacia la ciudad de Yanaoca, concurren los productores con pequeiios
volimenes de produccion sobre todo de la parte norte de la provincia, como
son, los de Quehue, Pampamarca, Tapac Amaru y partes altas de Langui, los
productores de estas mismas localidades llevan la mayor parte de su
produccidn hacia la ciudad de Combapata y en menor volumen a la de Sicuani.
E! centro poblado de Descanso que es capital del distrito de Kunturkanqui, se
comporta como el primer centro de acopio y transito de productos de la zona
hacia ciudades mayores como Sicuani (Canchis) y Yauri (Espinar). A la ciudad
de El Descanso concurren a comercializar principalmente los productores de
los distritos de Langui, Layo, Checca y anexos y comunidades de
Kunturkanqui, asi como también concurren comerciantes de Sicuani y Yauri
principalmente.

Otros lugares de comercializacion son las ferias locales asi se tiene, al centro
poblado de Quehue, se concentran comerciantes de Yanaoca, El Descanso,
Yauri y Sicuani y los de la parte suroeste de la provincia, es un mercado

relativamente pequefio donde se intercambian productos de mayor necesidad;
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a Pampamarca fluyen comunidades circundantes y también del extremo sur de
la provincia de Acomayo; a Tungasuca en Tapac Amaru, fluyen comuneros de
la cuenca del Apurimac en la parte nor-este de la provincia y de algunas
comunidades de la brovincia de Chumbivilcas. A Partir de las ciudades de El
Descanso, Yauri, Sicuani, Combapata la produccion de la provincia, se oriehta
hacia las ciudades de Cusco, Arequipa, el departamento de Madre de Dios,
Lima, Apurimac. (MEDINA PAJARES, Carla Andrea Tesis: “Seguridad
Alimentaria: Politicas, Estrategias y Tacticas para su efectividad social’, Lima

2004.).

Mercados Internos y Externos

En la provincia el mercado interno estad constituido principalment_e por la
poblacion urbana de las capitales distritales destacando entre ellas por su
mayor consumo las ciudades de Yanaoca y El Descanso donde se vende en
mayores volumenes sobre todo en la segunda que ademas se comporta como
un lugar de transito de bienes y personas.

Respecto al mercado externo estd constituido principaimente por los
comerciantes intermediarios de Combapata, Sicuani y Yauri, de donde la
produccién se orienta a mercados de consumo mayores como son Cusco,

Arequipa, Lima y los departamentos de Puno y Madre de Dios.

Ferias de Importancia
Las ferias tienen diversa frecuencia, destacando las ferias semanales, que
generalmente se realizan los domingos, sabado y viernes, dias en los que el

flujo comercial es intenso.
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En el circuito de Yanaoca destacan las ferias de Yanaoca y Hampatura, dos
veces por semana los miércoles y domingos, asi como las de Quehue,
Pampamarca, las mismas que son relativamente pequeifas.y se vende
productos agropecuariés y también abarrotes, ferreteria, plasticos entre otros.
En la ciudad de El Descanso, los dias sadbados se realiza la feria semanal mas
importante de la provincia, donde se vende productos agropecuarios,
abarrotes, ferreteria etc.

En cuanto a ferias anuales las mas importantes son la feria de Langui que es
de caracter Agropecuario y Folkiérico de Semana Santa y la de la Candelaria
en Yanaoca, las mismas que se encuentran consideradas dentro del
Calendario de Ferias que publica el Ministerio de Agricultura, ademas se tienen
las ferias del 30 de Agosto en El Descanso, la del 25 de}JuIio en Yanaoca, la

del 16 de octubre en Layo.

Actividad Pecuaria

La actividad pecuaria se sustenta en la existencia de pastos naturales que
cubren el 82% del territorio provincial con 135,798 Has., predominando los
pisos de puna alta seca y baja ht’Jmeda.‘ En la parte baja se cria el ganado
vacuno y ovino y en la alta con pastos duros se crian ovejas y camélidos
(alpacas y llamas).

Comparando con la poblacién pecuaria departamental Canas aporta con el
12% réferido a vacu.nos y ovinos y el 46% de camélidos sudamericanos.

La poblacién pecuaria para el afno 2002, a nivel distrital, se presenta en el

cuadro N° 02, destacando los distritos de Checca con 81,690 cabezas de
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ovinos, y mas de 8,190 vacunos, Kunturkanqui con 65,982 ovinos y 19,800

camélidos, y Yanaoca con 53,412 ovinos y 7759 vacunos.

CUADRO N° 05
Distritos Vacunos* Ovinos* Camélidos*
Yanaoca 7,759 53,412 6,598
Checca 8,190 81,690 8,247
Kunturkanqui 9,573 65,982 19,795
Langui 8,100 25135 2,062
Layo 4,742 28277 1,238
Pampamarca 861 25,135 412
Quehue 1,722 18.851 2,061
Tapac Amaru 2,155 15,709 824
TOTAL 43102 314,191 41,237
% por Especie 11 79 10
FUENTE: Direccion Regional de Agricultura (10) * En nimero de cabezas

Actividades de Transformacién

La actividad de transformacién es muy poco significativa en la provincia, pero
podemos decir que se desarrollan algunas actividades artesanales.

En cuanto a actividades de transformacién se observa una produccién
incipiente de derivados lacteos principaimente queso, en los distritos de
Yanaoca, Langui y Layo, mediante asociaciones de pequefios y medianos
productores, también existen 3 molinos comunales que proporcionan servicios
a sus asociados. Asi mismo se tienen otros 3 molinos de propiedad de Clubes
de Madres- que han sido implementados con el apoyo de PRONAA, pero que
igualmente no son manejados como empresa, dedicéndosé al servicio
comunitario. Los molinos de propiedad privada se encuentran en su mayoria
paralizados por el elevado costo de la energia eléctrica que no cubre el costo
de los servicios y en segundo lugar por la competencia de molinos en el eje

Cusco- Sicuani.
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La actividad artesanal se realiza en la mayoria de los casos como un
complemento a la actividad agropecuaria aunque ée desarrolla en’ muy
pequefa escala; destacando los distritos de Yanaoca en las lineas de
ceramica, confeccion de prendas, de instrumentos musicales; el diétrito de
Pampamarca con floristeria, y fabricacién de instrumentos de labranza, de
instrumentos musicales, en Langui cordeleria y confeccion de prendas, en Layo
cordeleria y manualidades, en Tapac Amaru labrado en piedra, en
Kunturkanqui, confeccion de prendas y de instrumentos musicales, en Quehue
sombreros y textileria. (Informacion proporcionada por la Direcciéon de Industria
y Turismo- Cusco.).

El volumen de produccién de la actividad artesanal es reducido, puesto'que se
realiza en forma espontanea y empirica, con tecnologia tradicional y poco
conocimiento del mercado por tanto son pequenos y vendidos en cantidades
reducidas.

Los productos artesanales son comercializados generalmente en ferias o bien
son elaborados a pedido, es el caso de textiles, ceramica, alfareria, fabricacién
de instrumentos musicales, que géneralmente son solicitados y comprados por
acopiadores. Por las caracteristicas de la actividad no es posible determinar los
volimenes pero se puede manifestar que son orientados principalmente a los
mercados de Cusco y Sicuani. (IICA. Desarrollo de los Agro negocios y la

agroindustria rural en América Latina y el Caribe).
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4.3.5.7 VIVIENDA Y SERVICIOS BASICOS

Caracteristicas de las edificaciones.

Las construcciones en general conservan marcada influencia de tipologias
rurales, tanto en la utilizacion del adobe como material estructural
predominante, asi como en la cobertura de tejas, paja y carpinteria de madera,
que son respuestas a las condiciones climaticas de zonas andinas.
(PANCORBO Gina Y FEBRES Maria. Fortalecimiento de Negocios Rurales en
Huaura — Peru 2004.).

En la elaboracién de los adobes, se han omitido los procesos teénolégicos
tradicionales, las dimensiones de los mismos han disminuido y la calidad y
resistencia de este elemento han decaido. Las zonas de mayor demanda de
materiales de construccion debido al crecimiento y/o consolidacion de sus
areas urbanas son las capitales distritales de Yanaoca, Langui, Descanso,

Pampamarca, Tupac Amaru.

Servicio de Agua Potable

El servicio de agua potable en el Distrito de Yanaoca fue ampliado el afio 2008
ya que se estaba comenzando a incrementar las enfermedades parasitarias en
la poblacion especialmente en nifios menores de edad es por tal motivo que se
comienza obras de potabilizacién del agua. Para el dia de hoy el distrito en si
tiene problemas de falta de agua potable ya que el Recurso Vital es escaso,
paradéjicamente tienen a pocos kildbmetros de distancia el circuito de Cuatro
Lagunas la gestién actual desliza proyectos de inversion para la conexion de
tubos que vendran de dicho lugar para cubrir las necesidades hidricas de la

poblacién.
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Servicio de Desagiie

El 75% de las localidades de la provincia carecen de sistemas de alcantarillado.
En algunos casos las letrinas sustituyen este tipo de servicio, especialmente en
areas rurales, debido a la facilidad de su instalacion en zonas con alta
dispersion de viviendas.

Se ha verificado la evacuacién informal de las aguas servidas a través de
improvisados canales abiertos que se realizan directamente en la via publica;
evidenciandose problemas de sistemas inconclusos y redes abiertas. En la
mayoria de las localidades en las que se cuenta con el servicio de desaglle se

carece de sistemas de tratamiento de las aguas servidas.

Saneamiento Basico

a.- Saneamiento.- El 95% de las comunidades cuenta con letrinas y con
bafios secos. El agua en el sector de Chicnayhua es potabilizada dando el
uso en un 50% aproximadamente y el resto 50% no tiene acceso por
distanciamiento de las casas. En la Comunidad de Pongofia el agua es
entubada y no es potabilizada, en Comunidad de Kascani tienen agua
entubada a la gran mayoria de casas.

b.- Energia. Se cuenta con energia eléctrica en los sectores de Chicnayhua,
asi como en las comunidades de Pongona y Kascani.

Actuaimente solo algunos comuneros - usan vestimenta tipica de la zona,
confeccionado con fibra de alpaca o lana de oveja, manteniendo las
costumbres ancestrales de corte, hilado, tefiido, emparejado y tejido de esta

fibra ().
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CAPITULOV

5. CARACTERISTICAS DE LAS COMUNIDADES INTERVENIDAS

5.1 COMUNIDAD DE CHICNAYHUA

Se encuentra en la margen izquierda del rio K'ana, la poblaciéon de la
comunidad campesina de Chicnayhua, de acuerdo a informacién de campo
segun el Censo Nacional por el INEI realizado del mes de octubre del afio
2007, es de 468 habitantes, de los cuales el 71% son de cero hasta catorce
anos, el 29% de la poblacion son mayores de quince aifos, el niamero de
~ viviendas existentes es de 147. La mayoria de familias tienen un promedio de

cinco miembros.

5.1.1 TRAZABILIDAD DE OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS - CHICNAYHUA
a. OBJETIVO: Se identificé los clientes potenciales de los productos, precios
de los productos a nivel del mercado, caracteristicas del producto, fechas,

plazos, lotes y puntos de venta del producto.
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CUADRO N° 06

Canales de Trazabilidad

CLIENTES | CARACTERISTICA | PRECIO | FECHAS/FRE | LOTES
: S s c |
CLIENTE: ¢Sabena |, saben tipificar | ¢Saben | e oy, | Cantidad
quién » acuanto| . & ende? | POTtipo
venden? | Sus productos? | venden? (peso)
: SE
Yanaoca | Portipos (I) | , it o 02 Seqtn
ACOPIADOR: Por Razas (Inti, | cuapro | VECESPOR | "%55 ™
., MES .
Perd) (con acopiador
precio)
TRANSFO'RMADOR No No No No No
Municipalidad TsE
de Yanaoca : ADJUNT No 1k
CONSUMIDOR | Mercados Albarrer | cuapro | especifica | o
Locales (con
precio)
FUENTE: Pobladores de Comunidad Campesina Chicnayhua (Encuesta)
PUNTO DE VENTA:; Donde
venden? A ,
Comunidad, Casas, Ferias en
Canas

5.1.2. RESUMEN:

Mercado Comunal (ferias):

Mercado Distrital:
Canas, ferias distritales
Yanaoca mensuales
Mercado Provincial:
Canas - Yanaoca

Mercado Regional(Cusco)

FUENTE: Pobladores de Comunidad Campesina Chicnayhua {Encuesta)

El 100% de los productores venden en ferias ya sean dominicales o sabatinas

de la comunidad campesina de Chicnayhua.
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5.2. COMUNIDAD DE KASCANI

Los pobladores de la comunidad de Kascani en la actualidad se dedican a la
actividad agropecuaria, principalmente al engorde de ganado vacuno, sin
embargo esta actividad provoca demasiadas pérdidas anuales por las intensas
heladas que tiene la zona. Porque esta actividad era poco productiva, por ello
los comuneros deciden cambiar este tipo de crianza por la de cuyes, el manejo
seria mas adecuado con el apoyo de la actividad agricola, la producciéon de
papa, cebada, haba, maiz, trigo, avena para forraje, alfalfa y demas pastos

cultivados.

Esta comunidad ya posee un sistema de riego, aunque es precario, pero
necesita instalar nuévas areas de pastos con actividad permanente luego
reemplazar los existentes. Por otro lado, con respecto a la infraestructura
productiva pecuaria, ya cuentan con cobertizos y comederos, que les ayuda en
gran medida para mejorar los rendimientos de esta actividad. Los pobladores
de la comunidad de Kascani utilizan el manante “untuosa” desde hace 05 afos,
el recurso hidrico lo llevan entubado hasta el mismo sector por un sistema de
linea, los pobladores llevan agua a sus parcelas por un canal artesanal, lo
riegan por el sistema de gravedad, con este sistema riegan aproximadamente
dos hectareas. Por otro lado en el sector de Médre Central también captan
agua que resume de los manantes Untuosa, Quellayaje y Miccayo, donde en

un punto las aguas se juntan y de ahi llevan agua a sus parcelas.

La actividad pecuaria es la principal actividad econdmica de la comunidad,
requiriendo asi cultivar pastos mejorados para el sostenimiento de dicha
actividad también necesitan la capacitacién en la crianza de animales menores

~ los cuales son mas faciles de criar por su dificil geografia porque se encuentra
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en una pendiente de dificil acceso y la ganaderia es muy insipiente en esta
comunidad. Los miembros de esta comunidad son quienes podran obtener
recursos econémicos al disponer de una produccién agricola y ganadera, tanto

para su Consumo propio y para su comercializacion.

5.2.1 TRAZABILIDAD DE OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS - COMUNIDAD
DE KASCANI

a. OBJETIVO: Identificamos quiénes son sus clientes, precios,

caracteristicas, fechas, plazos, lotes y puntos de venta.

CUADRO N° 07

Canales de Trazabilidad

CUENTES: | CARACTERISTICAS |PRECIOs | FECHASFRE | oreg
LIENTE: i
¢ E ¢Sabenaquién| ¢Saben tipificar sus Lfﬁ::g a ¢En qué (:)zrr‘ttli‘:)id |
venden? productos? venden? fechas vende? (peso)
Yanaoca Por tipos (I)
Cusco
| adjunt 02VECES | necesidad
. Combapata necesida
ACOPIADOR: P Ny ?é%’,'f POR MES del
Por Razas (Inti, Peri) PRECIO) acopiador
TRANSFORMADOR . - N o N
Municipalida SE
d de Yanaoca ADJUNT
CONS UMIDOR . Al barrer cu AI\DRO No especifica. :::gs o
Mercados | | (con
Locales precio)
FUENTE: Pobladores de Comunidad Campesina Chicnayhua (Encuesta)
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5.2.2. RESUMEN

La comunidad campesina de Kascani, destina el 33% de su produccion a la
venta a intermediarios, el 48% de su' produccién es llevado a mercados
nacionales tales como Cusco y Arequipa y solo el 18% de su produccion se

gueda en la localidad.

PUNTO DE VENTA:;Donde venden?
Comunidad, Casas, Canas Ferias

Mercado Comunal (ferias):
Mercado Distrital:
Canas, ferias distritales Yanaoca mensuales
Mercado Provincial:
Canas — Yanaoca

Mercado Regional(Cusco)
FUENTE: Pobladores de Comunidad Campesina Chicnayhua (Encuesta)

5.3. COMUNIDAD PONGONA

Esta comunidad se encuentra en la trocha carrozable Yanaoca — Livitaca esta
aproximadamente a unos 45 minutos de viaje en carro posee un clima mas
agradable a comparacién de las otras comunidades ya que se encuentra
rodeada de unas pequefias montafias haciendo un poco mas templado el
ambiente haciendo posible el cultivo de diferentes vegetales como la cebada,
papa, cebolla, alfalfa, capuli y otros. Su poblacién aproximada es de 659
personas su principal ingreso lo obtienen de la agricultura como la papa y la
ganaderia siendo ganado vacuno y ovino el primordial. En esta comunidad
existe una escuela que es solo de educaciéon primaria. Cuentan con posta de
sa‘lud y el apoyo de algunas ONGs. La poblacién en su gran mayoria es de
personas adultas ya que los jovenes migran a las grandes poblaciones para

mejorar su calidad de vida.
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5.3.1. TRAZABILIDADA OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS - COMUNIDAD DE

PONGONA

a. OBJETIVO:

Identificar quiénes son los potenciales clientes, precios, caracteristicas, fechas,

plazos, lotes y puntos de venta.

CUADRO N°08
Canales de Trazabilidad
CLIENTES: CARACTERISTICAS PRECIOS | FECHAS/FREC LOTES
CLIENTE: iSaben a quién ¢ Saben tipificar sus Li;a::tr;a ¢En qué fechas | Cantidad por
venden? productos? venden? vende? tipo (peso)
Yanaoca Por tipos (1)
- SE Segin
ADJUNTA | 01VEZPOR idad
ACOPIADOR: CUADRO MES Rt
Combapata Por Razas (Inti, Perti) el
P ! (con precio) acopiador
T NSFORMA No No No No No
DOR:
Municipalidad
de Yanaooa ’ ADJ?JEr\lTA 1kg. O
CONSUMIDOR | Mercados Locales Al barrer CUADRO | No especifica. mas

(con precio)

FUENTE: Pobladores de Comunidad Campesina Chicnayhua (Encuesta)

PUNTO DE VENTA:;Donde venden?

Comunidad, Casas, Canas Ferias

Mercado Comunal (ferias):

Mercado Distrital:

Canas, ferias distritales Yanaoca mensuales

Mercado Provincial:
Canas - Yanaoca

Mercado Regional(Cusco)

FUENTE: Pobladores de Comunidad Campesina Chicnayhua (Encuesta)
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5.3.2. RESUMEN

El 74% de los productores solo venden en Ferias ya sean dominicales o
sabatinas de la localidad, es decir no pasan de ser productores de la zona,
Yanaoca- Canas, el 26 % de esta produccion esta destinada a mercados
regionales.

CUADRO N° 09
COMPARATIVO DE PRECIOS
EN COMUNIDADES DE YANAOCA ~- CANAS

PESO promedio del COMUNIDAD COMUNIDAD | COMUNIDAD
cuy CHICNAYHUA KASCANI PONGONA
800 Gr. S/. 16.00 S/18.00 S/17.50
1000Gr. a mas S/. 20.00 S/. 23.00 S/. 22.50

FUENTE; Elaboracion propia (utilizando precios que los comuneros manejan)

5.4. SISTEMATIZACION DEL ANALISIS DE TRAZABILIDAD COMERCIAL
5.4.1. VENDEDOR DE REPRODUCTORES

Los proveedores de reproductores de cuy son criadores que cuentan con una
granja de crianza de cuy reconocida y son ellos quienes realizan la venta de
reproductores en su misma granja y/o en mercados locales como Feria
Dominical de Combapata, Yanaoca, y Sicuani; de quienes se adquieren los
Cuyes reproductores hembras o machos. Los precios son variables de
acuerdo al tipo, edad, sexo y caracteristicas Fenotipicas y genotipicas del

Cuy.
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5.4.2. PRODUCTOR DE CUYES

Los pequefios productores de Cuyes de las Comunidades seleccionadas,
(Kascani, Pongofia, Chicnayhua), actualmente vienen produciendo cUyes en
distintas cantidades poblacionales de acuerdo al tiempo en el que vienen
incursionandose en la crianza de cuyes y a la disposicidon de area forrajera con
que cuentan.

En algunos casos, los pequefios productores de Cuyes, compran
reproductores en Combapata, Yanaoca, Sicuani y de algunos criadores lideres
que se dedican afios a la produccién de Cuyes, para realzar su poblaciéon de
cuy y realizar el refrescamiento de sangre y evitar la consanguinidad. El precio
varia de acuerdo a la época del afio y la calidad fenotipica y genotipica del
Cuy. |

El pequefio productor realiza labores Manejo (limpieza por bioseguridad,
destete, Empadre, Seleccién de Cuyes reemplazo de hembras reproductoras,
Seleccién de cuyes para venta), Mejoramiento genético, Infraestructura,
Sanidad y Alimentacién (FORRAJES: Preparaciéon del terreno, abonamiento,
sembrado de alfalfa, deshierbo, riego, control fitosanitario y cosecha).

5.4.3. COMPRADOR INTERMEDIARIO (acopiador)

El comprador intermediario generalmente va a Yanaoca, Combapata y Sicuani
para comprar los Cuyes de los pequefios productores que son traidos de Zonas
alejadas y Comunidades Campesinas, luego se trasladan hacia los mercados
locales de Puerto Maldonado, Tipén o los comercializan con los Mayoristas
donde realizan sus transacciones comerciales, también son vendidos

directamente a la poblacién de Cusco y por otro lado a los duefios de los
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restaurantés Turisticos, quienes adquieren los cuyes para preparar los
diferentes Platos de Comida Tipica a base de la carne de cuy.

5.4.4. MERCADO Y DISTRIBUCION

'Existen mercados locales dentro del ambito distrital como Yanaoca, donde se
realiza las transacciones comerciales, es alli donde los intermediarios y
consumidores locales adquieren los cuyes de los pequefos productores en
cantidades variables de acuerdo al requerimiento y preferencia dél consumidor,

los precios son fluctuantes de acuerdo a las épocas del afno, al peso y

conformacion carnica del cuy.

5.4.5. CONSUMIDOR

Los consumidores locales acuden al mercado local en este caso a Yanaoca en

horas de la manana entre las 7 y las 11 de la mafana, Ips consumidores

realizan sus compras de Cuyes de acuerdo a sus preferencias que pueden

variar desde fechas festivas patronales o cumplearios, las cantidades de

compra generalmente van de acuerdo al nUmero de miembros de la familia,

invitados, o participantes del evento.
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5.4.6. FLUJO GRAMA DEL ANALISIS DE TRAZABILIDAD:

WENCEDOR BIE
HEPROBUCTORES

PROD N eEI@N

PROEUCTOR
BIE QUAES

=

ORIGEN INLERVIEBDIRR @)
m LD]:E: . Wmﬁ}@]‘.ﬂ)

@ NVIERYY .

CUNES

 PRACID BE VETEA

GRAFICO N° 01

Con flujo grama econdmico, se demuestra que para las tres comunidades
mencionadas es el mismo sistema de trazabilidad economica, es decir desde el
vendedor inicial hasta el consumidor final, como estd demostrado en los
anteriores cuadros mencionados donde el precio juega un rol importante en el

mercado.

67



5.5. ANALISIS FODA DE LAS COMUNIDADES INTERVENIDAS

5.5.1 Lluvia de ideas:

Con esta metodologia se logré que los participantes pudieran aportar de

acuerdo a su conocimiento de la realidad, en este Taller participativo que se

llevé a cabo el 20 de diciembre del 2012 se observé los siguientes aportes:

1. La construccién de sus galpones de cuyes es con el apoyo de la ONG.

WORLD VISION y fueron construidos con los interesados de la Comunidad (O).

2. La intervencién del municipio es importante (O).

3. No estamos organizados como Asociacion. (A).

4. Tienen diversas actividades en sus parcelas, ESTO NO PERMITE

ORGANIZARCE. (A).

4. Lalluvia también nos perjudica. (D).

5. Es fuerte la migracién. (D).

6. Hay de ferias y mercados tradicionales, en su distrito y en la capital de la
provincia - Canas. (O).

7. Hay disponibilidad de terrenos destinados para la produccién de alfalfa y
otros forrajes para la alimentacién de los cuyes. ( F ).

8. Hay apoyo de ONGs en la comercializacion. (O).

9. Muchos acopiadores nos visitan para comprar cuyes. (O).

11. Sabemos los precios de mercados. (O).

12. Reconocen que necesitan capacitacién, los socios de la comunidad para

que la investigacién sea mas viable. ( F).

13. Tienen base en el manejo y crianza de cuyes a través de la intervencion de

otras instituciones que intervinieron anteriormente en iniciativas similares con

capacitacion. (F).
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

21.

22.

23.

Hay apoyo de ASODECO Peru en ia comercializacion. (O).
Muchos acopiadores nos visitan para comprar cuyes. (O).
Sabemos los precios de mercados. ( O).

Hay competencia por los precios y esto nos perjudica. ( A).
En la comunidad consumimos otras carnes. (A).

No tenemos tecnologia para la crianza de cuye. (A).
Muchos acopiadores nos visitan paira comprar cuyes. (O).
Sabemos los precios de mercados. ( O ).

Hay voluntad de los socios por articularse al mercado y realizar las ventas

conjuntas y/o asociativas. (F).

24.
25.
26.
27.
28.
29.

30.

31

32.

33.

34.

No tenemos crédito de instituciones financieras. ( A).
No sabemos comercializar. (A).

No sabemos gestionar. (A).

No'presentamos al mercado cuyes de calidad. (A).
No tenemos crédito de instituciones financieras. ( A).
No sabemos comercializar. (A).

No sabemos gestionar. (A).

. No presentamos al mercado cuyes de calidad. (A).

Criar cuyes en la comunidad es por tradicion. ( F).
Hay prolificidad y es de facil manejo. (F).

Tiene proteina y eso necesitan los productores. (F).
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5.5.2. Seguidamente el facilitador y los dirigentes ordénanos el FODA y es

como sigue:

CUADRO N° 10

ORDENAMIENTO DEL ANALISIS FODA - COMUNIDAD CHICNAYHUA

 FORTALEZAS

~ OPORTUNIDADES |

1. La construccion de sus propios

galpones en 25 % de los PPP —
cuyes; a través del apoyo de
WORLD VISION y que fueron
construidos en contrapartida
con los interesados de la
Comunidad.

2. Ladisponibilidad de terrenos
destinados para la produccién
de alfalfa y otros forrajes para

la alimentacién de los cuyes.

3. Reconocen la necesidad de

recibir capacitacion.

4. Cuentan con una capacitacion
base en el manejo y crianza de

cuyes a través de la
intervencién de otras
instituciones que intervinieron

anteriormente en iniciativas

1 .' Lai' intervenc-:iéh: ae ASODECO

Pert, que mas adelante
contribuira a generar mas
recursos econoémicos a los
PPP CUYES a través de la

comercializacion
asociativamente de animales
menores.

2. Existencia de ferias y
mercados tradicionales, en su
distrito y en la capital de la
provincia - Canas.

3. Crear nuevas actividades
econdémicas, como por ejemplo
la venta de platos tipicos a
base de la carne de cuy.

4. A través de multiples ferias y
otros en la provincia existe una

creciente relevancia acerca de
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similares.
5. Existe una plena voluntad de
los socios de la comunidad por
articularse al mercado y
realizar las ventas conjuntas
y/o asociativas..
6. Lacrianza de cuyes en la
comunidad se da por tradicion.
7. Enla crianza de cuyes la
ventaja que se tiene es la
prolificidad y facil manejo.

8. El contenido de proteina en la
carne de cuy el alto con un
20.3 %, sin colesterol. Lo cual
promueve el consumo de los

pobladores.

la crianza de cuyes, como
parte de la diversificacion de la
oferta y también como
actividad complementaria a sus
actividades para generar mas
ingresos.
5. El apoyo de la municipalidad
Provincial a través del convenio
Marco.
6. El trabajo con el area de
operador comercial de
ASODECO Pert.
7. La visita de acopiadores a la
zona.
8. Cuentan con informacién de
precios de mercados otorgados

por ASODECO Peru.

“AMENAZAS

T2 Poca disponibiidad de
recursos hidricos, para riego
de sus parcelas de forrajes.

2. Los pequefios productores de
cuy aun no estan constituidos

como Asociacion solo son un

1. En ésta época la presencia de

lluvias no permiten un facil
recorrido por sus parcelas para
el corte de pastos y/o alfalfa, la

presencia de temblores que

ocurre en la zona.
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grupo organizado.
3. Tienen diversas actividades a
lo largo del aio en sus
parcelas, lo cual hace limitada
su participacién cuando se
necesitan realizar reuniones o
visitas a cada uno de los
SOCi0S.
4. La falta de recursos
econdémicos para la adquisicion
de alimento balanceado.
5. Laincidencia de enfermedades
con altos indices de morbilidad
y mortalidad.
6. No mantienen una produccion
constante de cuyes en diversas
eépocas del afo.
7. Desconocimiento para la
preparacion y racionamiento de
alimento balanceado.
8. Inadecuado manejo de
desechos en sus galpones.
9. Acceso limitado a créditos de
instituciones financieras.

10. Existe una comercializacién

2. Migracién del poblador local
por falta de oportunidades de
trabajo.
3. Elevado grado de competencia
de otras zonas en precios mas
bajos respecto a la venta de
cuyes con respecto a la
provincia de Canas.
4. El alto consumo de otras
carnes, por el}desconocimiento
de las bondades proteinicas de
la carne de cuy.
5. Falta de tecnologias para la

crianza de cuyes.
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deficiente pues las ventas que
se realizan no son constantes.
11. Débil capacidad de gestién.
12.No cumplen con estandares de
calidad que no permiten ofertar
animales de calidad a los

diferentes mercados.

FUENTE: Elaborado por el facilitador y los dirigentes 2013.

5.5.3. Lluvia de ideas en la comunidad de Kascani:

1. La intervencion de ASODECO Peru, para mas adelante generara mas
recursos econémicos a través de la comercializacién asociativa de
animales menores como cuyes. (O).

2. La Construccion de sus propios galpones que tuvieron apoyo por parte
de WORLD VISION y que fueron realizados en contrapartida con los
interesados en distintas comunidades. (F).

3. La disponibilidad de terrenos destinados para la producciéon de alfalfa y
otros pastos cultivablés. (F).

4. Existencia de ferias y mercados tradicionales, en otros distritos y en la
capital de la provihcia - Canas. (0).

5. Adoptar nuevas actividades econdmicas, como por ejemplo la

gastronomia. (O).
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6. A través de muitiples ferias y otros en la provincia existe una creciente
relevancia acerca de la crianza de cuyes, como parte de la
diversificacion de la oferta y también como actividad complementaria a
sus actividades para generar mas ingresos. (O).

7. El apoyo de la municipalidad provincial. (O).

8. Los socios de la comunidad tienen diversas actividades a lo largo del
ano en sus parcelas, lo cual hace limitada su participaciéon cuando se
necesitan realizar reuniones o visitas a sus domicilios y galpones. (D).

9. La existencia de enfermedades con altos indices de morbilidad y
mortalidad. (D).

10.La falta de recursos econdmicos para la adquisiciébn de alimento

" balanceado. (D).

11.El alto consumo de otras carnes, por el desconocimiento de las
bondades proteinicas de la carne de cuy. (A).

12. Falta de tecnologias para la crianza de cuyes. (A).

13.No mantienen una produccién constante de cuyes en las diversas
épocas del aiio. (D).

14. Desconocimiento para la preparacién y racionamiento de alimento
balanceado. (D).

15. Existe una comercializacién deficiente pues las ventas que se realizan
no son constantes. (D).

16.No cumplen con estandares de calidad lo que no permiten ofertar
animales de calidad a los diferentes demandas de mercados. (D).

17.Lejania a la capital de la provincial (D).

74



18.La venta de sus animales menores en la capital de la Provincia los
ultimos miércoles de cada mes. (O).

19.La visita de acopiadores a la zona. (O).

20.Cuentan con infor.macién de precios de mercados otorgados por
ASODECO Pert(0O).

21.La Minima cantidad de recursos hidricos, para uso en riego de sus
parcelas. (F).

22.La existencia de un sistema de irrigacion por aspersidn para sus
parcelas. ( F).

23. Reconocimiento de la necesidad de capacitacion, por parte de los socios
de la comunidad para que nuestra investigacion sea sostenible. . (F).

24 _El apoyo anteriormente de otras instituciones en proyectos similares. .
(F).

25. Existe una plena voluntad de los socios de la comunidad por articularse -
al mercado y realizar ventas conjuntas. . ( F).

26.En la crianza de cuyes la ventaja que se tiené es la prolificidad y facil
manejo. (F).

27.Realizan ventas de manera individual, cjue no cubren con las
expectativas de los compradores. (D).

28.Algunos socios que son relativamente nuevos dentro de la asociacion,
no cuentan con galpones. (D)

29.Migracién del poblador local por falta de oportunidades de trabajo. (A)

30.Elevado grado de competencia de otras zonas en precios mas bajos

respecto a la venta de cuyes con respecto a la provincia de Canas. (A).
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5.5.4. Seguidamente el facilitador y los dirigentes de la comunidad de

Kascani ordenamos el FODA y es como sigue:

CUADRO N° 11

ANALISIS FODA - COMUNIDAD KASCANI

"FORTALEZAS

'éf?“’mwmmnﬁsg ]

| 1. La YC.ons.trucc.:ién de susv;:)rop;ios
galpones que tuvieron apoyo
por parte de WORLD VISION y
que fueron realizados en
contrapartida con los
interesados en distintas
comunidades.
2. Ladisponibilidad de terrenos
destinados para la produccion
de alfalfa y otros pastos
cultivables.
3. La Minima cantidad de
recursos hidricos, para uso en
riego de sus parcelas.
4. La existencia de un sistema de
irrigacién por aspersion para
sus parcelas.
5. Reconocimiento de la
necesidad de capacitacioén, por

parte de los socios de la

1. La interven(':i.én de ASODECO

Peru, para mas adelante
generar mas recursos
econdmicos a través de la
comercializaciéon de animales
menores asociativamente.

2. Existencia de ferias y
mercados tradicionales, en
otros distritos y en la capital de
la provincia - Canas.

3. Adoptar nuevas actividades
econdémicas, como por ejemplo
la gastronomia.

4. A través de multiples ferias y
otros en la provincia existe una
creciente relevancia acerca de

la crianza de cuyes, como
parte de la diversificacion de la
oferta y también como

actividad complementaria a sus
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comunidad para que sea mas
sostenible en el tiempo.

6. El apoyo anteriormente de
otras instituciones en proyectos
similares.

7. Existe una plena voluntad de
los socios de la comunidad por
articularse al mercado y
realizar ventas conjuntas.
8. En la crianza de cuyes la
ventaja que se tiene es la

prolificidad y facil manejo.

actividades para generar mas
ingresos.
5. El apoyo de la municipalidad
Provincial.
6. La venta de sus animales
menores en la capital de la
Provincia los Gltimos miércoles
de cada mes.
7. Lavisita de acopiadores a la
zona.
8. Cuentan con informacién de
precios de mercados otorgados

~ por ASODECO Peru.

“DEBILIDADES

1. Realizén \)entas de Iméner’a
individual, que no cubren con
las expectativas de los
compradores.
2. Algunos socios que son
relativamente nuevos dentro de
la asociacién, no cuentan con
galpones.
3. Los socios de la comunidad

tienen diversas actividades a lo

1. Migracién del poblador local
por falta de oportunidades de
trabajo.
2. Elevado grado de competencia
de otras zonas en precios mas
bajos respecto a la venta de
cuyes con respecto a la
provincia de Canas.

3. El alto consumo de otras
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largo del afio en sus parcelas,
lo cual hace limitada su
participacién cuando se
necesitan realizar reuniones o
visitas a sus domicilios y
galpones.
4. La existencia de enfermedades
con altos indices de morbilidad
y mortalidad.
5. La falta de recursos
econdémicos para la adquisicidén
de alimento balanceado.
6. No mantienen una produccion
constante de cuyes en las
diversas épocas del afo.
7. Desconocimiento para la
preparacién y racionamiento de
alimento balanceado.

8. Existe una comercializacién
deficiente pues las ventas que
se realizan no son constantes.

9. No cumplen con estandares de
calidad 1o que no permiten
ofertar animales de calidad a

los diferentes demandas de

carnes, por el desconocimiento
de las bondades proteinicas de
la carne de cuy.
4. Falta de tecnologias para la

crianza de cuyes.

78




mercados.
10. Lejania a la capital de la

provincia.

FUENTE: Elaborado por el facilitador y los dirigentes 2013.

5.5.5.

Lluvia de ideas en la comunidad de Pongofa:

La intervencién de ASODECO Perd, para mas adelante generar mas
recursos econémicos a través de la comercializacién de animales
menores asociativamente. (O).

Existencia de ferias y mercados tradicionales, en otros distritos y en la
capital de la provincia - Canas. . (O)

Crear nuevas actividades econdémicas, como por ejemplo la
gastronomia. . (0).

A través de multiples ferias y otros en la provincia existe una creciente
relevancia acerca de la crianza de cuyes, como parte de la
diversificacion de la oferta y también como actividad complementaria a
sus actividades para generar mas ingresos. . (O).

La construccién de sus propios galpones en 25 % de los PPP — cuyes; a
través del apoyo de WORLD VISION y que fueron construidos en
contrapartida con los interesados de la Comunidad (F).

Cuentan con recursos hidricos, para uso en riego de sus parcelas. (F).
La existencia de un sistema de irrigacion por aspersidbn para sus
parcelas. (F).

Conciencia de la necesidad de capacitacién, por parte de los socios de

la comunidad para que nuestro aporte sea mas rentable y sostenible.

(F).
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9. Los socios de la comunidad tienen diversas actividades a lo largo del
afno en sus parcelas, lo cual hace limitada su participaciéon cuando se
necesitan realizar reuniones o visitas a sus domicilios y galpones. . (O).

10.La realizacién de diversas obras tahto en la comunidad, como Vla
carretera que se dirige hacia el distrito de Yanaoca, hace que las
personas de la zona y la comunidad presten servicios a éstas por lo cual
descuidan la crianza de sus animales. . (O).

11.Realizan ventas de manera individual, que no cubren con las
expectativas de los compradores. . (O).

12.La existencia de enfermedades con altos indices de morbilidad y
mortalidad. . (O). |

13.La falta de recursos econdmicos para la adquisiciobn de alimento
balanceado. . (O).

14.Dentro de la asociaciéon hay familias debidamente identificadas que son
muy entusiastas y que desean trabajar constantemente. (F)

15. El apoyo que tuvieron anteriormente de otras institucio_nes en proyectos
similares. (F).

16. Existe una plena voluntad de los socios de la comunidad por articularse
al mercado. (F).

17.En la crianza de cuyes la véntaja que se tiene es la prolificidad y facil
manejo. (F).

18.Es sabido que en la crianza de cuyes se tiene alta calidad nutricional,
baja en grasas y sin colesterol. (F).

19. El apoyo de la municipalidad Provincial. . (O).
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20.La mejora de la carretera que va hacia el distrito de Lares es oportuna
para el acortamiento de tiempo y distancias con respecto a la capital de
la provincia, para la movilizacién de animales y productos. (O).

21.El trabajo con el area de operacion comercial de ASODECO Pert. (O)

22.No mantienen una prodUccién constante de cuyes en las diversas
épocas del afio (O).

23.Desconocimiento para la preparaciéon y racionamiento de alimento
balanceado. . (O).

24.Algunos de los socios no viven en ia comunidad, viven 'en Yanaoca y
solo visitan la comunidad para dar alimento a sus animales. . (O).

25. Los socios manifiestan que no cuentan con muchos terrenos destinados
a la siembra de pastos y/o alfalfa. (O).

26.Existe una comercializacién deficiente pues las ventas que se realizan
no son constantes. (O).

27.La visita de acopiadores a la zona. . (O).

28.La venta de sus animales menores en la capital de la ProVincia los
ultimos miércoles dé cada mes. (O).

29.Cuentan con inforrhacién de precios de mercados otorgados por
ASODECO Pert. (O).

30. Débil capacidad de gestion. . (O).

31.No cumplen con estandares de calidad que no permiten ofertar animales
de calidad a los diferentes mercados. . (O).

32.Migracion del poblador local por falta de oportunidades de trabajo. ( A).

33.Elevado grado de competencia de otras zonas en precios mas bajos

respecto a la venta de cuyes con respecto a la provincia de Canas. (A).
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34.El alto consumo de otras carnes, por el desconocimiento de las
bondades proteinicas de la carne de cuy. (A).

35. Falta de tecnologias para la crianza de cuyes. ( A).

5.5.6. Seguidamente el facilitador y los dirigentes de la comunidad de
Pongoiia ordenamos el FODA y es como sigue:
CUADRO N° 12

ANALISIS FODA - COMUNIDAD PONGONA

~ FORTALEZAS .~ = - | - QPORTQNIDADES R

1. ‘La cbns‘trucc.ién’de 'sus..;.)ropibs T 1. La . inte'r\).enci:i‘évn. dé ASODECO 1
galpones en 25 % de los PPP — Per(, para mas adelante generar
cuyes; a través del apoyo de mas recursos econdémicos a través

WORLD VISION y que fueron de la comercializacién de animales

construidos en contrapartida menores asociativamente.
con los interesados de la 2. Existencia de ferias vy
Comunidad. mercados tradicionales, en

. Cuentan con recursos hidricos,

para uso en riego de sus
parcelas.

. La existencia de un sistema de
irrigacion por aspersién para
sus parcelas.

. Conciencia de la necesidad de
capacitacién, por parte de los

socios de la comunidad para

otros distritos y en la capital de
la provincia - Canas.

3. Crear nuevas actividades
econdmicas, como por ejemplo
la gastronomia.

4. A través de muitiples ferias y
otros en la provincia existe una
creciente relevancia acerca de

la crianza de cuyes, como
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que nuestro aporte sea
sostenible.

. Dentro de la asociacién hay
familias debidamente
identificadas que son muy
entusiastas y que desean
trabajar constantemente.

. El apoyo que tuvieron
anteriormente de otras
instituciones en  proyectos
similares.

. Existe una plena voluntad de
los socios de la comunidad por
articularse al mercado..

. En la crianza de cuyes la
ventaja que se tiene es la
prolificidad y facil manejo.

. Es sabido que en la crianza de
cuyes se tiene alta calidad
nutricional, baja en grasas y sin

colesterol.

parte de la diversificacion de la
ofeta y también  como
actividad complementaria a sus
actividades para generar mas

ingresos.

. El apoyo de la municipalidad

Provincial.

. La mejora de la carretera que

va hacia el distrito de Lares es
oportuna para el acortamiento
de tiempo y distancias con
respecto a la capital de la
provincia, para la movilizacién

de animales y productos.

. El trabajo con el area de

operacion comercial de

ASODECO Peru.

. La visita de acopiadores a la

Zona.

. La venta de sus animales

menores en la capital de la
Provincia los ultimos miércoles

de cada mes.

10.Cuentan con informacion de

precios de mercados otorgados
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por ASODECO Pert.

" DEBILIDADES

" AMENAZAS

1. vLos} socios. dé. Ia: vvcvo.r"nunic.lvad
tienen diversas actividades a lo
largo del aiio en sus parcelas,
lo cual hace limitada su
participacidon cuando se
necesitan realizar reuniones 0
visitas a sus domicilios y
galpones.

La realizacion de diversas
obras tanto en la comunidad,
como la carretera que se dirige
hacia el distrito de Yanaoca,
hace que las personas de la
zona y la comunidad presten
servicios a éstas por lo cual
descuidan la crianza de sus
animales.

Realizan ventas de manera
individual, que no cubren con
las  expectativas de los

compradores.

4. La existencia de enfermedades

Migracién del poblador local

por falta de oportunidades de
trabajo.

Elevado grado de competencia
de otras zonas en precios mas
bajos respecto a la venta de
cuyes con respecto a la
provincia de Canas.

El alto consumo de otras
carnes, por el desconocimiento
de las bondades proteinicas de
la carne de cuy.

Falta de tecnologias para la

crianza de cuyes.
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con altos indices de morbilidad
y mortalidad.

5 La falta de recursos
econdmicos para la adquisicion
de alimento balanceado.

6. No mantienen una produccion
constante de cuyes en las
diversas épocas del afio.

7. Desconocimiento para la
preparacién y racionamiento de
alimento balanceado.

8. Algunos de los socios no viven
en la comunidad, viven en
Yanaoca y solo visitan la
comunidad para dar alimento a
sus animales.

9. Los socios manifiestan que no
cuentan con muchos terrenos
destinados a la siembra de
pastos y/o alfalfa.

10.Existe una comercializacion
déﬂciente pues las ventas que
se realizan no son constantes.

11. Débil capacidad de gestién.

12.No cumplen con estandares de
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calidad que no pérmiten ofertar
animales de calidad a los

diferentes mercados.

FUENTE: Elaborado por el fa'cilitador y los dirigentes 2013.
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CAPITULO VI
| DISCUSION
6.1 CARACTERISTICAS DE LAS COMUNIDADES CAMPESINAS
ESTUDIADAS

6.1.1 POBLACION POR COMUNIDAD

CUADRO N° 13

COMUNIDAD TOTAL
Kascani 321

Chicnayhua 468
Pongofia 870

FUENTE: Analisis de Trazabilidad ASODECO
Elaboracion Propia.

GRAFICO N°02

POBLACION CAMPESINA EN COMUNIDADES
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Elaboraci6én Propia.

Como se ve en el grafico 02, la poblacibn mas numerosa es la comunidad
campesina de Pongofia con 870 comuneros, la que sigue es la comunidad de
Chicnayhua con 468 comuneros y la comunidad campesina de Kascani es la

de menor cantidad de comuneros con 321; distribucidén que se debe al tamario
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geografico que ocupa cada comunidad y ala dispersibn que existe
especificamente en la comunidad de Pongofia.

6.1.2 GENERO

CUADRO N° 14
COMUNIDAD | MASCULINO% | FEMENINO %
; Kascﬁni L N : 795 21
Pongoiia a7 53
| Chicnayhua 44 | 56
Elaboraci6n Propia.
GRAFICO N° 03
PORCENTAIJE DE GENERO
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Elaboracién Propia.

En el grafico 03, podemos apreciar que en las comunidades campesinas de
Pongoia y Chicnayhua, el porcentaje entre comuneros varones y mujeres es
casi equitativo, fenémeno que no ocurre en la comunidad de Kascani, pues el
numero de comuneros varones supera en casi tres veces al de comuneros

mujeres.
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6.1.3 EDUCACION

CUADRO N° 15
NIVEL EDUCATIVO CHICNAYHUA % KASCANI % PONGONA %
1)No tiene estudios. i1 9 21
2)Primaria incompleta. 44 33 37
3)Primaria completa 11 18 11
4)Secundaria incompleta. 11 12 5
5)Secundaria completa. 22 27 21
6)Superior 0 0 5
GRAFICO N° 04
NIVEL EDUCATIVO
0 DOCHICNAYHUA % ®KASCANI % 0O PONGONA %
a4 33 37
21 18 2%,
11 9 11 11 11 12 5 5
00
[ ﬂ 1 il =
1)No tiene 2)Primaria 3)Primaria 4)Secundaria  5)Secundaria 6)Superior
estudios. incompleta. completa incompleta. completa.

Elaboracién Propia.

Podemos apreciar en el grafico numero 04, que los habitantes de la

comunidad de Kascani en comparacion con los habitantes de las otras dos

comunidades han logrado en un porcentaje mayor la culminacién de sus

estudios secundarios, 10 que nos hace pensar que tienen mejores perspectivas

para el desarrollo de su comunidad.
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6.1.4 ALIMENTACION DE LOS CUYES

CUADRO N° 16

COMUNIDAD ALFALFA % AFRECHO % | BALANCEADO %
CHICNAYHUA 90 10
KASCANI 55 10 35
PONGONA 75 15 10

Elaboracién Propia.

GRAFICO N° 05

ALIMENTACION DE LOS CUYES
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Elaboracién Propia.

En el grafico N°05 se puede apreciar, que el uso de pasto (alfalfa) es esencial

en la dieta de los cuyes, sin embargo en las comunidades de Kascani y

Pongofia ya se ha incorporado el uso de suplementos alimenticios pero en

porcentajes aun menores.
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6.1.5 TERRENO DE USO AGRICOLA

CUADRO N° 17
EXTENSION CHICNAYHUA KASCANI PONGONA
1)Una ha ‘ 100
2)Dos has. _ 100
3)Mas de dos ha 100

Elaboracién Propia.

GRAFICO N° 06

TENENCIA DE TERRENO PARA USO AGRICOLA POR
COMUNERO

D1)Unaha 02)Dos has. 113)Mas de dos ha

100 100 100

CHICNAYHUA KASCANI ~ PONGONA

Elaboracién Propia.

El grafico N° 06 nos muestra, que la tenencia de tierras de uso agricola por
comunero es equitativa en cada una de sus comunidades; explica que cada
comunero de Kascani tiene entre 1 a 2 has, seguido por la comunidad
Pongofia en la que cada comunero posee entre 2 y 3 has, y la comunidad con
mayor tenencia de tierras es Chicnayhua con un promedio mayor a 3 has por

comunero.
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6.1.6 POBLACION DE CUYES

CUADRO N° 18
COMUNIDAD PROMEDIO
Kascani 119
Chicnayhua 76
Pongoiia 43
Elaboracién Propia.
GRAFICO N° 07
PROMEDIO DE CUYES POR PRODUCTOR
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Elaboracién Propia.

En el grafico N° 07, muestra que en la comunidad de Kascani se concentra la

mayor producciéon de cuyes con un promedio de 119 cuyes por productor,

seguido de la comunidad de Chicnayhua con 76 cuyes por productor y

finalmente la comunidad de Pongoiia con 43 cuyes por productor en promedio.
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6.1.7 EDAD PROMEDIO POR PRODUCTOR

CUADRO N° 19
PROMEDIO ANOS
Kascani 36
Pongoiia 51
| Chicnayhua 38
Elaboracién Propia.
GRAFICO N° 08
PROMEDIO DE EDAD
60
50
40
[T
o 3 -
-
20  —
10 e
0 .
Kascani Pongofiia Chicnayhua
L” Series1 36 51 38

Elaboracién Propia.

En el grafico N° 08 nos muestra que la comunidad de Pongofia tiene un
promedio de 51 afos, seguido de la comunidad de Chicnayhua con un
promedio de 38 aiios, y por Uitimo la comunidad de Kascani con un promedio

de 36 anos de edad.
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6.1.8 PRECIOS

CUADRO N° 20
PESOS 800 gr 1000 gr 1500 gr 2000 gr
Kascani 18 24 23 25
Chicnayhua 16 20 215 23
Pongoiia 17.5 21 22 23

Elaboracién Propia.

GRAFICO N° 09
COMPARACION DE PRECIOS
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1 Pongoita 17,5 21 22 23

Elaboracién Propia.

En este graﬁcb nos demuestra, que la comunidad de Kascani oferta al mercado
sus cuyes un promedio de: 800 gr a s/18 soles, los de 1000 gr a s/24 soles,
1500 gr a s/23 soles, 2000 gr a s/25 soles. La comunidad campesina de
Chicnayhua un promedio de: 800 gr a s/16 soles, los de 1000 gr a s/20 soles,
1500 gr a s/21.5 soles, los de 2000 gr a s/17.5 soles, 1000 gr a s/21 soles, 1500

gr a s/22 soles, 2000gr a s/23 soles.
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6.1.9 PROMEDIO DE INGRESOS ANUALES POR COMUNIDAD

CUADRO N° 21
Chicnayhua 722
Pongoiia 396
kascani 1500

Elaboracién Propia.

GRAFICO N° 10

PROMEDIO DE INGRESOS POR COMUNIDAD
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Elaboracién Propia.

En el grafico se puede apreciar segun la encuesta realizada los ingresos per
capita por afio producto de la venta de cuyes en la comunidad campesina de
Kascani es de s/1500 soles; en la comunidad campesina de Chichayhua es de

s/722 soles; en la comunidad campesina de Pongofia es de s/396 soles.
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6.2 ANALISIS FODA DE LAS COMUNIDADES INTERVENIDAS
6.2.1 COMUNIDAD CAMPESINA DE CHICNAYHUA: Resumimos las
siguientes: |

Fortalezas
Apoyo de instituciones privadas y publicas.
Entusiasmo de los productores..
Terreno péra el cultivo de pastos.

Oportunidades
Existencia de ferias y mercados tradicionales, en el distrito.
Visita de acopiadores a la zona.
Esta comunidad tiene una gran oportunidad a comparaciéon de las otras dos .
comunidades ya que es la que se encuentra mas cercana al distrito de
Yanaoca, asi como su extension geografica es propicia para el cultivo de

forrajes aptos para la produccidn de cuyes.

6.2.2 COMUNIDAD CAMPESINA DE KASCANI: Resumimos las siguientes:
Fortalezas
La construccién de sus propios galpones fue bajo el apoyo por de la ONG
World Vision en contrapartida con los interesados de la propia comunidad.
Disponibilidad de terrenos y agua.
'Existencia de un sistema de irrigacién por aspersion para sus parcelas.
Juventud de sus comuneros.
Oportunidades
La intervencidbn de organismos no gubemamentalés, para mas adelante

generar mas recursos econdmicos a través de la comercializacién de animales -
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menores asociativamente hace posible una mejor integracion al gran mercado
regional y en expansion que tiene el cuy.

La existencia de ferias tradicionales.

6.2.3 COMUNIDAD CAMPESINA DE PONGONA

Fortalezas
Cuentan con recursos hidricos, para uso en riego de sus parcelas es la
comunidad que mas recurso hidrico posee lo cual es una gran fortaleza.
Conciencia de la necesidad de capacitacién.
Gran voluntad de los comuneros por articularse al mercado.

Oportunidades
Posee un transporte urbano proporcionado por uno de los mismos comuneros.
Crianza factible para hogares rurales por el poco requerimiento de espacio y

alta rusticidad.

6.3 ANALISIS DE TRAZABILIDAD

6.3.1 COMUNIDAD CAMPESINA DE CHICNAYHUA: En ella determinamos
los canales y es como sigue: |
1.- VENDEDOR DE REPRODUCTORES

En esta comunidad la compra de animales reproductores es minima, por la
poca produccion que se tiene, sin embargo se adquieren reproductores de las
ferias semanales de Combapata, Sicuani y ferias mensuales de Yanaoca.

2.- PRODUCTOR DE CUYES

Los productores de esta comunidad son personas que todavia no liegan a la

cantidad que se puede necesitar en el mercado porque su crianza todavia no
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es tecnificada y a la vez es poco productiva. Su accesibilidad al distrito de
Yanaoca es una gran oportunidad que poseen ya que toda la produccion llega
directo al mismo mercado de productores que posee el distrito.

3.- COMPRADOR INTERMEDIARIO (acopiador)

No existen compradores intermedios en esta comunidad por que no satisfacen
la exigencia del mercado. Pero para los compradores eventuales que tiene los
precios fluctian entre s/16.00 soles los cuyes de 800 gr a s/20.00 soles el
kilogramo de cuy.

4.- MERCADO Y DISTRIBUCION

Los comuneros de Chicnayhua hacen la distribucién de los cuyes en el mismo
distrito de Yanaoca y en su propia comunidad. Los precios en su propia zona
son mas bajo ya que necesitan que los cuyes saigan con rapidez porque cada
dia que se quedan de mas es un gasto adicional a su economia.

5.- CONSUMIDOR

En este caso la comunidad tiene como principal consumidor a los pobladores

de su propia comunidad y del distrito de Yanaoca.

6.3.2 COMUNIDAD CAMPESINA DE PONGONA: En ella determinamos los
canales y es como sigue:

1.- VENDEDOR DE REPRODUCTORES

En Pongoia la compra de reproductores es constante, con el objetivo de evitar
la consanguinidad, dichas compras se realizan en las ferias semanales de
Combapata, en los centros de produccion de cuyes del MINAG (granja

Huayllarpata)y en el centro de produccién de cuyes de kK’ayra.
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2.- PRODUCTOR DE CUYES

Un productor en la comunidad de Pongofia tiene a la venta un promedio de 25
cuyes al afio lo cual hace que se pueda mejorar su produccién con apoyo de
capacitacion.

3.- COMPRADOR INTERMEDIARIO (acopiador)

No tienen compradores intermedios en esta comunidad. Pero cuando hay los
precios varian entre s/17.50 soles 800 gramos a s/22.50 soles el kilogramo.

4.- MERCADO Y DISTRIBUCION

Los productores hacen la distribucién en el mismo distrito de Yanaoca y
también llevan hacia la feria de Combapata que es una de las mas grandes en
la Regién Cusco. |

5.- CONSUMIDOR

La comunidad tiene como principal consumidor a los pobladores del distrito de
Yanaoca y de otros distritos ya que su produccién es vendida en distintos

mercados.

6.3.3 COMUNIDAD CAMPESINA DE KASCANI: En ella determinamos los
canales y es como sigue:

1.- VENDEDOR DE REPRODUCTORES

En la comunidad de Kascani los productores si se preocuparon para comprar
reproductores para sus crianzas lo cual hizo una muy grande mejora en sus
galpones de crianza. Los de donde compraron fueron en su gran mayoria del
poblado de Marangani. Los precios en los que compraron los padrillos y
madres reproductoras varian desde s/60 a s/180 soles cada uno dependiendo

al tipo y o género.

99



2.- PRODUCTOR DE CUYES

Los productores estdn mas capacitados en esta comunidad ya que tuvieron el
apoyo de gran diversidad de instituciones publicas y privadas.

La produccién en esta comunidad es de calidad ya que proporciona animales
con buen peso adecuado para los acopiadores que vienen a la zona. En la
comunidad de Kascani los precios pueden variar entre s/18.00 soles de 800
gramos a s/25.00 soles kilogramo.

3.- COMPRADOR INTERMEDIARIO (acopiador)

Poseen diversidad de acopiadores que vienen desde Cusco, Sicuani, etc. por la
produccién de calidad.

4.- MERCADO Y DISTRIBUCION

La distribucion de sus cuyes la hacen llevando al distrito de Yanaoca o lievando
a Combapata pero en general es el mercado cusqueiio gracias a la llegada de
acopiadores ya que estos distribuyen desde Tipdn hasta restaurantes como El
Moqueguano.

5.- CONSUMIDOR

El principal consumidor es el poblador cusqueiio y del valle del Vilcanota.
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CONCLUSIONES:

1. Al caracterizar las Redes Solidarias de las tres comunidades
campesinas, la comunidad de Kascani es la que sobresale en la
produccién de cuyes, debido a que posee mayor recurso hidrico y su
poblacién es mas joven. La evidencia estd demostrada en el grafico N°
08.

2. Al elaborar el analisis FODA la comunidad campesina de Kascani es la
que tiene mayores fortalezas y oportunidades en la zona como se
demuestra en la pagina N° 96 .

3. Al analizar las redes solidarias la mejor es la comunidad campesina de
Kascani porque esta bien organizada y esto es demostrado por el nivel
educativo que se encuentra en el grafico N° 04. Por los indices de

produccion evidenciado en el cuadro N°07.
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RECOMENDACIONES
1. Desarrollar actividades de capacitacién para potenciar sus habilidades y
destrezas de las comunidades campesinas estudiadas.
2. Desarrollar un ente financiero que les preste dinero para que les permita
desarrollar y mejorar sus crianzas.
3. Apoyo por parte de la municipalidad o entidad privada para articular al

mercado el producto, Cuy.
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ANEXO N° 01
FICHA PARA DEFINIR EL PERFIL DEL PEQUENO PRODUCTOR
POTENCIAL
Nombres y Apellidos: ... s sseeens s eaansnanes
Edad: ........ Sexo: Masculino ( ) Femenino ( )

Comunidad.......c.cccociiiiiiiiiiie s e
1. ¢Te gustaria pertenecer a la Red de Comercio Solidario? Si () No ()

2.  ¢Qué nivel educativo tiene?
1) No tiene estudios.
2) Primaria incompleta.
3) Primaria completa
4) Secundaria incompleta.
5) Secundaria completa.
6) Superior
3. ¢Por qué te dedicaéte a la produccion de los cuyes?
1) Por necesidad / falta de trabajo
2) Dos personas
3) Entre tres y cinco personas

4) Entre cinco y diez personas

4. La distancia desde tu casa a la casa de otros miembros de la red es
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5. ¢Cuantas horas al DIiA le dedicas a la crianza de tus cuyes?
1) Menos de dos horas.
2) Entre dos a cinco horas.
3) Entre seis a diez horas.

4) Mas de diez horas.
6. Cuantos CUYES tienes actualmente?......c.coccevvereeeenerss

7. ¢Cuantos meses o0 afios se dedica a la crianza de

CUYES?....cccceerrraene

8. ¢Dénde cria sus Cuyes?

1) En cocina.

2) En galpén.

3) Oftros
9. ¢Alguna vez ha tenido apoyo de una institucién publica o privada en
la crianza de Cuyes? |

Si()eeiiiiiin. quienes No ()

10. .Qué tipo de apoyo recibié de la institucion con la que se
relacion6?

1) Capacitacion.

2) Donacién de materiales

3) Préstamo.

4) Otros.......oovvevvvinnnns
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11. ¢Estaria dispuesto a invertir dinero para mejorar su crianza?

Si () No ()

12. ¢Cuanto invertiria mensualmente?

13. ¢Qué mejoras has implementado para la produccién de tus cuyes el
ultimo afio?

...................................................................................................

14. Estaria dispuesto(a) a invertir su tiempo en el trabajo de Redes de
comercio solidario?

1) Muy poco.

2) Poca.

3) Regular.

4) Mucho.

15. El precio del producto que vende esta en comparacién al precio del

mercado?

Si() No () No sabe ( )
16. ¢Cuantos cuyes llego a producir el ailo pasado?.........cccecerrressnerscssannne
17. ¢Cual es el ingreso total de dinero al afio en tu hogar?...........ccccccnrueee
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18. ¢Como fijas él precio del cuy?
1) Segun el Mercado.
2) Porla Competencia.
3) Costos de produccién.

4) No sabe

19. ¢Coémo esta implementado tu galpén de cuyes?

................................................................................................

20. ¢Coémo adquirié los materiales para construir su galpéon?
1) Con recurso propio.
2) Prestamos de familiares
3) Prestamos de ONG.

4) Prestamos de un banco.

21. ¢A quiénes vende sus cuyes?
1) Mercado Local.
2) Mercados Nacionales (Combapata o Cusco)
3) Extranjeros.

4) Intermediarios

22, ;Pertenece a algun tipo de asociacion? Si( ) No ( )

ecual?.....rieeecnene
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23. ¢Consume los cuyes que produce?

Si() - No()

* si la respuesta es NO continuar con la subsiguiente pregunta

24. ;Cuantos cuyes consume al mes?
1) 1-2
2) 2-3
3) 3-4
4) 4-5

25. ;Obtuvo algin beneficio al pertenecer a esta asociacion? ;Que?

--------------------------------------------------------------------------------------------

26. ¢Qué Otra actividad se realiza en su hogar para generar ingreso
1) Agricultor
2) Crianza de cuyes.
3) Artesanias.

4) Otros

27. ;Qué tipo de CUYES produce?
1) Tipo |
2) Tipo li
3) Tipo Il

4) Tipo IV
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28. ;Tu produccién de cuyes es para?
1) Consumo.
2) Reproductores

Comercializacion

29. ;Qué lineas de Cuyes Produce o cria?
1) Linea Peru
2) Linea inti

3) Linea Andina

- 30. ¢Qué tipo de alimentacién reciben sus cuyes?
1) Alfalfa
2) Avena
3) Balanceado
4) Afrecho
5) Chala

6) Otros..........ccveeeennnn.

31. ¢Qué enfermedades le afecta a sué cuyes?
1) Salmonelosis
2) Neumonia
3) Ectoparasitos
4) Endoparasitos
5) Otros.......cccvveveeeen.
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32. ¢Maneja registro de produccién de sus cuyes?

Si () No ()

33. ¢Qué area de terreno dispone para el cultivo de forraje?(hectareas)
1) Una ha.
2) Dos has.
3) Mas de dos ha.

34. ;Tiene acceso a riego?

Si () No ()

ANEXO N° 02
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REGLAMENTO INTERNO PARA LAS REDES SOLIDARIAS
Para la RED SOLIDARIA de Cuyes uno de los recursos mas importantes es su
capital humano. Por ello desea que todos los miembros tengan pleno
conocimiento de sus derechos y obligaciones en la realizacibn de sus
actividades dentro de la Red Solidaria, en un ambiente de comprensién y
mutuo entendimiento. Debido a ello, se elaboré el presente Reglamento
Interno, para que en forma conjunta y participativa sea aprobado el presente
Reglamento Interno que consta de los siguientes puntos:
PRINCIPIOS GENERALES
Articulo 1.
Objetivo del reglamento.
El presente REGLAMENTO INTERNO DE LA RED SOLIDARIA de Cuyes
tiene por objetivo regular la conduccién y administracion de la Red, los
compromisos institucionales frente a otras peréonés y/o instituciones, los
derechos y obligaciones de sus socios y las sanciones en caso de
incumplimiento del presente reglamento.
Establece las principales normas que regulan las relaéiones entre los miembros
de la Red, cuyo cumplimiento es obligatorio, sin distincion de condicion
econdémica, creencias religiosas, politicas, nacionalidad, raza, sexo, opiniéon o
idioma.
Las disposiciones estan orientadas a fomentar la solidaridad, confianza y
armonia entre los miembros de la Red y la mejora de su productividad,

competitividad y articulacion.

Articulo 2.
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ALCANCE

Las dispdsiciones establecidas en este reglamento rigen para todos los
miembros de la Red, sin restriccion alguna desde la fecha de su aprobacion.

El presente Reglamento Interno podra ser modificado parcial o totalmente
cuando a criterio de los integrantes de la Red es necesaria su mbdiﬁcacién,
para optimizar su funcionamiento y desarrollo, poniendo en conocimiento de
todos sus miembros. |

La representacion de la RED SOLIDARIA de Cuyes, | ante sus miembros se
encuentra a cargo del Presidente de la Red u otro miembro, previa delegacién
expresa del mismo.

A todo nuevo miembrovque ingrese a la Red, se le proporcionara una copia del
presente Reglamento, debiendo distribuirse también un ejemplar a todos los
miembros ingresados con anterioridad a su entrada en vigencia, bajo cargo que
constara en archivos de la Red. De este modo, todos los miembros de la Red
estan informados de su existencia y contenido, por lo que tienen la obligacion
de leerld y conocerlo. En consecuencia, ningin miembro podra decir que
desconoce el reglamento, ya que sus normas tienen caracter obligatorio.
Articulo 3.

Denominacién de la Red.

La Red Solidaria de Cuyes, DEBE SER DENOMINADA SEGUN CONSENSO
DE LOS MISMOS MIEMBROS. |

Articulo 4.

Domicilio Social.
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E! domicilio de la Red se fija en la Comunidad Campesina (CHICNAYHUA,
PONGONA, KASCANI) Distrito de Yanaoca, Provincia de Canas,
Departamento del Cusco.
Articulo 5.
Duracidén y fecha de inicio de sus actividades.
La Red Solidaria que se constituye es de duracién indefinida e inicia sus
actividades a partir de su acta de constitucién.
Articulo 6.
Del capital de la Red.
Son todos los aportes que los socios efectian periddicamente conforme a sus
acuerdos que consten en actas. Estos pueden ser aportes ordinarios
(semanales, quincenales 0 mensuales) o extraordinarios (por acuerdo de Red).
También constituye patrimonio de la Red todos los bienes muebles y/o
inmuebles que la Red va ir adquiriendo previa a su consolidaciéon y
formalizacién como MYPE.
Articulo 7.
De las responsabilidades de los miembros de la Red.
Las integrantes de la Red Solidaria deberan promover:

¢ La salud, educacién y el buen trato de sus miembros.

¢ La inclusién de pares (pequefos productores) en la red solidaria, que

gestionan con bajos estandares de productividad, competitividad vy
articulaciéon de la cadena productiva de cuyes.
e El cuidado y proteccion del medio ambiente, que contribuya en la

sustentabilidad en beneficio de futuras generaciones.
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¢ La equidad de género, respecto a las responsabilidades y roles de las
mujeres 'y varones en la gestion de los eslabones de la cadena
productiva, en la que se involucra la red solidaria.

¢ El relacionamiento armonioso, justo y pacifico entre los miembros de la
red, los mismos que deben estar basados en: La Solidaridad,
Hénestidad, Responsabilidad, Respeto y Puntualidad.

Articulo 8.

De las obligaciones

Las integrantes de la Red Solidaria en pleno, se comprometen al trabajo bajo la
Metodologia de Redes Solidarias y todas las actividades que conlleven el
mejoramiento de las condiciones de vida de las familias de los pequefios
productores asociados en la Red Solidaria de Cuyes, los mismos que deben
estar basados en los siguientes principios estratégicos:

- Promover el desarrollo de los nifios, nifias y adolescentes; priorizando su
salud y educacién.

- Proteger y conservar del vmedio ambiente; priorizando la gestion de
procesos productivos organicos.

- En una gestién organizacional, productiva y comercial; en donde
varones y mujeres asumen responsabilidades y roles con equidad de
género. |

- Promoviendo la inclusién social, en donde la Red prioriza el acceso a
familias de bajos recursos de la comunidad.

- Promover relaciones armoniosas, justas y ‘paci‘ﬁcas; en donde primen
valores como: La Solidaridad, Honestidad, Responsabilidad, Respeto y

Puntualidad.
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Asi mismo en el cumplimiento de los siguientes principios operativos:

Asistir puntualmente a las reuniones convocadas por el Presidente de la

Red Solidaria.
- Participar activamente en los acuerdos asumidos por la Red Solidaria.
- Cumplir con los acuerdos para la generacién de aportes'ordinarios y
extraordinarios en la generacién de fondos para la Red Solidaria.
- Los socios se obligan a participar y aceptar las comisiones
encomendadas por la Red Solidaria.
Articulo 9.
De los permisos
Los permisos o inasistencias justificadas deben de ser solicitados e informados
a la junta directiva de la Red Solidaria.
Debe de efectuarse con un dia de anticipacion.
Cada integrante de la Red Solidaria tiene derecho a solicitar cuatro permisos
por afio segun sea consensuado entre los miembros como maximo, a partir de
quinto permiso pagara la multa correspondiente a S/. 2.00 (integrantes de la
Red) y S/: 2.00 (junta directiva de la Red).
Se otorga permiso por emergencia, bajo las siguientes consideraciones:
- Salud del integrante de la Red o de un familiar.
- Actividad imprevista de su centro de estudios, trabajo.
Articulo 10.
De los reemplazos
Se acuerda en pleno, por la totalidad de los integrantes de la Red Solidaria de
gue si el integrante titular de la Red, no puede asistir a las reuniones puede

enviar un reemplazante. (Padres, hermano (a) o algun integrante de su familia).
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Articulo 11.
De las reuniones
Las reuniones ordinarias se realizaran una vez al mes segun la propia red vea
por conveniente priorizando los tiempos que ellos dedican a sus labores ya sea
de crianza o domesticas segun sea el caso, el local sera pedido a la comunidad
o presidente de la comunal en el salén comunal o PRONOIL.
Articulo 12.
De los aportes ordinaribs
La Red Solidaria acofdara en pleno que el aporte periddico sera: mensual un
aporte de S/.0.50 (céntimos) o lo que ellos vean por conveniente en consenso
con los miembros.
Articulo 13.
De las sanciones
Inasistencias:
Por falta a las reuniones ordinarias, la multa sera de S/. 2.00 (junta directiva),
S/. 2.00 (integrantes) o lo que ellos vean por conveniente en consenso con los
miembros.
Tardanzas:
- Se va tener una tolerancia de 15 minutos pasado ese tiempo considerar
las siguientes sanciones:
a.- 15 a 30 minutos = S/. 0.50
b.- A partir de 30 minutos se considera presente si el integrante de la red

aporta S/.1.00.
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Articulo 14.
bel retiro de los integrantes de la Red
Sera causal para dejar de ser miembros de la Red Solidaria

- Por decisién voluntaria. -

- Por falta de 03 aportes.

- Por cometer actos de indisciplina, o falta de respeto a algun integrante

de la Red Solidaria.
Al dejar de ser miembro activo de la Red Solidaria, pierde derecho sobre todo
lo obtenido como Red Solidaria y:

- Deja de contar con reportes de precios de mercado.

- Deja de tener beneficios a capacitacién técnica sobre la cadena.

- Deja de percibir implementacion de instrumentos de gestién productiva

de la cadena.

- Deja de tener acceso a puntos y contratos de venta de la Red Solidaria.
Asi mismo, debera devolver todo los beneficios de implementacién productiva
recibidos como: mallas, maderamen, calamina, reproductores, herramientas,
entre otros. Como consecuencia de ser miembro de la Red Solidaria; los que
seran entregados a otro miembro de la Red, que se designe en reunion
extraordinaria, convocada por el Presidente de la Red.

Articulo 15.

De los ingresos de nuevos integrantes

Para el posible ingreso de nuevos integrantes a la Red Solidaria, tendra como
plazo limite hasta la inscripcién de la Red en Registros Publicos, previa
presentacion de documento de peticidn, con el aval respectivo de un iniegrante

activo de la Red Solidaria.
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De las funciones De la Junta Directiva.

Articulo 16.

Funciones del Presidente.

El presidente es el representante legal de la Red Solidaria de Cuyes, tiene

todas las facultades para hacer cumplir los acuerdos adoptados en las

Asambleas ordinarias y extraordinarias, son sus funciones:

1.

Celebrar y ejecutar los actos y contratos ordinarios correspondientes al

objeto social de la Red.

2. Aperturar una cuenta bancaria mancomunada con el tesorero de la Red
Solidaria.

3. Girar cheques, pagares, u otro titulo valor de la Red Solidaria.

4. Representar a la Red con las facultades generales y especiales
previstas en el Cédigo Procesal Cfvil.

5. Dirigir y convocar las Asambleas Generales ordinarias y extraordinarias
y en ella dar los informes de la conduccién y administracion de la Red
Solidaria.

6. Hacer cumplir los acuerdos adoptados en las Asambleas Generales
ordinarias y extraordinarias.

7. Convocar a elecciones una vez concluido su periodo

8. Llevar conjuntamente a los demas integrantes de la Junta Directiva, el
balance patrimonial de la Red, y brindar esta informaciéon cuando se lo
soliciten, por escrito, los socios de la Red Solidaria.

Articulo 17.

Funciones del Vicepresidente.

El vicepresidente asume las funciones de presidente cuando este esta ausente.
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Articulo 18.
Funciones del Secretario.

1. Llevar adecuadamente, el libro de actas de la Red Solidaria,
transcribiendo todos los acuerdos adoptados en las asambleas
ordinarias o extraordinarias y custodiarlo bajo responsabilidad.

2. Colaborar con la Junta Directiva, en el manejo y conduccién de la Red.

3. Representar al Presidente o al Tesorero la Red Solidaria, en caso de
ausencia, licencia, o de vacancia, por el lapso maximo de 01 mes
calendario.

Articulo 19.
Funciones del tesorero.

1. Llevar adecuadamente los libros contables de la Red Solidaria, con el
asesoramiento de un profesional si fuese necesario, y custodiarlo bajo
responsabilidad.

2. Colaborar con la Junta Directiva, en el manejo y conduccién de la Red
Solidaria.

3. Representar al secretario de la Red, en caso de ausencia, licencia, o de
vacancia, por el lapso maximo de 01 mes calendario.

Articulo 20.
Funciones del Vocal
1. Reemplazar al vicepresidente, secretario, tesorero en caso de vacancia,
licencia o0 ausencia temporal.
2. Comunicar a los integrantes de la red para las reuniones ordinarias y

extra ordinarias convocados por la junta directiva.

121



3. Cautelar la conservacién y defensa de los bienes de la red en

colaboracién con las autoridades correspondientes. |
Articulo 21.
Funciones del Fiscal

1. Solicitar a la junta directiva informacion sobre el cumplimiento de sus
funciones.

2. Conocer las reclamaciones y los recursos de reconsideraciéon de los
miembros de la red contra las decisiones de un érgano de la junta
directiva informando a la asamblea general.

3. Denunciar ante la asamblea las irregularidades en que incurrieran la
junta directiva.

4. Mantener el orden y la disciplina en la asamblea general, talleres y/o
reuniones de la junta directiva y ofras actividades de la red

5. Llevar el control de asistencia de los miembros de la red a las diferentes
actividades y supervisar su ejecucion remitiendo a la junta directiva la
némina de asistentes. |

6. Comprobar la existencié y veracidad del padrén y otros documentos de ‘

la red.
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ANEXO N° 03

SOCIOS COMUNIDAD DE CHICNAYHUA

N° | NOMBRE DNI
1 |Mamani Condo Olger 41734236
Mamani Gonzales
2 |Alfredo
3 |Condo Condori Lucas |24582418
4 |Alata Choggque Samuel {80247616
5 |Alata Chogque Julio 24560083
6 |Torres Cuito Beatriz 24564517
Condori Hanco
7 | Edilfonso 42930873
8 |Alata Choggue Beatriz |24562229
9 |[lIsidora Chogque 24564589
10 |Mamani Pascuala 24560574
11 | Gonzales Teofila 45690361
12 | Chogque Natividad 42220311
13 {Condo Apaza Julio 24561016
SOCIOS COMUNIDAD DE PONGONA
N° NOMBRE DNI
1 | Zarate Chinchazo Valentin | 40411827
2 | Caceres Palomino Isaias |24582763
Mamani Palomino
4 | Saturnina 24562596
5 _|Mejia Angulo Lorenzo 24582124
6 | Surco Tupa Emilio 80169911
7 |Armuto Puma Anastacia |24564932
8 |Sencia Taype Francisca |24565546
9 [Champi Lopez Victoria 42451955
10 | Champi Surco Nieves 24563209
12 | Soncco Ccoa Aurelio 24560343
13 | Zarate Batallanos Raul 41696041
14 | Zarate Caceres Roly 40463231
16 |Zarate P Aristides 24564513
17 | Condori Flores Eulogia 24564817
Tupa PaccoConza
18 | Bartolome 24560154
20 | Soncco Clemente 24560693
21 | Champi Camila 24561206
22 Caceres Sixto 24565327
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SOCIOS COMUNIDAD DE KASCANI

N° NOMBRE DNI

1 | Ccoa Aquino Saturnina 24562815
2 |Escobar Huillca Roberto 24583923
3 |Ccoa Palomino Justino 42315846
4 |Palomino Ccoa Jose 24583758
5 | Champi Palomino Mario 42220306
6 |Mamani Ccoa Erasmo 44660723
7 |Palomino Ccoa Ciro 80060158

Mamani Aquino Zenon
8 |Cirilo 24561022
9 {Palomino Ccoa Genaro 24562021
10 {Escobar Huillca Claudio 80179734
11 | Palomino Quispe Faustino [{43801037
12 | Palomino Quispe Percy 41732514
13 {Palomino Aquino Vicentina | 24581483
14 | Escobar Huillca Ignacio 42586074
15 | Ccama Palomino Salvador | 24560931
16 |lgme Mamani Zacarias 80181915
17 | Palomino Aquino Florencio | 24560287
18 | Palomino Condori Marleni |45596715
19 [ Huillca Quispe Antonio 41154697
20 | Caceres Quispe Justino 41734245
21 | Huillca Palomino Seferino |24562747
22 | Palomino Mamani Damaso | 24564642
23 | Martin Palomino Chapi 24562464
24 | Ccoa Palomino Senon 43961420
Palomino Mamani

25 | Nicodemo 24583682
26 | Palomino Ccoa Serafin 40862561
27 | Mamani Palomino Victor |24583937
28 | Palomino Ccoa Evaristo 24565222
29 | Palomino Ksalle Saturnino | 24562827
30 |lgme Mamani Jose 24564518
31 | Palomino Mamani Maximo [43893358
32 | Palomino Mamani Juan 24583791
33 | Aquino Palomino Teofilo  |24565544
34 | Aquino Palomino Jesus 42856072
35 | Quispe Huillca Julian 24562529
36 | Ccoa Mamani Modesto 24583092
37 | Ccoa Mamani Gregorio 41732501
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ANEXO N° 04

CUADROS REALIZADOS SEGUN LAS ENCUESTAS

EDAD
PROMEDIO DE EDAD 41
Kascani 36
Pongona 51
Chicnayhua 38
SEXO
Kascani %
M = 26 79
F= 7 21
100
Chicnayhua %
M = 4 44
F= 5 56
100
Pongoiia %
M = 9 47
F= 10 53
100
NIVEL EDUCATIVO
Kascani % Ne
1) No tiene estudios. 9 3
2) Primaria incompleta. 33 11
3) Primaria completa 18 6
4) Secundaria incompleta. 12
5) Secundaria completa. 27
6) Superior 0
100 33
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]

Chicnayhua % Ne
1) No tiene estudios. 11 1
2) Primaria incompleta. 44 4
3) Primaria completa 11 1
4) Secundaria incompleta. 11 1
5) Secundaria completa. 22 2
6) Superior 0 0
100 9
Pongoiia % Ne
1) No tiene estudios. 21 4
2) Primaria incompleta. 37 7
3) Primaria completa 11 2
4) Secundaria incompleta. 5 1
5) Secundaria completa. 21 4
6) Superior 5 1
100 19
POR QUE TE DEDICASTE A LA PRODUCCION
Kascani ! % Ne
1) Por necesidad / falta de trabajo 12 4
2) Obtener mejores ingresos 85 28
3) Por tradicién familiar 3 1
4) Otro
100 33
Chicnayhua % Ne
1) Por necesidad / falta de trabajo 22 2
2) Obtener mejores ingresos 67 6
3) Por tradicidn familiar 11 1
4) Otro 0
100 9
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Pongoria % Ne
1) Por necesidad / falta de trabajo 11 2
2) Obtener mejores ingresos 74 14
3) Por tradicién familiar 11 2
4) Otro 5
100 19
HORAS AL DIiA QUE LE DEDICAS A LA CRIANZA DE TUS CUYES
kascani Ne
1) Menos de dos horas. 7
2) Entre dos a cinco horas. 26
3) Entre seis a diez horas. 0
4) Mas de diez horas. 0
33
A Chicnayhua Ne
1) Menos de dos horas. 0
2) Entre dos a cinco horas. 9
3) Entre seis a diez horas. 0
4) Mas de diez horas. 0
9
Pongoiia Ne
1) Menos de dos horas. 5
2) Entre dos a cinco horas. 14
3) Entre seis a diez horas. 0
4) Mas de diez horas. 0
19
PROMEDIO DE CUYES
PROMEDIO TOTAL 89
Kascani 119
Pongoia 43
Chicnayhua 76
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LUGARES DONDE CRIAN LOS CUYES

%

Kascani
1) Encocina. 12 4
2} Engalpén. 88 29
3) Otros 0
100 33
Pongoiia % Ne
1) Encocina. 11 2
2) Engalpodn. 84 16
3) Otros 5 1
100 19
Chicnayhua % Ne
1) Encocina. 11 1
2) Engalpdn. 89 8
3) Otros 0
100 9

¢ALGUNA VEZ A TENIDO APOYO DE UNA INSTITUCION PUBLICA O

PRIVADA EN LA CRIANZA DE CUYES?

Kascani % Ne
S| 91 30

NO 9 3
100 33

Pongofia % Ne
Sl 84 16

NO 16 3
100 19
Chicnayhua % Ne
Si 89 8

NO 11 1

100 9
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QUE TIPO DE APOYO RECIBE DE ALGUNA INSTITUCION

Kascani

% Ne

1) Capacitacion. 82 27
2) Donacién de materiales 18 6
3) Préstamo. 0
4) Otros 0
100 33

Pongona % Ne

1) Capacitacion. 53 10
2) Donacion de materiales 47 9
3} Préstamo. 0
4) Oftros 0
100 19

7 Chicnayhua % Ne

1) Capacitacion. 56 5
2) Donacién de materiales 44 4
3) Préstamo. 0
4) Otros 0
100 9

ESTARIA DISPUESTO A INVERTIR DINERO PARA MEJORAR SU CRIANZA

Kascani % Ne

Sl 79 26

NO 21 7

100 33

Pongona % Ne

Sl 89 17

NO 11 2

100 19

| Chicnayhua % Ne
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S

NO

¢CUANTO INVERTIRIA MENSUALMENTE?

ESTARIA DISPUESTO(A) A INVERTIR SU TIEMPO EN EL TRABAJO DE

Kascani 57.88
Pongoiia 17.37
Chicnayhua 20.00

REDES DE COMERCIO
Kascani % N
1) Muy poco. 0
2) Poca. 0
3) Regular. 100 33
4) Mucho. 0
100 33
Pongoiia % Ne
1) Muy poco. 0
2) Poca. 0
3) Regular. 100 19
4) Mucho. 0
100 19
Chicnayhua % Ne
1) Muy poco. 0
2) Poca. 0
3) Regular. 89 8
4) Mucho. 11 1
: 100 9

130




.EL PRECIO DEL PRODUCTO QUE VENDE ESTA EN COMPARACION AL

PRECIO DEL. MERCADO?

Kascani % Ne

Si 55 18

No 24 8

No sabe 21 7
100 33

Pongoiia % Ne
Si 0

No 0
No sabe 100 19
100 19
Chicnayhua % Ne
Si 0

No 0

No sabe 100 9
100 9

¢Cuantos cuyes llegé a producir el afio pasado por productor?

¢:COMO FIJAS EL PRECIO DEL CUY?

Chicnayhua 39
Pongoia 25
kascani 142

Kascani % Ne

1) Segun el Mercado. 85 28
2) Porla Competencia. 0
3) Costos de produccion. 0
4) No sabe 15 5
100 33
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Pongoiia % Ne

1) Segun el Mercado. 100 19
2) Por la Competencia. 0
3) Costos de produccion. 0
4) No sabe 0
100 19

Chicnayhua % Ne

1) Segun el Mercado. 33 3
2) Porla Competencia. 11 1
3) Costos de produccién. 0
4) No sabe 56 5
100 9

¢COMO ADQUIRIO LOS MATERIALES PARA CONSTRUIR SU GALPON?

Kascani % Ne
1) Con recurso propio. 45 15
2) Prestamos de
familiares 0
3) Prestamos de ONG. 55 18
4) Prestamos de un
banco. 0
100 33
Pongoiia % Ne
1) Con recurso propio. 100 19
2) Prestamos de
familiares 0
3) Prestamos de ONG. 0
4) Prestamos de un
banco. 0
100 19
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Chicnayhua % N
1) Con recurso propio. 67
2) Prestamos de
familiares
3) Prestamos de ONG. 33
4) Prestamos de un
banco.
100

¢A QUIENES VENDE SUS CUYES?

Kascani | % e
1) Mercado Local. 18 6
2) Mercado Nacionales. 48 16
3) Extranjeros. 0
4) Intermediarios 33 11
100 33
Pongofia % Ne
1) Mercado Local. 74 14
2) Mercado Nacionales. 26 5
3) Extranjeros.
4) Intermediarios A 0
100 19
Chicnayhua % Ne
1) Mercado Local. 100 9
2) Mercado Nacionales. 0 0
3) Extranjeros. 0
4) Intermediarios 0
100 9

¢PERTENECE A ALGUN TIPO DE ASOCIACION?

kascani % Ne
S| 82 27

NO 18 6
100 33
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Pongoiia % Ne
S| 42 8
NO 58 11
100 19
“Chicnayhua % Ne
Si 56 5
NO 44 4
100 9
¢CONSUME LOS CUYES QUE PRODUCE?
‘ Kascani % Ne
Sl 61 20
NO 39 13
100 33
Pongofiia % Ne
S| 16 3
NO 84 16
100 19
Chicnayhua % Ne
S| 22 2
NO 78 7
100 9
CUANTOS CUYES CONSUME AL MES
Kascani Ne
0) No consume 39 13
1)1-2 58 19
2)2-3 3 1
3) 3 -4 amas
100 33
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Pongoiia % Ne
0) No consume 84 16
1)1-2 16 3
2)2-3
3)3-4amas
100 19
Chicnayhua % N2
0) No consume 78 7
1)1-2 22
2)2-3
3)3-4amas
100 9

¢MANEJA REGISTRO DE PRODUCCION DE SUS CUYES?

kascani % | Ne
S| 0
NO 33
100 33
Pongoiia % Ne
Sl 0
NO 100 19
' 100 19
Chicnayhua % Ne
Sl 0
NO 100 9
100 9

¢ QUE LINEAS DE CUYES PRODUCE O CRiA?

Kascani % Ne

1) Linea Peru 100 33

2) Linea Inti 0
3) Linea andina

4) Otros 0

100 33
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Pongofia % Ne

1) Linea Peru 74 14
2) Linea Inti 26 5
3) Linea andina 0
4) Otros 0
100 19

Chicnayhua % N2
1) Linea Peru 56 5
2) Linea Inti 0
3) Linea andina 44 4
4) Otros 0
44 9

¢ QUE TIPO DE ALIMENTACION RECIBEN SUS CUYES?

kascani % N¢
1) Alfaifa 55 18
2) Avena 6 2
3) Balanceado 27 9
4) Afrecho 12 4
5) Chala
6) Otros

Pongoiia % Ne
1) Alfalfa 11 2
2) Avena 74 14
3) Balanceado 5 1
4) Afrecho
5) Chala
6) Otros 11 2

Chicnayhua % Ne

1) Alfalfa 56 5
2) Avena
3) Balanceado
4) Afrecho
5) Chala
6) Otros 44 4
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ENCUESTA DE COMUNIDAD CAMPESINA DE CHICNAYHUA

9)
5) 7) Alguna 11).Es 13) ¢Qué
1) ¢Te yepor| AL |,cusnt| 8 |eCudnt veza | 10)2Qué ta*r-,a mejoras
gustaria qué te distancia as dCual os 8) tenido | tipode dispue 12) |has
pertenec 2) dedica desde tu horas ntos | meses 2Dén apoyo apoyo | . " . ¢Cud | impleme
] era ¢Qué ste a casaala al DIA CUY | o afios de de una recibié inverti nto ntado
° Nombres y Edad ] e . la Red nivel casa de ES se instituci de la NVertir 1 inver parala
N Apellidos (Aos) | x Comunidad de educati la otros le tiene | dedica cria 6én instituci dinero tifla { producci
[\ Comerci vo 2::::2 miembros d::u:;a s ala cs:se publicao j6nconla para | nens |6nde
o tiene? los de lared es crianza actua | crianza s%’ privada que se m:::;ra ualm |tus
Solidario cuyes? de de tus Iment de enla relacion crianza ente? | cuyes
? . min, cuyes? e? | CUYES crianza 6? ? el itimo
? de afio?
Cuyes?
Mallas,
1 3 1 15 2 50 4 2 1 1 1 50.00 | ventanas,
1 | Mamani Condo Oiger 28 1 Chicnayhua puertas
2 | Condo Condori Lucas 22 1] Chicnayhua 1 2 2 15 2 50 1 2 1 1 1 30.00 | Mallas
3 | Alata Chogque Julio 21 1| Chicnayhua 1 4 2 15 2 40 4 2 1 1 1 10.00 | Ninguna
Mallas,
1 2 1 15 2 60 2 2 1 1 1 10.00 | ventanas,
4 | Torres Cuito Beatriz 35 2 Chicnayhua puertas
Seleccién
de
Condori Hanco 1 5 2 15 2 &0 2 1 2 1 1 10.00 reproduct
5 | Edilfonso 37 1 Chicnayhua ores
Mallas,
1 1 2 15 2 100 7 2 1 2 1 10.00 | ventanas,
6 | Isidora Chogque 34 2 1 cChicnayhua puertas
7 | Mamani Pascuala 37 2| Chicnayhua 1 5 2 15 2 %0 1 2 1 2 1 40.00 | Ninguna
8 | Gonzales Teofila 66 2 Chicnayhua 1 2 2 15 2 120 1 2 1 2 1 10.00 § Ninguna
9 | Choqque Natividad 60 2 | Chicnayhua 1 2 3 15 2 110 1 2 1 2 1 10.00 | Ninguna
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ENCUESTA DE COMUNIDAD CAMPESINA DE KASCANI

9) .

7 . | 11)¢Est
5) 8) Alguna | 10) ;Qué
1) ¢Te 3 ",P: " | 4) La distancia | (Cudnta | scua | 2Cudnte ] 4, Vegz a u)pg de |4 aria |1 f:)
s gustaria | ) 0. dgglecaest desde tucasa | s horas | ntos 50";"3:,? ¢bén | tenido apoyo t:pues "t Ud 143) ;Qué mejoras
E o pertenece nivel ala alacasade |alDiAle | CUYE se de apoyo de | reclbié de 1 ma r © has implementado
N° | Nombres y Apelildos Agad €] comunidad ra educatly perodu pt otros dedicas | s | Sl | eria | " una 1a :l‘:;r; r?: ertl | para la producclén
(Afios) "; laRedde | " ene? | i6nde | Miembros de ala tienes Ia sus | Institucion | Institucion ra | mens |detuscuyes el
Comercio los lared esde | crianza } actual crlanza | Cuyes puiblicao | con la que mZJaor ar | u alms o ultimo afio?
Solidario? cuyes? | e min. de tus ]| mente de ? privada en se su nte?
yes cuyes? ? CUYES? ia crianza | relacion6? crianza?
de Cuyes? )
Palomino Aquino
1 2 2 0 100 1 60.
21 | Florencio 34 1 Kascani 1 2 2 1 b 2 00 Ninguna
Palomino Condori .
22 | Marteni 30 1 Kascani 1 2 -1 10 2 100 2 2 1 1 1 70.00 Ninguna
Huillca Quispe )
23 | Antonio 2 1 Kascani 1 4 2 15 2 150 4 2 1 1 1 70.00 Ninguna
Cac?res Quispe ) 1 2 1 15 2 90 2 2 1 1 1 70.00 Mallas, ventanas,
24 1} Justino 35 1 Kascani puertas
Palomino Mamani Seleccion de
| 25 ] Nicodemo 37 1 Kascani 1 5 2 15 2 110 2 1 2 1 1 70.00 reproductores
Palomino Ccoa
. 0 . .
26 | serafin 22 1 Kascani 1 4 2 15 2 20! 4q 2 1 1 1 70.00 Ninguna
Mamani Palomino Mallas, ventanas,
1 2 1 15 2 60 2 1 : 50. ! ’
27 ] Victor 35 1 Kascani 2 1 1 00 puertas
* | Chapi Mollo Seleccion de
0 X
28 | Macario 37 1 Kascani 1 S 2 15 2 12 2 1 2 1 ! 50.00 reproductores
Mollo Aquino Mallas, ventanas,
1 1 2 15 2 100 7 2 1 2 1 50.
29 | Gertrudes 34 2 Kascani 00 puertas
Palomino Ccoa
1 5 2 15 2 20 1 1 2 2 50. Ni
30 | Evaristo 37 1 Kascani 2 0o fhguna
Palomino Ksalle Mallas, ventanas,
2 15 2 0 1 2 1 50. ! !
31 | Saturnino 37 1 Kascani 1 2 12 2 2 0o puertas
32 | igme Mamani Jose 57 1 Kascani 1 2 2 20 2 50 5 2 1 1 1 50.00 Ninguna
Quispe Mamani . i
3 2 10 2 150 5 2 1 2 50. N
33 | Edelvira 49 2 Kascani 1 1 00 fngina
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ENCUESTA DE LA COMUNIDAD CAMPESINA DE KASCANI

20}
18) ¢El 18) !
14)Estari C
" Products | o™ | 17) scui 18):66 aquin aomvo 26) 2Qué 27) 30) 32)
dispuesto | PIOTicto | o8 1 17) 2Oudl | 181CS | gy icmo | 6 | 21en 23) algiin otra Montia | 28) squé saué | 31) ] .Quéirea
ainvertir vende Iley:é  ese f esta los quiene | 22) yPerten | sConsum 24) beneficio actividad ¢ istro | T ¢ de 2 tipode | (Qué | deterreno 33), Tien
su tiempo : ngreso Has | iplementa | materia ] s eceaalgin | etos | ;Cuant serealiza | "9 ineas 9} ¢ Tu aliment | tipo de | dispone JeTiene
estaen a total de el Y al de Cuyes produccion de o2 acceso a
t " - do tu les vende tipo de cuyes osal en su hogar CUYES ef
en & comparac | produc | dinero al ecio po e pertenece 937 | broducel | Produce | cuyes eg para? | 26100 para riego?
trabajo de = pr galpén de para sus asociacién? que mes? para 4 reciben } produc | cultivo de
Redes d ién al irel aflo en tu dei raesta ondesus | ocria? "
es e | sreciodet | afio hogar? | cuy? cuyes? constr | cuyes? produce? asociacio | . generar cuyes? sus e? | forraje?(hec
comerck; mercado | pasado uu; su a? ingresos ? cuyes? tireas)
solidario galpén
? ? 2
Consumo, .
3 3 50 1000.00 1 pozas 1 4 2 2 [} 2 2 1 reproductores 1 Tipo i 1 si
Consumo, Tipo1, .
3 3 80 1200.00 1 pozas 1 4 2 2 ] 2 2 1 reproductores 1 i 1 s
pozas, Consumo, Tipol, .
3 3 40 600.00 1 jaulas 1 4 2 2 0 2 2 1 reproductores 4 i 3 si
Consumo, "
3 3 170 2000.00 1 pozas 1 4 2 2 1] 2 2 1 reproductores 4 Tipo1 N st
3 3 120 | 150000 | 1 pozas 1 4 1 1 2 Galpon 2 2 1 Consumo ) "'::’ L . si
Consumo, .
3 3 200 1500.00 1 pozas 3 4 2 2 [1] 2 2 1 reproductores 4 Tipot 1 si
3 3 100 | 160000 | 1 pozas 3 2 2 2 ) 2 2 1 Consumo, y | Tieot si
reproductores I} 1
Consumo, Tipo|, .
3 1 45 1800.00 1 pozas 3 4 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 1 i 1 st
Consumo, .
3 1 150 | 1500.00 1 pozas 1 2 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 1 Tipo | X si
3 2 150 2000.00 1 pozas 1 2 1 1 1 Galpon 2 2 1 Consumo 1 Tl;::) b 1 si
Consumo, .
3 2 150 1500.00 1 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 1 Tipo| 1 si
Consumo, Tipo |, :
3 2 150 1200.00 1 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 i 1 si -
Consumo, Tipo), .
3 2 60 1000.00 1 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 W 1 si
Consumo, .
3 2 300 4500.00 4 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 Tipo | 1 si
3 2 250 | 120000 | 4 Pozas 1 2 1 2 0 2 2 1 Consumo 3 "'::’ " X si
Consumo, :
3 2 200 2000.00 L) Pozas 1 2 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 Tipo | 1 si
Consumo, Tipol, .
3 2 50 1500.00 q jaulas 1 2 1 1 1 galpon 2 2 1 reproductores 3 M 1 si
jaulas pozas Consumo, Tipo|i, .
3 1 700 4500.00 4 bebederos 1 1 1 1 1 2 2 1 reproductores 1 i 1 sl
Consumo, .
3 1 50 1200.00 1 pozas 3 2 1 1 1 galpon 2 2 1 reproductores 1 Tipo | 1 si
Tipo .
3 1 50 | 1000.00 1 Jaulas 3 2 1 1 1 galpon 2 2 1 Consumo 3 7:’ ¢ X si
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20}

15) 4E4 16) 2
“”‘E“‘ﬁ precio del | sCuant ig:g:x 25} 26) JQué 32)
producto | os | 17)scui | 18)eCo , £Obtuvo ¢ 27 30), cQué
‘:‘T:m‘: que cuyes es el mo 19) g_(i:mo ,3 21) A 2 23) 24 algln g“;z ¢Maneja | 28) ;Qué ¢Que . | dreade
su tiempo :e'gde“ llegé 'ingesdo ﬁjals impr:menu e t:rla quu:ne ec)eéapaael:;: a,C:t'i::m I ua:m bene:icio :z':a';‘: regdiuro Iinceas de . 039) T . gll;r';‘ :ne‘ 3:‘:,?6%‘: te]rreno 33)¢Tiene
Sia e a M al uyes T cCi Py
en el comparac | produc d?nero :l r:clo do tu les vende "p.° df cuyes os al pertenece en su hogar od:cci Proguce cu! e: eim rae? ac.b" CUYES a sr;;one ac_ceso?a
trabajo de ién a irel & P det galpén de para sus ] asociacién? que mes? 2 esta para pr ia? ¥ pa reciben | produce? | P* el rego
Redes de precio del ar':a anﬁJ:fg' cu;? cuyes? constr | cuyes? produce? araoclacié _generar °2:;e:g’ ocria sus ;‘:":::?‘::
sovaarioy | mercado | pasado o e | e cures? il
?
Consumo, N
3 3 50 1000.00 1 pozas 1 4 2 2 0 2 2 1 reproductores 1 Tipo | 1 si
Consumo, " .
3 3 80 1200.00 1 pozas 1 4 2 2 0 2 2 1 reproductores 1 Tipo I, It 1 st
pozas, Consumo .
3 3 40 600.00 1 jaulas 1 4 2 2 (o] 2 2 1 reproducm;es 4 Tipo I, I 1 si
Consumo, . .
3 3 170 | 2000.00 1 pozas 1 4 2 2 0 2 2 1 reproductores 4 Tipoli 1 Si
3 3 120 | 1500.00 1 pozas 1 q 1 1 2 Galpon 2 2 1 Consumo 4 Tipo I, Ii 1 si
Consumo, . N
3 3 200 1500.00 1 pozas 3 4q 2 2 0 2 2 1 repraductores 4 Tipo | 1 SI
Consumo, .
3 3 100 } 1600.00 1 pozas 3 2 2 2 0 2 2 1 reproductores 1 Tipo L, Il 1 si
Consumo, . :
3 1 45 1800.00 1 pozas 3 q 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 1 Tipo |, 1l 1 Si
Consumo, .
3 1 150 1500.00 1 pozas 1 2 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 1 Tipo | 1 Sl
3 2 150 |} 2000.00 1 pozas 1 2 1 1 1 Galpon 2 2 1 Consumo 1 Tipo |, Il 1 si
Consumo, .
3 2 150 1500.00 1 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 1 Tipoi 1 sl
Consumo, . .
3 2 150 { 1200.00 1 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 Tipot, it 1 si
Consumo, . .
3 2 60 1000.00 1 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 Tipo i, I 1 1]
Consumo, .
3 2 300 | 4500.00 4 pozas 1 1 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 Tipol 1 si
3 2 250 1200.00 4 Pozas 1 2 1 2 1] 2 2 1 Consumo 3 Tipo L, 1t 1 si
Consumo, .
3 2 200 2000.00 4 Pozas 1 2 1 1 1 Galpon 2 2 1 reproductores 3 Tipoi 1 si
. Consumo, - .
3 2 50 1500.00 4 jaulas 1 2 1 1 1 galpon 2 2 1 reproductores 3 Tipo |, 11 1 si
jaulas
3 1 700 | as00.00) 4 Jpozas 1 1 1 1 1 2 2 1 Consumo, 1 |Tipotn si
- reproductores pol,
vevederos 1
Consumo, .
3 1 50 1200.00 1 pozas 3 2 1 1 1 galpon 2 2 1 reproductores 1 Tipo 1 1 si
3 1 50 1000.00 1 jaulas 3 2 1 1 1 galpon 2 2 1 Consumo 3 Tipol, i 1 si
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ANEXO N° 05

MAPA DE CHICNAYHUA
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MAPA DE KASKANI

okl

éﬁg Senfi Priino 5" @ﬁ Hodasto Goa WS*

Gergora Coca NG”

KASCANI sccrons

Evrigio Pabring Cor NG°
e fYEcs
% i

e Paborieo "NG”

3
RobertoEscotar WY 4 :
Pt
L

%;‘:;Wm;w@
.

w& Sose Batomingt
" rgo et 3
S /ﬁ“‘ém 2 AT e
. X -

A W\,

augrions (g“ﬁ: Watinofatomino NG
4 mmegwm‘{!‘}a @2" s \‘w i, £

Punta'cﬁrretera Teoflo Ay NG

f" CHAOTKVN (s Paloming

! oo

ey

Pl }
o ACONQIII

R e 8 o
!
1

S
3 31“;5%_ L

CAMINO PEATONAL

e TROCHA CARROZABLE

FUENTE: Elaboracién Propia.

147



MAPEO DE PONGONA
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Ubicacion de las comunidades en Yanaoca
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ANEXO N° 06

FOTOGRAFIAS COMUNIDAD CAMPESINA DE CHICNAYHUA

Centro educativo de Chicnayhua

Entrevista a pobladora de Chicnayhua
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FOTOGRAFIAS COMUNIDAD CAMPESINA DE PONGONA

Sal6n comunal de la comunidad campesina de Pongofia

Reuni6n de Cesar Echegaray con la comunidad campesina de Pongofia
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FOTOGRAFIAS DE COMUNIDAD CAMPESISNA DE KASCANI

Comunidad campesina de Kascani

3
Is !tﬂ“nl“ TI™P ARdTE LA, AW sit v

Reunion de Cesar Echegaray con la comunidad de Kascani para realizar las encuestas
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