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PRESENTACION

SENOR DECAND DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
TURISMO

SENORES MIEMBROS DEJURADO

En conformidad al Reglamento de Grados y Titulos de Carrera Profesional de
Turismo de la Facuitad de Ciencias-Administrativas y Turismo de la Universidad
Nacional de San Antonio de-Abad de Cusco, presentamos la tesis intitulada
“PAPEL DE LOS GOBIERNOS LOCALES EN EL DESARROLLO. TURISTICO:
CASO MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE CANCHIS”, con el objeto de optar al

Titulo de Licenciado en Turismo.

Sefior Decano, la actividad turisfica estd er funcion & las politicas de desamrolic
turistico, que es el rol de las municipalidades y demas niveles de gobiermno, son
indicadores que ameritan elaborar una investigacion, con el objeto de contribuir al
desarrollo turistico de la Provincia de Canchis, en concordancia a las nuevas
tendencias del turismo, como las nuavas experiencias de visita, compelitividad,
cooperatividad e-inclusidn de- la poblacién local, y asi elevar el nivel de-vida de -
sus pobladores. Eligiendo esta provincia por estar ubicado en el corredor turistico
Cusco—Puno, que goza de una de ias mayores-afluencias turisticas en la Regioén

Cusco ¥ cuenta con une diversidad de atractivos turisticos.

Sin embargo el turismo en la Provincia de Canchis es aiin una actividad
gmergente, por una pare la municipalidad viene trabajando en emas de
promocidn turistica, aplicando un programa de desarrollo {uristico que no orienta

al logro de los objetivos.

Sefior Decano, en e desarmollo de la presenie tesis, se ha cumplido con los
objetivos gracias a la colaboracién de los encargados del area de desarrollo
turistico de la-municipalidad, pero también se-ha encontrado limitaciones como ia
carencia de estudios sobre el tema, informacion interna de-la municipalidad y el

Tactor econdmico, tenga Ud. 1a amabilidad de dispensar.

LOS BACHILLERES
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INTRODUCCION .

Durante las ditimas décadas, el turismo ha experimentado una continua
-expansion y diversificacion, convirtiéndose en uno de los sectores econémicos de
mayor envergadura y crecimiento del mundo, haciendo del mismo un facter clave
del progreso socioecondmico local, regional y nacional mediante la obtencién de
ingresos por exportaciones, la creacidon de -empleo y de empresas, la ejecucion
de infraestructuras y es un instrumento para elevar la calidad de vida de las

poblaciones involucradas a esta actividad.

El Perg es uno de los principales destinos-turisticos a nivel Latinoamérica por la
diversidad natural y cultural, que existe, ademas las politicas nacionales de
gobierno fomenta la actividad turistica, invitando al sector privado a invertir en
servicios turisticos y el sector publico a brindar las condiciones y facilidades
adecuadas, es decir que las municipalidades, goblemos regionales y el gobierno
nacional tienen que trabajar de manera conjunta con el sector privado, la
poblacién y la academia. Para lo cual se ha implementado el Plan Estratégico
Nacional de Turismo (PENTUR).

La region del Cusco, donde se encuentra Machupicchu, que 25 -el principal destino
turistico que se visita -en ia regidon y tiene reconocimiento internacional de
maravilla del murido, esta ha maotivado gue el seclor plblico tenga que planiticar
la actividad turistica, asi como la implementacién del Plan Estratégico Regional de
Turismo (PLAN Q'ENTE) a fravés de la Dircetur y otros planss de desarrollo
turistico-elaborado por las municipalidades, ademas estas entidades cuentan con
recursos de financiamiento para inverdit en provectos productivos como es la
actividad turistica. En cuanto al sector privada, coma los hoteles, restaurantes,
transporles, agencias de viaie vy olros estan trabajando con mayoies inversiones
que el sactor publico; también k& poblacion local involucrada con el turismo esta
emprendiendo nuevos negocios v la academia realiza investigaciones,  pero

todas estas entidades estan frabajando de-manera aistada.

Lientro de la Regién Cusco se encuenira la Provincia de Canchis que cuenta con
una diversidad de atractivos turisticos, a ello se-agrega la iniciafiva de fomentar el

turismo por parte de la Municipalidad Provincial de Canchis, pero ésta, aln es
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muy limitado, porque solo se encarga de promocionar la actividad turistica de la
Provincia, generando expectativas en la poblacién y el sector privado, y que éste,
se estd desarrollando de manera aislada y empirica con poca vision de

competitividad y cooperatividad.

Por lo tanto {a tesis, consta de-una parte Hlamado Generalidades, donde se frata
del planteamiento del problema, los objetivos, las hipotesis y. las variables, asi
como la identificacidon de las teorias, mélodos, metodologia, iécnicas e

instrumentos de investigacion.
La Tesis ha sido dividida en tres capitulos:

En el Capitulo 1, se analiza vy evallla las condiciones en gue se encuentran las
caracteristicas geograficas, sociales, econdmicas y culturales de la Provincia de

Canchis para el desarrolloturistico.

En el Capitulo I, se-analiza la actividad turistica de la Provincia de-Canchis y se-
determina ¢l rol o papel que ha cumplido fa Municipalidad Provincial de Canchis
-en el desarrolio turistico de la provincia, utilizando la técnica de la observacion
directa e indirecta vy come instrumento: los boletines: estadisticos; entrevistas, la

camara digital y el Microsoft Excel.

El Capitulo 1, trata de la propuesta de un Programa de Desarrollo Turistico para
12 Municipalidad Provincial de Canchis, que consiste en tres enfoques, las cuales
son: la organizacion dentro de-la municipalidad, las funciones que debe curnplir v
la parte estratégica, con el objetivo de-mejorar la organizacion y gestion de-las
politicas de desarmrolio turistico en la Municipalidad Provincial de Canchis.

&l resultadoe del informe final de la tesis, finaliza con las conclusiones vy
recomendaciones, que posibilitan su viabilidad y ejecucién, los anexos y un listado

de la Bibliografia utilizada.

12



GENERALIDADES

{. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Uno de los sectores asignados como alternativa del crecimiento y el desarrollo
economico para la Region del Cusco, es el turismo; papel que se le asigna, por
ser el departamento con una inmensa presencia de- atractivos y recursos turisticos
como sitios naturales, manifestaciones culturales, folklore y acontecimientos

programados.

Uno de las provincias depositarias de estos atractivos y recursos. turisticos, es la
- Provincia de Canchis, donde no solo se da la -existencia de atractivos culturales,
como la del Parque Arqueoldgico de Raqchi, sino también cuenta con la
presencia de atractivos naturales medicinalés para la salud de conocimiento
regional y extra regional, como las aguas-minero medicinales de San Pedro,
aguas termo medicinales de Uyurmire, Occobamba vy la Raya, la cordillera del
Vilcanota, lugares que cuenta con una importante concurrencia de turistas locales,

nacionales y extranjeros.

A lo anterior habia que agregar la presencia de acontecimientos programados
tomo festivales Tolkidricos, ferias agropecuarias, ferias gastrondmicas y ferias
artesanzles donde se exhiben la vivencia histdrica de un pueblo que se-abrea la
modernidad conservando rezagos culturales que lo: diferencian del resio de-las

provincias de la region y del pais.

Sin embargo los indicadores de pobreza y-extrema pobreza son altisimos, en una
provincia donde ia principal actividad econdmica-es-la ganaderia y la agricultura, a:
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los gue se agregan como actividades derivadas y la que genera grandes valores
agregados como la crianza y esquila de camélidos sudamericanos. Pero, esto
parece no ser suficiente para revertir [a presencia de estos niveles de pobreza y
generar .oportunidades de trabajo y realizacion profesional a los jovenes de la
prbvincia, permitiendo la migracion de-estos hacia ofras regiones en blsgueda de--
oportunidades labores.

A partir del 2002 laeconomia Peruana ha ido creciendo a promedios anuales del
6%, ‘prodicto de la venta de nuestros recursos naturales, permitiendo la
presencia de bastos recursos monetarios producio de-los impuestos, las regalias

mineras en las municipalidades y las regiones.

En-aste sentido, -es importante sefialar gue los gobiemos iocales y regionales
cuentan con-el canon minero v gasifero, una fuente de ingresos importante para la
inversion en proyectos de desatrollo econdmico local, como es el turismio, las gue
no siempre estan orientadas a este tipo de prayectos, sino mas hien a obras de
esgasa frascendencia econdmica vy social, por no abordar como tal el rol
imprescindible :que jusgan las municipalidades en el desarrollo econdmico de su
territorio, tat es ef caso de la actividad turistica, & consecuencia de esto, existe la
escasa coordinacion y cooperacion de- las municipalidades distritales- y

provinciales con las entidades privadas del sector turismo.

Uno de estas entidades, es la Municipalidad Pravincial de Canchis, depositaria de
estos dineros, ias gue, @ pesar de fijarse. politicas institucionales de desarrolic
turistico como la promocién de atractivos turisticos, no estd cumpliendo con sus
roles de dar condiciones adecuadas y facilidades a la empresa privada,
poblacién, academia v otros, generando un trabajo aisladoe entre-jos involucrados

con la actividad turistica:

Esta situacitn problematica preocupante, afecta no solo al desarroilo turistico de
la provincia, las gue no permiten la competitividad de los productos turisticos con
otros destinos: turisticos, sino también a la comunidad focal, regional v nacionai,
limitando el beneficia econdmico y el nivel de vida a fravés de los efectos direcios
e indirecios de la presencia del turismo intermo y externc en la provincia.

1 P} 0 s & Tes H - — )
*Ministerio de ewonomia y finandas — informe econdrnico anual 2002
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En tal sentido es de gran utilidad realizar una inhvestigacion, para conocer a
ciencia cierta el rol de la Municipalidad Provincial de Canchis en el desarrollo
turistico de la provincia a partir de las politicas locales, regionales y nacionales,
asi como medir sus impactos en la economia de la provincia vy alcanzar un
programa de desarrollo turistico que permita elevar el nivel de vida de Ia

poblacién.

FORMULACION DE LAS PREGUNTAS
a) PROBLEMA GENERAL

¢ Cual es el rol de la Municipalidad Provincial de Canchis en el desarrollo turistico
de la Provincia y como ha permitido incorporar beneficios econémicos en la

poblacion?
b) PROBLEMAS ESPECIFICOS

1. ¢la Provincia de Canchis cuenta con las caracteristicas geogréficas, sociales,
econdmicas y culturales adecuadas como para permitir el desarrolio de la
actividad turistica?

. 2. ;Cuales son los impactos actuales en el desarrollo turistico de la Provincia de-

Canchis, através de las politicas gjecutadas por la Municipalidad Provincial?

3. ;Qué pragrama alternativo permitird un adecuado. desarrollo turistico, para-
determinar la importancia del turismo en el mejoramiento del nivel de vida de

- los pobladores de la Provincia de Canchis?

JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

Es confiable porque la investigacion se apoya en las teorias y procesos cientificos

- de autores reconocidos.

El presente trabajo de investigaciéon es novedeso porque: aicanza un nivel que

otras investigaciones no han logrado.
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Es importante porque se conocera los impactos econdmicos vy turisticos, por la
aplicacion de las politicas de inversién a cargo de la Municipalidad Provincial de

Canchis.

Es confiable parque los resultados de la investigacion mativan a los gobiernos
locales a tomar decisiones politicas y administrativas en beneficio de- todos los

actores de la actividad turistica.

DEFINICION DEL PROBLEMA.

a. No aprovechan la existencia de una diversidad de recursos turisticos para
hacer que el turismo sea una -altemativa para mejorar la situaciéon de pobreza

en la Provincia de Canchis.

b. No se aborda como.-tal el rol imprescindible-de la Municipalidad Provincial de -

Canchis en = desarrollo turistico.

c. Poca vision de desarrolla turistica con competitividad, cooperatividad e

inclusién social.

LIHTACIONES

a. Acceso a la informacion interna de la Municipalidad Provincial de Canchis.

b. El factor econémico fue una de las limitantes méas principales, porque los

investigadores no cuentan con suficientes recursos econdmicos.

Il. OBJETIVOS
a) GENERAL

Determinar el rol de la Municipalidad Provincial de Canchis en el desarrollo del
{urismo a .partir de sus politicas, asi como medir sus impactos en la economia de

la provincia y alcanzar un programa de desarrollo turistico.
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b) ESPECIFICOS

1. Determinar las caracteristicas geograficas, sociales, econémicas y culturales
con que cuenta la Provincia de Canchis para su desarrolio en la actividad

turistica.

2. Determinar los impactos a través de la ejecucion de politicas por Ia
Municipalidad Provinciai de Canchis orientada al desarroiio iuristico de la

provincia.

3. Alcanzar un programa de desarrollo turistico para la Municipalidad Provincial

de Canchis que permita mejorar el.nivel de vida de la poblacion.

Iil. MARCO TEORICO
ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

a.- antecedentes generales

Existen estudios parciales a nivel internacional,. los mismos que sirven de

referencia para nuestra investigacion.
Alguno de ellos podemos citar:

. Modelos de Gestion Turistica Local - 'gitincipios y practicas, 2008,

Federacién Espaiiola de Municipios:y Provincias.

El presente trabajo busca ser una herramienta que ayude a las entidades locales
a ‘“adaptar o constituir modelos de gestiéon turistica” mas equitativos y que
responsabilicen enrmayor grada al sector privado en el esfuerzo financiero.y en la

toma de decisiones.

2 Planeacidon y Gestidn de Desarrolio Turistico municipal, 2001,

Becretaria de Turismo -~ México.

Este trabajo demuestra la impartancia de las municipalidades para la colaboracion

y participacidn en el desarrollo turistico:
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Se menciona que el municipio debe asumir un papel de liderazgo, a fin de:

- Garantizar la adecuada proteccion del ambiente.
- Consolidarse como soporte basico de actividad turistica.
- Defender la mejora en las condiciones de vida de su comunidad.

- Incorporar al Municipic de forma activa a la estrategia de desarrollo turistico

del pais.

- Turisma y Gestion Municipal,. 1997, Asociacion Chilena de

Municipalidades.

Este trabajo tiene como objetivo asegurar un desarrolio turistico sostenible, con la
participacion® de todos los actores locales, se ha transformado en un objetivo
prioritario de las naciones que han comprendido la capacidad de la indusfiia

turistica para contribuir al bienestar de la comunidad.

b Tesis e Post Grado: Desarrollo Turistico y Desarrollo Local, {a
Compstitividad de los Destinos Turisticos — Cristina Varisco, 2008

El objetivo general de la tesis es analizar desde una perspectiva econdimica los
diferentes modelos de- desarrollo turistico en las localidades de Villa Gesell y
Pinamar y su impacto en < desarolio local. Los objetivos particulares son:
Describir las principales caracteristicas del-desarrollo turistico en las localidades
de Villa Gesell y Pinamar, a parlir dél concepto de clister turistico v analizar el
impacto de-la actividad turistica respecto det desarrolia local en laslocalidades de-

Villa Gesell y Pinamar.
bh.- antecedentas especificas

Se ha buscado trabajos de tesis, relacionado a Papel de-los Gobiernos Locales en
el Desarrollo Turistico: caso Municipalidad Provincial de Canchis, en las
Bibliatecas Especializadas de Turismo de las Universidades de San Antonio
Abad de Cusco y la Universidad Andina de Cusco, con resultade nagativo, por lo

que-se considera la presente-tesis como original.



BASE TEORICA

TEORIAS GENERALES.

a) Teoria de Desarrolio

“...el concepto de desarrollo y la - realidad que lo ha identificado ha estado sujeto
a una. permanente evolucion historica, £n ello han influido muitiples factores,
siendo notable, desde el conocimiento de los hechos que se han pretendido
representar, hasta los intereses can ios cuales se tiende a percibir el panorama
social. Esta nocién como término siempre ha estado presente en el pensamiento
humano para designar gl grade de gvolucion, o progreso del organismo social.

En su nocién econdmica el objeta de estudio de la teoria del desarrollo, desde
una perspectiva -macroecondmica, indaga sobre las- causas- y el mecanismo
continuado de la-evolucidn de los indicadores econbémicos y sus repercusiones en
las relaciones sociales de produccion, y por lo tanto, en la forma en que se
produce, distribuye y emplea el resultado del trabsjo.

Esta labor explicativa se proyecta en diferentes plancs. En el angulo de las
absiracciones cientificas, mplica el desmembramiento del engrangje de
funcionamiento del pracesa, la cual, exige {a construccion de madelas o prayectos
que simpiifiquen ia realidad.

Dasde o plano historico, comprende el estudio critico de los hechos de las
categorias definidas por el analisis abstracto, para lo cual es de particular
importancia, el proceso de- evaluacion de ese modelo frenfe a ung realidad
histérica.

De acuerdo con los aspectos planteados en la teoria que explica el desarrollo
también se podra encontrar una Economia Politica del Desarrollo”...2

b) Teoria de s Planificacién

“Sin pretender establecer nuevos conceptos o definiciones en este apartado, es

necesario recordar la nocion de pianificacion en su -aspecto mas elementai v,

partiendo de ahi, desglaosar sus fines. Tenemos algunos conceptos:

5

? Gonzales Argncibia, Mario. Una Grafica de la Teoria del Desarrolio. Edit.
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« Planificar, en su sentida mas amplio, implica la identificacion de una serie de
variables con el objeto de adoptar un curso de accion que, basado en anélisis
cientificos, permite-alcanzar jos objetivos y metas que se han expresado con

anterioridad.

o Planificar es prever el curso de los acontecimientos. Es un procese continuo
de toma de decisiones coherentes con los objetivos propuestos.

» Es un proceso sistemdlico v Bexible cuyo Gnico fin consiste en garantizar el
logro de los objetivos que, sin este proceso, dificiimente podrian ser

alcanzados.

Es comun en todos estos conceptos sefialar a la planificacién como un conjunto
de actividades tendientes a la transformacién del comportamiento de un
fendmeno, en funcién de ciertos objetivos. Es a fravés de la planificacion como un
determinado fendmeno puede llegar a comportarse de- la manera que- todos
esperan. £n este seniido, {a planificacion constituye ung forma de aproximacion,
de una realidad existente a una realidad deseada vy, por ello, es un instrumento
para la satisfaccién de las necesidades humanas v sociales. La planificacién no

es un fin en si misma, es un medic.

Ahora bien, ia planificacion tiene por objetivo un cambio necesario en el orden
-econdmico y social de un pueblo por la via de la negociacion. La naturaleza,
profundidad y efectos. de-dicho cambio vatian de-un pais & otro, de una regidén &
ofra, de una ciudad a ofra. Los camhios que pueden alcanzarse son de-dos lipos:

a. Guantitativo. En ssie caso se dice que ia planificacién es un instrumento de

racionalizacion y consolidacion de la estructura imperante.

b. Cualitativo. Se considera a & planificacion como la-herramienta medianie la

cual se alteran sustancialmente las estructuras vigentes.
Este tipo de cambio cualitativo consiituye el objetive béasico de i3 planificacion.

£l riesga de planificar sin tener claro el abjetivo. que se pretende alcanzar, trae

COMO consecuencia-la maximizacién de los probiemas. Por ello es indispensable:
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darle un uso en el sentido correcto, uso que el medio econémice y social debe

marcar para lograr un beneficio colectivo”...*

¢) Teoria de Desarrolio Local

“el desarrollo local es un proceso endogeno registrado en pequefias unidades
territoriales y asentamientio humanos capaz de promover el dinamismo econdmico
y la mejoria en la calidad de- vida de la poblacion. A pesar de constituir un
movimiento de fuerte contenido interno, -el desarrollo local esté inserto en una
realidad mas amplia y compleja con la cual interactia y de la cual recibe
influencias y presiones positivas y negativas.(...) El desarrollo local dentro de la
globalizacidn es una resulianis directa de ia capacidad de los actores y de [a
sociedad local para estructurarse y movilizarse en base a sus potencialidades, y
en su matriz cultural, para definir, explorar sus prioridades v especificidades en ia
blsqueda de competitividad en un contexto de rapidas y profundas

transformaciones”...*

d) Tecria del Desarrolic Sostenible

“En general, entre-los economistas, antes de que surgiera el tema ambiental,
Bostenibilidad se consideraba el ambiente y las condiciones necesarias para
.garantizar gue la economia en si misma tuviera un patrén de crecimiento
dinamico, que pudiera retroalimeniarse a través. det tiempo para garantizar unas
tasas de crecimiento de-medianc y largo plazo perdurables. Y en ese: sentido, ia
sostenibilidad hacia basicamerite referencia al pardn de -acumulacidn y de
-especializacion de la economia que garantizara tasas de crecimiento sostenibles

en el mediano vy large plazo®...°

*sargio Molina L. y Sergio Rodriguez A, Planificacion Integral del Turismo Un enfoque para Latinoamérica,
Edit. trillas. Pag. 52

* BOISIER, Sergio. Hay espacio para el desarrolio local en la globalizacion? En revista de la CEPAL nro. 86,
AGOSTO 2005, PAG: 52

*Garay, Luis Jorge. Modelo de Desarrollo y Sostenibilidad. En Mision Rural. Transicion, Convivencia y
Sostenibilidad, N° 5, 1998, pdg. 9. Sania Fe de Bogota.

21



TEORIAS ESPECIFICAS
a) Politica Turistica

“La politica turistica no es mas que una especializacién o micro politica que la
administracion pablica usa para establecer una serie de directrices de ordenacion,

planificacién, promocion y regulacidn de la actividad turistica.
Principios de la politica turistica
Velasco (2004) define algunas de las lineas directrices de toda politica turistica;

s Resulta preciso gue recoja un conjunto de decisiones articuladas a partir de la
idea comun y coherente de- que es el turisma, més alld de decisiones-
puntuales dirigidas a subsectores especificos.

= Resuita preciso que las decisiones se convierian -en acciones que se
materialicen. Es decir, ha de existir voluntad politica y consenso social para
ejecutar acciones sobre las lineas maestras de la politica: turistica para aue-

esta sea efectiva.

s Resuita preciso también que este conjuinio de acciones sea impulsado por un
gobierno en el ambito territorial de su competencia. £so0 no impide que haya
diferentes érganos legitimos que-esiablezean politicas turisticas en diferentes
escalas ferritoriales; en cualquier caso, en estos casos los esfuerzos de-

coordinacion son nacesarios.

-4 Hay que determinar unos objetivas concretos que permitan avanzar dos

lineas:
a. Para atraer los segmentos de turistas que mejor convengan al destino.
b. Para garantizar que su-estancia les resulta satisfactoria.

No solo los gobiernos pueden llevar a cabo palitica turistica, sino que también e
propio sector privado o las organizaciones no gubernamentales pueden estar
implicados en ello. De hechos, una de las ventajas mayores de su participacion es
gue son organismos mas flexibies y capaces de- adaptarse a los cambios del
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mercado de una manera mas rapida que las estructuras mucho mas

burocratizadas de la administracién pablica”...°

b) Teoria del Turismo

“Conjunto de técnicas y actividades encaminadas a atraer y satisfacer las
necesidades de los turistas en sus desplazamientos vacacionales. Por extensién,
organizacion de los medios conducentes a facilitar estos viajes. Aficion a viajar
por piacer. De acuerdo con la nugva definicion de la OMT (organizacion mundial
del turismo) en la conferencia de Oftawa, 1993 por el turismo se entiende el
conjunto de actividades que realizan las personas que- realizan las personas
durante sus vigjes y eslancias-en lugares distintcs al de su-entorno habitual, por
un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, negocios y
otros motivos, y no por motives lucrativos”...”

¢) Teoria de la Oferta Turistica

“El analisis sconémico entiende por oferta a la cantidad de mercancia o servicio

gue entra en el mercado consumidor a un precio dado y por un perioda dado:

Cuando se frata de bienes (mercancia) lo que se produce: y no se vende se
puede  acumular (dentro de ciertos limites de tiempo para los productos
perecederos). Esta posibilidad no tiene vigencia en el caso de los servicios,
porque cada vez que expira el tiempo de-duracion de-su servicio (unos minutos
para comer en una cafsteria y un dia, 0 und © Mas messs para la renta de un
-automovil) su oferta se renueava, y si no se vende, se pierde; porque los servicios

no vendidos no se pueden acumular”...®

d) Teoria de Iz Demandz Turistica

“La demanda total de un pais o de una regién .se obtiene sumando Ias
demandas. correspondientes a cada uno de los centros furisticos que se
encuentran en ellas. Es cierto.que este-método conduce & contar mas de-una vez
a.una misma persona que a lo largo de su viaje se aloja-en distintos centros

SORIOL MIRALBELL lzard, Gestion piblica del turiamo, Edit. UQC EDICON, Barcelona, 2010 Pag. 32
"MC INTOSH, Robert. / SHASHIKANT, Gupta. Op. Cit. Pag. 222.

EBOULLON C., ROBERTO. Planificacién del espacio turistico. Edit. Trillas. Pag. 34,35
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turisticos; pero como lo que interesa saber no es la cantidad de turistas , sino los

dias-turista, ese posible error queda corregido automaticamente.

Los dias-turista, multiplicados por el momento diario, dan el gasto total. A su vez,
el gasto total puede desagregarse en cada uno de sus componentes
(alojamiento, alimentacién, transportes internos; diversiones, excursiones, y

compras).

La demanda real indica la cantidad de turistas que hay en un momento dado en
un lugar dado, y la suma de bienes y servicios solicitados efectivamente por los

consumidores en ese lugar durante el tiempo de su estadia.

E| turista real-consumidor potencial se refiere a los gastos adicionales que puede
-realizar la demanda real durante su estadia, en el consumo de bienes y servicios

que no fueron pagados antes de salir de viaje”...°

e) Teoria de Desarrollo Turistico

“El desarrollo turistico puede definirse especificamente como la provisidon y el
mejoramiento de las instalaciones y servicios idoneos para satisfacer las
necesidades del turista, vy definiendo de-una manera mas general, puede también
incluir los efectos asociados, tales como la creacién de- empleos o la.generacion
de ingresos. Esta definicion, puede dividirse en dos paries: la primera hace
referencia a la estructura socio productiva que en los centro receptores hace
posible que el visitante disfrute de los recursos cue han motivado su
desplazamiento. La segunda parie se refiere al impacto econdmico dela: actividad
turistica, que genera ingresos econdmicos provenientes de los ceniros emisores

de turismo, y empleos.

Una caracteristica esencial dei turismo; es que su desarrolio no se presenta de-
manera homogénea en el espacio; sino que genera concentraciones de la
actividad, siempre en relacion a la materia prima del turismo, esto es, los

atractivos naturales o culturales.”..."

*aQULLON €. ROBERTO. Planificacion del espasio turistico. Edit. Trillas. México. 1994, Pag. 32,24
Ypearce Douglas. Desarrollo turistico: su planificacion y ubicacién geogréfica. Edit. Trillas. Pag: 14. México
1991,
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e) Teoria de Coordinaciéon Pdblico-Privada

“La cooperacién y coordinacion entre sector plblico y privado y entre las mismas
administraciones &€s una necesidad ineludibie en turismo. Por .un iado, el
desarrallo del turismo na seria dptimo si se dejara totalmente de la mano del
sector privado, dado que- su principal motivacion es la obtencidn de: beneficios,
pero tampoco si fuera dominado totalmente por €l sector plblico, ya que éste
- acostumbra a ser menos-eficiente desde el punto de vista econdmico.

Por lo tanto, conviene que uno y ofro se coordine en la definicién de- politicas.
turisticas. Por ofra parte, la naturaleza del turismo, que combina una oferta de-
bienes vy servicios privados (alpjamiento, restauracion, ocio) y publicos
(infraestructuras, sanidad, playas, eguipamientos complementarios)
fundamentales para el establecimienio de la experiencia: wwristica del visitante,
hace que el sector plblico tenga. un doble-papel como. elemento de competitividad
de un destino:

1. Como agente de regulacidn de la actividad.

2. Como parte integrante del producto turistico ofrecido, en el sentido de-ser
gestor de bienes y servicios plblicos indispensables para =1 normal

funcionamiento del turismo en un destino.

Por lo tanto, la gestién de producio turistico depende de la coordinaciar enfre-los
prestatarios publicos y privados; segin cdmo sea de eficaz esta gestidn,
dependera la-calidad del producto v el grado de satisfaccion de la demanda.

El-esquema ideal de la coaperacian permite distinguir dos niveles de-actuacion:
* Nivel de cooperacién.y coordinacion entre Admrinistraciones.
= Nivel de cooperacion entre el sector phblico y privado.

De la coordinacién entre diferentes Administraciones publicas v niveles tendrian
gue- salir politicas turisticas no-contradictorias, sinc complementarias:

En el caso aespaiol, donde se ha implantado la descentralizacién regional de
competencias-en turismo, las decisiones no pueden tomarse de arriba abajo (del
nivel nacionat &l regional) poraue lo coherente e establecer ung esirategia
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turistica nacional con competencias propias pero compatibles con i& autonomia

de la politica turistica regional.

La Administracion plblica se tiene que encargar de establecer lineas maestras de
politica turistica (competitividad en los mercados internacionales, calidad,
sostenibilidad, innoVaciénr) y definir acciones genéricas (planificacion,
infraestructuras, servicios ptblicos, comunicacion e imagen). Con- el sector
privado tiene que coordinar, ademas, acciones especificas que permitan la mejora

de ia oferta y {a creacidén de productos nuevos.

En general, se reclama que la gestion piblica del turismo, en el contexia turistica
actual, no vaya orientada a la tematica competencial ni burocrética, sino que-se-
clirija hacia ia identificacion y resolucién de conflictos. Para que ello sea posible,
resuita preciso que haya una buena conexion entre los departamentos técnicos de

alto nivel v los encargados. de tomar las decisiones en politica turistica.

Para mafterializar este esquema de-funcionamiento hay gue superar diferenies
obstacuios, que habitualmente aparecen-en &l contexto de la-Administracion y del
turismo actual. De hecho, Ia ldgica institucional es sectorial, aunque los problemas

del turismo son integrales”...”

. BASE LEGAL
a) Lay Marco de Descentralizacion (Ley n® 27783).
Articulo 1.- Objeto

lL.a presente Ley organica desarrolla el Capftulo de la Constitucion Politica sobre
Descentralizacion, que regula la estructura y organizacion del Estado en forma
democratica, descentralizada y desconcenirada, correspondiente at Gohierna
Nacional, Gobiernos Regionales y Gobiernos: Locales: Asimismo define las
nonnas gue regulan la descentralizacién adminisirativa, econdmica, productiva,

financiera, tributaria y fiscal.

' FRANCESC GONZALEZ REVERTE Y ORIOL MiRALBELL IZARD, Guia de Gestion Pablica de! Turismo,
Edit. UOC, 2007. P4gs. 50, 51, 52
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b) Ley Organica del Poder Ejecutive {(Ley n? 23158}
Articulo 1.- Objeto-de la Ley

La presente Ley Organica -establece los principios y las normas basicas de
organizacion, competencias y funciones del Poder Ejecutivo, como parte del
Gobierno Nacional; las funciones, atribuciones y facultades. legales del Presidente- -
de la Replblica y del Consajo da Ministros; las relaciones entre i Poder Ejecutivo
y los Gobiernos Regionales y Locales; la naturaleza y requisitos de creacion de
Entidades PlOblicas y los Sistemas Administrativos que-orientan ia funcion pablica,
en el marco de la Constitucién Politica del Per(i v la Ley de Bases de la

Descentralizacion.
) Ley Orgéanica de Municipalidades {Ley-n? 27972)

Articule 73.- materiaz de competenciaz municipal (deszrrollo y economia

iocal)

-=  Planeamiento y dotacion de infraestructura para el desarrallo local.
s Fomento de las inversiones privadas en proyectos de-interés local.

= Promocion de la generacion de empleo vy el desarrolio de la micro y pequeia
-empresa urbana o rural.

= Fomento de la arfesania.
»  Fomento-del turismo local sostenible:

= Fomento de programas de desarrollo rural.
d) Ley General de Turismo (Ley n° 29408)
Articulo1°.- deciaratoria de interés nacional

Declarase de interés nacional el turismp y su tratamiento como politica prioritaria

del estado para el desarrolio del pais.

Los ministerios, gobiemos regionales, gobiemos locales y entidades pubiicas
vinculadas a las necesidades de infraestructura: y servicios para el desarrollo
sostenible de la aclividad turistica deben considerar en sus planes, presupuestos,
programas, proyectos y acciongs, los requerimientos del sector turismo

formulados por el ente-rector de esta actividad.
e
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DEFINICION DE TERMINOS BASICOS
a) El estado

El Estado es la organizacion politica de una nacion, es decir, la estructura de
poder que se asienta sobre un determinado territorio y poblacion. Poder, territorio
y pueblo o nacién son, por consiguiente, los elementos que conforman el
concepio de Estado, de tal manera que &ste se identifica indistintamente con cada

uno de ellos.?

b) Gobierno

El Gobierno es esencialmente la accion por la cual la autoridad impone una linea
de conducia, un precapio, a ias personas que forman parie de una colectividad,
- sea esta nacional, regional o local. Los gobernados son los habitantes del Estado,

nacionales y extranjeros, que se encuentran en el territorio estatal.

Un gobierno es el conjunto de personas organizados politicamente gue acceden
al poder vy los Organos revestidos de poder, para expresar la voluntad del Estado y
hacer que esta se cumpla. Gobernar es ejercer la autoridag o el mando sobre un

territorio y sobre las personas que lo habitar. ™
d} Politicas pibiicas

Las politicas publicas son el conjunto de objetivos, decisiones y acciones que
lleva a cabo un gobierno para solucionar los problemas que en un momento

determinado los ciudadanos vy el propio gobierno consideran prioritarios.

Desde-este punto de vista, las politicas publicas se pueden entender como un
proceso que- se inicia cuando un gobierno o un directivo publico detecits la
existencia de un problema que, por su importancia, merece su atencion y termina:
con a evaluacion de los resultades que-han tenido las acciones emprendidas para

eliminar, mitigar o variar ese problema.™

instituto para la Democracia v la Asisiencia Elsctoral - IDEA intemacional, Gestiéi plblics -Programz de
Formacion: Desarrollo de Capacidades para el Fortalecimiento de las Organizacianes Politicas: Mayo 2009,
pag. 6

“nstituto para la Demaocracia y la Asistencia lectoral - IDEA Internacional, Gestion pblica - Programa de
Formacion: Desarroliv de Uapacidades para ef Fortalecimiento de las Organizaciones Politicas. Mayo 2009,
pag.12

"“Barian Rafael y Carrilla Emesto. La Nueva Administracian Publica. Madrid 1997. Pag. 2



d) inversién publica en turismo

Constituye- una intervencion limitada en el tiempo que utiliza total o parcialmente-
recursos publicos con €l fin-de instalar, ampiiar, mejorar o recuperar ia capacidad
de brindar servicios turisticos publicas; cuyos heneficios se generen durante la

vida Gtil del proyecto.’®
¢) Producto turistico

Conjunto .de componentes tangibles e intangibles que incluyen recursos o
atractivos turisticos, infraestruciura, actividades recreativas, imagenes y valores.
simbolicos para satisfacer motivaciones y expectativas, siendo percibidos como

una experiencia turistica.™
f) Destino turistico

Espacio geografico determinado, con rasgos propios de clima, raices,
infraestructuras y servicios, y con cierta capacidad adminisirativa para desarroiiar
instrumentos comunes de planificacién, que adquiere centralidad atrayendo a
turistas - mediante. productos. perfectamente  estructurados y adapiados: a ias
satisfacciones buscadas, gracias & la pussta en valor y ordenaciéon de los
atractivos disponibies; dotado de una marca, y que se comercializa teniendo en

cuenta su caracter integral.”
a) Gobierno local o municipalidad

Los gobiernos locales son entidades, basicas de la organizacion territorial del
Estado y canales inmediatos de participacion vecinal en los asurtios. piblicos; que
institucionalizan -y gestionan con autonomia  los intereses propios de las
comrespondientes colectividades; siendo elemerios esenciales del gobierno local,

el-territorio, la poblacion y la organizacion.

Buincctur. Turisma: v ministerio de cconomia y finanzas. Guia para o formulacion de proyecios deinversion
exitosos. Lima 2011. Pag.28

® MINCETUR. Turismo. y Ministerio de-Economia y Finanzas. Guia para la formulacién de proyectos de

inversion exitosos. Lima 2011. Pag. 6 _

' Pagina web MINCETUR. Link Turismo - Producio Turistico - Diagnostico Regional - Destino Turistico
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Las municipalidades provinciales y distritales son los 6rganos de gobierno
promotores del desarrollo local, con personeria juridica de derecho publico y

plena capacidad para el cumplimiento de sus fines.'®

h} Atractivos turisticos

Son todos los recursos turisticos que cuentan con las condiciones necesarias
para ser visitados y disfrutados por el turista, es decir, que cuentan con planta
turistica, medios de transporte, servicios complementarios e infraestructura

basica.'®
i) La planta turistica

Es el conjunto de instalaciones, equipos, empresas y personas que prestan
servicio al turisme y fueron creados para este fin. Estos se clasifican en: hoteles,
restaurantes, agencias de viajes, transporte, centros-de diversion, etc.?

1) La infraestructura bésica

Es el conjunto de obras y servicios que permiten, en general, el desarrollo
socioecondmico de un pais y que el turismo. utiliza para impulsar su actividad:
Entre estos encontramos: fransporte, servicios basicos vy de- comunicacion.?!

k) Instalaciones turisticas

Son las instalacienes fisicas que se relacionan directamenie con el recurso o
atractivo turistico y se utilizan para realizar la visita turistica. A continuacién,
algunos eiemplos: miradores turisticos, museos de sitio, centros de interpretacion,
instalacion para la exposicidn de flora o fauna silvestre, paradores turisticos,
embarcaderos, oficing de informacion turistica, zonas de campamento, estancia
para animales de:transporte turistico estacionamiento de vehiculos, orquideario,

sendsros pealonales, seflalizacion, zonas para muestras culturales, entre otros. %

*EY ORGANICA DE MUNICIPALIDADES LEY N° 27972 (Publicada f 27 de mayo del 2003). art. n® 1

'S Conceptos fundamentales de turismo— MINCETUR, Lima 2010, pag.4

2 Conoeptns fundamantales de turismo— MINCETUR, Lima 2019, pag.5

2! Conceptos fundamentalss de turismo— MINCETUR, Lima 2010, pag.5

ZIINCETUR. Turismo. y Ministerio de Economia y Finanzas. Guia para la formulacion de proyectos de
inversion exitosos. Lima 2011, Pag. 14



i) Competitividad de los Destinos Turisticos

En el ambito de la investigacion turistica, la competitividad de los destinos
turisticos se puede definir como “la capacidad de un destino para crear e integrar
productos con valor afiadido que permitan sostener los recursos locales vy
conservar su posicion de-mercado respecto a sus competidores” (Hassan, 2000).
También se puede definir, siguiendo a Ritchie y Crouch (2000), como ‘la
capacidad de un pais para crear valor afiadido e incrementar, de esta forma, el
bienestar nacional mediante la gestion de ventajas y procesas, atractivos,
agresividad y proximidad, integrando las relaciones entre los mismos en un

modelo econdémico y social.

iV. HIPOTESIS

a) HIPOTESIS GENERAL

Existen politicas institucionales de promover la actividad turistica en la
Municipalidad -Provincial de Canchis, el cual es insuficiente, limitando el desarrollo
turistico y los beneficios econdmicas de la: poblacidn, haciendo imprescindible

alcanzar un programa alternativo de desarrollo turistico.

H)HIPOTESIS ESPECIFICAS

1. La Provincia de Canchis cuenta con las caracteristicas geograficas, sociales,

econdmicas y culturales suficientes para desarrollar la actividad turistica.

2. La ejecucion de politicas turisticas por la Municipalidad Provincial de Canchis

es-escasa, limitando el desarrollo turistico de la provincia.

3. Existe un programa alternative de desarrollo turistico. que permite mejorar el
nivel de vida de la poblacién a través de los efectos directos e indirectos de la

presencia del turismo interno y externo en la provincia.
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V. DEFINICION DE VARIABLES E INDICADORES

En el planteamiento dela Hipotesis General se ha descubierto una Variable
- independiente ~ Politicas insiitucionales de promover el turismo -, por ser
generadora del problema, y una variable Dependiente — Desarrollo turistico —
por ser la variable que depende la primera..

‘a) primera hipdtesis
Variable independiente: Caracteristicas de {a Pravincia de Canchis
Indicadores: -

= cantidad de poblacién

= nivel de pobreza

= nivel de educacién

* nivel de salud

= poblacion econdmicamente activa (PEA)
» actividades econémicas

= infraestructura béasica

Variable dependiente: Actividad turistica

Indicadores:

= atractivos turisticos que-estan actualmente en operacion
b) segunda hipétesis

Variable independiente: Politicas turisticas de la Municipalidad Provincial de

Canchis
Indicadores:

= Plan de desarrollo econémico local de la Provincia de Canchis

» - Subgerencia de turismo

» Tareas desarrolladas y proyectos conjuntos.

= Cantidad de presupuesto asignado a la Municipalidad Provincial de Canchis

= Gasto del presupuesto en proyectos de inversion publica
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Porcentaje por tipo de proyectos ejecutado:

Variable dependiente: Desarrollo Turistico dela Provincia de Canchis

Indicadores:

Afluencia turistica en la Provincia de Canchis

Recursos y atractivos turisticos de la Provincia de Canchis
Instalaciones turisticas en la Provincia de Canchis

Infraestructura turistica en la Provincia de Canchis

Equipamiento turistico en la Provincia de-Canchis

Entidades publicas y privadas encargadas:de promover el turismo

Poblacién involucrada al turismo

c) tercera hipdétesis

Variable independiente: Programa alternativo de desarrollo turistico.

indicadores:

Misién, Visian, FODA
Organizacion

Generacién de politicas turisticas
Planificacion

Proyectos

Actividades:

Productos turisticos competitivos

Cooperatividad entre todos los actores de la actividad turistica
Comisién de promocién turistica

Presupuesto

Variabie dependiente: Nivel de vida de los pobladores

Indicadores:

Beneficios econdmicos, empleo, etc.
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VI. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
a) Disefno y método de investigacion
» Disefio de la investigacion

Por la particularidad del area de estudio, el presente trabajo de Investigacion tiene
las caracteristicas de un estudio DESCRIPTIVO - ANALITICO, por cuanto se
analiza la actividad turistica, a partir de ver las condiciones socioeconémicas e
infraestructura basica, la presencia de los recursos tfuristicos, afluencia turistica,
equipamiento turistico e institucionalidad en la Provincia de Canchis v su

importancia econémico para la poblacién durante los dltimos afios. .
= Método de investigacion

Se empleara el métada Dialectico cama métado general, parque -analizaremos
todo el sistema de desarrollo turistico de-la Provincia de Canchis, llegando hasta
uno de los elementos del sistema que es la Municipalidad Provincial de Canchis,
luego de obtener-el resultado ya sea negativo o positivo propondremos un cambio
a esa realidad & partir de-los roles gue le compete a la municipalidad, y como
métodos especificos tenemos el método analdgico, deduecion - induccian, anélisis

— Sintesis y observacion.
b) Técnicas e ingtrumentos de recoleccion de datas
s Técnicas

- .La observacion directa e indirecta de los componentes de desarrolic

turistico de la-Provincia de Canchis

- Entrevista a los encargadas de la oficina de turisma y agentes conocedores

sobre el tema.

= Ipstrumentos

~ DBoletines estadisticos de la INEI, MINCETUR, DIRCETUR, ' QMT,

Municipalidad y otros.

— Camara fotografica

~ Laptop
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c) Procedimientos para la recoleccion de datos

En el proceso de recoleccion de: datos, respecto a las politicas turisticas, acciones
que-ejecuta, asi como las caracteristicas e indicadores del desarrollo turistico, se
emplearan los siguientes procedimientos: la ohservacién directa e indirecta de la
zona de estudio (visita a los atractivos turisticos, a la municipalidad, hostaies,
restaurantes, transportes, elc. y observacion de la infrasstructura turistica), visita
a las paginas web, entrevista a los encargados de la oficina de desarrollo turistico

y toma de fotografias.

d) Tratamiento y anélisis estadistico de datos.

Los datos cuantitativos seran procesados y analizados por medios electronicos,
clasificados y sistematizados de acuerdo a las unidades de analisis
correspondientes, respectos a sus variables, a través de un prograrma estadistico
(Excel)
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CAPITULO |

CARACTERIZACION DE LA PROVINCIA DE CANCHIS

11. RESENA HISTORICA
Antes de la fundacion del Tawantinsuyu, en el siglo XV, el valle estaba habitado

por peguenos 'curacazgos.' La parte alta la ocupaban los Kanchis, que
frecuentemente hacian la guerra a los Collas del altiplano. Mas abajo estaban los
Ayarmacas, cuyos curacas se hacian llamar Tocay Capac. Hacia la ruta del
Cusco, en la actual provincia de Canchis, Pinau Capac tenia bajo su dominio
parte del valle del Cusco. En ia leyenda sobre el reparto del mundo aparecen
como beneficiarios Manco Capac, Colla Capac, Tocay Capac y Pinau Capac. Esto
indicaria que en. esos tiempos, previos al Tawaniinsuvy, eran éstos (ltimos
quienes controlaban el valle de- Urubamba o Tampu, como. se-le conocia en ese:

entonces.

. En la-€época preinca la zona estuva poblada par las. tribus Kanas y Kanchis,
quienes posteriormente- fueron sometidos por los Incas. Posteriormente, con los
espafioles, el sistema de corregimientos fueron la base de la dominacién vy los

- Kanas y Canchis pasaron a formar parte del Corregimiento de Tinta.

La base de la economia se sustentaba, como hasta hoy, en la aciividad
agropecuaria. La dominacién colonial destruyd muchos puebios y los avances en
{ecnologia agraria a favor de la expiotacion del mineral de Potosl. Esta situacion
fraje como consecuencia, en 1780, la gran rebelidn de Tupac Amaru il; derrotada



esta revolucién, se implanta el régimen de intendencias y partidos, que son la
base de la actual division geopolitica en departamentos y provincias.

El 14 de octubre de 1833, por ley N° 1352, la provincia de Tinta se dividié en dos,
dando origen a las actuales provincias de Canas y Canchis, conformaron esta
Gitima los distritos de San Pablo, Tinta, Checacupe y Pampamarca. Por Ley del
29 de agosto de 1834 se designé a la Villa de Sicuani como. capital de la
provincia, desplazando a Tinta. El 4 de noviembre de 1887 Sicuani, mediante ley,

alcanza la categoria de ciudad.

La construccion del ferrocarril del sur, que llega a Sicuani en 1893, y la apertura
de la carretera Cusco-Sicuani en 1898 constituyen hitos en la consolidacién
urbana de la ciudad.

En la década del 30, se inicia un periodo de decaimiento de la ciudad, la-misma
que se extiende hasta los afios 40. Luego de la Segunda Guerra Mundial,
principalmente en' las décadas de los 50 vy 60, Sicuani se convierte en uno de los
principales ceniros de produccion y comercializacién lanera. A raiz del terremoto
de: 1939 en Pumacanchi (Acomaya), Sicuani sufre una fuerte oleada migratoria;
en el mismo afo se construye el Colegio Secundario "Pumacahua", factor que

incide en la migracién desde las provincias altas.

Durante la década del 70, la ciudad. de Sicuani experimenta inusitado repunte, can
una dinémica de crecimiento poblacional en el periodo 1972-1981 de 5.77 %
promedio anual, alcanzado una poblacion de 21,189 habitantes.

Hoy, la ciudad de Sicuani presenta caracteristicas peculiares que posibilitan a su
vez el acceso a la educacion y al trabajo urbano asi como a la conservacion de la
parcela y la actividad agropecuaria, hechos que explican la migracion y la

conformacion de Sicuani como centro urbano regional.

Su articulacién vial, mediante carreteras asfaltadas a Cusco y Puno; le permite
una cercania con estos. dos polos, ademas de la carretera afirmada Sicuani -

Arequipa via Tintaya, principal cenfro minero de la zona.
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CARACTERISTICAS GEOGRAFICAS
1.2. UBICACION

La provincia de Canchis se ubica en la parte sur este y en la parte alta de la
Cuenca del rio Vilcanota en el departamento del Cusco.

Su capital Sicuani esta a 141 km. de la ciudad del Cusco y estd comprendida en

las siguientes coordenadas:
= Paralelos: 14°30’ y 14°56’ de latitud Sur
= Meridianos: 71°24’ y 71°39’ de longitud Qeste.

FIGURA N° 1
Mapa politico administrativo de Ia Provincia de Canchis
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1.3. LIMITES

= Por el Norte con la provincia de Quispicanchi
= Por el Sur con la provincia de Canas y el departamento de Puno.
= Por el Este con el departamento de Puno y provincia de Quispicanchi.

» Por el Oeste con la provincia de Canas y Acomayo.
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1.4. DIVISION POLITICA
La Provincia de Canchis cuenta con 8 distritos estos son:

= Sicuani

» Checacupe
* Combapata
a Marangani
= Pitumarca

= San Pablo
= San Pedro
= Tinta

1.5. EXTENSION Y ALTITUD

El departamento de Cusco tiene una extension de 76,225 Km?, siendo el 5.9% del
territorio peruano (1'285,215 Km?). La Provincia de Canchis tiene una extensién
de 3,999.27 Km? y se encuentra ubicado a 3,548 m.s.n.m. medidos en su plaza de
armas. Presenta a su vez una variedad de microclimas seg(in su ubicacion
existiendo zonas aptas para la agricultura y ganaderia como-son-los distritos de
Sicuani, Marangani, Combapata, Pitumarca, San Pedro, San Pablo, Checacupe-y
Tinta.

1.6. ACCESQS

Esta provincia por constituir puerto de paso-de articulacion e-integracion con otras
provincias, con la capital de departamento vy ofras regiones es bastante importante
por las actividades que en ella se-realiza principalmente en el comercio que esta
muy vinculada con las provincias de Espinar, Quispicanchi, Canas 'y
Chumbivilcas, presentando carreteras asfaltadas hacia- Cusco, Puno y Espinar;
asi mismo vias afirmadas hacia Canas y Chumbivilcas, como también distritos,
comunidades campesinas, centros poblados y anexos que dinamizan la economia

al interior de la provincia.
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1.7. RELIEVE Y ECOLOGIA

La provincia esta atravesada de sur a norte por el rio Vilcanota, en cuyas riveras
se ubican siete distritos con excepciéon de Pitumarca, delimitando este rio un
extenso valle sobre todo a la altura de Sicuani, que determina las regiones Suniy
Puna o Jalca segun la clasificacion de Vidal Pulgar, subdividiéndose a su vez la

region Suni en:

a. Piso de Vaile.- Comprendid0 s
entre las regiones Quechua y Suni i |
(3400 y 3,650 m.s.nm) se ha §
denominado asi a toda la zona

|

que se encuentra entre los valles

formados por los rios Vilcanota y
Saica siendo esta zona la mas
baja y piana y con mayores

aptitudes para el desairolio de ia
actividad agricola, posee
actualmente una agricultura diversificada, con productos agricolas tipicos de
este piso: maiz, habas, trigo, papa, hortalizas y algunos frutales como:
durazno, manzano, capuli, etc. encontrandose asimismo, animales de las
especies: vacunos, ovinos. Los distritos que comprenden este piso son:
Sicuani, San Pablo, San Pedro, Tinta, Combapata y Checacupe.

b. Puna o Baja-Ubicada entre los 3,650 a 4,000 m.s.n.m, en la parte superior
del piso de valle posee pendientes mas pronunciadas y una topografia
accidentada con procesos de erosion, la agriculiura por lo general es en
secano, propicio para el cultivo de tubérculos menores {(oca, olluco, mashua),
cereales (quinua, caiiihua) v legumincsas como e farwi, zona apta también
‘para la crianza de ganado vacuno y ovino; los distritos que tienen el piso de
Puna Baja y que coiresponde a la Regidn Suni de-Vidal Pulgar, son la mavoria

con excepcion de Tinta.

£, Puna o Jalca -Piso ecolégico mas alfo que se ubica por encima de los 4,000
m.s.n.:im., parte de su relieve esta conformado por mesetas aptas para la
crianza de- camélidos sudamericanos. (alpacas, llamas), siendo el desarrolio
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ganadero bueno. Este piso se encuenira en los Distritos de Sicuani,

Checacupe, Marangani, Combapata, Pitumarca y San Pedro.

1.8. HIDROGRAFIA

La cuenca mdas importante de |la

provincia es la formada por el rio
Vilcanota, su fuente matriz es la
lagunilla de Vilcanota, siendo en La
Raya, al pie del nevado Hatun Ccocha a
una altitud de 4,518 m.s.nm,
discurriendo sus aguas en direccion sur

a norte. CXxisten ademas lagunas y

o

evados importantes que contribuyen a
aumentar el caudal del Vilcanota. Hacia la margen izquierda se encuentra la
laguna de Langui (provincia de Canas) donde nace el rio Hercca que-desemboca
&n el Viicanofa casi-a la aitura de Sicuani. En la margen derecha confluyen los
rios Salcca y Pitumarca que son los principales aportantes del Vilcanota, estos
rios derivan sus aguas & la altura de las localidades de-Combapata v Checacupe,
respectivamente. Otra cuenca importante: es la. que forma el rio que nace en
nevados que estan sobre los 8,000 m.s.n.m. el caudal ‘permanénte de sus aguas

es normalmente mayor que el rio Vilcanota.

Las lagunas mas importantes de la provinciz son: Sivina Ccocha y Sacani
Ccocha, ambas en Sicuani, Ccomer Ccocha y Asna Ccocha en Sarn Pablo,

Ccafoccota en Marangani.
1.9.. CLIMA

La diferencia de pisos con que: cuenta la- provincia ubicados por encima.de los
3,300 m.s.nm., determinan varios microclimas; aptos para la agricultura y

ganaderia con climas templados a seco frio.

=  Temperatura.- Méaxima 20.5°C. y Minima 1.9°C.

»  Precipitacion Pluvial.- Promedio de-650 mm.

s Humedad Relativa.- 60% (varia de acuerdo a la época).
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1.10. FISIOGRAFIA

Desde el punto de vista fisiografico la provincia presenta 4. tipos de paisajes

mayores:

a. Paisaje Aluvial.- Correspondientes a partes mas bajas, con topografia
conformada por llanuras de regular extension donde se encuentran terrazas y
llanuras con inundaciones periddicas y estacidnales, de relieves planos

formados por depdsitos de fragmentos gruesos, arena, limo y arcilla.

b. Paisajes de Lomada y Celina- Compusstos de depdsitos  aluviales

conformados por materiales de origen diverso,

¢. Paisaje Montafoso.- Conformado por vertientes rocosas de los flancos

cordilleranos, con suelos sometidos a fuertes erosiones.

d. Paisaje de Cimae vy Laderag de Montafias.- Comesponden & cerros y pisos
que tienen un grado elevado. de pendiente y soportan suelos delgados vy
pedregosos.

1.11. TOGPOGRAFIA

El relieve-de La Provincia presenta una- diversidad topogréfica; predominando el
paisaje montafioso, caracterizado. por una fisiografia muy irregular, ligeramente
plana con pendientas moderadas, con un escenario natural de valle aluvial
interandino, esta topografia heterogénea v accidentada ofrecen un panoramsa gue

pueden dividirse-en las. siguientes unidades: vailes ailiplanos, cordilleras, etc.
"1.12. FLORAY FAUNA

La flora-en la Pravincia de Canchis astd compuesto por plantas nativas y exdticas
propias de los velles interandinos fales como: eucalipto, aliso, pino, ciprés, dlamo,

quefia, quiswar, sauce, capull, kantu, chinchircomo, ltaulli, chillea, entre otros.

Respecto a la fauna, ios anirnales mas representativos son: -el ganado vacuno,
oveja, alpaca, llama, burro, caballo, cuy, venado, zoro, zormine, paius, colibries,

halcones, aguilas, jilgueros, la trucha, anfibios, reptiles e insectos.
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CARACTERISTICAS SOCIALES DE LA POBLACION
1.13. DEMOGRAFIA

La Provincia de Canchis, para el afio 1993 presenta una poblacion de 94,962
hab‘itantes, para el afio 2007 la poblacion fue de-96,937 habitantes, mostrando un
incremento de 1,975 habitantes; mientras que- la poblacién proyectada al afio
2010 es de 132, 795 habitantes, segin el instituto Nacional de Estadistica e
Informatica INEI, la poblacion se encuentra constituida por 64,483 varones 68,312
mujeres ubicados en dreas urbanas v rurales, de los cuales Iz mayor pare se
encuentra. concentrada en la zona urbana existiendo. 79,41 1hatitantes y 52,834
habitantes en la zona rural.

CUADRON° 1
Pablacidiy de lz Provincia de Canchis
segun censo, hor sexe y conecentracidn pokiacionsd
Poblacion  por | Poblaciébn  por g Poblacién  por | Poblacion  por
2 5 Sex0 area = $EX0 area
[$)] ©
= N
S 5 =
8 8 o o =S |,
5 4 £ £ ' B8 | & 2
2 2 o el = 2 3 g = 5 Q
£ s |8 | |8 |§ |E |z8 |8 |E |§ |E
= £ 2 = e 5 & £ & E k) =) Z
Provincia . )
Canchi 94062 | 96037 | 47071 | 40866 | 58355 | 38582 | 132,795 | 64483 | 68312 | 79941 | 52854
ancnis
Sicuani 51083 | 55269 | 26783 | 28486 | 42551 | 12718 | 75,714 | 36690 | 39023 | 58291 | 17423

| Checacupe 5037 | 4883 2443 2440 | 2334 2549 6,689 3347 | 3343 3187 3492

Combapata 5126 5162 2555 2607 1867 3195 7,071 3500 3571 26895 4377

Marangani 11574 | 11074 5294 5780 2731 8343 15,170 7252 7918 3741 | 11429

Pitumarca £807 | 7CES 43 | 3820 ] 2095 3972 0603 | 4723 | 4059 | 4241 | ©4a1
| "San pablo G004 | 4979 | 2428 | 2551 16582 | 3397 8,821 3326 | 3495 | 2167 | 4654
San pedra 3572 | 2974 | 1440 | 1534 | 1520 | 1454 40741 1973 | 2101 | 2082 | 1992

Tinta 5750 | 5528 | 2680 | 2848 | 2574 | 2954 | 7573 | 3671 | 3903 | 3526 | 4047,

Fuente: Inei, censo nacional 1993 ix poblacion y iv de vivienda
inei, censo nacional 2007 iv peblacion vy ix de vivienda, proysceidn 2012

1.14. SITUACION DEPOBREZA

La tasa de pobreza en la Provincia de Canchis para:el 2012 es:de 59.8, y de 26,7
de exirema pobreza, siendo el que registra mayor incidencia el disirito de
Combapata con una tasa del 39,3% y 37.1% de su poblacidn -en situacion de

pabreza,. este distrito-a pesar de-ser eie-comercial en la provincia y la region, no
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ha logrado alcanzar una adecuada insercién en su desarrollo econémico y al igual
que otros se caracteriza por las notorias deficiencias de servicios basicos y
elevados indices de desnutricion. Mencidn aparie merecen los distritos de Tinta y
San Pedro cuyos puestos en el ranking de ubicacidon de pobreza total, se
encuentran en las posiciones 1,043 y 1,106 respectivamente.

CUADRDO N° 2

Situacion de pobreza y extrema pobreza en la Provincia de Canchis

POBRE (%) - T 5

= : w pIEl mE

o] . =] Y = ey (8] o Q

o o Q. s & & = =z F

DISTRITOS < Cw i B o S T HEg S g

B 5| & > F2L| Cu

] [~e} = ol Q S % < o

= k€& | § | = Pz8| £8

-4 > a4 % o

Total Regional 1265827 | 51,1 | 207 30,4 48,5 8,0

Provincia Canchis 103,268 59,8 26,7 331 40,2 1.3 ]
Sicuani 59,253 | 556 | 24,0 31,7 44,4 15 873
Checacupe 5171 | 683 | 339 34,4 31,7 25 549
Combapata 5490 | 764 | 39,3 37,1 236 1,6 337
Marangani 11,701 | 736 | 348 38,8 26,4 2,0 405
Pitumarca 7,544 | 67,8 266 41,2 32,2 2,4 561
San pablo 5173 | 622 | 32,4 29,8 37.8 2,8 702
San pedro 3002 | 442 192 250 | 558 43 1,116
“Tinta — Beda | 470 | 198| 272 530 | 29 1043

Fuente INEI: mapa de pobreza provincial y distrital 2012

1.15. EDUCACION

El sistema educativo en la Provincia de Canchis, se muestra bastante
diferenciado y diverso en lo que respecta a los niveles educativos, es asi que para
¢l afio 2011, ia provincia de Canchis muestra un total de 40,266 estudiantes
matriculados en las diversas modalidades y 1,974 docentes en las diversas
egpecialidadas; siendo el Distrito de Sicuani quien concentra mayor cantidad de
sstudiantes - y-el menor nimero estudiantes es en San Pedro con 615 estudiantes

y 11 docentes.
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CUADRO'N® 3
Sistema educativo en la Provincia de Canchis segin nivel de educacién

INICIAL PRIMARIA SECUNDARIA BASICA ALTERNATIVA

8 8 8 3

Distritos " & ° & " & 5

£ E g E} 2 3 2 3

8 8 . B 3 8 R g g L. !B g g I _ g

= & @ = . & ] =3 L O & @ = 4 kS &

8 |8 |5 |=® S |5 |® g |2 |'® S | | g

g | | X |2 8 |2 |2 |8 8 |2 |8 | B 815 |2 |8

8 |z l& | |8 |2 |5 |= 18 2 &5 e 18 12 |8 |=
35058 | ‘8952 | 375 | 15| 176856 | 7411 | 903 | 204 | 125788 | 695.| 50:| - 20| 12862
T 41| 27| 15| 2072 782 64| 2| 14823 | ea5| 77| 45| 12743 76| 5| 3| 1368

Canchis ) .

Sicuani 83| 22| 10| 1844 | 450| 43| 2 9293 | 400 | 47| 23 8634 | 57| 5| 3| 1368
Checacupe 8] o] o 138 40 2| o 665 | 32 0 546 0| 0] O 0
Combapata | 8] 1] 1| 158 55 N 784 | 42 4 70| 4| 0| 0 38
Marangani | 11 0| 0] 253 79 1] 0 1515 | 64| 10| 8 1126 | 6| 0] 0| 110
“Pitumarca 9 1] 3 203 53| 4 0| 11es| 4az| 3| 3 717 0] 0] 0 0
San pablo 9 0 0 150 | 44 5 01 564 17 1 1 177 ) 0 0 ]
San pedro 4] o] 1 74 17 7] o 205 al 1] 2 127] o} 0] a 0
Tinta o 3| 0| 152| 44| 4| 0 626 | 39| 5 679 | 9] 0] 0] 118

Fuente: Direccion Regional de Educacion — Oficina de estadistica— 2011

CUADRO N" 4
Sistemna educativo en la Provincia de Canchis, segtin nivel de-educacidn
TECNICO
BASICA ESPECIAL PEDAGOGICO TECNOLGGICO
PRODUCTIVA

distrito é 2 & 8

. | % Sl 512 |4 |53 £ 13

I 8 - 7 @ 8 73 3 8 B 8 8 7

E |8 I8 (2 | |g |2 E |8 |2 |8 |e |2

SIS |E I8 (8|5 |8 g |5 |8 |8 |5 |3

S 12 |3 {8 |8 [2 |8 € |2 L8 |8 |2 |8
Totairegionai . | 123 | 34| 15 | 743 | 476 | 125 | 10569 | 166 | 66 | 860 | 574 | 173 16392
Prov.Canchis | 21| 2| 5| 8| 37| 2| 46| 16| 10| 88| 93| 18| 2089
Sicuani 21 21 5| 8] 25| 2 416 | 16| 10| 88| 93| 18| 2089
Checacupe 0 v} ] a
Combapata o 3 3 e | | 0 )
Marangani 0 0 0 11 1 166
Pitumarca 0 0 0 ]
San pablo 0 5 0 62 0 0
Sarn pedro 0 a a o
Tinta o] 4] o 63| 16| 11| 8] i)

FUENTE: Direccion Regional de Educacion — Oficina de estadisticas — 2011
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CUADRO N°5
Infraestructura educativa del sector educacion
__segun modalidad de estudio en ia Provincia de Canchis

RESUMEN—REGION CUSCO: TOTAL 1. E., PO PROVINCIA, ETAPA, NIVEL Y MODALIDAD 2010
‘ i ‘ i T SUP. NO
BASICA REGULAR
UNIVERSITARIA
. o g ARTISTICA
DISTRITO § | s g (% |8
= > £ @ o -
s |ls |5 |8 12 8 | a e | TOTAL
= |8 |8 |5 |5|§ |® |8 |5
by E 3|8 |z 1@ E5|3 |3 |5 |® |8 |t
= c D > = > . v | a8 o 8 el © © 8
< Q. ® 5 & = £ € =1 R-] 2 g= S @ 8
2 128 |8 |8 |E |23l |Ss!s|8!6ls |2
s 8 ] o e |a | €313 |ag | & | 8§18 | & | &
TOTAL - : B R
COTTR L 709 | 1404 | 254 | 90 {201 1] 94| 24| 16| 103 | 24| 35 (. 3" :
REGIONAL "t = | - . 2959 :
Provincia
) 64| 103| 19 6| 11 0 6 2 1 9| 4| s 1 0 231
canchis
Sicuani 27 34 s 2 7] o 3 1 1 6 3] 4 ol o 96
Checacupe 8 10 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 21
Combapata 5 12 2 1 1 0 0 0 0 1 0| o 0 0 22
Marangani 6 13 2 1] 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 25
Pitumarca 3| 1| 2] 1] 1] o] o o] ©o| o o o 0] o 18
San pablo 5 11 1 1 0 0 2 0 0 1] o 0 0 0 21
San pedro 2 6| 1] 0] 0] o 6l o] o] o] o] o 0] 0 11
Tinta 6 8| 1| 0] 1] 0] o] 1] o] 1| 1| o o] o BET;

- Fuente: Direccion Regional de Educacion — Oficina de estadistica— 2010

El sistema de educacion .se desarrolla en sus respectivas infraestructuras de
diferentes niveles y modalidades, es asi gue a nivei de ia Provincia de Canchis
hay 231 centros educativos, de los cuales 96 de ellos se encuentran en el distrito
de Sicuani esto-atendiendo el requerimiento de la poblacidon estudiantil, seguido
por el distrito de Marangani con 25 instituciones educativas, 22 en el distrito de
Combapata, 21 en los distritos de San Pablo y Checacupe, 18 en el distrito de
Pitumarca, mostrando menos cantidad los distritos de Tinta 17 y San Pedro 11.

1.16. SALUD

En lo que respecta al sistema de salud esta se encuentra dividida en dos formas o
mndalidades de prestaciones de servicios saiud, la primera que esta referida a los
servicias prestados por-el Ministeria de salud MINSA - Cusca y la ofra referida a
los servicios prestados por EsSalud - Cusco, categorizados de-{forma jerarquica
en hospitales, centros de salud y puestos de salud, asi como también la gama de
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profesionales que la constituyen como es el personal profesional, técnico,
administrativo y de apoyo que hacen que todo este sistema de salud funcione. En
el distrito de Sicuani se cuenta con 01 hospital, siendo los centros y puestos
salud, los que se encuentran distribuidos en zonas urbanas y rurales los que
cumplen la funcién de intermediarios, frente a los hospitales refiriendo enfermos
de gravedad o que necesitan intervencién u hospitalizaciones.

De igual manera EsSalud se encuentra cumpliendo sus servicios de prestaciones
de salud-en la provincia de Canchis, concentrando su atencién basicamente en el
policlinico localizado en el distrito de Sicuani, atendiendo al Personal trabajador
de instituciones puablicas v privadas que se encuentra en planillas mayores a-03
meses Yy personas gue coniribuyen mediante el pago de ssguros personales
gxistentes para toda modalidad.

CUADRO N® B

Estabiecimientos del ministeric de salud, y tipo.de-
profesionales gue laboran en ella en la Provincia de Canchis 2011

B SALUD .
gt e U - . T N
E"TAB"E@’M’ENTO PRORESIONAL TECNICO
DISTRITO
38
) ur 7] )]
g g g _8 [0] [y § E .g 8] o -3
|3 o3l 8 |8 |a|Bl2|8,] 558 % |58
Elalsg 8l 8B el 8|2 clc8 g|sg & |2t
sl 2i3 13 2 g8 5| 21392 [Eniesls 22
a1 El 8 1 819 I8 IEEl Q1818 |8 |5 [@glegE|88 & |28
o i} 3 B g 5 N B = o ho] 7] 3 |mw ol Clwm €] € 5%
B Lo a = 1O 1Ig.J] (@] n @ | Z2 <006l lgllll 0w
ReoioNaL. | 6181|247 | 314 | 853 | 163 | 25 ) 613 | 414 | 86 [ 45| 12| 5413 33 | s0a | 1142,
Proﬂnciéde N VR RS D o N o —
. 1 5 14 20 42 i2 3 75 44 | 13 4 1 10 11 101 68
Canchis
 Sicuani 1 2] af 7] 28] &] 3] 49| 28] 9] 3 ] 10] 1] 70] 67
Checacupe 1 1 2 i 3 2 5
Combapata 1 1 2 1 1 3 3 1 11 8
Marangani 1 3 41 4 2| 8 5 1 6 1
Pitumarca 2 2 2 1‘ i 3 2 2 5
8an pablo 2 2 3 7 2 5
San pedro 1 1 1 1 1 2
Tinta 1 1 1 1 1 1 ' | 2

FUENTE: Oficina de personal y estadistica DIRESA — CUSCO 2010,
1.47. TASAS LENATALIDAD ¥ MIORTALIDAD POR DISTRITOS

Se puede interpretar como el nimero-de nacimientos de una poblacién por cada
1,000 habitantes.en 1 afio, asi como se-muesira en el siguienie cuadro et distrito
del Sicuani presenta la tasa mas elevada de natalidad de-24.8 recién nacidos por

cada 1,000 habitantes con un total de 1,496 nacimientos en el periodo
comprendide entre-ef 2009 —2010.
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Por otra parte se muestra también las tasas de mortalidad general e infantil por
cada 1,000 habitantes, de donde se puede apreciar en lo que respecta a la
mortalidad general el distrito de Sicuani presenta una mayor incidencia con una
tasa de 8,0 y la de menor incidencia el distrito de San Pedro, en los demas
distritos esta es casi homogénea, finalmente la tasa de mortalidad infantii nos
muestra indices preocupantes como por ejemplo el distrito de Tinta se tiene 152.2
fallecidos por cada 1,000 habitantes, siendo el promedio provincial de 23.8 y los
demas distritos presentan cifras mucho menores que las alcanzadas por ese

distrito.

- CUADRON°7
Tasas de natalidad y mortalidad por distritos 2009-2010

DISTRITOS | POBLACION | NACIMIENTOS MORTALIDAD NATALIDAD | MORTALIDAD | MOR TALIDAD
| , GENERAL | INFANTIL | X 1,000 1,000 1,000

Checacupe 5927 83 331 2 106 | 58 . 3.7
Combapata 5183 78 26 2 - 150 5.0 25.6
Marangani 12824 ) 121 50 7 94 3.9 57.9
Pitumarca | 8520 123 40 5 14.4 4.7 40.7
San Pablo 5896 65| a2 2 11.0 7.0 30.3
SanPedro | 15841 20 38 1 1.3 2.4 50.0
Sicuani 60320 1496 277 22 24.8 46 147
Tinta 6352 46 51 7 7.2 8.0 152.2
ol s 120963 2013 557 48 16.6 45 238

Fuente: DIRESA-CUSCO. Direccion de Epidemiologia

1.18. CARACTERISTICAS BASICAS DE LA VIVIENDA

En la Provincia del Canchis, el nimero total de viviendas que tienen cama
material predominante en sus paredes es el adobe o tapia, que asciende- al
numero de 22,931 a nivel provincial, constituyéndose como el material mas
importante al representar el 87.75 % a nivel de toda la provincia.

Esto debido a que-existe la necesidad de contar con una vivienda por guienes se-
encuentran en situacién socioeconémica- precaria a causa de-la pobreza, razén
fundamental que motiva su utilizacién. Asi mismo existen a nivel provincial
viviendas hechas de ladrillo 0 blogue de cemento que representan un 8.92% el
restante 3.33%. estad dividido entre . materiales de construccidn como madera,

estera, quincha y otros.
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CUADRO N° 8
Tipo de vivienda y caracteristicas de la
vivienda en la Provincia de Canchis (paredes).

Material predominante en las paredes (N°)
8
o —_
g% k=] o © © 8 g =)
2 0c © i = U] © @ ™ e
fef| B3| % | 2|8 B¢ | §Ef | ¢
Sm 8 g = g | i a3 288 o)
Total Regionai . 38,161 223,575 14,024 | 980 317 12,818 1,247 2,256
Provincia
Canchis 2330 22931 32 5 15 750 25 45
Sicuani 2,092 12,472 23 2 6 126 14 18
Checacupe 13 1,240 2 1 99 2 2
Combapata 59 1,244 1 25
Marangani 52 2,654 1 207 2
Pitumarca 10 1,720 2 1 3 206 4 19
San Pablo 18 1,421 2 1 44 1 2
San Pedro 32 778 R 39 2 2
Tinta 54 1,402 1 4 2
Material predominante en las paredes (%)
pol -
& 5
R = =
DISTRITOS °d o o © @ 8 o%9
526 8 5 5| g g, £85 @
s 8E g B £ = 85 8cE £
Sm 8 4 = a ui a3 ad8 (o]
Total regional 13 | 76.15 478} 034} 0.18 4.37 0.42 0.77
Provincia
Canichis 8.92 ‘ 87.75 0121 002 { 006 2.87 ‘ .01 0.17
Sicuani 14.18 | 84.54 0.16 | 0.01 | 0.04 0.85 0.09 0.12
Checacupe 0986 | 91.24 0.15 | 0.07 7.28 0.15 0.15
Combapata 4.44 93.6 0.08 1.88
Marangani 178 | 90.86 | 0.03 | 0.17 | 7.09 ' 0.07 |
Pitumarca 0.51 | 87.53 0.1 | 0.05| 0.15 10.48 0.2
San Pablo 1.21 | 95.43 0.13 | 0.07 2.96 0.07 0.13
San Pedro 375 9141 0.12 4.57 0.23 0.23
Tinta 360 | 9583 | 0.07 | o2z7| 014

Fuente: INEI Censo 2007.

Las caracteristicas que deben ¢umplir las viviendas tienen por finalidad, el de dar
las condiciones .adecuadas de comodidad y habitabilidad de quienes habitan en

ella, permitiendo el narmal desarrollo de sus actividades.

1.19. ABASTECIMIENTO DE AGUA EN LA PROVINCIA DE CANCHIS

La disponibilidad de agua potable, es esencial porque asegura la posibilidad de
evitar riesgos de contaminacién y la presencia-de factores que atenten contra ia
salud. En la provincia de Canchis la cantidad de viviendas que estan conectadas -
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a la red publica dentro de la vivienda o que cuentan con agua potable asciende at
nimero de 15,096 de un total de 120,159 en la region existiendo un predominio
del orden del 40.93 %. Asimismo vemos que en €l distrito de Sicuani por tener
una mayor poblacién y ser capital de provincia 8,987 viviendas tienen servicio de
agua potable que represenia el 60.92 % esto a-nivel distrital. En el distrito de
Checacupe solamente 59 viviendas tienen agua potabie dentro de-sus domicilios,
o que represenia solo el 4,34 %. El distito de Piturnarca en cuanto al
abasiecimiento de agua de rio, acequia, manantial o similar presenta ¢l mas alto
indice con este tipo- de abastecimienio, tiene 198 viviendas y representa para el
distrito un 42.80 %.

CUADRO N9
Abastecimisnic g2 agua on ia Provincia de Tanchis (n°)

ABASTECIMIENTO DE AGUA EN LA VIVIENDA (W
Red publica Red piblica | Pilénde | Camién- | Pozo. Rio, Vecino Otro
dentrodela- | fueradela . uso cisterna u agequia
vivienda(Agua vivienda publico otro manantial
potable) similar o similar
o 0120,159 59,738:] . 9,751 427 | 8962 | 84,045| 7318 | 3184
g;";;“ggf’s 15,096 4948 | 587 71 659 3,919 676 241
Sicuani 8,987 3,278 163 3 432 1,490 336 64
Checacupe 59 927 83 - 10 258 37 g
Combapata 895 216 18 36 137 23 4
Marangani 1,890 160 156 4 67 541 92 | 11|
Pitumarca_ 769 198 28 20 B41 57 52
San Pablo 760 123 58 51 422 66 9
'~ San Pedro 683 6 5 30 28 11 91
Tinta 1,063 | | 40 96 13 202 54
Fuente: INEl Censo 2007.
CUADRO N 1D
‘Absastecimiento de agua en la Provincia de Canchis {%)
ABASTECIMIENTO DE AGUA-EN LA VIVIENDA (%)
Red publica Red pablica- | Pilbnde | Camion- Pozo | Rio, acequia | Vecino. | Otro
denfre dela- fuera dela - USG cistermna u manantial o
- DISTRITOS vivienda (Agua vivienda publico otro similar
potable)- sirnilar
g‘;“"*onal 4093 20354 332 0.15 ]  3.05 2863 | 249 1.08
Z;%";gza' 57.77 18.93 225 003 | 252 15.00 | 250 | 092
Sicuani. 60.92 22.22 11 0.02 293 101} 228 0.43
Checacupe 4,34 68,21 4.64 0.74 18.98 272 0.37
Combapata 67.34 16.25 1.35 2.71 10.31 1.73 0.3
* Marangani 64.7 5.48 5.34: 0.14- 2.29 18.52 3.15 0.38
Pitumarca 39.13 1008 | 142 1.02 428 29| 265
San Pablo 51.04 8.26 39 3.43 2834 | 443 | 08
San pedro 79.98 0.7 0.59 3.51 3.28 1.29 | 10.66
Tintar 71.98 273 6.56 0.89 13.81 3.69 0.34-

Fuente: INElICenso 2007.
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1.20. SERVICIO DE DESAGUE

El servicio de desagiie constituye uno de los servicios basicos mas importantes
dentro de un hogar, su carencia es un potencial para el-estado de morbilidad de
los miembros del hogar. En la Provincia de Canchis el nimero de viviendas que
tienen cobertura de.servicios higiénicos conectados a una red publica de desagiie
dentro de ia vivienda asciende a 8,217 de un total de 91,042 que representa el
31.00 % -a nivel regional. El distrito del Sicuani, lidera en tener el mayor nimero
de viviendas con red pablica de desagile dentro de la vivienda con 6,144 que
representa. el 41.65 % del total provincial, en cambio en el distrito de Checacupe-
se puede ver que solo 19 viviendas tienen ese servicio representando el 2.5 % del
total provincial. El distrito de Marangani cuenta con el niimero mas alto de pozos
ciegos o letrinas con relacién al ndmero-de viviendas por diskito, asciende-a 1,249
que representa el 42.76 % mientras que en ¢l distrito de Pitumarca, presenta
porcantualmente una menor cobertura de estos servicios con el 80.87 %.

CUADRO N° 11
_Servicios Bésicos do Desaglie

N SERVICIO HIGIENICO QUE-TIENE LA VIVIENDA (N°) - '
-y CTY) PPN T o . i — et
DISTRITOS Re::i pg_bhca de Reg plfbhca dg Pozo Poz0 ciego o Rio, acequia .
desagiie dentro desagie fuera - | | sptico | negro/ letrina | o0 canal No tiene
de la Vivienda de la Vivienda sep g

TOTAL REGIONAL 91,042 40,104 | 17,588 50,167 7,398 87,327
Provincia Canchis 8,217 3,782 | 1,086 5,179 816 7,053
Sicuani 6,144 3,176 454 - 2,125 364 2,480
Checacupe 34 303 175 116 34 728
Combapata 337 77 72 393 46 404
Marangani 406 84 163 1,249 168 841
Piturmarca 308 81 49 211 | 32 1,196
San Pablo 177 22 84 466 163 577
San Pedro 170 10 58 274 8 334
Tinta 553 18 31 345 32 483
DISTRITOS SERVICIO HIGENICD QUE TIENE LA VIVIENDA (%)

Red piblica de [ Rad.publica de | Pozo Pozo ‘ciego o | Rio, acequia | No tiene

desagile dentro | desaglie  fuera | séptico negro / letrina o canal

de la Vivienda: de la Vivienda
Total Regional -31.00 1 13.66. 593 17.09 252 -29.75
Provincia Canchis | 31.44 14.47 4.16 19.82 3.12 . 26.99
Sicuani 41.65 21.53 3.08 14.4 247 16.88
Checacupe: 2.5 22.3 1288 | 8.54 0.22 53.57
Combapata 25.36 579 5.42 29.57 3.45 30.4
Marangani 13.9 3.22 558 42.76 575 28.79
Pitumarca 20.15 412 2.43 10.74 1.63 60.87
San Pablo 11.89 1.48 5.64 313 10.95 1 38.75

"Ban pedio TeeT T 117 = 6.79 32.08 T 0.ed 39.11

tinta 37.8 1.3 212 23.58 2.19 33.01

Fuente: INEl Censo 2007
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1.21. SERVICIO ELECTRICO

Para el caso del niimero de viviendas que tienen alumbrado eléctrico a nivel
-regional es de 188,985 que corresponde al 64.37 %, para la provincia del Canchis
el nimero es de 19,300 que representa el 73.85 %. El nimera de viviendas que-
no tienen cobertura del servicio es de 6,833 y muestra un porcentaje del orden de
- 26.15 % siendo 2f distrito de Pitumarca e menos fa\}orecido ya que presenta un
-elevado porcentaje de viviendas sin dicho-servicio del orden del 73.33 %.

CUADRO N° 12

Servicio Eléctrico

LA VIVIENDA TIENE th)m‘é"mob ELECTRICO | LA.VIVIENDA TIENE A(%MBRADO ELECTRICO |
i 0
DISTRITOS éi tiene aqunbfado ' No tieﬁe alqmb}ado o 3i ﬁene_aiu_mbrado No tiene algmbrado
eléctrico eléctrico eléctrico eléctrico

2;2*;'0 ol 188,985 104,599 64.37 26.15
Ganchis 19,300 6,833 73.85 26.15
Sicuani 12,362 2,391 83.79 16.21
Checacupe 768 591 56.51 43.49
Combapata 882 447 66.37 33.63
Marangani 2,093 828 71.65 28.35 |
Pitumarca 524 | 1,441 26.67 7333 |
San Pablo 805 683 54.13 45,87
San pedro 713 VT 83.49 16.51
Tinta 1,152 311 7874 | 21.26

Fuente: INEl-Censo 2007.

1.22. ViAS DE ACCESD PROVINGIAL

a) VIA TERRESTRE

La capital de la provincia de Canchis es

Sicuani, que se encuentra a una distancia

de Cusco de 138.73 km y un recorrido de

2:30 Hras. Esta conectada por la carretera

panamericana sur con las ciudades de

Puno, Arequipa y se prolonga hasta la

frontera de Chile, constituyendo en una via

nacional.

Sus nexos son las rutas de:

Panamericana Sur Sicuani — Puno- Arequipa-Lima.
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= Panamericana Sur Sicuani — Puno- Arequipa-Moquegua- Tacna.
= lLa ruta Lima-Nazca- Chalhuanca- Abancay-Sicuani y viceversa.

s [ntercceanica sur Sicuani — Urcos — lberia.
b) VIA FERREA

Por la Provincia de Canchis atraviesa el
tramo Cusco — La Raya — Matarani, el cual
vincula las ciudades de Cusco, Arequipa y

Puno.

Este tramo es de trocha normal de 1.435
km. Existe un servicio diario de tren desde
Arequipa, via Juliaca (Puno), con

aproximadamente 20 horas de viaje.

Desde Puno son 10 horas, el punto mas
alto de esta ruta es la Raya a 4,313 msnm entre Cusco y Juliaca.

1.23. ORGANIZACIONES

La provincia de Canchis concentra diferentes tipos de organizaciones, ejerciendo
el estado gran representatividad en el gobierno local o municipal, el cual tiene a
su cargo la direccion y el manejo de las 08 distritos que presenta la provincia
desde donde administra sus recursos humanos, materiales e inmateriales con las
que cuenta dicha municipalidad. La organizacién constituye la forma o manera de
cémo se encuentra organizada la sociedad en un determinado ambito como es el
caso del distrito de Canchis su capital Sicuani el cual a su vez se encuentra

organizado en concejos distritales menores.
1.24. INSTIFUCIONALIDAD

La institucionalidad en la provincia de Canchis se encuentra representada por las
diversas organizaciones que participan en el desarrollo diario de la provincia. Los
cuales se encuentran representados de la siguiente manera: Qrganizacién Sacial,
asociacion de- varias organizaciones, Federacion o Frenle de Defensa,

Organizacion o Asociacién de Productores, Gremio empresarial o profesional,
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ONGs proyectos v Asociaciones Civiles, Organizacién religiosa, parroquia,

v

Organizacion educativa.

CARACTERISTICAS ECONOMICAS

1.25.  POBLACION-ECONOMICAMENTE ACTIVA (PEA)

Al afio 2007, la Poblacion Econdémicamente- Activa Ocupada (PEAO) de la
Provincia de Canchis alcanza un total de 34595 habitantes, de los cuales 20555

son mujeres y 14040 son varones, en.total representan el 53.20% de la poblaciéon

que esta ocupada o empleada:. Las principaies actividades dque emplea 2 la

poblacién de la. Provincia de- Canchis: son la agricultura v la ganaderfa, que-
representan el -42.10% de Iz poblacidn econdmicamenie activa ocupada (PEA).

La tendencia del empleo-en la Pravincia de Canchis se da hacia un crecimiento de

jos sectores ferciarios o-de sefvicios, lo cual esta correlacionado al desarrollo de-

las actividades de comercio ya que la provincia constituye un €je econdmico

importante que articula a otras zonas de la regién.

CUADRO N° 13
PEA de ia vamcea de Caﬁchis

PEA de:

- 34505

""';-mas afios dé-edad — Total
PEA de 14 v mas afios de edad — muleres 205RR
PEA de14 y mas aiios de edad —hombres 14040
tasa de actividad econdmica de la PEA de 14 y més aiios de edad 53.20%
% de la PEA ocupada de 14 y més afios - en la agricultura, ganaderia, caza v silvicultura 14210%
' % de la PEA ocupada de 14 v més afios - en la pesca- 0.00%
% de la PEA ocupada de 14y més aftos - explotacion de minas y canteras 0.30%
% de la PEA ocupada de 14 y mas afios - industrias manufactureras 6.40%
% de la PEA ocupads de 14 y més afios - suministro de slectticidad, gas y agua 0.20%
% de 1a PEA ocupada de 14 y mas afios ~ construccion 1 5.20%
% dela PEA ocupada de 14 y m3s afios - comercio 15.40%
% de la PEA ocupada de 14 y mds anos - venta, mantenimiento y reparacnén de vehiculos
automotores y motocicletas " . 4.0.90%
. % de la PEA ocupada de 14 y més ahas - hoteieb Y. re%aumntes 3.90% .
1 % de la PEA ocupada de 14y mas afios - transporte, almacenamienio y comumcauones 5.8.%
% de la PEA ocupada de 14 y mas afos - intermediacion financiera 0.20%
% de iz PEA ocupada de 14 ymas afios - actividad inmobiliaria, empresarial y alquileres 1.60%
% de i3 PEA vougada’ do 14 v més Bhos - adrminisiracion puchca y defensa pam seguridad social
afiliada 3.30%
% de la PEA ocupada de 14 y mas aflos - ensefianza 8.90%
1.30%:

% de-le PEA ocupada de 14 y mas gfios, ~seivicios suciales ¥ de salud:

%-de la PEA ocupada o’e hymis siios - otfaa acimd:.’.dex, saeyicio com w’ﬂun soeiely gwssrw‘t., RO A .

% de la PEA ocupada de 14y més afos - hcqareo gnva'!os con servicios daméuttcos o8 .4 L00%
% de la PEA ocupada de-14 y més afios - oroamzacnones y érganos extratertonaes 0.60%
% Ge ja PEA tgupada da 34y mas aﬁos achvidad econgrica no especificada . . 2.10%

. 5.80%

I Sdela ’”E}\ Ocupuha de x& a.ms ;s gue bhsca Trabajo por - Primara vez

Fuente: INEL- 2012

54:



1.26. PRODUCCION AGRICOLA

Entre los principales productos agricolas de acuerdo a Estadisticas de- la
Direccion-Regional de Agricultura— Cusco se cuenta con una produccion agricola
regional promedio de 1,139,929 Tm, y una produccion provincial de 56,951Tm,
logradas para la campafia 2,010 - 2,011 en funcién a 20 productos que destacan
en fa zona, se pusde observar que & Distrito de Sicuani €s el que destaca
grandemente en la produccién de todos los productos alcanzando un total de
16,078 Tm durante la presente campaia enire-los productos representativos de-a
zona se encuentran:

La papa que es base de la alimantacion familiar, en sus diversas variedades,
presenta una produccion de 24,786 Tm. en la que destaca la produccion de los
distritos de Sicuani con 7,368 Tm, seguida del distrito de Pitumarca con 4,712 Tmi.
y Marangani con 3,432 Tm. entre los mas importantes, produciendo los demas
distritcs cantidades menores que en general son destinados para su
autoconsumo, 1a -produccion de alfa alfa es de 6,682 T, notoria en todos los
distritos, debido a que en todos elios se reaiiza la crianza de animales fanio
mayores como menores, destacando los distritos-de San Pablo.1,160 Tm. y Tinta
1,082 Tmy; siendo esta crianza complementada por la produccidon de avena
forrajera 5,380 Tm. y la cebada forrajera 2,154 Tm. que son cultivadas
principalmente en las zonas. También destaca ia produccidn de maiz amilaceo
con una. produccién provincial de 5,298 Tm. cultivado principalmente-enel distrito
de Sicuani con una produccidn de 1,234 Tm, Asi mismo a nivel provincial
ancontramos productos como Ias habas 3,128 Tm, trigo 2,689 Tm, choclo 1,437
T, olluco 617 Tm, cebolia 61 T, zanahoria 59 Tm, haba verde 516 Tm, izafio
268 Tm, oca 235 Tm, arveja- 184 Tm, avena grano 113 Tm, tarwi 56 Tm y quinua
54 Tm. Por otro lado mencionamos 2} capuli cuya produccidn anual es de 57 Tm.
siendo -este un producto de temporada. Los principales productores son los
distritos de San Pedro v San Pablo con 14 Tm. cada uno.
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CUADRO N° 14
Produccién agricola de la Provincia de Canchis

@]
0 Z
DISTRITOS g <0 “S <0 | 3 55 <5 :5_' 5, 5 B
P £ g G %g & s Sz 2 za g0 | 3z
2 [ %8 22 |z5] 5| 42 | B8 | & | 26 | £8 | £%
PRODUCCION EN TONELADAS
146497 | 3,025 | 215 | 25350 | 25592 | 5166 | 1,913 19,239 | 5634
CANGHIS 8682 | 183.6 5380 | 143 | 57 2154 2098 | 613 56| 3127.8| 516
 Sicuani 892 54 1985 43 396 648 | 378 1130 | 270
Checacupe 737 26 360 3 267 204. 33 9 265 14.
Combapata 881 | 34 561 9l o 495 245 84 11 356 14
Marangani 700 | 96 1040 25 198 312 96 638 | 136
Pitumarca 612 | 21 406 7| 6 330 351 22 9| 4m 18
San Pablo 1160 9 488 10| 14 108 182 6 181.9 24
San Pedro 608 | 19.5 220 6] 14 180 60 | " 18 92 32
Tinta 1092 | 105 320 8| 11 180 97 ' 3 54 8
31 oS
DISTRITOS Q 213 S < o ]
N | N8 1 G2 | < 3 g z a z TOTAL
£ 1S5 158 8 o = a_ | E g_ | PRO-™
PRODUGCION EN TONELADAS
TOTAL < | gpo7s 133,011 | 7,567 | 13777 | 32648 | 327364 | 2,025 20425 | 49731 1,139,929
Dovioe | saers | 147 | 268 | 235 | 617 24788 538 | 26885 587 | 6,951
Sicuani 1234 60 45 110 7368 8 1121 336 16,078
Checacupe | 4825 156 40 24 45 1800 10 231 4,712
Combapata 560 96 30 24 60 3066 13| 238 91 - 6,877
Marangani 139 | 40 40 115 3432 7 693 160 7,781
Pitumarca 586 | 24 105 4712 11 190 7,821
-8an Pablo 912 | 240 70 60 119 | 2088 2.8 80 ] 5,755
San Pedra 388 45 14 6 21 1272 54 3050
Tinta T 96| 900 14 12 42 1048 | 2| e1s]| T s879

Fuente: Direccién Regional de Agricultura.
1.27. PRODUCCION PECUARIA

En la provincia de Canchis, el rendimiento de la actividad agricola como la

actividad pecuaria es baja, esté asociada a la carencia de asistencia técnica,
como a la escaza incorporacidon de tecnologias aplicadas a la produccion de

- recursos y el bajo-nivel educativo. y organizativo de los productores; muestra de

ello se tienen 474,600 cabezas de animales entre mayores y menores que

corresponde ¢l 8.84% a nivel regional.
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El distrito de Marangani tiene predominancia en la produccién pecuaria con
104,345 cabezas que representa el 22% del total provincial. Los ovinos y las
alpacas son las especies mas representativas de esta provincia, constituyendo
cada una- aproximadamente el 36% de la .produccion pecuaria, destacando el
distrito- de- Sicuani con 40,210 ovinos y el distrito. de Marangani con 60,614
alpacas. Los distritos menos productivos son San Pedro y Combapata con 9,502 y
18,281 cabezas, representando el 2 v 4 % de la produccidn pecuaria

respectivamente.

El rendimiento de los ovinos en carcasa y lana son de 12 Kg. y 2.5 Ib. por animal,
respectivamente mientras que en vacunos la productividad -de-la carmne v leche
son de 110 Kg/animal y 56 litvvacalfcampana; de otro lado, en alpacas, los
rendimientos en carne v fibra alcanzan hasta los 30 Kg. y 4.5 Ib. poranimal. Estos

datos nos muestran una baja productividad.

La crianza de animales menores se realiza en todas las provincias v distritos de la
region, destacando principalmente {a crianza de cuyes como parte de la dieta
familiar; teniendo Ja carencia de pastos como factor limitante, hecho que genera &l
cultivo de pastos asociados, rye grass, alfa alfa, avena y cebada forrajera. En lo
correspondiente a la comercializacion e animales el principal mearcado o
represanta la feria de Combapata donde se expenden toda clase de animales que
luego son transportados z las diferentes provincias de-la regién asi como a las

ciudades de Madre de Dios, Funo, Areguipa y Lima.

CUADRDO M% 15 _
Produccién pesuariz on la Provincia de Canchis
i ANIMALES
ANl_MALgs MAYORES WENORES

PRODUCCION | 5 - - - . )

PECUARIA | 28 | weg! 88 | €5 | €5 | 88 | =%

38 | 859 =] g3 52 i £ 2

S bl =] = ® S ® o @ 23 T ®

© | 558 [sXs) o 0Q <0 00 ]
TOTAL - — N N ISR BRI : —

REGION : NE2RATA | 179075 | 48900 | 604768 | 160215 | 10104 286,508
Canchis 172828 2572 | 2224 | 172831 | 28324 474,609
Sicuani 40210 658 270 | 19902 3630 91,383
Checacupe 2700 621 23800, 435 940 | 24629 3700 3910 2780 63,515
Combapata | 2200 | 484 | 7320 230 | 55| 4122 | 1280 | 620 | 1950 | 18,261
| Marangani 8850 1877 24220 123 | 14-] 60814 1897 | 1750 5000 | 104,345
Pitumarca 2070 414 31100 " 603 500 ] 42272 | 11071 | 1603 2500 | 92,223
1 SanRablo 5569 831 31890 21B| 320 | 20264 | - 4685 1430 2300 67,487
| San Pedro 2331 341 4616 87 62 200 465 1400 9,502
Tinta 3257 565 | 9672 218 63 828 | 8f 9969 | 3260 | 27,893

 Fuente: Direccidn Regional de Agricuitura.
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1.28. ACTIVIDAD EMPRESARIAL E INDUSTRIAL

En la Provincia de Canchis-la actividad industrial es incipiente, en la mayoria de
los casos es de tipo artesanal, poco diversificada y débilmente articulado al agro y
a la minefia; ademas presenta insuficiencia de economias externas relacionadas
con la disponibilidad de mano de obra tecnificada y capital financiero. Tal es ¢l
caso de las molineras, carpinteria metalica y maderera, elaboracion de productos
de origen lacteo como el queso, la mermelada dg sauco, productos de panaderia;
comio excepcion tenemos la fabrica de {gjidos Marangani v Reyna Kola en San

Pedro que tienen a lo menos una tecnologia industrial.

La industria molinera procesa productos andinos tales como fas habas, cebada
trigo, quinua y maiz para {a produccidon de harinas y otros derivados. En la
actualidad los pequefios y grandes productores se encuentran agrupados en el
micro y pequefias empresas. (MyPEs) la que- en los Gitimos afos ha
experimentado un importante crecimiento, ¢s asi que la mayoria de MyPEs se
dedican al comercio, los servicios y la-actividad de transformacion.

1.26. ACTIVIDAD ARTESANAL

Industrial est& definida como una actividad
econdmica de transformacion de recursos
y productos primarios (recursos naturales
renovables y recursos naturales no
renovables), el desarrollo econdmico-
productivo de la provincia se sustenta en
el potencial agropecuario local y el
dinamismo comercial del distrito de

Sicuani, quien concentra la mayor

cantidad, siendo en su mayoria micro y pequefias empresas, el ambito de
influencia es el mercado local, regional y excepcionalmente ef mercado nacional,
la industria local se relaciona con las actividades extractivas, con productos
alimenticios y también con actividades relacionadas al turismo contando cada vez

mas con mejor infraestructura y servicios.
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1.30. EXTRACCION DE RECURSOS HIDROBlOLGGICOS

La extraccion de recursos hidrobiolégicos

se encuentran referidas a la pesca en las
areas alto andinas de la provincia de
Canchis, es decir a la trucha y el pejerrey
sembradas en lagunas y rios, durante los
anos programados en los respectivos
proyectos, la extracciéon conjunta de estas

especies que se realizan solo por
temporadas, lo hacen los pobladores de las zonas a donde corresponden las
lagunas y rios sembrados, estas piscigranjas en su mayoria son comercializadas
principalmente en los distintos mercados adyacentes a las capitales provinciales y
algunas veces son llevadas a la ciudad del Cusco y una pequena parte en sus
lugares de origen, este incremento en la produccién y consumo de trucha: indica
que es un producto aceptado en la dieta alimentaria de la pablacion, ya que es un
-sustituto directo del pescado de mar que muchas veces no llega a los lugares

iejanos del departamento y tiende a malograr facilmente.

1.34. MINER[A NO METALICA

La provincia de Canchis es rica en minerales metalicos y no metalicos. En cuanto
respecta a ios. minerales metalicos estos hasta Junio del 2011 se encuentran
denunciades en un 16.13% , del territorio de: Canchis, ubicados principalmente en
sus zonas altas y cabeceras de cuencas, actualmente existe mineras que vienen
desarrollando su labor en la zona pero no de manera intensa, sin embargo
también en ella se da la exisiencia de ia mineria informal aunque en minima
escala por el momento, enlre las: explotaciones mineras no metalicas , destaca fa
existencia de materiales consolidados como las arcillas cornunes-o.corrientes que
son de tipo granulado, arenoso que princigalmente se utilizan para la fabricacion
de ladrillos, tejas, artesanias v consirucciones en general v se encuentran con
mayor frecuencia en los lugares denominados de Sicuani ¥y San Pedro v

Pitumarca..

Las piedras calizas, que sirven de materia prima para la fabricacion de cal, y los

plogues de marmolina que son utilizados en la construccion vy ornamentacion,
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tienen sus depésitos principalmente en Pitumarca y Tinta. De igual modo se da la
existencia de denuncios de yeso, cal y roquedales en Sicuani, Pitumarca, San
Pedro, Checacupe y otras localidades las que vienen siendo explotadas por los
municipios como por personas naturales.

1.32. EL TURISMO

La actividad turistica en la Provincia: de Canchis no es significativa, a pesar de-
contar con recursos y atractivos turisticos arqueoldgicos, naturales y culturales,

asta representada por la visita de turistas nacionales y extranjeros.

El flujo turistico hacia esta zona se- produce-con mayor afluencia- al Parque
Arqueoldgico de Ragcehi en 2l distrito de San Pedro, seguido por las visitas a las
aguas minero medicinal de San ‘Pedro, aguas termales de Uyurmiri y Aguas

Calientes de Occobamaba la Raya, cordillera del Vilcanota vy ofros.

Asi mismo contamos con; las ruinas de Machupitumarca, de Inca Cancha en el
distrito de Pitumarca; entre los recursos naturales tenemos al nevado de
Quelccaya, Chimboya y la Laguna. de Sibinacocha. En la Provincia de Canchis, l2
ciudad de Sicuani, cuenta con servicios. turisticos; como establecimientos de-
hospedaje, resiauranies y servicios de tansporie, relativamente adecuados para

la actividad turistica.
1.33. COSTUMBRES ¥ FESTIVIIADES

La Provincia de Canchis- es una de-las
provincias que tiene una diversidad de
fiestas patronales, costumbres,
festivales, donde se demuestra ia
vestimenta, musica, danza, gastronomia
y ofros que tiene esta  provincia.

Seguidamente se muestra por distritos:

» Checacupe: Fiesta de Carnavales, k — S W— = s S8
Fiesta de la Virgen del Carmen, Festival Folklérica, Feria de San Lorenzo,

Fiesta de la Virgen de Rosario.
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Pitumarca: Carnavales de 1la Virgen Natividad, Corpus Christi,

Machupitumarca y el Aniversario Distrital.

Sicuani: Fiestas de la Virgen de la Concepcion, Fiesta de San Benito

(Comunidad de Suyo), Sr de Pampacucho, Semana Santa.

Combapata: Semana Santa, Fiesta de San Isidro, La Fiesta de San-Juan, La
Fiesta de la Virgen del Rosario, la Fiesta de todos los santos.

San Pablo: La Feria los Reyes, Fiesta de la Virgen de Belén y los Carnavales.

Tinta: La Fiesta de la Bajada de Reyes, El - Remate de Carnavales, La Fiesta
de San Isidro, La Fiesta de- la Virgen de las Nieves, La Fiesta de San

Bartolomé.

Marangani: La Fiesta Reyes Magos, La Entrada de Chaco (Carnavales), Feria
de San lIsidro Labrador, La Feria Regional de San Pedro y San Pablo y el

Aniversario del distrito

San Pedro: La Fiesta de los Reyes Magos, Los Carnavales, La Fiesta de San
Isidro Labrador, La fiesta de San Pedro y San Pablo, La Fiesta de la Virgen del

Rosario y festival de Raqchi.
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CAPITULO I

ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL DEL TURISMO EN LA

‘PROVINCIA DE CANCHIS Y LA MUNICIPALIDAD

2.1. EL TURISMO A NIVEL INTERNACIONAL.

2.1.1. LLEGADAS DE TURISTAS A NIVEL INTERNACIONAL

Las llegadas de turistas infernacionales (visitantes que pernoctan) crecieron un
4% en 2012, superando globalmenie la barrera de los 1.000 millones por primera

vez en la historia.

CUADRO N° 16 A
Llegadas de turistas internacionales {miilones) crecimiento
2000 2005 2010 20171 2012 m;z;ozg?gal
MUNDO 677 807 949 995 1035 40
Economias avanzadas 420 459 506 530 551 3.8
Economias emergentes 256 348 443 465 ” 484 43|
Por regiones de la OMT
Europa . 388 448.9 485.5 516.4 534.2 34
Asia y el Pacifico 110.1 163.6 2051 218.2 233.6 7.0
' Americas. | 12} 13 150.4 156 163.1 46
Afca | 2622 348 49.9 494 524 59 |
Wedio Oriente 24.1 363 58.2 54.9 52 5.4

Fuenie: Organizacién Mundial del Turismo
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La region de Asia y el Pacifico registrd el mayor crecimiento de todas las regiones
de la OMT con un incremento del 7% o, lo que es lo mismo, 16 millones de

llegadas de turistas internacionales mas.

Africa obtuvo un aumento del 6%, equivalente a tres millones de turistas mas,
alcanzando por primera vez en su historia los 50 millones. Las Américas también
experimentaron un crecimiento sostenido con un 5% de aumento en las llegadas,
es decir 7 millones de llegadas mas. Europa, que representa mas de la mitad del
total mundial, logré un aumento del 3% o 18 millones de llegadas. Oriente Media
(-5%) todavia no ha logrado retornar al crecimiento, a pesar de que algunos
destinos tuvieron, de hecho, unos resultados bastante buenos y otros

consiguieron una recuperacion moderada.

Ademas, se espera que el crecimiento cantinte en 2013 con valores situados
entre el 3% y el 4%, ligeramente por debajo del resultado de 2012,

. 2.1.2. INGRESDS POR TURISHIO INTERNACIONAL

Los ingresos del turismo internacional crecieron un 4% en términos reales durante
2012, logrando un nueve récord con 1 billén 75 mil millones de dblares de- los
EE.UU. (837.000 millones deeuros) en fodo el mundo.

Europa mantiene la cuota mas glevada de ingresos por turismo internacional
(43%), alcanzando los 458.600 miliones de délares (356.000 millones de euros)
en 2012. La region de Asia y el Pacifico obtuvo el 30% de los ingresos del turisma
internacional (324.000 milionas de ddiares / Z52.000 millones de euros) y las
Américas el 20% (213.000 millones de dolares / 165.000 millones de -euros).
Oriente Medic (4% de cuota) consigui¢ 47.000 millones de délares (37.000
millones de euros) en ingresos par turismo internacional y Africa (3% de cuota)
34.000 millones de dolaras {26.000 millones ds auros).

Los gastos par visitante en alojamiento, manutencidn, transpaorte interiar, ocio y
compras - constituyen un componenie imporiante de-la economia de muchos

destinos, generando el tan necasario empleo y las oportunidades para el
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desarrollo. En unos 90 paises los ingresos originados por el turismo internacional

superaron los mil millones de délares en 2012.

___.CUADRON° 17
INGRESOS POR TURISMO INTERNACIONAL _
lngresos en ?‘ EEUU (miles lngiresos en;UROS ;légéﬁgg v&g'ﬁi‘? _N
2011 - ones;(HZ ('2':):? T O:i:)z (%) 2012 2012

Mundo 1042 1075 749 837 100 4

Economias avanzadas 672 689 482 536 64.1 4.3

Economias emergentes 371 386 266 300 35.9 3.6

Por regiones de la OMT

Europa 466.7 457.8 335.3 356.3 426 23

Asia y el Pacifico 298.6 323.9 214.5 2521 30.1 6.2

Americas 197.9 2126 142.2 165.5 19.8 59

Africa 327 33.6 23.5 26.1 . 3.1 5.8

Oriente Medio 464 47 334 36.6 44 -2
Fuente: Organizaciéon Mundial del Turismo

FIGURA N° 02

PORCENTAJE DE INGRESOS POR REGIONES

Oriente Medio

%

Africa
3%

Asiayel

Fuente: Elaboracion propia

2.1.3. PRINCIPALES DESTINOS TURISTICOS EN EL MUNDO

En 2012 se produjeron dos cambios entre los 10 primeros paises por llegadas de
turistas internacionales. Alemania (30 millones de llegadas) avanzé una posicidon
hasta la-séptima y la Federacién de Rusia (26 millones) se situd entre los 10
primeros en noveno lugar, subiendo tres posiciones. Entre los diez primeros por
ingresos del turismo internacional, Macao y Hong Kong (regiones administrativas
especiales de China) alcanzaron el quinto y el noveno puesto respectivamente.
Francia sigue ocupando el primer puesto en cuanto a llegadas de turistas
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internacionales con 83 millones de visitantes en 2012 y es el tercer pais en cuanto

a ingresos por turismo internacional (54.000 millones de délares).

Los Estados Unidos se sittian en primer lugar en ingresos con 126.000 millones
de délares y en segundo lugar en llegadas con 67 millones. Espafia sigue siendo
el segundo pais que mas ingresos obtiene del mundo y el primero de Europa
(56.000 millones), mientras que ocupa el cuarto lugar por llegadas (58 millones).
China contintia en &l tercer puesio-en cuanto a llegadas (58 millones) y en el
cuarto por ingresos (50.000 millones). ltalia es quinta en llegadas (46 millones) y
sexta en ingresos (41.000 millones). Turquia: se mantiene en el sexto lugar por
flegadas. Alemania ha subido un puesto hasta el séptimo lugar por llegadas pero
ha caido un puesto por ingresos, situdndose en el séptimo lugar. El Reino Unido
descendid hasta el octavo puesto tanic en llegadas como en ingresos. Malasia
completa- la lista de los diez primeros. destinos. por liegadas ocupanda el décimo
lugar, mientras que Australia es décima por ingresos.
CUADRO N° 18

Principales Destinos

‘Ueg‘adas de turistas intermacionales

Samereneve sanzanseie ngees ernatesnFenin fa gy asteriespuros st stneeeenbintn anned fncaskan shoin nrpa s

1 Francia TF 816 - 830 5.0 1.8 |

2 EstadosUnidos TF 62.7 67.0 29 88
'3 China © ] TF 5786 57.7 3.2 0.3
' 2 Espafa " TF - 562 57,7 66 . 27
5 lalia TF 46,1 ' 464 87 05
6 Tumuia . TF | 347 357 105 3,0
i 7 Alemania @, TCE , 284 ' 304 55 7.3
i 8 ReinoUnido TF 203 20,3 86 01
9 Federacion de Rusia . T 227 257 119 13.4.
it 10 Malasia’ TF 24,7 25,0 06 = 1.3

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) @

2.2. EL TURISMO EN EL PERU
2.2.1. LLEGADAS DE TURISTAS EXTRANJEROS.

Las llegadas turisticas en nuestro pais sigue en crecimiento, tal como se muestra
que en el aino 2002 llegaron 1, 063,606 turistas, mientras el afio 2012 llegd 2,
845,623, esto significa que en 10 afios se ha duplicado los arribos de turistas a
nuestro pais. Por lo tanto la actividad turistica se convierte en una de las
actividades econémicas con mayor expectativa para el desarrollo de nuestro pais.
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CUADRO N° 19
Liegadas de turistas internacionales al Perd 2002 - 2012

Mes 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012w
Ener 86.441] 89.379| 105.419] 123.935] 141.238] 154371 178.584] 179.817] 205.578] 208313 246.858
Febrero 85.907| 89.773| 100191 125.938| 147.813| 158.805| 184.045| 180.674] 181.760] 211.765| 241.127
Marzo 86.803| 85.706| 103.728| 125.245| 141.457] 150.010] 168463| 171.702] 166.503| 206.020] 228.614
A 73576] 79.777] 97877] 112924] 134210 140.035] 155412) 162388] 164353 196.464] 215975
Mayo 83.310| 83387 98.223) 117.976] 131540 141.483| 164.605| 158088 18v.127| 19a701] 215592
Junio 86.192] 90.937| 100.098| 121.831 135.782] 154.958] 173.881] 172015 185.309] 204.188) 225.036
Julio 106.612] 117.780] 143283 157.461] 167.021] 108.929| 207.437| 100.608] 227.724| 255.468| 266.788
Agosto 99.273] 110.087| 121.227] 146.818] 150.563] 168.584] 187.340] 184.003] 202608 220.943] 242.986
Setiembre | 84.999] 91.972] 1056680 130.731] 138.704] 154768 164.052) 160.395] 182.353] 205.185] 234.605
Octubre 88.473| 92497| 115.850| 134.351] 141.540] 159.341] 162033 186.144| 204.456] 227.418) 244.308
Novembre | 86.200|  95.998| 111.574| 126051 137.485| 161266 143.569 181462 191.079| 210.450] 238813
Diciembre | 95811 108.528] 128829 146:517] 153.284] 174761 168.190] 103.674] zos.s4of 227,888 \24"29531

Total | 1.063.608| 1.135.769 1.349.959| 1.570.566| 1.720.746| 1.916.400| 2.057.620] 2.130.961| 2.290.187| z.éér.soj?é;s'}'ﬁ

Fuente: MINCETUR/SG/OGEE-Oficina de Estudios Turisticos y Artesanales

2.2.2. INGRESQOS POR TURISTAS EXTRANJEROS

El turismo receptivo ha generado importante suma de dinero para nuestro- pais,

asi como se muestra en las estadisticas que para el-afio 2002 los ingresos fugron

837 millones de ddlares americanas, mientras que para el afio 2012 los. ingreso

fueron 3,288 millones de-délares americanos, esto significa que-en 10 @#fios se ha

cuadruplicado los ingresos, 1o que hace que el turismo sea uno de los fuentes de

ingreso de-mayor importancia para nuestro pais.

CUADRO N° 20
ingreso de divisas
PERU: INGRESO TRIMESTRAL DE DIVISAS GENERADQ POR EL TURISWM(O RECEPTIVO. 20022013
(Milones de US$)
Tiimesue 2002 2903 2004 2005 2006 2007 2003 2009 2010 2011 2012 e
TJotal 837 1.023 1232 1.438 1.775 2.007 2.396 2440 2.475 2.912 3.288
| Trim 198 232 277 328 412 456 563 581 572 688 787
Il Trim 198 241 291 341 426 467 572 572 579 686 778
1l Trim 232 285 339 405 488 557 671 644 671 784 863
I Tim 209 265 324 364 449 527 590 643 653 754 860
Fuente: BCR
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2.2.3. TURISMO INTERNO

El crecimiento del turismo interno es significante, tal como se muestra que para el
afio 2002 las visitas fueron 10,529,419; y para el afio 2012 las visitas se
realizaron en un total de 13,849,207, significa que el crecimiento es de 4.05%
anualmente. Ademas el turismo doméstico en nuestro pais es considerablemnente

importante porque genera ingresos en das economias locales.

CUADRO N° 21
Turismo Interno 2002 - 2012
Aflo 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
NeDE

VISITAS  110,529,41910,401,705] 10,784,118 11,166,531/ 11,938,997 (11,931,358| 12,310,867] 12,693,597 13,075,807]13,458,016| 13,849,207

TASADE CRECIMIENTO ANUAL:4,05%

FUENTE BADATUR - OBSERVATORIO TURISTICO DEL PERU

2.2.4. TURISMO EMISIVG:

En cuanto a las salidas al exterior de nuestros. compatriotas para el afio- 2002 es

de 1, 232,118 v en el afio 2012 fue 2, 296,131; esto significa que el turismo
emisiva se va incrementanda cada afio, sin embarga este fendmena es

desfavorable; porque genera fuga de divisas de-nuestro pais..

CUADRO N° 22
Salidas al Extranjero
fles 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 e:
Enero 102,370 109,017 132,956 152,864 164,197 163,131 169,181 164,816 171,879 186,617 190,084
{Febrero 96,291 106.790 132,282 146.830 158,815 161,208 170,343 165,711 169,584 184,708 203,254 ¢
harzo 101,347 106,543 133,872 155,353 156,020 164,797 167,874 159,057 165,161 175,949 193,718
Abril 90.328 88,696 118,523 140,184 147.506 151,193 146,721 142.687 148,605 163.072 176,172
Mayo 94.435 108,253 127,119 147 483 144,984 153,886 159,625 147,653 167.814 161,508 186,262
Junio 93,279 117,495 119,955 136,579 145,282 151,484 148,814 141,531 160,646 157,664 173,036 {
|Julio 103.961 128,048 143,917 163.505 159,978 159,979 165,929 161,614 182,697 193,778 195,369
Agosto 114,177 130,027 151,209 173,209 160,085 166,074 175,440 164,509 185.288 192,604 208,581
Setiembre 938.316 111,035 129,358 144,761 149,233 153,348 142,985 151.833 159,487 165.150 179.760
Octubre 109.092 122,116 150,800 158.457 156,894 162,700 159.740 172,343 191,216 189,490 209,388
Noviembre 108,708 121,615 136,799 153,231 147,177 158,519 150,181 153.476 175,650 172,471 187,097
Diciembre 119.812 142,834 158,671 168.779 166.912 168,567 156.196 165.278 179,766 183.883 193,410
Total 1,232,116 1,392,469 1,635,466 1,841,235 1,857,083 1,914,886 1,913,029 1,890,508 2,057,793 2,131,899 2,296,131

Fuente: MINCETUR/SG/OGEE-Oficina de Estudios Turisticos y Artesanales
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2.2.5. PBI DEL SECTOR TURISMO

El PIB del sector turismo en los dos ultimos afios muestra una patrticipacion en la

generacion de rigueza del pais (PIB) del 3,7%.

CUADRO N° 23
PBI - Turismo
- P.B.l. del sector turismo PB.l. Participacion porcentual
Ano en miles de nuevos soles en miles de nuevos soles en el P.B.I.
- constantes constantes
1991 3.182.868 83.759.691 3,80%
1962 3.002.420 83.400.557 3,60%
1993 3.145.485 87.374.589 3,60%
1994 3.450.211 98.577.444 3,50%
1985 3.746.360 107.063.889 3,50%
1996 3.949.506 109.759.994 3,60%
1997 4.454 131 117.293.987 3,80%
1998 4.545.513 116.522.250 3,90%
1959 4.588.175 117.587.416 3,90%
2000 4.705.717 121.056.942 3,89%
2001 4.820.523 121.317.087 3.97%
2002 4.847.635 127.407 427 3,80%
2003 5.434 367 132.544 850 4,10%
2004 5.578.536 139.141.251 4,01%
2005 5.923.486 148.639.991 3,99%
2006 5.064.522 160.145.464 3,79%
2007 6.687.000 174.348.006 3,84%
2008 7.176.247 191.366.582 3,75%
2009 7.144.987 193.107.770 3,70%
2010 7.772.316 210.062.607 3,70%
2011 8.311.098 224.624.276 3,70%
2012 8.801.453 237.877.108 3.70%

Fuente: Observatorio Turistico del Perl

Tradicionalmente se ha sostenido que el sector turismo es el tercer rubro
generador de divisas en el pais, sin embargo en el aio 2012, los productos
mineros, petréleo y derivados, agricolas y agropecuarios, los pesqueros fueron los
que generaron mayor cantidad de recursos en términos de délares; ocupando el
turismo receptivo bajo esta clasificacion el quinto lugar en lo referente a la

generacion de divisas.

2.3. TURISMO EN CUSCO

Para el estudio de los arribos de turistas a la Regién del Cusco hemos tomado en
cuenta las visitas que ha tenido la ciudadela de Machupichu, por la importancia
que tiene a nivel nacional e internacional, ademas los turistas que llegan a Cusco,

su objetivo-principal es visitar la ciudadela de Machupicchu.
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2.3.1. LLEGADAS DE TURISTAS EXTRANJEROS Y NACIONALES

Las visitas turisticas a Machupicchu en el afio 2002 fue de 457,098 turistas; para
el afio 2012 se incremento en 1, 114,434 visitas, esto significa que en .diez afios
las vistas a Machupicchu se ha incrementado tres veces mayor, siendo los
visitantes extranjeros en su mayoria.

CUADRO N° 24

Llegada de Turistas al
Santuario Historico de Machupicchu 2001- 2012

!
' afio extranjeros nacionales total
2001 294,437 126.433 <20.870
2002 308.814 148,284 357.0¢8
2003 333.805 160.003 523808
200+ 338.402 218477 555.879
2005 475.315 204.636 679.851
2006 380.741 210.884 691.625
2007 548.168 251.900 800.068
2008 616.111 242100 §s8211
2009 581.880 233.388 815,268
2010 372.742 . 227.083 £99.831
2011 670.959 300.633 ar1.642
2012 762469 351.965 1.113.4934
Fuenie: Minisierio ge Cultura - Direccidn Regional de Cultura - Cusco
Etaboracion: Chservatorio Turistico del Perd

FIGURA N° 03
CRECIMIENTO DE ARRIBOS DE TURISTAS A CUSCO

1,000,000 f/
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Fuente: elaboracion propia
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Se puede observar que el crecimiento de los arribos a Machupicchu no se ha
detenido, solo en el afio 2010 tuvo un declive por razones de desastres naturales,
por lo tanto podriamos afirmar que la actividad del turismo en nuestra region esta

en crecimiento.

2.4. ARRIBOS A LA PROVINCIA DE CANCHIS

Para el estudio de visitas turisticas a la Provincia de- Canchis se toma en cuenta
las estadisticas de visita al Parque Arqueoldgico de Raqchi, porgue es el tnico
atractivo turistico de mayor referencia, ademas esta administrado por la Direccion
Regional de Cultura Cusco, por lo tanto existe el manejo estadistico de visitas

turisticas.

2.44. LLEGADAS DE TURISTAS EXTRAMJERDS Y NACIONALES AL
PARQUE ARQUEOCLOGICO DE RAQCHI

Las visitas al Parque-Arqueolégico de Ragchi en el afio 2008 fueron de- 87, 877
turistas, para el afio 2012 esto se incrementé en 110,140 turistas, entonces se
puede afirmar que esid en crecimiento los arribos turisticos, que es favorable para
el desarrollo turistico de la Provincia de Canchis.

CUADRG N° 25
Arribos al Parque Arquecidgico de Ragohi

2009 Zjio 2011 2012
fles

Total | Naciona! [Extranjero] Total | Nacional (Extranjero] Total | Nacional [Extranjero| Total | Nacional {Extranjero
Enero 5783] o74| 4s808] 6019 665 5354 4.843] 325 4518 5358 1.082] 429
Febrero 4678 708| 3.970| 3.757| 916] 2841 3.715|  254| 3461] 4507]  od0| 3.657
Marzo - 5451]  817] 4634] 4209  503] 3616] 6189 17| 5872 5885 ’ 623 5.260|
{abrit 7679  8es| 6784 6510 891 5618| 8143 434 7708 o547 654 6.693
Mayo 6.992| 501 6.491| 8262 782 7.480 6850 263 6.587 Y 555 8.998
Junia 7552 258| 2.204] 17.991| 12.133 5.8.5~8 “taotl  es7o]  s.t31] 12211] '5_.05'4 7457
Julio o038 1.083] 7.088| 0697 617 9.000| 11428 30| 11.077| Ti.671| 72| 10.799
{agosto | 11813] 383 11.430] 11.634| 700 10.934] 12675 382y 12293 11.143 " 760| 10.383
Setombre | 11.603| 3.234| 8420 10.438| 2090 7.498| 12.410] 1.950| 10.460] 10.016| 1.204| 8.812
Joctubre | '_9.323. %ss 9463) 10782 1277 9805 1125_'le__’:5_23 11842, 14457 1200 12.928
Noviembre 8140 463 7677| 9262 1490 7.772| 10218 1.048) 9170 10.486] 1.156| 0327
Diclembre | 4.280  a75| 3.885| 4.236|  850| 3386 5163 958 4.205 5516 1.122| 4394
1 Tom ,,“Lsz;gmgg:@bﬁﬁgé? 102847] 23.804] 78.943] 108.607] 16473 92.134 140.1;9 15.234]_ 94.906

Fuente: Ministario de Cultura-Direccion Ragional de Cultura-Cusco.
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FIGURA N° 04

CRECIMIENTO DE ARRIBOS AL PARQUE ARQUEOLOGICO
DE RAGQCHI
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Fuente: Elaboracion propia

Se puede observar que el crecimiento de los arribos de turistas al Parque
Arqueolégico de Raqchi es progresivo, a pesar de las bajas que se tuvo en el afio
2009 y 2010. Significa que las expectativas de desarrollar la actividad turistica en

la Provincia de Canchis son buenas.

2.5. PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA CUSCO
2.5.1. PERFIL DEMOGRAFICO

-a) SEXO. La mayoria de los visitantes a la Region.Cusco son de sexo femenino,
que representan el 57%, frente a los 43% del sexo masculino.

CUADRO N° 26

Femenino -
Masculino 43

Total 100% ]
Fuente: PROMPERU / Perfil de‘I’ Vacacionista Nacional 2011 - Cusco
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b) EDAD. Los visitantes a la Regién Cusco son en mayoria adultos de 45 a 64
anos de edad, que representan el 64% de todos los visitantes,. seguido por
jovenes de 25 a 34 afos.

CUADRON°27

De 18 a 24 afios , ] 16
De 25 a 34 afios. ," 21
De 35 a 44 afios _ . 17

De 45 a 64 arios 46

Promedio (en aiios) 41
[Iotal 100%

Fuente: PROMPERU / Perfit del Vacacionista Nacional 2011 — Cusco

¢) OCUPACION. Los visitantes a la Regién de Cusco en mayor porcentaje son
técnico profesionales, que representan el 22%, seguido por empleados en
servicios, comercio y vendedores con un 20%, también estan con- un porcentaje
de 13% las amas de casa y trabajadores independientes, la presencia de
- estudiantes es también significativo con 9%, y los de menor porcentaje estan los
obreros 'y artesanos con 4%, jubilados con 3%, los altos funcionarios y
empresarios con 1% cada uno.

CUADRO N° 28
OCUPACION PRINCIPAL

Profesional técnico

Empleado en servicios, comercio, vendedor ) 20
Trabajador independiente ' ' 13
Ama de casa o 113
Profesional ejecutivo: ‘ 10
_Estudiante _ 9
Qbrero, artesano, agricultor 4
Jubilado, cesante 3
Adto funcionario (publico o privado), director de- 1
empresa

Empresario / microempresario 1
No trabaja »' — 2
No indica 2

Total 100%

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacianista Nacional 2011 — Cusco
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2.5.2. ASPECTOS PREVIOS AL VIAJE

a) MOTIVADOR DE VIAJE. Las visitas turisticas a Cusco se dan en un 28% por
conocer atractivos turisticos, también por descanso en un 26%, por conocer
nuevos lugares es también otro motiva con el 21%, y otros motivos son salir con
la familia 17%, salir de la rutina 7% y conocer ofras costumbres 1%.

CUADRO N° 29
MOTIVADOR DE VIAJE

Conocer atractivos turisticos 28
Descansar / relajarse 26
Conocer nuevos lugares 21
Salir con la familia 17
Salir de la rutina 7
Conocer otras costumbres ] 1
Diversidn 0
|_No indica e
[Total 100%

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 —Cusco

‘b) LUGAR DE BUSQUEDA DE INFORMACION ANTES DEL VIAJE. E| 78% de
{os visitantes a la Region Cusco se han informado por internet, el 22% se informé
via agencia de vigjes, ademas el 20% se informé a través de sus familiares y
amigos, otros se informaron en diarios, periddicos, revistas, oficinas de

informacién turistica y folletos.

Internet 78
Agencias de turismo ~ b 22
Através de familiares y amigos 20
Diarios / periddicos / revistas 18
Oficinas de informacion turistica (ipert, oficina de la 12
Foiletos turisticos 12
Ferias turisticas 0
| Programa reportajetv =~ S 0
No indica 0

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionisté Nacional 2011 — Cusco
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c) ASPECTOS QUE TOMA EN CUENTA PARA ELEGIR UN LUGAR. El visitante-
a nuestra Region, el 61% toma en cuenta para elegir el lugar de vista la variedad
- de atractivos turisticos, también el 55% elige lugares de paisajes y naturaleza, el
25% busca precios econdémicos en los servicios y en menor porcentaje toman en

cuentalugares secos, segures, tranquilos y clima céalido.

CUADRO N° 31

Paisajes / naturaleza _ , _ 855
Precios economicos en las servicios (alojamiento, o5
transporte, alimentacion)

Tener familiares y amigos gue vivan en el lugar 21
Lugar seguro 20
Clima seco 19
Lugar tranquilo / sinbulla o ' 17
Clima calido 14
Corta distancia 0
No indica 0

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 - Cusco

2.5.3. CARACTERISTICAS DEL VIAJE

a) NOCHE DE PERMANENCIA EN EL LUGAR VISITADO. El 67% de turistas
que visitan Cusco se quedan 4 a 7 noches, seguido por el 14% de turistas que se
quedan de 1 a 3 noches, en menor porcentaje se quedan de 8 a 14 y 15 a 28
dias, siendo el promedio 7 noches de permanencia.

CUADRO N° 32
De 1 a 3 noches 14
De 4 a 7 noches 67
De 8 a 14 noches 8
De 15 a 28 noches 11
De 29 noches a mas 0
Promedio (noches) 7

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 - Cusco
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b} TIPO DE ALOJAMIENTO. El turista que visita Cusco en su mayoria se
hospedan en un alojamiento pagado, siendo el 67% de este tipo, es decir en
hoteles, bungalows, albergues, casas de hospedaje; mientras el 31% se hospeda
en casas de familiares y amigos, y el 2% en otros como casa . propia,

campamentos.

CUADRO N° 33

Casa de familiares, amigos 31
Alcjamiento pagado 67
Hotel/hostal 58
Casa de hospedaje pagada 10
Bungalows 0
Albergues 2
Otros 4
Casa propia 2
Carpas, campamento 2

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 — Cusco

c) GASTO POR PERSONA DURANTE EL VIAJE. El 77% de turistas que visitan
Cusco gastan de 600 soles a méas y el 23% gastan menos de 599 soles, siendo el

promedio de gasto por turista 1069.00 soles.

De 100 a 199 soles

De 300 a 399 soles
De 400 a 499 soles
De 500 a 599 soles
De 600 soles a mas 77
Promedio (en nuevos soles) §/. 1,069
Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 - Cusco

0
4
De 200 a 299 soles 3
4
5
7
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¢) RUBROS EN LOS QUE REALIZO SUS GASTOS. El turista que visita Cusco
gasta el 93% de su dinero en alimentacion, luego el 70% y 71% gasta en
traslados internos y transporte respectivamente, el gasto en alojamiento
representa el 61%, las vistas a atractivos turisticos también representa el 61%,
también gastan en compras el 57% y otros de menor parcentaje coma en

discotecas, gasolina, etc.

CUADRO N° 35

_RUBROS EN LOS QUE REALIZO SUS GASTOS
AMimentaion
Transporie terrestre 71
Traslados internos (taxis, combis, etc.) 70
Alojamiento 61
Visitas a afractivos turisticos (centros arqueologicos, areas 61
naturales, etc.)
Compras 57
Transporte aéreo 38
Discotecas / pubs 9
Gasolina 1

'Base: Enfrevistados que viajarpr_w por cuentg _p_ropia y asu_migrpn_ gastos dgl__ _vi?_jg_a o
Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 - Cusco

2.5.4. ACTIVIDADES REALIZADAS DURANTE St VIAJE

a) ACTIVIDADES REALIZADAS. Los turistas que visitan Cusco, el 96% realizan
turismo de cultura, es decir vistan sitios arqueoldgicos, iglesias, museos,
inmuebles, visitan comunidades, etc. La atra actividad mas representativa con
73%, es la compra de artesanias, dulces tipicos, articulos de vestir, productos
comestibles no dulces, también el 51% de visitantes realizaron actividades de
visitas a areas naturales, observacion de flora y fauna y pasear lagos, lagunas y
rios; el 30% realizan actividades de diversion y entretenimiento, también el 16%
realizan deporte de aventura y el 16% realizan otras actividades, tales como

visitas a aguas termales.
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CUADRO N° 36

ACTIVIDADES REALIZADAS

TURISMO DE CULTURA

Visitar sitios arqueologicos 89
Misitar iglesias, catedrales, conventos 63
Visitar museos 37
Visitar inmuebles histdricos y monumentos 20
City tour guiado 14
Participar en festividades locales 10
Visitar comunidades nativas/ andinas/ campesinas 10
Participar en festividades religiosas 3

Visitar chamanes / curanderos 0

TURISMO DE NATURALEZA . . ) I

Visitar areas/ reservas naturales 31
Observacion de flora o fauna en su ambiente natural 30
Pasear por lagos, lagunas y rios 18
Artesania 47
Dulces tipicos 32
Articulos de vestir 28
Productos comestibles no dulces 23
ir a discotecas / pubs 21
Ir a pefias yshows folkioricos 12
Ir a espectaculos deportivos 4

Ir a casinos / bingos y ragamonedas 4

Ir a cines y teatros 2

Asistir a conciertos y festivales no foikloricos o}

Canotaje 12
Trekking 4

Parapente y aia delta 2

Visitar aguas termales 11
Visitar criaderos 4

No indica (8]

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 - CUSCO

2.5.5. SATISFACCION DEL VISITANTE

-a) SATISFACCION CON EL LUGAR VISITADO. El 50% de turistas que vistan
Cusco terminan el viaje muy satisfecho, el 27% queda satisfecho y un 23% queda

totalmente satisfecho.

CUADRO N° 37

SATISFACCION GENERAL CON EL LUGAR VISITADO

Totalmente satisfecho 23
Muy satisfecho 50
Satisfecho 27
Ni satisfecho ni insatisfecho o
Insatisfecho o

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 — Cusco
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b) RECOMENDACION DE VISTA. El 99% de turistas que vistan Cusco
recomendarian sin duda visitar Cusco y el 1% recomendaria que visiten Cusco,

pero con reserva.

'_~_ CUADRO N° 38

; S1 SUS FAMILIARES O AMIGOS DESEAN VIAJAR POR
VACACIONES, RECREACION U OCIO, ; RECOMENDARIA UD»VIAJ_AR .

A LA CIUDAD VISITADA?

Les recomendaria sin ninguna duda

Les recomendaria, pero con reservas 1

Los desanimaria ]

Ni se los recomendaria, ni los desanimaria (s}

Fuente: PROMPERU / Perfil del Vacacionista Nacional 2011 - Cusco

ANALISIS DE LA OFERTA TURISTICA DE LA PROVINCIA DE CANCHIS

2.6. RECURSOS Y ATRACTIVOS TURISTICOS

La Provincia de Canchis es una de las provincias de la Regién de Cusco que
cuenta con una inmensa potencialidad de recursos turisticos, tales como
manifestaciones culturales, sitios naturales, folklore, realizaciones t{écnico

cientificas contemporaneas y acontecimientos programados.
INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DE LA MINCETUR

2.6.1. Aguas minero medicinal de Ccaylla —San Pedro

AGUAS MINERO MEDICINALES DE KAYLLA

DEPARTAMENTO | CUSCO

PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO SAN PEDRO
CATEGORIA 1. Sitios Naturales
TIPO k. aguas minero

medicinales
SUBTIPO aguas termales
JERARQUIA 1
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2.6.2. Aguas minero medicinal de Marcani - San Pedro

AGUAS MINERO MEDICINALES DE MARCANI

DEPARTAMENTO | CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO SAN PEDRO

CATEGORIA 1. Sitios Naturales

TIPO k. aguas minero
medicinales

SUBTIPO aguas termales

JERARQUIA 2

2.6.3. Aguas termaies de Occobamaba - Marangani

AGUAS TERMALES DE OCCOBAMBA -

MARANGANI
DEPARTAMENTO | CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO MARANGANI
CATEGORIA 1. Sitios Naturales
TIPO k. aguas minero

medicinales

SUBTIPO aguas termales
JERARQUIA 2

2.6.4. Aguas termales de Uyurmire - Sicuani

AGUAS TERNALES DE UYURNMIRE

DEPARTAMENTO | CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO SICUANI

CATEGORIA 1 1. Sitios Naturales

TIPO k. aguas minero
medicinales

SUBTIPO aguas termales

JERARQUIA

1
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2.6.5. Centro experimental La Raya - Marangani

CENTRO EXPERIMENTAL LA RAYA

DEPARTAMENTO | CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO MARANGANI

CATEGORIA 4. Realizaciones técnicas,
cientificas y  artisticas
contemporaneas

TIPO Centros  cientificos vy
técnicos

SUBTIPO Otros

JERARQUIA

1

2.6.6. Fabrica de tejidos Chectuyoc - Marangani

FABRICA DE TEJIDOS MARANGANI

DEPARTAMENTO | CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO MARANGANI

CATEGORIA 14.Realizaciones técnicas,
cientificas y  artisticas
contemporaneas

TIPO Explotaciones industriales

SUBTIPO Otros

JERARQUIA 1

2.6.7. Parque arqueoliégico de Raqchi — San Pedro

PARQUE ARQUEOLOGICO DE RAQCHI

DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO SAN PEDRO
CATEGORIA 2. Manifestaciones
: Culturales
.| TIPO Sitios arqueoldgicos
SUBTIPO Edificaciones (Templos)

JERARQUIA

3
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2.6.8. Pueblo de Ragchi — San Pedro

PUEBLO DE RAQCHI
DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO SAN PEDRO
CATEGORIA 2. Manifestaciones

Culturales

TIPO Pueblos
SUBTIPO Pueblos tradicionales
JERARQUIA 2

2.6.9. Quebrada La Raya - Marangani

QUEBRADA LA RAYA
DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO SAN PEDRO
CATEGORIA 1. Sitos Naiurales
TIPO Quebradas
SUBTIPO Quebradas

| JERARQUIA 2

2.6.10. Sitio arqueoidgico de iViachupitumarca - Pitumarca
SITIO ARQUECLOGICO DE
MACHUPITUMARCA
i .. | DEPARTAMENTO | CUSCO

. - PROVINCIA CANCHIS

% | DISTRITO PITUMARCA

\\"z"gl' CATEGORIA 2. Manifestaciones

ol - N Culturales

Sitios arqueologicos

Edificaciones (Templos,
fortalezas, plazas,
cementerios...)

>33 SUBTIPO

JERARQUIA 1
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2.6.11. Templo de la Virgen inmaculada - Checacupe

TEMPLO DE LA VIRGEN INMACULADA DE
CHECACUPE
DEPARTAMENTO | CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
8% 1 DISTRITO CHECACUPE
1 [ CATEGORIA 2. Manifestaciones
Tl o Culturales
TIPO Arquitectura y Espacios
S Urbanos
. 1| SUBTIPO Iglesias (Templo)
JERARQUIA 2
2.6.12. Tempio de Pamapak’uchu - Sicuani
LQI TEMPLO DE PAMPAK UCHU
4
ll+|l 0 |;" - DEPARTAMENTO | CUSCO
: PROVINCIA CANCHIS
i ﬁﬁmm S | DISTRITO SICUANI
4 “ﬁ”wﬁm J 7% RUIITGN | CATEGORIA 2. Manifestaciones
mmmnm PARNRE i Culturales
TIPO Arquitectura y Espacios
Urbanos
SUBTIPO Iglesias (Templo)
JERARQUIA 2
2.6.13. Templo de San Bartoiomé - Tinta

TERPLO DE SAN BARTOLOME DE TINTA

DEPARTAMENTO CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO TINTA

CATEGORIA 2. Manifestaciones
Culturales

TIPO Arquitectura y Espacnos
Urbanos

SUBTIPO iglesias (Templo,
Catedral, efc.)

JERARQUIA 2

82



2.6.14.

Tempio de San Pablo — San Pablo

TERIPLO DE SAN PABLO

DEPARTAMENTO CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO SAN PABLO

CATEGORIA 2. Manifestaciones
Culturales

TIPO Arquitectura y Espacios
Urbanos

SUBTIPO Iglesias (Templo)

JERARQUIA 1

2.6.15.

Templo matriz de Sicuani - Sicuani

TENIPLO MATRIZ DE SICUANI

DEPARTAMENTO CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO SICUANI

CATEGORIA 2. Manifestaciones
Culturales

TIPO Arquitectura y Espacios
Urbanos

SUBTIPO Iglesias (Tempio,
Catedral, etc.)

JERARQUIA 1

2.6.16. Cordiilera de Viicanota
CORDILLERA DE VILCANOTA

DEPARTAMENTO CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO TODOS LOS DISTRITOS

CATEGORIA 1. SITIOS NATURALES

TIPO a. Montarias

SUBTIPO Areas nevadas

JERARQUIA 2
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2.6.17. Puente cal y piedra de Combapata

PUENTE CAL Y PIEDRA DE COMBAPATA
DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO COMBAPATA

3 CATEGORIA 2. Manifestaciones
) culturales
IPSRNE | TIPO 2b.  Arquitectura

' espacios urb.
SUBTIPO Puentes
JERARQUIA 2

2.6.18. Laguna de Sibinacocha
LAGUNA DE SIBINACOCHA
DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO PITUMARCA
CATEGORIA 1. Sitios naturales
TIPO 1g. Cuerpos de aguas
SUBTIPO Laguna
JERARQUIA 2
2.6.19. Nevado de Ausangate
NEVADO DE AUSANGATE

DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO PITUMARCA

¥| CATEGORIA 1.Sitios naturales

4| TIPO 1a. montafias

E| SUBTIPO Areas nevados
JERARQUIA 3




CANON DEL SALKA

DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO COMBAPATA
CATEGORIA 1.Sitios naturales
TIPO Cartones
SUBTIPO

JERARQUIA 2

2.6.21. Rio Viicanota

RiC VILCANOTA

DEPARTAMENTO CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO Todos, excepto Pitumarca
CATEGORIA 1.Sitios naturales

TIPO 1h. rios

SUBTIPO

JERARQUIA 1

Paisajes del valle Vilcanota

prer e -
| |

PAISAJES DEL VALLE VILCANOTA

DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO Todos
CATEGORIA 1.Sitios naturales
TIPO 1c. valles
SUBTIPO

JERARQUIA
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2.6.23.

Ceramica de Raqchi

CERAMICA DE RAQCHI
DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO SAN PEDRO
CATEGORIA 3.folkiore
TIPO 3d. artesania y artes
SUBTIPO Ceramica
JERARQUIA 2

2.6.24. Festival de Raqchi

FESTIVAL DE RAQCHI
DEPARTAMENTO CUSCO
PROVINCIA CANCHIS
DISTRITO SAN PEDRO
CATEGORIA 5.acontecimientos

programados

TIPO 5b. eventos
SUBTIPO festivales
JERARQUIA 2

2.6.25.

Trabajos de piateria en san pabio

TRABAJOS DE PLATERIA EN SAN PABLO

DEPARTAMENTO CUSCO

PROVINCIA CANCHIS

DISTRITO SAN PABLO

CATEGORIA 3.folkiore

TIPO 3d. artesania y artes

SUBTIPO Orfebreria — joyeria (oro y
plaia)

JERARQUIA 2
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2.7. RESUMEN DE RECURSOS TURISTICOS DE LA PROVINICIA DE
CANCHIS

Segun el inventario de recursos turisticos de la MINCETUR, la provincia de

Canchis registra un total de 25 recursos turisticos, de diferentes categorias y

SICUAN!

jerarquias.
CUADRO N° 39
Recursos Turisticos de la Provincia de Canchis
RSN EEEE | 5 § %S
'N° | ATRACTIVOS TURISTICOS CANCHIS o 8 g g
. ’ 3] = Sl
, L . . . g g E i ‘% p
1 | AGUAS MINERO MEDICINAL DE CAYLLA | SANPEDRO | SITIOS NATURALES T |8l
2 | AGUAS MINERO MEDICINAL DE MARCANI | SAN PEDRO | SITIOS NATURALES. 7 | S
3 | AGUAS TERMALES DE OCCOBAMBA MARANGANI | SITIOS NATURALES Z | s
4 | AGUAS TERMALES DE UYURMIRE SICUANI SITIOS NATURALES 1 |si
5 | CENTRO EXPERIMENTAL LA RAYA MARANGAN! | REALIZ. TEC. CIENT. CONTEM. 1 |si
6 | FABRICA DE TEJIDOS CHECTUYC MARANGANI | REALIZ. TEC. CIENT. CONTEM. 1 |si
7 | PARQUE ARQUEOLOGICO DE RAQGH SANPEDRO | MANIFESTAGIONES CULTURALES |3 | SI
8 | PUEBLO DE RAQCHI SANPEDRO | MANIFESTACIONES CULTURALES. | 2 | SI
9 | ABRA LARAYA MARANGANI | SITIOS NATURALES 2 |sl
10 %ﬂgupwwfggfommco UE | PITUMARCA | MANIFESTACIONES CULTURALES |1 | NO
11 | TEMPLO DE CHECACUPE CHECACUPE | MANIFESTACIONES CULTURALES |2 | NO
12 | TEMPLO DE SAN BARTOLOME TINTA MANIFESTAGIONES CULTURALES | 2 | NO
13 | TEMPLO DE SAN PABLO" SANPABLO | MANIFESTACIONES CULTURALES | 1 | NO
14 | TEMPLO MATRIZ DE SICUANI SICUANI | MAMIFESTAGIONES CULTURALES | 1 | NO
15 | CORDILLERA DEL VILGANOTA PITUAMARCA | SITIOS NATURALES 2 | NO
"16 | PUENTA CAL Y-PIEDRA DE COMBAPATA T COMBAPATA | MANIFESTACIONES CULTURALES |2 | NO
| 17 | LAGUNA DE SIBINACOCHA | PITUMARCA | SITIOSNATURALES =~ 12 | NO |
18 | NEVADO DE AUSANGATE PITUMARCA | SITIOS NATURALES: 3 | sl
19 | CANON DEL SALKA COMBAPATA | SITIOS NATURALES 2z | NO
20 | RIO VILCANOTA CANCHIS | SITIOS NATURALES 1 | NO
21 | PAISAJES DEL VALLE VILCANOTA CANCHIS SITIOS NATURALES 11 [no
22 | CERAMICA RAQCH! ' | SANPEDRO | FOLKLORE 2 |st
23 | FESTIVAL DE RAQCH! SAN PEDRO égggmtl)%rgos 2 | s
24 | PLATERIA DE SAM PABLO SANPABLO | FOLKLORE 2 [s
|25 | vEMPLO DE PAMPAKUCHO MANIFESTACIOMES CULTURALES |2 | NO

Fuente: elaboracian prapia
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FIGURA N° 05
Porcentaje de Recurso Turisticos de la Provincia
de Canchis por Categoria, Jerarquia, Operacion y Distritos
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Fuente: elaboracion propia
ANALISIS E INTERPRETACION:

El mayor porcentaje de recursos turisticos de la Provincia de Canchis son de
categoria de sitios naturales con 44%, seguido de manifestaciones culturaies con
36%, también esta el folklore y acontecimientos programados con 8%

respectivamente, y el de menor porcentaje son ios acontecimientos programados.

En lo que respecta a la jerarquia, el 56% de los recursos turisticos son de
jerarquia Il y el 36% son de jerarquia I, resultando el 8% de jerarquia lil y 0% de
jerarquia V. En cuanto a la operacién de los recursos turisticos el 52% esté en
operacion frente al 48% de recursos turisticos que no estan operativos. Estos
recursos turisticos en su mayorfa se encuentran en los distritos: de San Pedro,
Marangani y Pitumarca. Por lo tanto la Provincia de Canchis es un potencial para

el desarrollo de la actividad turistica.
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2.8.

INSTALACIONES TURISTICAS

Esta compuesto por todas las facilidades, como lugares para venta de artesanias,

sefializacion, centros de interpretacion, miradores, lugares de descanso, lugares

de campamento, museos de sitio, refugios, literatura informativa, senderos,

servicios higiénicos, primeros auxilios, seguridad, reglamento de visitas, playa de

-estacionamiento, tachos de basura y -otros que estan directamente relacionadas

con la visita a los atractivos turisticos de la Provincia de Canchis. Ademas las

instalaciones turisticas tienen que ser implementadas por la Municipaiidad-
Provincial de-Canchis, normada por el manual de inversién publica en turistno.

TUADRO N° 40
instaiaciones Turisticas en los.Atfractivos Turisticos
= Q
5 £
[3) o] [ o [ 3
> a ¢
3 g gl E £ S| a 2 o
£ 2 3l gl e E |8 > | 81§
ATRACTIVOS TURISTICOS | & £ gl E| 2 E 5 | £ s | E| 3
CANCHIS g 5| & 3|80 € 213 o | E| 2
Casl © o g BB |T sl 2| e o] 3|E S 3
g8 8 |5 |5lglg|gi815tets |8 18)¢2|85 %
52 8 £ sils|s8) 8|83 |8{=2|s| 8|38 88 £
of | £ s £ o|lo|l3a |25 1S|E| 2o |88 ¢
= 2 g % o [S =3 ] 15 o = @ @ =3 o e el &
AGUAS MINERO MEDIGINAL
A NO | Si | NO [NO|si|st|no|[NolNo|NO| si] st |no|No|NO] si
AGUAS MINERO MEDIGINAL
A ROAN st | st {no|No|st|si|{Nno|{NO|NO|[NO| si| st {NO|NO|NO] sI
AGUAS TERMALES DE
s AT st | st [NolNo|sSt]|si{nNno|NO|NO|NO] St |NO|NO|NO]| s1] s
AGUAS TERMALES DE
N URTIRE NO | No [ NOo [ nO | st | st [no{NO|{NO|NOY st [No|NO|NO|NO | NO
gﬁﬁ;“o EXPERIMENTALLA | N6 | no | nO | no [ NO | NO [ NO {No [ NO | No { No | No [ no | o | no | no
FABRICA DE TEJIDOS
TN | st | st | NO [ NO |NO|NO|NO|NO|NO|NO|NO|NO|NO|NO|NOI|NO
Eﬁ‘é%gf ARQUEOLOGICODE | o | o | no | o1 | st | st {no{NoO|NO| st st |si|{no|si|si]sl
PUEBLO DE RAQCHI SI | s T NO | Si | SI [NO|NO|NO [NO|NO| S | ST [ NO|NO | S | NO
ABRA LA RAYA Sl | Sl [ NO | SI |NO | NO | NO | NO [ NO | NO | NO | NO | NO | NO | Sf | ol
SITIO ARQUEOLOGICO DE
T MRAUEOLOS! NO | si | NO | NO [NO | NO | No [ NO | NO | No|NO|NO|NO|NO | NO | NO
TEMPLO DE GHECAGUPE NO | S | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO
TEMPLO DE SAN nO | No | NO | No [ No | NO | NO | NOfno | NO|NO|NO!INO | NO|NOY s
BARTOLOME
TEMPLO DE SAN PABLO ST [ NO | NO [ NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO
"TEMPLO MATRIZ DE SICUANI | NO | NO | NO | NO L NO | NO | NO | NO | NO ] NO ] NG | NO ] NO | NO | NO | NO
CORDILLERA DEL y . o o 1 no Tvo b s 1 no T vo 1o | vo 1o | o
VILCANOTA NO NO NO NO | NO | NO NO | NO | N Si NG o] O O h
PUENTA CAL Y PIEDRA DE
Py NO | st | NO I No | NO|NO|NOINO!NO!NO|{NO|NOINO|NO]NO|NO
LAGUNA DE SIBINACOGHA NO | NO | NO | NO | ST | SI | NO | NO | NO | S | NO | NO | NO | NO | NO | NO
NEVADO DE AUSANGATE NO | NO | NO | NO | SI | SI [ NO | NO | NO | Sf | NO | NO | NO | NO | NO | NO
CARON DEL SALKA NO | NO | NO | NO | NO [ NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO
RIO VILCANGTA NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO
PAISAJES - VALLE
A, NO | NO | NO | no | NO | No [ No [ No [ no [ No {No fNo | No | no | o | N
CERAMICA RAGCHI S | NO | NO | NO | NO INO | NO | NO | NO | RO | ST [ NO | NO | NO | ST | NO
FESTIVAL DE RAQCHI ST [ NO T NO I NO[NO|NO|NO|[NO [NO|NO|SI | Si TSl [NO| S| sl
PLATERIA DE SAN PABLO ST | Sl | Sl | NO [NO | NO | NO [ NO [ NO [NO | s | Si | sl INO] St | S
TEMPLO DE PAMPAK'UCHO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO | NO

Fuente: Elaboracién propia
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FIGURA N° 06
INSTALACIONES TURISTICAS EN LA PROVINCIA DE CANCHIS
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12% a— = campamento
literatura informativa mmuseos de sitio 5%

0% 0% 0%

Fuente: Elaboracién propia

ANALISIS E INTERPRETACION:

La representacion grafica de la implementacién de las instalaciones turisticas en
los diferentes recursos y atractivos turisticos de la Provincia de Canchis, nos
indica que aun se carece de -estas facilidades, siendo la mas implementada la
sefializacién turistica en un 16%, seguido por los lugares de venta de artesania
con 14%, los servicios higiénicos con 12%, tachos de basura con 11%, playa de
estacionamiento y lugares de descanso con 10%. Las instalaciones que menos o
casi nada se ha implementado son la de seguridad, reglamento de visitas,
miradores, lugares de campamento, museos de sitio, centros de interpretacion,

primeros auxilios, literatura informativa, refugios, etc.

Esta carencia, revela la no priorizacion de la actividad turistica en la
Municipalidad Provinciai de Canchis, porque impiemeniar -estas facilidades es
{area de la municipalidad. u otra entidad ptblica.
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2.9. INFRAESTRUCTURA BASICA TURISTICA

Es Ia
principaimente en ios ceniros urbanos-existe. Todos ios centros urbanos como

infraestructura de servicios basicos en la Provincia de Canchis,
Sicuani, Marangani, San Pablo, San Pedro, Tinta, Combapata, Checacupe y
Pitumarca estan implementadas de servicios basicos como carreteras, agua,
desagle, energia -eléctrica, teléfono , internet, ofros, 'pero sin embargo no se
encuentran en buenas condiciones, a ello habré que mencionar también que en
sus comunidades aun estas no hamn sido implementadas. La existencia de estos
servicios basicos en los poblados urbanos de la Provincia de Canchis es muy
importants y crea las condiciones adecuadas para desarrollar la-actividad turistica

CUADRO N° 41

man Fmraars A LS ET YT Y ¥ PN

BASICA REQUERIDA PARA EL TURISMO

INFRAESTRUCTU

DE TRANSPORTE

L.a Provincia de Canchis no cuenta con un aeropuerto

TERRESTRE

Existen vias importantes :
= Carretera Cusco - Puno
»  Carretera Sicuani — Espinar — Arequipa
= Carretera Sicuani— Urcos — Puerto Maldonado -
Brasil
» Las carreteras vecinales.

ACUATICQ

La Provincia de Canchis no cuenta con ninguna
infrzestructura de transporte acuético por razones de la

geografia.

DE SERVICIOS
BASICOS

AGUA

Los poblados de Marangam Sicuani, San Pablo, San
Pedro, Tinta, Combapata, Checacupe y Pitumarca
cugnian con el servicio de agua potable.

ALCANTARILLADO

Los poblados de Marangani, Sicuani, San Pablo, San |
Pedro, Tinta, Combapata, Checacupe y Pitumarca
cuentan con la infraestructura de désagile.

RESIDUOS
SOLIDOS

Los poblados de Marangani, Sicuani, San Pablo, San
Pedro, Tinta, Combapata, Checacupe y Pitumarca tienen
rellencs sanitarios, pero en regulares condiciones.

ENERGIA
ELECTRICA

Los poblados de Marangani, Sicuani, San Pablo, San
Pedro, Tinta, Combapata, Checacupa y Pitumarca tienen
energia eléctrica.

DE
COMUNICACIONES

TELEFONIA MQVIL

Los poblados de Marangam Slcuam San. Pabla, San
Pedro, Tinta, Combanata, Checacupe y FPilumarce |
cuentan con el servicio de telefonia mdvil de movistar,
claro, nextel.

N SIS

TELEFONIA FIJA

1Tos ;Joo!ados de Marangam Sicuanl San Pablo, San

Pedro, Tinta, Combapata, Checacupe y Pitumarca
cuentan con el servicio de telefonia fija de telefonica y
claro

- INTERNET

Los poblados de Marangani, Sicuani, San Pablo, San
Pedro, Tinta, Combapata,- Checacupe y Pitumarca
cuentan con el servicio de internet.

RADIOY

TELEVISION

.2 Prvincia de Ganchis cuenta con emisoras radiales y
lelavisivas, también cuecnia con 2l servicio de cable

o e e - , .
Fuente: Elaboracidn propia

magico. _
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2.10. EQUIPAMIENTO O PLANTA TURISTICA

La planta turistica de la Provincia de Canchis, esta compuesta principalmente con

establecimientos de hospedaje, alimentacion, transporte y otros.

2.10.1. ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE

La Provincia de Canchis cuenta-solo con hospedajes y casas de hospedaje, que
no -estdn categorizados, ademas presentan deficiencias como la falta de
restaurantes incarporadas en el mismo hotel, falta de. capacitacidon de los
recepcionistas, en muchos casos son muy precarios, desconocimiento del manejo
de la hoteleria turistica, pero sin embargo en la actualidad son imprescindibles

para el turismo en la provincia.

CUADRO N° 42
Hospedaje y Casas de Hospedaje-
HOSPEDAIES Y CASAS DE HOSPEDAIE NO PLAZA HOTELERA NO CATEGORIZADA POR CAMAS -
DISTRITOS CATEGORIZADAS PROVINCIA DE CANCHIS
EXISTE CANTIDAD | CAMAS SO e LT g —
MARANGAN! s 2 10 o
SICUANI St 26 468
SAN PABLO NO
SAN PEDRO Si 2 18
TINTA SI 1 8
COMBAPATA S 1 11
CHECACUPE Si 2 19
PITUMARCA Sl 1 8 "
TOTAL 35 542
Fuente: Gerencia de DEL — MPC Fuente: Elaboracién propia

ANALISIS E INTERPRETACION:

Los establecimientos de hospedaje en la Provincia~de Canchis puede albergar
542 camas en una noche de pernocte, siendo la ciudad de Sicuani donde se
encuentra el 86% de.disponibilidad, mientras que en los distritos este servicio es
alin muy escaso. Pero esto no genera dificultades porque la mayoria de los

recursos y atractivos turisticos estan cerca de la ciudad de Sicuani.
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2.10.2. RESTAURANTES-

En la provincia de Canchis al afio 2012 existen 60 establecimientos, de los cuales
10 estan en estado de categorizacion y clasificacion por parte de ia Direccion
‘Regional de Comercio Exterior y Turisma para atender al turista Nacional e
internacional. Hay restaurantes con clara vocacién al turismo como son el Felipon,
Wiracocha |, Wiracocha I, IntiQuilla, Aquarius, Pascana, cuentan con Chef
regularmente preparados y otros de raconocida concurrencia como Qanchi,
Rincon Langlefio, Hanacpacha y Aposento.

CUADRO N° 43
Restaurantes mas
- Representativos de Sicuani - Canchis

Cap.iInstalaga
N°de S = PORCENTAIE DE RESTAURANTES CON VOCACION

- Restaurant. Restaurante él:ie gg g g;paggggon TURISTICA

FELIPON 1 80 120 restaurantes

WIRACOCHA | i 30 go | convoracn

WIRACOCHA I 1 30 o

ACUARIOS 1 25 35

INTI QUILLA 1 60 70

QANCHI i 100 120

PASCANA 1 200 Buffett

RINCCN LAGUENC 1 106 120 restaurantes
HANACPACHA 1 120 130 andina parasenvicio
APOSENTO 1 100 Extras i
Total 10

FUENTE: Proyecto de Mejoramiento integrai de la actividad turistica de ia Provincia de
Canchis | -etapa

ANALISIS E INTERPRETACION:

En la Provincia de Canchis el 83% de los restaurantes son de servicio publico,
esto implica que la calidad de servicio al cliente es muy deficiente. Mientras el
17% son restaurantes con vocacion turistica que brindan servicios de
alimentacion a los turistas que viajan de Cusco a Puno, algunos conducidos por
Chef que trabajaron en la ciudad de Cusco. Pero aun la calidad de los menus, no.
estan a la altura de los restaurantes turisticos de moderada calidad regional. Sin
embargo la presencia de este servicio es de importancia para el desarrolio

turistico de la Provincia de Canchis.
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2.10.3. TRANSPORTE TURISTICO

El servicio de transporte turistico existente, es aquel que proporcionan a sus
turistas las agencias de turismo. Existen iniciativas privadas locaies que brindan el
servicio de transporte desde la ciudad del Cusco a Checacupe, Combapata, Tinta,

San Pedro, San Pablo, Sicuani y Marangani.-

“El servicio de transporte pablico local, que también es utilizado por turistas libres,
- aquellos que no vienen como receptivos, se brinda desde la ciudad de Ciudad de
Sicuani hacia Pitumarca, Combapata y Marangari, a través de-combis.

Asi mismo, existen las siguientes empresas de transporie piiblico interprovincial,
compussio por buses de 30 asientos, denominradas el Zorro, Cielo Canchino, Sol
Andino, Sur Oriente y los Starex que parten desde la ciudad del Cusco, hasta
Sicuani y de-alli se-integran & Espinar considerado la ofra maravilla del Cusco.

1 servicio de iransporte plblico interragional, que también es utilizado por turistas
libres,- aguellos que no vienen agenciados, se brinda desde la ciudad de Cusco
hasta la ciudad de Arequipz y Puno, & fravés de {axs particulares, Asi mismo,
existen las empresas- de {ransporte-pablico, compuesto por huses, denominadas
Power, Carhuamavyo, Julsa, Flores e ‘Hijos, Civa, Romeliza, Real, Ramos entre

otros.
CUADRO N° 44
Servicio-de Transporie en ia Provincia de-Canchis
TIPG BE
TRANSPORTE CARRO EMPRESAS RUTA
‘ =  SICUANIA
MARANGANI
COMBIS Y Canchino, Inmaculada, *  SICUANIA
SERVICIOLOCAL | ‘sTATION | Sicuani, Copacabana, ofios COMBAPATA
SICUANI A
I L o PITUMARCA |
Zorro, Sal Andino, Qriental, 2:%32:: ﬁ cusco
SERVICIO BUSES Y Cielo Canchino, Zegarra, JULIACA
INTERPROVINCIAL STAREX Valle Sagrado, Milagros, SICUANI A
Copacabanf, Movil EXpR?SS ESPINAR
Power, Carhuamayo, Julsa,
Flores e Hijos, Civa, ‘CUSCO A PUNO
f’hf?ri\gg[g@, ONAL BUSES Romeliza, Real, Ramos, CUSCO A
‘ . Continental, Colca, Oltursa, AREQUIPA
Cruz del Sur, ofros

Fuente: Elaboracion propia
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2.10.4. OTROS ESTABLECIMIENTOS:

Entre otros establecimientos, existen 11 pollerias con una implementacion regular,
pero que no estan aptos para la atencidn al turista, mas gue a ios visitantes
nacionales. Se cuenta también con otras establecimientos para atender a turistas,
como son farmacias y boticas, Cabinas de Internet, locutorios, grifos 18; hillares
08; laboratorios fotograficos 09; peluquerias y salonss de belleza 17; consultorios
dentales 13, bancos (Banco de la nacidn y Banco de Crédito, Caja Municipal
Cusco, Banco Asteca, Caja Municipal Arequipa, Credinka)j, entre ofrog (FUENTE:
Proyecto de- mejoramiento integral de la aclividad turistica de-la Provincia de-

Canchis | —etapa)

2.11. SUPERESTRUCTURA

La superestructura conglomera a todas las- instituciones putblicas, privadas o
gremiales vinculadas a la gestion de la -actividad turistica de ia Provincia de

Canchis.

Entre ellos veremos las siguientes lineas de institucionalidad, que-es muy
importante para impulsar 21 desarrollo de esta actividad, por esta razén es
importante conocer cuales son las instituciones publicas y privadas que tienen

algan tipo de relacidon con la actividad:

« DIRCETUR CUSCO, La presencia de la DIRCETUR en ia provincia es béasica
y de coordinacion para la realizacion de algunas actividades de promocion de
festividades, pere con muy poca iniciativa en el apoyo a la gestidn. del destine, -
participacion en ferias y/o eventos. Sus mayores esfuerzos estan centradosren

consolidar la oferta més no en diversificarla.

s CITE Peleteria Sicuani, el Centro de Innovacion Tecnolégica y Artesanal de
Sicuani es el encuentro entre el estado; la academia y el sector privado, quien
en su Organo de gobierno estan representados por la Mincetur, la Universidad,
Asociacion de peleteros Canchis v la Asociacion de criadores de alpaca
Pumanota. Su vinculacién con la actividad turistica es minima en tantoc esta

centrado en sus tareas de capacitacion técnica peletera.
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» |STP TUPAC AMARU DE TINTA, Instituto superior tecnolégica publico que
presta el servicio de ensefianza de la carrera técnica de guia oficial de turismo.

= iSTP GREGORIA SANTOS, Instituto superior tecnoldgico publico de Gregoria
santos también presta el servicio de ensefianza de la carrera técnica de guia

oficial de turismo.

» ASOCIACION DE TURISMO VIVENCIAL DE RAQCHI, es una asociacion
conformada por 22 familias, comuneros de ia Comunidad Campesina de
Raqchi quienes se han organizado para emprender un negocio familiar y
ofrecer programas turisticos consistentes en: hospedaje, alimentacion,
demosiracion de elaboracidn d ceramicas, visitas guiadas al Parque
Arqueoidgico de Ragehi, trabajos agricolas participativos, fogatas, rituales y

caminatas al volcén Kinsachaia.

= MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE CANCHIS, gobierno municipal que ha
demostrado su interés-en la actividad turistica, que a través de la gerencia de

desarrofio econémico local ha generado politicas de promocion turistica.

2.12. MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE CANCHIS
2.12.1. VISION DE LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL

Somos un distrito que reconoce su identidad y patrimonio culiural, que aprovecha
en forma sostenible sus potencialidades, que genera una economia dinamica y
solidaria impulsando el desarrolio humano en los ambitos urbano y rural. Un
distrito que se encuentra articulado con el entorno provincial y regional, que
promueve el emplea en forma justa vy equitativa, que ha implementado servicios
basicos en atencién a las necesidades de la poblacién, que promueve. ios

-dersechos y deberes ciudadanos, y que ha-erradicado toda forma de violencia.
2.12.2. MiSION DE LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL

Institucién municipal competitiva, lidera y promueve-estratégicamente el desarrollo
de la persona y comunidad, enfrenta los desafios de ia descentralizacion;
priorizando ios ejes de educacidon, salud, econdmico ~ productivo y medio
ambiente. Prestando- servicios publicos de calidad para garantizar el crecimiento
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sostenible con participacion ciudadana y justicia social en la provincia de
CANCHIS.

2.12.3. PLAN DE DESARROLLO CONCERTADO DE LA PROVINCIA DE
CANCHIS

Vision del PDC provincia de Canchis

“Canchis es un pueblo solidario, justo y sin marginacién; con organizaciones
fortalecidas, participativas y plenamente comunicadas. Cuenta con servicios de
salud, educacion y viviendas de calidad. Es centro articulador de los ejes viales de
la macroregiéon Sur, lo que facilita la comercializacion de sus productos-
agropecuarios y artesanales transformados focalmente. Genera fuentes de
frabajo, ha desechado el asistencialismo y es destino turistico de prestigio
nacional basado en el use adectuadge de sus recursos. Vive e un ambiente

limpio y sano, mostrando con orgullo su cultura andina”

2424, PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO ECONOMICO LOCAL
(PEDEL).

Se muestran actividades que conducen al desamrolio de su poblacian a través de
la generacién de capacidades organizativas y emprendedoras para el desarrolio
aconomico sostenible, financiamiento del desarrollo -econdmico asi como la
promocidn de inversion privada para el desarrollo de las potencialidades

economicas de la provincia.
* Eje estratégico de la actividad turistica

Dentro del ambito de la provincia. de Canchis se puede encontrar diferentes
atractivos turisticos; naturales,. culturales, arqueoldgicos y costumbristas
(inventario turistico realizado por el Per Plan Copesco y validado por los trabajos
“.praliminares realizados por la Gerencia de Desarrollo Econdmico de la MPC),
condiciones . suficientes para el desarrolio del turismo en sus diferentes
manifestaciones, es decir, presenta todos los requisitos para ei desarrollo gel

furismo arqueolagico, ecolégico y vivencial, de aventura y costumbrista.
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2.12.5. GERENCIA DE DESARROLLO ECONOMICO LOCAL

La Gerencia de Desarrollo Econémico es el 6rgano de linea encargado de
- desarrollar las actividades relacionadas con la promocion del desarrolio
economico local, con especial énfasis en la pequefia y micro empresa. Tiene a su

cargo las siguientes Unidades funcionales:
= Divisiéon de Desarrollo Empresarial y Empleo
o Departamento de Comercializaciéon de especies hidrobioldgicos

*» Division de Desarrollo Turistico

2.12.6. SUBGERENCIA DE DESARROLLO TURISTICO

La subgerencia de desarrollo turistico es el organo de linea encargado de
promover la actividad turistica de:la Provincia de Canchis y generar beneficios

para la poblacién a través del turismo.
.= ORGANIZACION DE LA SUBGERENCIA DE TURISMO

La subgerencia de turismo en un érgano de linea que depende de la gerencia de
desarrollo econdmico local, y que este depende de la gerencia general, y la
gerencia general depende de la alcaldia y el consejo municipal. La subgerencia
de desarrollo turistico se organiza a partir del jefe de oficina, y este se apoya en
una secretaria y hace su funcién de mandato a la oficina de informacibn turistica.

FIGURA N° 07
Organigrama Subg. de Desarrollo Turistico

l@i@@@ﬂ
ECENOMIEH L@ AN

SUBGERENCIA DE S rvedvenat
TURISMO — SECRETAR)A X

l INFORMACION TURISTICA

Fuente: oficina de desarrolio turistico MPC
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2.13. INVERSION PUBLICA EN TURISMO

ANALISIS:

La Municipalidad Provincial de Canchis ha invertido en el sector turismo desde el

ano 2008, afios mas anteriores no registra ningtin tipa de inversiones. En el afio

2008 se registra por primera vez una inversion de 23,394 nuevos soles, en los

siguientes afos asta inversion se ha mantenido, desde el afio 2011 se ha

incrementado la inversién llegando a la suma de 128,857 nuevos soles y para el

afo 2012 se llegd a invertir una suma de 2,505,968 nuevos. Sir embargo estas

cantidades de dinerc-invertida no. representan un porcentaje-considerable frente al

presupuesto total de la provincia.

CUADRO N° 45
INVERSION PUBLICA EN TURISNIO - MUNICIPALIDAD PROVINCIAL
DE CANCHIS 2007 — 2012
2007 0 0 0 0 14,841,796
2008 100 108,655 23,394 215 28,783,484
2009 76 70,794 59,944 84.7 38,399,401
2010 45,000 20,229 16,135 79.8 43379673
2011 0 887,083 128,857 145 63,790,976
2012 1,159,800 | 2,642,977 2,505,968 94.8 61,231,255

Fuente: Elaboracion propia — basado en et MEF Consulta Amigable

FIGURA N° 08

INVERSION PUBLICA EN TURISMO, MUNICIPALIDAD
PROVINCIAL DE CANCHIS 2008 - 2012
w
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ANOS DE INVERSION TURISTICA

Fuente: Elaboracion propia
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INTERPRETACION:

Se puede observar que la inversion ejecutada por la Municipalidad Provincial de
Canchis en el sector turismo ha empezado en el afio 2008, y tiene una tendencia
de incremento de inversion cada afio: Esto significa que hay interés de-desarrallar

la actividad turistica a través de a Municipalidad Provincial.

2.43.1. PROYECTOS TURISTICOS EJECUTADOS POR LA MUNICIPALIDAD
PROVINCIAL DE CANCHIS

La inversién en el sector turismo por la Municipalidad Provincial de Canchis;
desde el afo 2008 hasta el afio 2012, se ha ejecutado en los siguientes

proyectos:
CUADRO N° 46
PROYECTOS - TURISTICOS
- Ne ARNO | FUNCION PROYECTO
1 _ 2008 Turismo Promocion del turisma interno
2 2009 Turismo Prpmpcién del turismo interno
3 2010 Turismo Promocidn del turismo interno 4
4 2011 Turismo Fnrtz-zlex.:nmlehto de-la prqfr’aocmn turistica de la
Provincia de Canchis, Region Cusco 7
5 2012 Turismo th’t?lE(flﬂ’llEﬂtQ de*la proTocmn turistica de la
Provincia de Canchis, Region Cusco ]

Fuente: elaboracién propia

AMALISIS E INTERPRETACION: Como se observa en el cuadro anterior los
proyectos, podemos afirmar que todos los proyectos abordan el tema de
promocién turistica. Esto significa que-la Municipalidad Provincial de Canchis no
estd gestionando la actividad turistica de acuerdo a los roles imprescindibles que-
tiene en el desarrollo turistico de Ja Provincia de Canchis, por consiguiente
‘podemos afirmar que las noliticas turisticas no-estan claras, no hay planificacion
turistica, no hay provectos turisticos integrales, no hay cooperacion con el sector
privado y la academia, entre otros, es por ello .que se ha optadco por ejecutar
proyectos e promocion furistica y mas no en acondicionar ios atractivos
turisticos, mejorar la calidad de servicios turisticos prestados, generar

investigacién, ete:
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2.13.2. INVERSION PUBLICA EN TURISMO ANO 2012

La Municipalidad Provincial de Canchis en el afio 2012 ha invertido en general la
suma de 61, 091,175 nuevos -soles. La mayor cantidad de presupuesto se
registra como gasto corriente o de contingencia la suma de 15, 085,536 nuevos
soies y la mayor cantidad invertida estad en la funcién de transporte con 15,
371,797nuevos soles. Esta distribucion demuestra que para la funcion turismo se

ha destinado la sumade 2, 505,968 nuevos soles.

CUADRO N° 47
INVERSION PUBLICA EN TURISMO POR LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE CANCHIS
ANO 2012

FUNCION PIA PIM Esecucion | AVANCE
S Oy s | 15,750,970 | 19,074,229 15,085,596 755
oRIoAa Y 1219660 2,854,369 2,441,546 85.5
JUSTICIA 0 112.028 99.189 88.5
COMERCIO 1887120 | 2,162,149 2,104,580 973
TURISMO 1,159,300 | 2,642,977 2,505,968 848
AGROPECUARIA 4453157 | 50996568 4,514,289 753
ENERGIA 258,257 384.105 254.899 66.4
INDUSTRIA 6144 268.561 147.163 54.8
TRANSPORTE 9,312,466 | 17,102,342 16,371,797 89.9
AMBIENTE 1526724 | 2,588,217 2,473,429 95.6
“SANEAMIENTO 1654011 |  3,889.819 3,447,586 88.7
,\ng/éihrij%A Y DESARROLLO 2671793 | 1578270 875375 | 555
sALUD 806.702 | 2,657,244 687.353 259
CULTURA Y DEPORTE T 634332 | 2,509,136 2,267,747 904
EDUCACION . 300| 5828950 |  5747,043 | 986
| PROTECCION SOCIAL 1788517 | 3,169,664 2,812,244 88.7
PREVISION SOCIAL 539.432 557,851 555,372 99.0
TOTAL PRESUPUESTO 43,624,381 | 73,976,479 61,001,174 826

Fuente: Consulta Amigable — MEF
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FIGURAN° S
PORCENTAJE DE INVERSION EN TURISMO
INVERSION PUBLICA EN TURISMO - MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE CANCHIS
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Fuente: elaboracién propia

ANALISIS E INTERPRETACION:

Se puede observar que el 25% de inversion esta en la ejecucién de proyectos de
infraestructura vial o de transporte, y el otro 25% del presupuesto llega a ser gasto
corriente o de contingencia, ofras funciones de mayor inversiéon son la educacion
y la agricultura con 9% y 7% respectivamente. El resto de las funciones estén
debajo de los 6%, es-€l caso de la actividad turistica ‘que representa el 4% de toda
la inversion municipal. Esto significa que la Municipalidad Provincial de Canchis
prioriza proyectos deinfraestructura, asi comao pavimentar calles y plazas, mas na
prioriza proyectos productivos sostenibles como es el caso del turismo, que
beneficie directa-e indirectamente a la poblacién. A pesar de que existe politicas
de promocién turistica.
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2.13.3. INVERSION TURISTICA PUBLICA EN LOS DISTRITOS DE LA
PROVINCIA DE CANCHIS.

Las municipalidades distritales de Marangani, San Pablo, Tinta, Checacupe y
Pitumarca no han registrado ninguna inversion en los 5 uitimos afios. Sin embargo
la Municipalidad Provincial de Canchis, la Municipalidad Distrital de San Pedro y
Combapata si se registra inversion en el sector turismo en los 5 Ultimos afios.
Esto significa que a nivel de distrifos no ha habido interés en promover el
desarrollo turistico de su disfrito v por ende el desarrollo turistico de la Provincia
de Canchis.

7 _ CUADRO'N° 48
INVERSION PUBLICA EN TURISMO EN LAS MUNICIPALIDADES DISTRITALES DE LA
PROVINCIA DE CANCHIS
ARO | PROVINGIAL | MARANGANI | poo8 | SAN | TINTA | COMBAPATA | CHECACUPE | PITUMARCA
2008 23.384 Q 0 a o] o 0 0
2009 59.944- 0 0] 0 0 0 0 0
2010 16,135 0 0 0 ) 0 0 0
2011 128.857 0 0 | 104,600 0 72,748 0 0
2012 2,505,968 0 0 | 393,537 0 177.062 0 0

Fuente: Elaboracion propia — basado en Consuita Amigable - MEF

2.14. ACTIVIDADES EJECUTADAS POR LA SUBSGERENCIA DE TURISMO
2.14.1. PROMOCION TURISTICA EN LA PROVINCIA DE CANCHIS

La subgerencia de desarrollo turistico realiza actividades de promocidn turistica,
asi como la -exposicion visual a través de los diferentes medios masivos de
comunicacion (radio, television, paginas weh, internet) y eventos organizados
como son exposiciones fotograficas, paneles, férums, Congresos, libro fotagréfico,
gic, v material impreso como afiches, revistas, guias, entre otros; de todos los
atractivos turisticos culturales, ecoldgicos, paisajisticos, vivenciales, etc. bajo la
deneminacién de “CANCHIS EL ENCANTO Y LA MAGIA DE CUSCO, tales
materiales y medios se- efectian e la oficina de informacion. turistica de: la
raunicipalidad, ademas se  participé en la feria dal turismo del cusco, con &l
propdsito de poner en consideracion de las agencias de viajes, operadores

- turisticos nacionaies e intemacionales v publico en general.
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También se promociona por una serie de actividades turisticas de tipo-
ecodeportivo, folklérico, gastronémico, ferias y otros que cumplen la funcion de

divulgar y promover el turismo local, nacional de los atractivos turisticos.

2.14.2. OTRAS ACTIVIDADES

= Ferias artesanales
s Actividades deportivas de turismo de aventura
s Concurso de miss de la Provincia de Canchis

» Seminarios para instituciones: munidipalidades, academias y empresas
privadas

a  Turismo social

2.15. BENEFICIARIOS DIRECTOS CON LA CTIVIBAD TURISTICAER LA
PROVINCIA DE CANCHIS

La actividad turistica en la Provincia de Canchis es casi nada relevante porque los
indices de PEA demuestran un minimo porcentaje que es de 0.64%, ello implica
que da emples a una minoria de la poblacién de Canchis, a pesar de-contar con
una diversidad de atractivos turisticos, esto debido al desinterés de la
WMunicipalidad Provincial de Canchis, cuyo ol &3 de meajorar el desarrollo

- gcondmico local para elevar el nivel de vida de los pobladores.

CUADRO Nodg_

_Asaciacion de arrieras de la comunidad de Chillca — Pitumarca . ,
Trabajadores en el Andean Lodge Pitumarca } ) 5
Asociacion de turismo vivencial de Ragchi 22
Vendedores de artesania en Ragchi ' o i 35|

rabajadores def pargue argueologico de Ragchi y guia focales . 8
Traiz_jgdores vendedores de ariesania y comidas en las aguas minero medicinales de San Pedro 36 |
Trabajadores y vendedores de comidas en las aguas termales de Uyurmire , 8
Trabajadores, vendedores de artesania y comidas:en las aguas termales de Occobamba .30}
Asociacion de taxistas Vilcanota que bridan servicic de taxi Sicuani—, Aguas termriales Occobamba | 20
Vendedores de arlesaniasentafaya = . . | VU SR -5
- Trabajadores en e taller de- platena de-San Pablo__ e e e 6
Trabu;adore., en el restaurant turistico Felipon ] o - 12
_Trabajadores en ¢l restaurant turistico Pascana e ] 114
Trabajadores en el restaurant turistico Wiracocha T ) 8
Total de bengsficiarios 224
PEA: total Canchis 345r95

Fuente: elaboracnon propla



CAPITULO Hil
PROPUESTA:

PROGRAMA DE DESARROLLO TURISTICO PARA LA
MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE CANCHIS

- 3.1. UBICACION DEL PROGRAMA:

La propuesta funcionara por la direccion de una aficina dentro de las
instalaciones de la Municipalidad Provincial de Canchis, que esta ubicado en la-
plaza ceniral de la ciudad de Sicuani, del Distrito de Sicuani, Provincia de Canchis

y Regioén Cusco.

3.2. ANTECEDENTES
3.2.1. Ley Organica de Niunicipalidades Ley n® 27972
Articulo 6.- promocidon del desarroilo econdmico local

Los gobiernos locales promueven el desarrollo econgmico local, con incidencia en
el micro y pequefia . empresa, a través de planes de desarrollo econdmico local
aprobados en armonia.con - las politicas y planes nacionales y tegionales de
desarrollo; asi como el desarrollo social, el desarrollo de capacidades y la equidad

en sus respectivas circunscripciones.
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Articulo 73.- materias de competencia municipal
En materia de desarrollo y economia local

a) Planeamiento y dotacién de infraestructura para el desarrollo local.
b) Fomento de las inversiones privadas en proyectos de interés local.

c). Promocién de la generacién de empleo y el desarrollo de la micro y pequena
empresa urbana o rural.

d) Fomento de la artesania.
e) Fomento def turismo locat sostenible.
f) Fomento de programas de desarrollo rural.

3.2.2. Ley General de Turismo (Ley n° 29408)
Articulo1°.- declaratoria de interés nacional

Declarase de interés nacional el turismo y su tratamiento como politica prioritaria

- del estado para el desarrollo del pais.

Los ministerias, gobiernos regionales, gahiernas lacales y entidades pablicas
vinculadas a las necesidades de infraestructura y servicios para. el desarrollo
sostenible de la actividad turistica deben considerar en sus planes, presupuestos,
programas, proyectos y acciones, los requerimientos del sector turismo
farmulados-por el ente rector de esta actividad.

Art. 26°. Incorporacién de las zonas de desarrollo turistico prioritario en el
‘Plan de Ordenamiento Territorial del Gobierno Regional y Local.

Las Municipalidades establecen concertacion corr el gobiemo regional v central
para la elaboracion del Plan de Desarrollo Turistico local, donde los proyectos. se

orienten a consolidar un destinoturistico de nivel regional o nacional.

3.3. JUSTIFICACIOR:

» [a propuesta coniribuird a mejorar la calidad de-vida. de los habitantes de la
Provincia de Canchis, a través de la implementacion del programa de

desarralla turistico prapuesto; lo cual permitira que sus paobladares se superen
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a través de la capacitacién, empleo, mejoramiento de servicios basicos, y

otros.

Por el rol “clave” que juegan los municipalidades en el desarrollo turistico, ya
que es a nivel de “destino “concreto en donde el turista realiza su eleccién y
donde se produce su experiencia turistica. Es a esta pequefia escala territorial
donde se definen las principales variables que afectaran al éxito turistico de un

destino: marca, imagen, cadena de valor del producto, etc.

Par el caracter narmativa, esto hace necesaria la existencia de algln tipa de
organizacién (Municipalidad Provincial de Canchis) que: ordene y coordine

todos los agentes implicados en la actividad turistica.

Por la blsqueda de un nuevo programa organizativo y de gestion, con
diversos criterios que busquen estrategias de cooperacion y coardinacion
entre todos los actores de la actividad turistica, para consolidar el destino
turistico sostenible y dar respuesta a la creciente competitividad de la

actividad.

3.4. OBJETIVOS

Mejorar los instrumentos de Organizacion y Gestién de la politica de desarrollo
y promogcion turistica de nuestro pais a partir de la Municipalidad Provincial de

Canchis.

Desarrollar productos turisticos de la Provincia de Canchis competitivos y
sostenibles, coadyuvando al destine Cusco - Machupicchu y al desarroiio

turistico del Pertl.

Definir los criterios y el modelo mas adecuado, de acuerdo a sus necesidades
y circunstancias para ayudar a implementar y gestionar el turismo desde la

municipalidad.

Fomentar la cooperacién vy coardinacion entre todos los actores de la
actividad turistica (sector publico, privado, la poblacién, la academia y

gremios)
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= Promover emprendimientos locales en la provincia, como parte del
empresariado turistico, para generar beneficios econémicos directos en la

poblacion.

=  Promover la capacitacion y formacidn del talento humano.

3.5. BENEFICIARIOS DEL PROGRAWMA

a) DIRECTOS :los turistas

b) INDIRECTOS: la poblacién de Canchis, prestadores de servicios turisticos,

la academia, otros.

3.6. INVOLUCRADOS CON EL PROGRAMA

* Ministerio de comercio exterior y turismo - MINCETUR

» Fondo para la Promocién del Peri — PROMPERU

= COPESCO

= Direccion regional de comercio exterior y turismo Cusco - DIRCETUR
* Direccién regional de cultura Cusco

= Camara Regional de Turismo Cusco - CARTUC

=  Municipalidad Provincial de Canchis

» Empresarios en servicios turisticos de la provincia

= |a poblacién de Canchis

= | aacademia

= Efturista, otros.

3.7. DESCRIPCION DEL PROGRAMA

La propuesta comprende una estructura de tres enfoques, donde primeramente la
Municipalidad Provincial de Canchis se debe organizar a nivel interno, luego
exteriorizar la funcidon o rol que debe realizar y en tercer momento fija las
estrategias para logar los objetivos trazados. A continuacién podemos observar

los esquemas de la propuesta:
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FIGURA N° 10
Estructura del Programa por Enfogues
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Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N° 11
Estructura del Programa Detallado
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CONTROL
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PRODUCTO TURISTICO

fl = COMPETITIVIDAD DE LA ACTIVIDAD TURISTICA
= GENERACION DE RETENCION DE EXEDENTES
= COOPERACIONY COORDINACION ENTRE LOS INVOLUCARDOS DE LA ACTIVIDAD

TURISMO SOSTENIBLE Y COMPETITIVO (TURISMO DE NATURALEZA, CULTURA; SALUD, TURISMO RURAL

Fuente.' Elaboracién propia
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3.8. DESDE EL ENFOQUE ORGANIZATIVO

Para empezar a gestionar el turismo en la Municipalidad Provincial de Canchis
primeramente tiene que organizarse dentro de la entidad municipal, es decir tiene
que planificar, organizar, direccionar y cantrolar una oficina o subgerencia de

Desarrollo Turistico.

3.8.1. OFICINA DE DESARROLLO TURISTICO

Es un drgana de linea, que tiene coma abjetivo pramover, incentivar y regular el
desarrollo sostenible de la actividad turistica, de manera coordinada con los
demas entidades encargadas de esta actividad dentro del territorio, buscando
posicionarla como destino turistico a nivel regional, nacional e internacionai, con

miras a convertirse en destino turistico competitivo y sostenible.
CONSIDERACIONES BASICAS PARA LA GESTION DE LA OFICINA
3.8.2. DIAGNOSTICO O ANALISIS FODA

La oficina de desarrolio turistico debe tener el analisis de la situacion -actual o
diagnostico de su circunseripcion, porgue de esto se tomara las decisiones sahre

las acciones inmediatas y de largo alcance. -

a) ANALISIS INTERND

FORTALEZAS DEBILIDADES
1. La Provincia de Canchis cuenta con | 1. Ausencia de instalaciones turisticas
una diversidad de recursos turisticos en los atractivos y recursos
y atractivos. turisticos.
2. Ubicacion estratégica de la provincia | 2. Ausencia de estrategias de gestion
entre Puno - Cusco y Arequipa. del turismo por los involucrados de
3. Voluntad politica de promover la la actividad.
actividad turistica. 3. Falta de priorizacion de los
4. Existencia de recursos de proyectos productivos, asi como el
financiamiento para la ejecuciéon de turismo.
proyectos. 4. Ausencia de recurso humano
5. Presencia de inversiones privadas. especializado.
6. La voluntad de Ila poblacion|5. Perdida de la identidad
emprendedora. 6. Falta de coordinacion y
cooperacién entre los involucrados
de la actividad.
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b) ANALISIS EXTERNO

OPORTUNIDADES AMENAZAS

1. Creciente demanda turistica a nivel | 1. Competencia de destinos turisticos
internacional. mas desarrollados.

2. Cusco destino mas importante del | 2. La crisis econémica financiera
Pert (Machupicchu). norteamericana y europea.

3. Nuevo perfil del turista, es mas| 3. Recorte presupuestal a Ilas
naturalista y de cultura viva. municipalidades.

4. la tecnologia en la venta de|4. Factores medioambientales de la
productos, transporte y Provincia de Canchis (lluvias,
comunicacion. nevadas, efc.).

5. Politicas de promover ei turismo por | 5. Conflicios sociales constantes
el gobierno. (huelgas y movilizaciones).

6. Eventos internacionales (mundial de | 6. Monopolizacioh de  empresas
futbol en Brasil, Dakar, etc.) turisticas.

3.8.3. MISION

“Fortalecer el turismo de una forma sostenible, logrando la accién coordinada y
armonica de los actores publicos, privados y comunidad local, a fin de consolidar
la actividad turistica comunal como una oferta de alto nivel competitivo, capaz de
generar flujos turisticos de baja escala pero de importancia en cuanto a la
obtencion de ingresos y divisas, apoyando asi al desarrollo econdmico y social de
sus habitantes, resguardando su patrimonio natural y cultural de una manera

sostenible”.

3.8.4. VISION

“El Turismo se trasformara en una actividad de importancia para la economia local
y en uno de los fundamentos del mejoramiento de la calidad de vida de sus
ciudadanos, por ende se fortaleceran las actividades y la oferta turistica de la
Provincia de Canchis, incentivando el trabajo colaborativo y coordinado entre
todos los involucrados con la actividad turistica, generando un desarrollo integral,
favoreciendo el desarrolio econémico, social y ambiental a nivel de ia provincia,

estando posicionada como destino de turismo rurat.
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3.8.5. VALORES

»  Gestién por resultados

»  Compromiso con la calidad

= Compromiso con la sostenibilidad

» Planificacién y desarrollo arientados al mercado.

= "Respeto y proteccion al turista

= Respeto al patrimonio natural y cultural como fuente de identidad nacional

= Cooperacién y coordinacion.
3.8.6. OBJETIVO

Contribuir al desarrollo turistico sostenible de nuestra regién y pais, generando
sostenibilidad ambiental, social y econémica de la Provincia de Canchis,
resguardando su patrimonio cultural y natural, con herramientas de planificacion y
gestion para.su-poblacion y entorno natural, consolidando un destino competitivo

y posicionado en el mercado regional, nacional e internacional.
3.8.7. ESTRATEGIAS

1) Gestidn de recurso humano por competencias

2) Competitividad de productos turisticos

3) Sostenibilidad de productos turisticos

4) Cooperatividad vy coordinaciéon entre todos los involucrados de la actividad

turistica de la Provincia de Canchis.

3.8.8. ORGANIGRAMA DE LA OFICINA

Es la base para la mejor orientacion hacia el objetivo trazado, la oficina. de
desarroiio turistico tiene que tener una estructura organizativa, para iener una
mejar coordinacian y delegacian de las funciones de cada persanal integrante de

la oficina.



FIGURA N° 12
Organigrama de la oficina de turismo

CONSEIO MUNICIPAL

ALCALDIA -

| GERENCIA GENERAL

. GERENCADE
DESARROLLO
ECONOMICO |

i
SUBGEREMCIADE ¢
__TURISMO J

| PLANEAMIENTO | | pisecciony secReTaRia_| [ inFommiacien TumkTic |

Fuente: Elaboracion propia

3.8.9. DESCRIPCION DE LAS FUNCIONES

a) AREA DE DIRECCION

Registrar informacién al dia de los recursos turisticos y atractivos de la

provincia, distrito y comunidad (inventario turistico).

Emitir opinidn técnica en materia turistica y absalver consultas que incidan en

el desarrollo de los distritos, Provincia y Region.
programar €l plan operativo anual el plan presupuestal.

Verificar el cumplimiento de las metas establecidas para el afio fiscal respecto

a la promocion turistica.

Centralizar el directorio de agencia de viajes, establecimiento de hospedaje,

empresas de transporte y guias turisticos.

Coordinar con todos los involucrados de la actividad turistica de la Provincia

de Canchis, regién y el pais.

Contar con la informacion del movimiento turistico dentro del distrito o

provincia (informacidn estadistica).
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Revisar y emitir opinién sobre proyectos. e informes técnicos de planificacion,
anteproyectos de leyes, resoluciones, decretos y reglamentos relacionados

con el desarrollo Provincial e institucional

Y demas que le asigne su Jefe Inmediata.

REQUISITOS MINIMOS PARA EL CARGO DE LA DIRECCION: -

a. Titulo Universitario de Licenciado en Turismo o carreras afines

(Administracién, Economia, otros)

b. Capacitaciéon técnica: de acuerdo a necesidades de la funcién (especialista:

en gestién publica).

c. Conocimiento en Computacion e Idiomas.

b) AREA DE PLANEAMIENTQ

Formular y evaluar los planes, programas, proyectos y actividades

relacionadas al desarrollo turistico distrital o provincial.

Coardinar la ejecucidn de planes, programas, pravectos y actividades de

desairollo distrital o provincial.

Elaboracion de estudios y disefios de metodologia para la formulacion de

planes y programas de desarrollo turistico distrital o-provincial.

Participar en la elaboracién de politicas socio-econdmicas (turismo) a nivel

Distrital o Provincial.

Brindar asesoramiento técnico en programas de desarrollo en el area de su
competencia, asi como en la formulacidn vy aplicacidn de normas y

procedimientos para la implementacion de nuevos sistemas.

Participar en la elaboracién e implementacién del Plan de Desarrollo

Estratégico Distrital o Provincial.

Otras funciones gue le asigne su Jefe inmediato.

REQUISITOS MINIMOS PARA EL CARGO DE PLANEAMIENTO:
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a. Grado académico de Lic. en turismo, Economista, Administrador, Arquitecto,

otros de Ia especialidad.
b. Estudios de especializacion en gestion de planes y proyectos
c. Experiencia en labores de especialidad.
d. Conocimientos de computacion.

¢) AREA DE iNFORMACION TURISTICA

El objetivo general de 1a oficina de informacién turistica, es dar una informacion
gratuita y fidedigna, con un principio de vocacion y servicio a todo ios visitanies
extranjeros, nacionales y locales, acerca de los diferentes atractivos turisticos

naturales y culturales que posee nuestra region.

La principal funcidn que cumple esta oficina es brindar informacion veridica y
exacta a toda las dudad y preguntas que los visitantes tengan, con la finalidad de
que el visitante goce un viaje bien satisfactorio y agradable en los diferentes tours
de nuestra regién, con la finalidad de que nuestros visitantes encuentren menores
dificultades y problemas. De esta manera el visitante lleve una imagen positiva e

inolvidable de la institucion, regién y nuestro pais.
informacién gensgral que debe tener ja oficina de informacion turistica:

1. Libro de registro de los turistas que solicitan la informacion
Circuitos turisticos

Directorio de las agencias de viagjes y turismo

Directorio de-establecimiento de hospedajes

Directorio de empresa de transportes

® o & w N

Materiales de informacion (tripticos, mapas, afiches, folletos, etc.)
REQUISITOS MiNIMOS PARA EL GARGO DE INFORMACION TURISTICA

a. ‘Grado académica de técnica an turisma
b. Experiencia en labores de especialidad.

c. Conocimientos de computacion e idiomas.
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3.8190. LIDERAZGO O DIRECCION

La direccién de la oficina de desarrollo turistico se tiene que dirigir a través del

liderazgo, para ello se debera tomar en cuenta lo siguiente:

Division del Trabajo: Cada uno del personal con su especialidad
Autoridad: el director tiene que dar érdenes para que se hagan las cosas

Disciplina: Los miembros de la oficina de turismo tienen que respetar ias

reglas

Orden: Los materiales y las personas deben estar en el lugar adecuado
Equidad: el director debe ser amistoso y equitativo con sus subalternos
Estabilidad del Personal

Iniciativa y creatividad.

3.8.11. SISTEMA DE CONTROL DE OBJETIVOS Y METAS

El control en la oficina de desarrollo turistico tiene que ser un proceso ciclico y

repetitivo. Ademas se regira a cuatro elementos que se suceden:

a) Establecimiento de estandares:

Estandares de cantidad: Camo volumen de praduccian, cantidad  de existencias,

cantidad de materiales primas, nimeros de horas, entre otros.

1.

Estandares de calidad: Como control de materia prima recibida, control de

calidad de produccién, especificaciones del producto, entre otros.

Estandares de tiempo: Como tiempo estandar para producir un determinado
producto, tiempo medio de existencias de unos productos determinado, entre

otros.

Estandares de costos: Camo costos de praduccidn, castos de administracion,

costos de ventas, entre otros.

b) Evaluacion del desempefio: en esta segunda etapa del control, se evalta lo

que se esta haciendo.
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c) Comparacion del desempefio con el estandar establecido: en la tercera
etapa del control, se compara ef desempefio con lo que fue establecido como
estandar, para verificar si hay desvio 0 variacion, significa que si hay alguan-error o
falla con relacion al desempefio esperado.

d) Accién correctiva v/o refroalimentacion: Es la cuarta- y dltima stapa del
control que busca corregir el desempefio para adecuario al estandar esperado. La
ACCION coirectiva es siempre una medida de correccidn v adecuacion de algin

desvio o variacion con relacion al estandar esperado.

3.9. DESDE LA PERSPECTIVA FUNCIONAL DE LA ENTIDAD
3.9.1. FUNCIONES DE LA OFICINA DE DESARROLLO TURISTICO

= Planificacion y Desarrolio de Productos Turisticos

-« Promocion e Informacion Turistica

i

Definir normativas para el desarrolle turistico (servicios turistices)
* Fomento de inversiones

= Coordinacion y Programacion de Eventos Turisticos

= Capacitacion y asistencia Técnica

* Fomentar la Investigacion turistica
EJECUCION DE LAS FUNCIONES -
- Para poner en operacion estas funciones se debe generar lo siguiente:

3.8.2. POLITICAS TURISTICAS

La oficina de turismo estd encargada de generar y administrar las politicas
turisticas, - para asi integrar decisiones, acciones, inacciones, acuerdos e
instrurmentos, y en caminado a mitigar, solucionar, o prevenir una situacidn de

finida como problemaética” (Raul Veldsquez).

£l programa de desarrollo turistico propuesto determina que la gestion del turismo
en la Municipalidad Provincial de Canchis y los demas actores debe basarse en
las politicas nacionales, que segin el PENTUR, son los siguientes:
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El turismo sostenible se constituye como base del desarrollo integral del pais,
promoviendo el uso responsable de los recursos culturales y naturales,
mejorando la calidad de vida de las poblaciones locales y fortaleciendo su
desarrollo social, cultural, medio ambiental y econdémico.

La diversificaciéon y ampliacién de la oferta turistica del pais, se arienta hacia el
desarrollo de productos turisticos innovadores que respondan a las exigencias

de la demanda nacional e internacional.

. Las modalidades, productos turisticos y formas de gestidn del turismao, que
promuevan la incorporacion econdmica, social, politica y cultural de los grupos

sociales excluidos v vulnerables son considerados prioritarios.

La promocién de inversiones se realiza .con una intencién de eficacia. La
inversiGn nacional y extranjera tienen iguales oporiunidades, contribuyendo a
la generaciébn de empleo, mejora de la calidad de vida de la poblacién
-anfitriona y transformacién de recursos en productos turisticos competitivos y

sostenibles.

El desarrollo de productos y servicios turisticos de calidad constituye la base

de la competitividad de los destinos turisticos.

. La seguridad es un componente indispensable para el desarrollo de los
productos y servicios turisticos. lLa cultura de seguridad es un elemento
esencial en los destinos tanto para la calidad de vida de sus pobladores como

para todos aquellos turistas que lo visitan.

La gestion del turismo articula e funcionamiento del sector publico y privado,
buscando la participacion e integracion de los Gobiernos Regionales, Locales
v de los gremios réepresentativas.del Sector Turismo:

. La participacion y compromiso de-la poblacién en general y de los aciores
invoiucrados en ia actividad turistica y en la proteccion de los atractivos, es
fundamental y prioritario en el proceso de generacion de condiciones que

permitan el desarrollo del turismio.

. La lucha contra ia explotacidn sexual de nifios, nifias y adolescenies es una
politica prioritaria para el desarrollo de la actividad turistica. Asi, se pretende
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erradicar este peligro mediante el trabajo conjunto con los organismos publicos

y privados competentes.

10.La promocién se realiza sobre destinos que cuentan con la oferta turistica
desarrollada. De esta manera se apunta hacia los distintos mercados

prioritarios, aprovechando los canales de comercializacidn apropiados.
= Actores de las politicas turisticas: compromisos

Los actores de la politica turistica son el Gobierno del Perl, Los gobiernos
regionales y locales, la Academia, Las Asociaciones turisticas, los empresarios
locales, las comunidades, los turistas.

3.9.3. PLAN DE DESARROLLO TURISTICO

El plan de desarrolio turistico es el pilar para gestionar el turismo en la Provincia
de Canchis, para ello debe disefiar su plan de desarrollo turistico, tomando en

cuenta las siguientes pautas:

a) Preguntas antes de la elaboracion del plan

» ;Somos o queremaos ser un destino turistico?

» ;Quiénes son o debieran ser nuestros turistas?

= ; Tenemos productos turisticos para ofrecer?

= ;Como involucrar a la comunidad?

= ; Esta el municipio preparado para orientar el desarrollo turistico?

= ;Como apoyar al sector privado en su gestién empresarial?
b) Caracteristicas del plan de desarrollo turistico
= Debe disefiarse desde una perspectiva integral
= Debe Concebirse como un instrumento para la coordinacién de-las acciones
municipales
= Debe ser el resultado de un proceso de negociacion y consenso.
» Debe ser explicito respecto a sus objetivos.

» Debe ser flexible
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= Debe ser Compatibles y coherente con otros Instrumentos de Planificacion

» Debe respaldarse en un andlisis de factibilidad técnica, econ6mica y

ambiental

c) Etapas de la implementacion del plan de desarrollo turistico

= Primera etapa: organizacion y asociacion de grupos iocales

=  Segunda etapa: analisis de temas a nivel de comunidad

= Tercera etapa: plan de accidn estratégico, el plan de desarralla turistica de la

Provincia de Canchis se tiene que adecuar al modelo propuesto por la

Mincetur.

FIGURA N° 13
Estruciura de un plan de desarrollo turistico - MINCETUR
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POSICFONAMIENTO DEL PRODUCTO TURISTIKO

» Cuarta etapa: implementacion y seguimiento

* Quinta etapa: evaluacion y retroalimentacion
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3.9.4. PROGRAMAS TURISTICOS

La municipalidad Provincial de Canchis tiene- que basarse en los programas que
PENTUR propone, porque la gestion del turismo desde la Municipalidad
Pravincial de Canchis tiene que contribuir al desarrallo turistico sostenible del

Perl y de cada destino pasa por desarrollar un sistema con estas caracteristicas.

Para ello el PENTUR, direcciona como primera accion, articular un ente gestor
representativo (Unidad de Gestidon de Destino), con solvencia técnica y recursos
humanos y financieros suficientes para dinamizar estos programas de trabajo, en
cada uno de los destinos que se dinamicen. Por lo tanto, la Municipalidad
Provincial de Canchis juega un rol muy importante en la gestion de destino, por
eso debe seguir los seis blogues o programas de frabajo presentados a

continuacion brevemente:

1. Programa de planificacién y gestién de destino

Programa de territorio y destino

Programa de creacién de producto

Programa de promocion, comunicacién y comercializaciéon:

Programa de calidad

® o p w N

Programa de seguridad

3.9.5. PROYECTOS TURISTICOS DE INVERSION PUBLICA

Para el disefio de los proyectos turisticos de inversién pablica en la Municipalidad
Provincial de Canchis, de acuerdo a la normatividad, tiene que basarse en el
Sistema Nacional de Inversion Pablica - SNIP, para lo cual se tiene que seguir las

siguientes pautas:
Inversion piblica en turismo

Es una intervencion limitada en el tiempo. que utiliza tatal o parcialmente recursas
financieros de la Municipalidad Provincial de Canchis corr el fin de crear,
acondicionar, ampliar y mejorar la capacidad de brindar servicios ptiblicos
relacionados al turismo en el recurso turistico y su area de estudio; cuyos
beneficios se generen durante la vida Util del proyecto.
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a) Intervencién de los proyectos turisticos de inversién ptblica

% En el desarrolio de un producto turistico
% En la unidad productiva de turismo

b} Que se interviene con los proyectos SNIP en turismo
< Las instalaciones turisticas (servicios turisticos piblicos}

Son las instalaciones fisicas que se relacionan directamente con €l recurso o
atractivo turistico y se utilizan para realizar la visita turistica. A continuacion,
algunos ejemplos:

» Miradores turisticos.

= Museos de sitio.

»  Centras de interpretacion.

= |nstalacion para la exposicién de flora o fauna silvestre.

= Paradores turisticos.

= Oficina de Informacion Turistica.

= Zonas de campamento (camping).

» Estancia para animales de transporte turistico (acémilas, caballos, llamas).
2 Estacionamiento de vehiculos.

= Senderos peatonales, ecuestres, entre otros.

= Sefales turisticas.

» Zonas para muestras culturales, entre otros.
©) Proyectos de inversion piblica a priorizar:

Estos proyectos tienen .que ser llevadas al presupuesto participativo como

propuesta y hacer aprobar para su gjecucion.

= Mejoramiento de 1as capacidades organizativas y gestion de los involucrados

del programa de desarrollo turistico de la Provincia de Canchis.

= ipstalacion de servicios turisticos plblicos en los recursos turisticos de la
Provincia de- Canchis
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* Mejoramiento de capacidades productivas de los prestadores de servicios

turisticos en la Provincia de Canchis

= Recuperacion y conservacion del patrimonio cultural y natural de la Provincia

de Canchis.

» Mejoramiento de la promocién turistica de la Provincia de Canchis.

3.8.8. ACTIVIDADES PERMANTES A DESARROLLAR

Es imprescindible la realizacidn de actividades permanentes en la oficina de
desarrollo turistica de la Municipalidad Provincial de Canchis y estas tienen que

ser financiados con gasto corriente.

Las actividades son los siguientes:

Promocion turistica.

Elaboracién y reformulacion del Plan de Desarrollo Turistico.

Capacitacioén y asistencia técnica en turismo.

Informacion turistica.

3.10. DESDE EL ENFOQUE ESTRATEGICO

3.10.1. ALIANZA ESTRATEGICA» ENTRE TODOS LOS INVOLUCRADOS DE
LA ACTIVIDAD TURISTICA DE LAPROVINCIA

El programa tiene que trabajarse estratégicamente haciendo una alianza - entre
todos los involucrados, es decir la Municipalidad Provincial de Canchis tiene gue
coordinar y cooperar diractamente con la DIRCETUR, MINCETUR, CARTUC, la
academia, la poblacidn y otros que le sean convenientes para cualquier accidn
que va a realizar en bien del desarrollo turistico de la Provincia de Canchis,
porque el objetivo es desarrollar destinos turisticos competitivos, esto sélo se dara

con ia participacion de todos los involucrados en la actividad.
LA IMPORTANCIA DE LA ALIANZA:

= Con el MINCETUR: porque significa la cooperacién gubernamental en el
disefio de politicas secloriaies e integradas de interés comtn para el sector.
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Con: los gobiernos regionales y locales: porque debe significar un sistema
de desarrollo turistico mas equilibrado e impulsar una nueva relacion entre la

actividad y la poblacién, con el fin de crear destinos turisticos sostenibles.

Con la academia: porque debe significar un avance hacia el conocimiento e
identificaciéon del patrimonio natural y cultural del pais, y el interés de la
poblacién en la ordenacién turistica como una base del éxito social, econdémico

y ambiental de los destinos (investigacion turistica).

Con las asociaciones turisticas: porque debe significar la cooperacidn
publica y privada a través de sus comités de trabajo, con participacion en la

planificacion y gestién de los destinos.

Con los empresarios locales: porque debe significar la creacion de
productos y servicios de calidad que permiten un incremento en su

competitividad, y una satisfaccion de sus visitantes.

Con la poblacion: porque debe significar el incremento en el acceso a
productos y servicios-turisticos, posibilitando un aumento en la calidad de vida

de todo el pais.

Con ios turistas: porque debe significar una orientacién hacia un turismo
sostenible para disfrutar los actuales recursos turisticos sin poner en peligro el

disfrute de los mismos para las generaciones futuras.

3.10.2. ALTERNATIVAS DE PRODUCTOS TURISTICOS EN LA PROVINCIA DE
CANCHIS

a) ECOTURISMO EN EL CANON DEL SALKA

Este producto turistico, tiene como fin el realizar actividades recreativas de-

apreciacidon y conocimiento de fa naturaleza del Candn del Salka, a través del
contacto con la-misma y esta dirigido exclusivamente para el turismo extranjero

gue guste vivir de la aventura y la naturaleza.

s Actividades gue se pueden realizar:

Observacion de paisaje (el cafidon, la cordillera, el rio, etc.)
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Observacion de flora: plantas nativas (lambran, queuiia, ch'ilica, mutuy, llaulli,

etc.) y exéticas (eucalipto, pino, cipres, otros).

Observacion de fauna: Mamiferos (venados, zorros, alpacas, vizcachas,
zorrino), Reptiles (lagartijas y serpiente andina), Batracios (sapos y ranas),
Aves (cernicalo, carpintero andino, aguilas, cara cara andino, patos, huallatas,
chihuancos, \jilgueros, huascar g'ente, siwar g'ente, montafies barbudo,
perdices, golondrinas, fringilos, gorriones, pato de los torrentes, y otros),
Insectos (mariposas de diferentes colores y tamarios, escarabajos, abejas,
libélulas, hormigas, y otros), Peces (la-trucha)

Observacion de ecosistemas: valle del Vilcanota, valle del Salka, cafién del

Salka, La cadena del Vilcanota, etc.
Observacion geoldgica : Valles, caién, cordilleras, picos, colinas, rios, pampas
Tomas fotograficas.

" FIGURA N° 14

ECOTURISMO EN EL CANON DE
SALKA

[N

FAUNAY
_ FLORA

Fuente: elaboracion propia
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% ACCESO:

o Primer tramo: carretera asfaltada Sicuani — Combapata (30 min)

e Segundo tramo:-trocha carrozable Combapata — Jayubamaba (30min en
carro)

o Tercer tramo: sendero peatonal Jayubamba — Cafion del Salka (1 hora a
pie).

b) TURISMO DE AVENTURA EN LA CORDILLERA DEL VILCANOTA

Este producto estd dirigido para turismo extranjero, que guste de actividades
recreativas y aventura asociadas a desafios impuestos por la naturaleza.

< ACTIVIDADES QUE SE PUEDEN REALIZAR:

= (Cabalgata
» Caminata o treeking
= Ciclismo de montafia
=  Escalada
=  Montarfismo
= Rappel
=  Pesca recreativa
< ACCESO:
-+ Primer tramo: carretera asfaitada Sicuani — Checacupe (45 min en bus)
¢ Segundo tramo: carretera asfaltada Checacupe — Pitumarca (10 min en bus)

o Tercer tramo: trocha carrozable Pitumarca — Ch'illca (4 horas en combi)

o Cuarto tramo: sendero peatonal Ch’ilica — Laguna Sivinaccocha (7 horas

caminado)
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FIGURA N° 15

TURISMO DE AVENTURA EN LA CORDILLERA DEL
VILCANOTA - PITUMARCA

y LAGUNA
SIBINACOCHA
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.‘L" CHILCA ¢

ALLE DEL AUSANGATE

Fuente: elaboracion propia

¢) TURISMO CULTURAL (Canchis cultural)

Este producto, es una experiencia para conocer, comprender y disfrutar el
conjunto de rasgos y elementos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales
y afectivos que tiene la Provincia de Canchis, y es muy importante para dar a
conocer, preservar y disfrutar el patrimonio cultural y turistico de la provincia. Se
visitara templos, parques arqueolégicos, puentes coloniales, centros artesanales,

museos, etc. Este producto esta dirigido para el turista extranjero y nacional.
< Actividades que se pueden desarroliar:

= Paseo por los atractivos
= |nterpretacion cultural

= Toma de fotografias

» Visitas a museos

=  Comprade artesanias
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FIGURA N° 16
CANCHIS CULTURAL |
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Fuente: elaboracién propia

++» Accesos:

e Tramo: Carretera asfaltada Cusco — Puno

» Tramo secundario: carretera asfaltada Checacupe — Pitumarca

d) TURISMO DE SALUD EN CANCHIS: TERMALISMO EN LA RAYA,
OCCOBAMBA, UYURMIRE Y SAN PEDRO

Este producto esta enfocado al grupo que se desplaza interesado en disfrutar de
lugares donde encuentren diversiones sanas, educacionales y recreativas y a la
vez cuidan su salud, que viajan en busca de mejorar su salud ya sean curacion de

padecimientos crénicos, combatir adicciones, control de peso, reactivacién
organica general, etc. Este producto esta disefiado para los turistas locales.

Tiene cama fin visitar a las aguas termales y realizar actividades en bien de su

salud de cada visitante.
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% Actividades que se pueden desarrollar

» Masaje con esencias florales y néctares
* Masaje con barro

» Masaje con lodo

= Purgarse el estomago

= Recreacion

» Toma de fotografias

= Compra de artesanias

» Degustacion de platos tipicos.

% Accesos:

* Laraya: carretera asfaltado de Sicuani — Juliaca
¢ Occobamaba: carretera asfaltada de Sicuani — Juliaca
« Uyurmire: trocha carrozable de Sicuani — Uyurmire

o 8San Pedro: carretera asfaltada de Sicuani - Cusco

FIGURA N° 17
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e) TURISMO RURAL COMUNITARIO

El turismo rural comunitario también es. una alternativa -de hacer turismo, que se
va a desarrollar en el medio rural, basada en la participacidon de las poblaciones
locales organizadas para beneficio de la comunidad, sienda la cultura rural un

componente clave del producto.

La Provincia de Canchis cuenta con una diversidad de comunidades campesinas,
ya sea de piso de valle o también de las zonas mas altas, estas comunidades atn
mantienen- sus costumbres, folklore y tradiciones, y estas habitan rodeadas de
paisajes naturales que aun no han sido impactados. En la provincia ya se tiene
un producto de este tipo, que es Turismo Vivencial - RAQCHI. Este producto esta

dirigido para el turista nacional y extranjero.
< Actividades que se pueden desarroliar:

» Agroturismo

= Preparacién y uso de Medicina Tradicional
»  Talleres Gastronémicos

s  Talleres Artesanales

= Vivencias Misticas

» Fotografia Rural

= Aprendizaje de Dialectos

+» Acceso

La mayoria de estas comunidades estan conectadas mediante - trochas

carrozables a la carretera principal de Cusco — Puno.

3.10.3. COMPETITIVIDAD DE 1L.OS PRODUCTOS TURISTICOS DE LA
PROVINCIA DE CANCHIS

La competitividad de los productos turisticos de [a Provincia de Canchis tiene que
estar a la altura de los pilares de la competitividad del turismo, que- ha
-estructurado la MINCETUR:

-+ Talento humano calificada
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» [nfraestructura terrestre: carreteras, ferrocarriles

* [nfraestructura en tecnologia de informacion y comunicacion
= Recursos culturales y naturales de la provincia

» Politicas, reglas y regulaciones econémicas

» Sostenibilidad ambiental

=  Seguridad

=  Salud e higiene

= Priorizacion del sector turismo
PROCESO PARA LOGRAR LA COMPETITIVIDAD:
a) Estandarizacion de productos turisticos

Los productos turisticos Provincia de Canchis tiene que estar estandarizados, es
decir, cada uno de los componentes del producto tiene que estar en buenas
condiciones; recursos turisticos bien conservados, instalaciones turisticas en buen
pstado, presencia de infraestructura basica, servicios turisticos de calidad
(hoteles, restaurantes, transporte, agencias de viaje, otros), cooperacién entre el

sector publico y privado, gestion del medio ambiente y otros..
b) Participacién en el mercado local, regional, nacional e internacional

Los productos turisticos tienen que estar elaborados para diferentes segmentos
de mercado, ya sea para el turismo interno o extranjero, que ademas de eso de
acuerdo al perfil que tienen los visitantes, asi como para los culturalistas,

ambientalistas, aventureros, participativos, etc.

¢) Posicionamiento o generar una marca de identificacién del destino

turistico.

Los productos turisticos Provincia de Canchis tienen que estar en la imagen
mental de todos los visitantes que se motiven a visitar a los diferentes atractivos
turisticos, para.ello se tiene que hacer un plan de marketing v el esfuerzo de la
promocion turistica en ferias regionales, nacionales e internacionales, medios de

comunicacion, documentales, libros, revistas, workshop, famtrip, etc.
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d) Rentabilidad de la actividad turistica.

El consumo de los productos turisticos Provincia de Canchis tiene que generar
divisas para beneficiar a todos los involucrados de la actividad turistica y hacer

que sea sostenible la participacion y cooperacidn entre todos los involucrados.

3.10.4. CREACION DE UNA COMISION DE PRONOCION TURISTICA

La municipalidad es el involucrado local, que por ley debe pramaocionar el turismo,
pero sin embargo esto no es suficiente, para ello se tiene que formar una
comision de promocion turistica. Esta comisién tiene que estar conformado por

todos los involucrados del programa.
ACCIONES QUE DEBE REALIZAR LA COMISION: .

a) Crear Qficinas de informacion turistica

* Sicuani
» Cusco
= Puno

= Lima

b) Participar en ferias de turismo a nivel regional, nacional e internacional

= [eria turistica nacional en Lima
» Feria internacional de turismo (FITUR)
= Feria turistica universitaria — Universidad San Martin de Porres

= Ferias turisticas regionales: norte, centro y sur.
c) Utilizar las tecnologias de informacidn y camunicacion
e Pagina web

=  Redes sociales: Facebook, twitter, friendfeed, myspace, newsvine, movilme,

skype, rss, etc.

» Documentales en YouTube y otros.
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3.10.5. COORDINACION DIRECTA CON LA OFICINA DE DESARROLLO
RURAL Y MEDIO AMBIENTE

La oficina de desarrollo turistico tiene que coordinar directamente con la gerencia
de desarrollo rural y medio ambiente, con el objetivo de mitigar los impactos
ambientales y sociales que pueda generar la presencia de la actividad turistica en

la provincia de Canchis.

3.11. PRESUPUESTO

La Municipalidad Provincial de Canchis tiene fuentes de financiamiento con las
que puede ejecutar el programa propuesto, estas fuentes son los siguientes:

a) Recursos ordinarios

Corresponden a los ingresos praovenientes de la recaudacian tributaria y ofros
conceptos; deducidas las sumas correspondientes a las comisiones de
recaudacion y servicios bancarios; los cuales no estan vinculados a ninguna

-entidad y constituyen fondos disponibles de libre programacion.
b) Recursos Directamente recaudados

Comprende los ingresos generados por las Entidades Pulblicas y administrados

directamente por éstas.
¢) Recursos por Operaciones oficiales de crédito

Comprende los fondos de fuente interna y externa provenientes de operaciones
de crédito efectuadas por &l Estado con Instituciones, Organismos Internacionales
y Gobiernos Extranjeros, asi como las asignaciones de Lineas de Crédito.
Asimismo, considera los fondos provenientes de operaciones realizadas por el

£stado en el mercado internacional de capitales.
d) Donaciones y transferencia

Comprende los fondos financieros no reembolsables recibidos por el gobierno
proveniente de Agencias Internacionales de Desarrollo, Gobiernos, Instituciones y

Organismos Internacionales, asi como de otras personas naturales o juridicas
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domiciliadas o no en el pais. Se consideran las transferencias provenientes de las

Entidades Publicas y Privadas sin exigencia de contraprestacion alguna.
e) Recursos determinados
» Fondo de Compensacién Municipai

Comprende los ingresos provenientes del rendimiento del Impuesto de Promocién
Municipal, Impuesto al Rodaje e Impuesto a las Embarcaciones de Recreo.
Incluye el rendimiento financiero asi como los saldos de balance de arios fiscales

anteriores.
= Impuestos Municipales

Son los tributos a favor de'los Gobiernos Locales, cuyo cumplimiento no origina
una contraprestacion directa de la Municipalidad al contribuyente. Dichos tributos
son los siguientes: a) Impuesto Predial b) Impuesto de Alcabala ¢) Impuesto al
Patrimonio Vehicular d) Impuesto a las Apuestas €) Impuestos a los Juegos f)
Impuesto a los Espectaculos Ptiblicos no Deportivos g) Impuestos a los Juegos de
Casino h) Impuestos a los Juegos de Maquinas Tragamonedas.

= Canon y Sobrecanon, Regalias, Renta de Aduanas y Participaciones

Corresponde a los ingresos que deben recibir los Pliegos Presupuestarios,
conforme a Ley, por la explotacidn econémica de recursos naturales que se
extraen de su territorio. Asimismo, considera los fondos por concepto de regalias,
los recursos por Participacion en Rentas de Aduanas provenientes de las rentas
recaudadas por las aduanas maritimas, aéreas, postales, fluviales, lacustres y
terrestres, en el marco de la regulacibn correspondiente, asi como las
transferencias por eliminacion de exoneraciones tributarias.

PRESUPUESTO DE LA MUNICIPALIDAD DE CANCHIS PARA EL ARD 2013
BEGUN MINISTERIO DE ECONOMIA Y FINANZAS
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CONCLUSIONES
PRIMER CAPITULO:

La Provincia de Canchis esta ubicada en el corredor turistico principal Cusco —
Puno y tiene una paoblacion de 132 795 habitantes para el afio 2012, donde Ia
tasa de pobreza y extrema pobreza es de 59.8% y 26,7% respectivamente, cuya
actividad econdmica principal es la agropecuaria, pero también se aprecia la
actividad turistica como una alternativa laboral y en cuanto a la infraestructura

basica, los principales poblados de la provincia cuentan con servicios basicos,

gl ambito rural no se flega a cubrir las rniecesidades basicas como salud,

educacion y servicios basicas siendo este un problema latente.
SEGUNDO CAPITULO:

lLa Provincia de Canchis cuenta con una diversidad de atractivos naturales y
cuiturales, donde la Municipalidad ‘Provincial de Canchis ha intervenido solo con
preoyectas arienfades g fa promocién furistice desde el afio 2008 (23,394
nuevos soles de-inversién) hasta hoy. En el afio 2012 se ha invertido 2, 505,968
nuavos soles, esta suma de inversion ne es suficiente porque representa el 4%
del total invertido, ademas se registro la visita de 94,9086 turistas para el afio 2012,
generando bajos. niveies de ingresos econdmicas en ia poblacidn, esio debido a la
falta de-Tacilidades turisticas en los atractivos, escasa presancia de equipamiento
turistico (restaurantes, holeles, fransporle, agencias de vigie) v la falta de

coordinacién y cooperacion entre todos los involucrados de la actividad turistica.
TERCER CAPITULO:

La ejecucion de la propuesta del programa de desarrollo turistico para la Provincia
-de Canchis promovida en este trabajo de investigacion, es a partir de la
organizacion de la oficina de desarrollo turistico y que esta cumpla con todas sus
funciones que: les competa; siendo imprescindible ias estrategias de- alianzas
enftre Jos involucrados, producios turisticos competlitivos y la comision de
promocién turistica, ademas la ejecucidon de -este programa generard mayor
afluencia de- turistas vy mejorar €l nivel de-vida de la poblacidn, preservando el

patrimonio cultural y natural.



RECOMENDACIONES
PRIMERA:

Se recomienda a la Municipalidad Provincial de Canchis, ampliar la infraestructura
de los servicios basicos, salud, educacién e iniciar una campafia de -
concienciacion a la poblacién sobre su cultura, riqueza natural y cultural para su
valoracion y preservacion, ademas orientar sus politicas a proyectos productivos y
sostenibles, como es el caso de la actividad turistica.

SEGUNDA:

Se recomienda a fodas la entidades involucradas con la actividad turistica de la
Provincia de Canchis a 1a recuperacion, el mantenimiento y acondicionamiento de
los atractivos de naturaleza y cultura existentes, también buscar la cooperatividad
y coordinacién entre los involucrados para mejorar la calidad de los servicios
tristicos (hotales, restaurantes, transporte, agencias de vigje y ofros) de la
Provincia de Canchis, para lo cual la municipalidad debera generar politicas
adecuadas y mayor inversién en el sector turismo.

TERCERA:

Se recomienda a la Municipalidad Provincial de Canchis y las demas
municipalidades que estan promaviendo. et turismo, implementar el programa de
desarrollo turistico propuesto de acuerdo a su realidad, para generar mayor
competitividad y sostenivilidad del turismo, a través de la implementacion de
politicas, -pianes, programas, proyectos y actividades en el sector turismo,
conjuntamente con todos los-involucradaos de la actividad turistica, asi coadyuvar

con-el- desarrollo turistica de nuestra region y el pais.
GCUARTA

Se recomienda-a la Universidad Nacional de San Antania Abad del Cusco, que la
Carrera Profesional de Turismo promueva la gestién piblica-del turisme, para
asi formar profesionales que se involucren a través del turismo como actividad
-eeonomica alternativa de desarrollo del Perd, en la  solucién de problemas

saciales, econdmicos, culturales y poliiicos de nuestra region y pais.
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ANEXOS

REGISTRO FOTOGRAFICO

PROVINCIA DE CANCHIS
CIUDAD DE SICUANI

Malecon Vilcanota - Sicuani Av. Manuel Callo Zevallos - Sicuani
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Plaza central del Distrito de San Pedro Agua minero medicinal Marcani
DISTRITO DE TINTA

Plaza central del Distrito-de Tinta I ‘Puente en la entrada a Tinta




DISTRITO DE COMBAPATA
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Templo de Rosario : de Combab;ata Municipalidad Diétritéfde Combapata

DISTRITO DE CHECACUPE
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Plaza central del Distrito de Checacupe ~ Puente colonial de Checacupe

DISTRITO DE PITUMARCA
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INSTALACIONES TURISTICAS

Senahzacnon turistica en las entradas
de los distritos, implementados por la
Municipalidad Provincial - afio 2013

Senahzac:on tunstnca en Combapata
implementado por el Ministerio de
Transportes
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Sefializacion turistica en la entrada al
Distrito de Checacupe

Senalizacién turistica en la llegada a
Raqchi, implementado por el Ministerio |
de Cultura

Piaya de estacionamiento de taxi en las
aguas termo medicinales de
Occobamaba

erador tunstlco del Pque
Arqueoldgico de Raqgchi




EQUIPAMIENTO TURISTICO
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Hostales en el distrito de San Pedro
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Servicio de Transporte Cusco - Sicuani

INFRAESTRUCTURA

Carretera Cusco Puno

Vla férrea Cusco Puno - Arequipa




INFRAESTRUCTURA

Telefonia fija y movil (Claro, moistar,

nextel)

Termlnal terrestre interprovincial de
Sicuani

INSTITUCIONALIDAD

Municipalidad Provincial de Canchis

Fachada de la of cma de tunsrrio —

Municipalidad Provincial de Canchis |
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Farmacias en la ciudad de Sicuani
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VISITA A LA ZONA DE ESTUDIO.

Tomando otf en el poblado de | Tomade fotogrfia en el punt
Pitumarca

Entrevita ob!ado; en Cﬁillca -
Pitumarca
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Encuentro con los pobladores del valle

Salka — camino al Caindn del Salka
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Entrevista con los emprendedores d Visita a las aguas termo medicinales de
turismo rural comunitario en Raqgchi Occaobamba - Maramgani
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FICHA DE INVERTARIO DE RECURSOS TURISTICOS —MINCETUR
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'PARQUE ARQUEOLOGICO DE RAQCHI
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- IDEPARTAMENTO CuUsco

CANCHIS
. SAN PEDRO
NS C ATEGORIA 2. Manifestaciones Culturales

Sitios arqueolégicos

] Edificaciones (Tempios, foriaiezas,
SUBTIPO plazas, cementerios...)

JERARQUI 3

DESCRIPCION.

Ragchi, conocido también como "Templo de Wiracocha” o "Partenon Inca”, es un
conjunto arqueoldgico incaico gue daia del siglo XV. La ciudadela de Raqchi, s uno de
los atractivos mas grandes por su impresionante arquitectura, en el que destacan el
Templo al Dios Wiracocha, portentosa construccidn en piedra v barre, entre-las. quet
destacan el templo de Wiracocha, el cuartel o guarnicion militar, el nicleo o colegio
sacerdotal ubicado en la parte posterior del templo, hacia la zona norte, con numerosas
habitaciones grandes y pequefss, los frajes o zona de gransres con dspoésitos de forma
circular dispusstos en filas -en un nlmero da alrededor de 200 colcas, los bafios del inca
y otros. PARTICULARIDAD: Ragehi fue declarado por el Instituto Nacional de Cultura

coino Principat Pargue arquesidgico con R.D.N® 382ANC-2002.

ESTADO AGTUAL
Bueno, porque @i instituto Nacional de Cultura - INC, viens realizando acciones de
conservacion. e P

OESERVACIONES

Se encuentra-a 117 km (2 horas) de la ciudad del Cusco
TIPO DE VISITANTE | GRADO DE AFLUENCIA

e i i e = s . i S s e e

Extranjero 4
Local 11
Nacional 2 )
Regional 3

ACCESCHIACIA EL RECURSO

ACCESO  HACIA  EL
1RECURSO TIPO OBSERVACION
Terrestre Bus turistico '
Terrestre _{Taxi - ]
RUTA DE ACCESO AL RECURSO ) , »
RIECCOR (TRAMO ACCESDO DISTANCIA
RIBO MEDIO DE{VIA DEEN Kms/
_|IRANSPORTE J/ACCESO = \TIEMPO_ |
i | Cusco alterrestre [Bus Asfaitada 12 Km. |
Ragchi 2h30 Minutos




TIPO DE INGRESO

TIPO DE

INGRESO | OBSERVACIONES

Otros  (especificar

tipo) Boleto de ingreso del INC Adulto S/. 10.00 y estudiante S/. 05.00

| EPOCA PROPICIA DE VISISTA AL RECURSO-

'EPOCA PROPICIA DE|[HORA- DE. VISITA | ESPECIFICACION
VISITA AL RECURSO |ESPECIFICA

Todo elafio ~ !Durante el dia

INFRAESTRUCTURA DENTRO DEL RECURSO

INFRAESTRUCTURA DENTRO DEL)

ReECURSO OBSERVACION

Agua

Senalizacion

INFRAESTRUCTURA FUERA DEL RECURSO

INFRAESTRUCTURA QBSERVACION

Agua Foblado de Raqchi

Luz Poblado de Ragchi

Te!e‘fono Poblado de Ragchi
AGTIVIDADES DESARRDLLADAS DENTRD DEL RECURSO TURISTICO
ACTIVIDAD TIPO

Deportes Caminatas

| Otros (especificar {ipo)

| Toma de-fotografias y fi f Imacxones

'SERVICIOS ACTUALES DENTRO DEL RECURSO

SERVICIO | TIPO

[OBSERVACION

‘Otros
servicios.

Servicio de-guiado

. e

—

SERVICIOS ACTUALES FUERA DEL RECURST

SEFR t\,’iC!O

— |OBSERVACION

1TPO_

iaj‘am;-@r 1o

< Lasa Lm: nGbueﬁdje

Popiado de Ragcehi

' Ahm\,n tacion

Kioskos de venta de comida y_beo:da

Poblado_de Ragqchi

Ofros
servicios

DATOS COMPLEMENRTARIOS

Venta de-ariesania

Poblade de Ragehi

e

PROPIEDAD ACTUAL
ADMINISTRADO POR:

i Estado peruanc

Ministerio de cultura

| FUENTE BIBLIQGRAFICA. _
MATERIAL AUDIOVISUAL:

Municipalidad Provincial de Canchis

Fotografias.

INSTITUCION ENCARGADA
LIENADO DE FICHA:

"IDIRCETUR

PERSOMA  ENGARGADA
LLENADO DE FICHA:

£liana Miranda Cabrera
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PAPEL DE LOS GOBIERNOS LOCALES EN EL DESARROLLO TURISTICO: CASO MUNICIPALIDAL PROVINCIAL DE CANCHIS

PROBLEMAS OB.JETIVOS HIPOTESIS VARIABLES INDICADOERES METODQLOGlA
(Cusl es el rol de la | Determinar el rol de la | Existen polfticas
Municipaliciad Provincial | Municipalidad Provincial de | institucionales de promover METGDOLOGIA

de Canchis en el
desarrollo turistizo de la
Provingia y como ha
permitido incorporar
beneficios econémicos
en la poblastén?

Canchis en el desarrollo del
turismo a particr de sus
politicas, as! como medir sus
impactos en la economia de
la provincia vy alcanzar un
programa de desarrollo
turistico.

la actividad turistica en la
Municipalidad Provincial de

Canchis, el cual es
insuficiente, limitando el
desarrollo turistico y los

beneficics econémicos de la
paoblacion, haciendo
imprescindible alcanzar un
programz  alternativo  de
desarrolio turfstico.

Y. I. politicas
institucionales cle
promover ¢l turismo

Y. D. desairollo
turistico

(la  Provingia  de | Determinar las | La Provincia de Canchis *  cantidad de poblacion
Canchis cuenta con las | caracteristicas geogréficas, | cuenta con las | V. 1. Caracteristicascle | = nivel de pobreza
caracteristicas sociales, econdmicas y | caracteristicas geograficas, la Provincia de *  nivel de educacién
geogréficas,  sociales, | culturales con que cuenta la | sociales, econdmicas y Canchis ) g'[‘_:’if de salud
economicas y culturales | Provincia de Canchis para | culiurales suficientes para V.D. actividad turistica | » actividades ecohdmicas
adecuadas como para | su desarrollo en la actividad | desarrollar  la  actividad « infrasstructura basica
permitir el desarrollo de | turistica. ' turistica. =« atractivos turisticos
la aclividacl turislica? operativos
¢ Cudiles soh los | Determinar los impactos a | La ejecucién de politicas *«  plan de desarrollo econémico
impactos actuales en el | través de la ejecucion de | turisticas por la | V. I politicas turisticis local
desairollo turistico de la | politicas por la Municipalidad | Municipalidad Provincial de dela *  subgerencia de turismo
Provincia de Canchis, a | Provincial de  Canchis { Canchis s escasa, limitando Municipalidad *  Inversion en turismo

. ; ) : Provingcial »  arribos de turistas
través de las politicas | orientada al  deswarrolio | el desarrolio turistico de la s« perfil del turista 3
ejecutadas  por  la | turistico de la provincia. provincia. V. D. Desarrollo *  atractivos turisticos
Municipaliciad Turistico de la *  instalaciones tufisticas
Provincial? Provincia ce *  equipamiento turistico

Canchis s poblacion beneficiaria

L Qué prograrna | Alcanzar un programa de | Existe un programa s oficina de turisme
alternativo permitirda un | desarrollo turistico para la | alternative de desarrollo | V. | jorograma & misién y vision
adecuado desarrollo | Municipalidad Provincial de | turistico que permite mejorar alterriativo de ' anélisis FOI?A
turisiico, para deierminar | Canchis que permita mejorar | el nivel de vida de Ja ‘E‘::;:t.i::c:':lo : S?O';hrc:;at:mﬁcas
la importancia del | el nivel de vida de Ila | poblacién a través de los «  proyectos
turismo en el | poblacion. efectos directos e indirectos | v, D. beneficios «  actividedes
mejoramiento del nivel de la presencia del turismo gcondmicos para | *  competitividad de productos
de vida de los la poblacién "

pobladores de la
Provincia de Carichis?

interno y externo en la
provincia.

cooperalividad entre los
involucrados

beneficias econdmicos
empleo

| Descriptivo - Analitico

METCDO

Dienectico

Andlisis — sintesis
Deduccion e inducclén
Observacidn

| TEGNICAS

Obsérvacién directa e
indirecta
Entrevista

INSTRUMENTOS

Bolstines estadisticos de
ja INEL, MINCETUR,
DERCETUR,
MUNICIPALIDAD
Camara fotografica
Laptop

RECOLECCION DE
DATOS

Vista a la zaona de estudio
Entrevista

Torda de fotagrafias
Visita a paginas web

TRATAMIENTO Y
ANALISIS ESTADISTICO
DE DATOS

procesado y analizado en
el programa IEXCEL




