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RESUMEN

La presente investigacion titulada “INTENCION EMPRENDEDORA EN LOS
ESTUDIANTES DE LA ESCUELA PROFESIONAL DE ECONOMIA DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO, 2019” tuvo como
objetivo principal determinar el nivel de intencion emprendedora de los estudiantes de la
Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del
Cusco para el afio 2019, en cuento a la metodologia fue de alcance descriptivo, de enfoque
cualitativa, de disefo no experimental, con una poblacién conformada por 960 estudiantes
de la Escuela Profesional de Economia, de la cual se calculd la muestra mediante la técnica
de muestreo probabilistico para poblaciones finitas obteniendo asi una muestra de 212
estudiantes a quienes se les aplico el cuestionario de intensién emprendedora el cual consto
con 20 items bajo la escala de Likert, llegando asi a las siguientes conclusiones: Un 60.38%
de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia presentan un nivel alto de intencion
emprendedora, la mayoria de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia
presentan un nivel alto en la dimension actitud personal, un 59.43% de estudiantes de la
Escuela Profesional de Economia presentan un nivel alto en la dimension norma subjetiva y
finalmente un 89.15% de los de estudiantes de la Escuela Profesional de Economia presentan

un nivel medio en la dimension control conductual percibido.

Palabras claves: Intencion emprendedora, Actitud personal, Norma subjetiva y Control

conductual percibido
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ABTRAC

The present research entitled "ENTREPRENEURIAL INTENTION IN THE STUDENTS
OF THE PROFESSIONAL SCHOOL OF ECONOMICS OF THE NATIONAL
UNIVERSITY OF SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO, 2019" had as main objective to
determine the level of entrepreneurial intention of the students of the Professional School of
Economics of the National University of San Antonio Abad del Cusco for the year 2019, in
terms of the methodology was descriptive in scope, The sample was calculated using the
probabilistic sampling technique for finite populations, thus obtaining a sample of 212
students to whom the entrepreneurial intention questionnaire was applied, which consisted
of 20 items on the Likert scale, thus reaching the following conclusions: 60.38% of the
students of the Professional School of Economics have a high level of entrepreneurial
intention, the majority of the students of the Professional School of Economics have a high
level in the personal attitude dimension, 59.43% of the students of the Professional School
of Economics have a high level in the subjective norm dimension and finally 89.15% of the
students of the Professional School of Economics have a medium level in the perceived

behavioral control dimension.

Keywords: Entrepreneurial intention, Personal attitude, Subjective norm and Perceived

behavioral control.
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PRESENTACION
SENOR DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIIAS ADMINISTRATIVAS,
CONTABLES, ECONOMICAS Y TURISMO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE

SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO

Sefiores docentes miembros del jurado, en cumplimiento de los dispositivos del reglamento

de grados y titulos vigentes en la Facultad de Ciencias Administrativas, contables,

Econémicas y Turismo, pongo a vuestra disposicion la tesis intitulada “INTENCION

EMPRENDEDORA EN LOS ESTUDIANTES DE LA ESCUELA
PROFESIONAL DE ECONOMIA DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL

DE SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO, 2019”.

La finalidad de la presente investigacion es determinar el nivel de intencion emprendedora
de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San
Antonio Abad del Cusco para el afio 2019 bajo las dimensiones Actitud personal, Norma
subjetiva y Control conductual percibido, en base al cuestionario de intencion emprendedora
planteado por Francisco Lifian y Yi-Wen Chen en su investigacion “Aplicacion de un
instrumento especifico para medir la intension emprendedora” la cual estuvo conformada por
20 items bajo la escala de Likert con valores de 1 al 7, siendo el valor de 1 “Desacuerdo

totalmente” y 7 “Acuerdo totalmente” y poder ampliar el conocimiento existe.
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INTRODUCCION

En los ultimos afios el crecimiento interno de los paises de América Latina fueron
uno de los grandes problemas que afrontaron los gobiernos de turno, asi como sus altos
indices de desempleo, y bajos porcentaje de crecimiento de nuevos emprendimientos, ya que
este ultimo es uno de los aspectos fundamentales en el crecimiento y desarrollo de una
ciudad, region, pais o continente. En el caso de Pert cuyo proceso de desarrollo, ha buscado
potenciar su economia y lograr una mejor calidad de vida en sus ciudadanos, enfrentandose
en el camino a diversos desafios; siendo uno de los mas importantes la alta tasa de desempleo.
Sin embargo, como contra parte a este problema, una variable de importancia que puede
revertir dicha situacion es la capacidad emprendedora de la poblacion siendo estd muy baja,
dicha problematica no es ajena en la region del Cusco y esta situacion es reflejada en los
estudiantes de las universidades, es asi que se dice que la intencion emprendedora es aquella
caracteristica de las personas, que las impulsa a llevar a cabo un emprendimiento, en otras
palabras, tener la intencion de comenzar un negocio, asimismo en la Escuela Profesional de
Economia de la la Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco cuenta con 960
alumnos matriculados aproximadamente para el afio 2019, de los cuales son pocos los que
acudieron a participar en proyectos de incubadora de empresas o capitales semillas para sus
ideas de negocio, por otro lado no cuentan con la infraestructura, equipamiento y mobiliario
necesario, ademas cuenta con problemas de organizacion estudiantil, es por ello que la
presente investigacion se enmarca en determinar el nivel de intenciéon emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio
Abad del Cusco para el afio 2019 en funcion a la actitud personal que tienen los estudiantes

con respecto a emprender, a las normas subjetivas como las expectativas que tienen las demas
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personas sobre el estudiante y el Control conductual percibido por parte de los mismos

estudiantes con respecto a su entorno.
La presente investigacion contiene 4 capitulos como se muestra a continuacion:

Capitulo I “ASPECTOS METODOLOGICOS DE LA INVESTIGACION”: Donde
se desarrollo el planteamiento del problema, los objetivos de la investigacion, justificacion
de la investigacion, delimitacion de la investigacion, viabilidad o factibilidad de la
investigacion, hipotesis de la investigacion, la metodologia de la investigacion, técnicas e
instrumentos de recoleccion de datos, poblacion y muestra de investigacion y procesamiento

de datos.

Capitulo IT “MARCO TEORICO Y ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION”:
Donde se desarrolld los antecedentes de la investigacion, las bases tedricas y el marco

conceptual de la investigacion considerando las variables de estudio.

Capitulo III “PRESENTACION DE RESULTADOS Y DISCUSION™: Donde se
presento los resultados de la investigacion considerando el objetivo general y los objetivos
especificos, finalmente se realiz6 la discusion de los resultados en funcién a los antecedentes

descritos en el marco tedrico.

Capitulo IV “CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES”: Donde se redact6 las

conclusiones y recomendaciones considerando las variables.



viii

INDICE DE TABLAS
Tabla 1 Ser emprendedor me reportaria mas ventajas que inconvenientes..............c.ee.e..... 35
Tabla 2 Una carrera como emprendedor es atractiva para Mi........ccccceeeeeveeerveeenveeerveeennen. 37
Tabla 3 Si tuviese la oportunidad y los recursos, me encantaria crear una empresa............ 39
Tabla 4 Ser emprendedor implicaria una gran satisfaccion para mi........cccceecveeeeveeeenveennnnen. 41
Tabla 5 Entre varias opciones, preferiria convertirme en emprendedor.............ccceeeevveennnee.. 43
Tabla 6 Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi................. 46
Tabla 7 Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa viable ............cccceeuveenneen. 48
Tabla 8 Puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una empresa .................... 50
Tabla 9 Conozco todos los detalles practicos necesarios para crear una empresa ............... 52
Tabla 10 Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial......................... 54
Tabla 11 Si tratase de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo ........... 56
Tabla 12 Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para Ser empresario........oceeeveereeernneens 58
Tabla 13 Mi objetivo profesional €s Ser eMPreSario.........cocuereerueeiereeniereeneenieeeeneeeeneene 60
Tabla 14 Me esforzaré para crear y dirigir mi propia €mpresa .......ooeevveevereenveeeeneeneennenn 62
Tabla 15 Estoy decidido a crear una empresa en el futuro..........cccccoceevenieniininicnecncnnne. 64
Tabla 16 He pensado muy seriamente en iniciar Una eMpreSa........coeeervereerueeeeneerueneenne 66
Tabla 17 Tengo la firme intencion de crear una empresa algun dia..........coceeveeieneencnnene 68

Tabla 18 ;Como reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera como
10010 116 16 (0] PO UUSTRPRRUSRRPIN 70
Tabla 19 ;Como reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera como
EMPTENACAOT? ...ttt ettt et et e e e bt e teesabe e btesabeesseesaseeseeenseenseesnseens 73
Tabla 20 ;Como reaccionarian tus compaieros de estudio si se opta por seguir una carrera

COmMO EMPTENAEAOT? .....iiiiiiiiieiiieie ettt ettt et e et e et e eabeesteesateebeeenbeessneenseens 75



X

Tabla 21 21 Nivel de intencion emprendedora de los estudiantes de la EP. Economia

UNSAAC .. ettt ettt ettt e e et e st e esees s e st enseenaeeseenseenseeseenseensesneenseansans 78
Tabla 22 Nivel de actitud personal de los estudiantes de la EP. Economia UNSAAC........ 79
Tabla 23 Nivel de norma subjetiva de los estudiantes de la EP. Economia UNSAAC........ 80

Tabla 24 Nivel de control conductual percibido de los estudiantes de la EP. Economia



INDICE DE GRAFICOS
Grafico 1 Ser emprendedor me reportaria mas ventajas que inconvenientes....................... 36
Grafico 2 Una carrera como emprendedor es atractiva para Mi........ccceeeeveeerveeeeveeernveeennen. 38
Grafico 3 Si tuviese la oportunidad y los recursos, me encantaria crear una empresa......... 40
Grafico 4 Ser emprendedor implicaria una gran satisfaccion para mi ..........ccceeeveeeenveeenneen. 42
Grafico 5 Entre varias opciones, preferiria convertirme en emprendedor ............ccceeeee.... 44
Grafico 6 Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi.............. 46
Grafico 7 Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa viable .............c.cc....... 48
Grafico 8 Puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una empresa ................. 50
Grafico 9 Conozco todos los detalles practicos necesarios para crear una empresa............. 53
Grafico 10 Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial..................... 55
Grafico 11 Si tratase de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo ....... 57
Grafico 12 Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario.............ceceeeueen. 59
Grafico 13 Mi objetivo profesional s Ser empresario .........ooeecveeeereenierieneenieeeeneereeneenne 61
Grafico 14 Me esforzaré para crear y dirigir mi propia €mpresa ........eceevereerveeeenreereennenn 63
Grafico 15 Estoy decidido a crear una empresa en el futuro...........coceeeevieneenenicnecncnnne. 65
Grafico 16 He pensado muy seriamente en iniciar Una empresa........o.eeeereerveeeenreenvennenn 67
Grafico 17 Tengo la firme intencidn de crear una empresa algin dia............cccceeeeeeniennnn. 69

Grafico 18 ;Cémo reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera como
10010 116 16 (0] PO UUSTRPRRUSRRPIN 71
Grafico 19 ;Cémo reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera como
EMPTENACAOT? ...ttt ettt et et e e e bt e teesabe e btesabeesseesaseeseeenseenseesnseens 73
Grafico 20 ;Cdémo reaccionarian tus compafieros de estudio si se opta por seguir una

carrera como eMPIrENAEAOT? ......oiiiiiiiiiiiieiieeie ettt st aeeebeessaeeneens 76



xi

INDICE
DEDICATORIA ....uuouiiuiiniceisenissecssissssssncssissssssessssssssssssssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss i
RESUMEN .....cccvvnecruecsencecnees ii
ABTRAC .....ucerervennnnnennne iii
AGRADECIMIENTO...cuuiiiiuinnensensaissenssesssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssass iv
PRESENTACION .....oouiumeumnennnsensnsensesmssessssesssssssssssssssssssssssessssessssssssssssssssssssssssssssassasessass v
INTRODUCCION ...ounrnncrnncnsnssnsnssassssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss vi
INDICE DE TABLAS «.coueuutueennenseessenssesssesssesssessssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssessns viii
INDICE DE GRAFICOS ...cuueumiunneinnennscssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasasssss X
CAPITULO I ..o 1
ASPECTOS METODOLOGICOS DE LA INVESTIGACION ......cceucrmscrsmssesacsens 1
1.1.  Planteamiento del problema ...........ccccooueiiiiiiiiniiniiiceecee e 1
[.1.1.  Problema eneral...........cccoeiiieeiiiieiiieeieeee et 4
1.1.2.  Problemas €SPeCifiCOS.......cceriiiriiieiiiieeiiie ettt e 5
1.2. Objetivos de 1a INVESIZACION ......co.eeruiiiiriiiiieieriteteeteeit ettt 5
1.2.1. ODbJEtiVO ZENETAL .....ouiiiiiiiiiiiiieierit ettt 5
1.2.2. ODbjJetivOS €SPECTIICOS ..uviruiiiiiiiiiiriieieeie ettt 5
1.3.  Justificacion de 1a INVEStIZACION ......cccueieeiuiieeiiieeiee ettt eaaee e 6
1.3.1. JUStIfICACION TEOTICA ....eeniiiiiiieiiieiiee ettt 6
1.3.2.  JUStIfICACION PIrACLICAS....uvieeeiieeiieeeiieeeieeeeieeeetteeeteeesreeeseaeeernseeesseeesaeesneeas 6



xii

1.3.3.  Justificacion metodolOZICa ........c.uveeuiieeiiiieeiieeciie e 6
1.4.  Delimitacion de 1a INVEStIZACION .....cccueieeiuiieeiiiieiieeeiie e cee e eeree e e e e aeeeaneeens 7
1.4.1.  Delimitacion temMpPoOTal .........cc.eeeviiiiiiiieeiiieeie et 7
1.4.2.  Delimitacion €SPACIal ........ccceeevuierieiiiieiieeieeiie ettt 7
1.5.  Viabilidad o factibilidad ..........ccccooieriiiiiiiii e 7
1.6.  Hipotesis de 1a iNVEStIZACION .......eevuiieiieiieeiieciie ettt ettt e 7
1.6.1. HIPOtESIS ZENETAL .....ooueiiiieiiiiiieeie ettt ettt e 7
1.6.2. HipOtesis €SPECITICAS. ...uuiiiiiiieiiieeiieeciie ettt e e eaaeeeaaeas 8
1.7. Metodologia de [a INVESTIZACION .......eeuvieuiieiieiieeiieiee ettt 8
1.7.1.  Alcance de 1a iINVeStIGACION ........coueeeiieiieeieeiieeie ettt ereeeeeenbeeeneeeee s 8
1.7.2.  Enfoque de 12 INVEStIZACION........ccueeiiieiieeieeiieeieeieeete e seaeeieeeeeenreessneeeeeas 9
1.7.3.  Disefio de 1a INVEStIZACION .......cccuviieiiiieeiieeciie ettt 9
1.7.4.  Planteamiento de Variables ...........ccoceeiiiiiieiiiniieieeieeee e 9
1.7.4 Operacionalizacion de variables...........ccccooveviiiiniiniiiinicece e 11
1.8.  Técnicas e instrumentos de 1a INVEStIZACION........c.eeevcvieeriieeriieeeiie e 14
L.8.1. TECIMICAS .ottt sttt 14
1.8.2.  INSLIUMENTOS ...eoueiiiiiiiiiiiiieeite ettt et st e e 14
1.9, AmDito de ESTUAIO .......ov.vveeeeeceeeeeeeeeieeeeeeeee e 14
1.10. Determinacion de la Poblacion y MUESHIa...........cccueeiieriieiiieniiciieeeeeeee e 14

1.10.1. POBIACION .ot eneeenmnmnnn 14



xiii

L1020 IMIUESEIA ittt et 15
1.11. Tratamiento de la informacion, Modelos y Metodologia Econométrica.................. 16
1.12. Procesamiento de datOS........coueeriieiiieiiieiieiie ettt et et 16
CAPITULO I...uuucrrrncennncnnns 17
MARCO TEORICO Y ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION ........ccoevuneeee 17
2.1 ANEECEACTIEES ...ttt ettt et b ettt et ettt 17

2.1.1.  Antecedentes InternacioNales ..........ccceeevueerieriiieniieiienie et 17

2.1.2.  Antecedentes NACIONAlES.........ccueruieruiiiiieiie ettt 18

2.1.3.  Antecedente Local .........cooiiiiiiiiiiiiee e 20
2.2, MATCO tEOTICO .. .eeuteeureieeieeiie ettt et et e et ettt et e e st e s bt et e eseesbe e besstesseebeeneesbeenbeenee e 20

2.2.1. Teoria del EMPrendimiento ..........cceeveeiierieeiiienieeieesieeieesieeeneeseeeesee v e 20

2.2.2. Intencion emprendedora: teoria del comportamiento planificado y efecto de

moderacion de la experiencia MNICIAL .........ccveevieieiiieriieeeeeeee e 25
2.2.2.1.  Definicion de la intencion emprendedora...........coceveevievienienennienieneenen. 25
2.2.2.2.  Componentes de la intencion emprendedora..........coceevveeveerieniersienieneenens 25
2.2.2.3.  Componentes de comportamiento de la conducta planificadora................. 27
2.2.2.4.  Factores de la Teoria del comportamiento planificado (TPB).................... 27
2.2.2.5. Desarrollo de instrumentos y propiedades psicOmeEtricas............cceeevvnnnee. 30
2.2.2.6. Importancia de la Teoria del Comportamiento Planificado (TPB)............. 30

2.2.2.7. Limitaciones € IMpPliCACIONES.......cc.eeevuieriieriiieriieeiienieeieesiieeieeseeeeeeesaeeene 31



Xiv

2.2.2.8.  Diferencias entre emprendedor y €mMpPresario ........eeeveeeeveeerveeerveesnveeennn 32
2.3, Marco CONCEPLUAL .....cccuiiiiiieeciie ettt ee et e e st e s e e ebeeesaeeenreeenneas 33
CAPITULO IIT ..ouueuenrcrnrcnnccnnnee 35
RESULTADOS Y DISCUSION 35
3.1.  Presentacion de los resultados de la investigacion ............cccoccueeevievieeieeneeesieennnennn, 35
3.2. Resultados de acuerdo al Objetivo General de la investigacion 78
3.3. Resultados de acuerdo a los Objetivos especificos de la investigacion .............. 78

3.3.1. ODbjetivo eSPeCcifiCo 1 ....coviiiiiriiiiiiieiciecerteeeeeee e 78

3.3.2. ODbjetivo eSPECIICO 2 ....eiuiiiiriiiniiiiieiteie ettt 79

3.3.3. ODbjetivo eSPECITICO 3 ..oiiiiiiiieiieeieeieeee ettt 80
3.4. Discusion de los resultados de la investigacion 82
CAPITULO IV..rscrscrnscnnnee 86
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 86
4.1, CONCIUSIONES .....eieiiieiiieiie ettt ettt ettt et et e et e e st e e bt e sseeeateesseeenbeesnneenseans 86
4.2, RECOMENAACIONES ...cuueeiuiiiuiiiriiieiieeiie ettt ettt ettt e bt e bt e et esbeesbe e s bt e eabeesaeesneens 87
4.3 Bibliografia.......c.cccceerurrerrneccsnanes 89
ANEXOS ...couivervennecnccennnes 91
a. Matriz de Consistencia 92
b. Instrumento de recoleccion de datos........ceeenveecrenssnensuenssnecsannssnecsaensssessaesssncsssasnne 94

c¢. Evidencia fotografica .97



CAPITULO 1

ASPECTOS METODOLOGICOS DE LA INVESTIGACION

1.1. Planteamiento del problema

En los ultimos afos, el crecimiento interno de los paises latinoamericanos fue uno de
los mayores problemas que enfrentaron los gobiernos en ese momento., asi como sus altos
indices de desempleo, y bajos porcentaje de crecimiento de nuevos emprendimientos, ya que
este ultimo es uno de los aspectos fundamentales en el crecimiento y desarrollo de una
ciudad, region, pais o continente, para lo cual segin Valencia et al. (2016) menciona que los
bajos porcentajes de crecimiento de nuevos emprendimientos esta relacionado con las
intenciones de emprender y como estas se presentan en las personas de una sociedad. En este
sentido, la intencion emprendedora se puede definir como el estado emocional y la
concentracion mental de un individuo para alcanzar sus metas, en el tema del
emprendimiento suele ser la creacion de una empresa, la cual debe cumplir con ciertos

requisitos especificos.

En este mismo sentido Sparano (2014) menciona que al realizar un estudio en
emprendimiento de paises en América Latina se determino lo siguiente: Colombia, Pert y
Chile fueron los tres paises con mayor porcentaje de emprendedores iniciales con 20.2, 20.2
y 20.1, siendo Colombia y Pert los paises que no tienen los medios o recursos necesarios
para ir mejorando continuamente dichos emprendimientos, por otro lado los paises con
mayores tasas de emprendimientos nuevos son Ecuador, Brasil y Chile con 12, 11.3 y 8.4 por
ciento, finalmente los paises que apoyan mas a los emprendimientos nacionales son Ecuador,
Brasil y Argentina con una puntuacion de 19% , 15.2% y 9.6 % en emprendimientos ya

establecidos y sostenibles.



En el ambito nacional el Pert es un pais en cuyo proceso de desarrollo, ha buscado
potenciar su economia y alcanzar una mejor calidad de vida en los ciudadanos, enfrentandose
en el camino a diversos desafios; siendo uno de los mas importantes la alta tasa de desempleo.
Sin embargo, como contra parte a este problema, una variable de importancia que puede
revertir dicha situacion es la capacidad emprendedora de la poblacion, siendo una forma
eficaz de solucionar tal dificultad, en este sentido segun Soria et al. (2016) menciona que la
intencion emprendedora debe ser entendida como la capacidad potencial que tienen las
personas de emprender el cual debe ser requisito previo a la accién de poder emprender y
que por lo general se aplica a los estudiantes universitarios, debido a ser agentes de creacion

de autoempleo.

Asimismo, el INEI (2018) en el primer trimestre del afio 2018, el nivel de desempleo
en Lima Metropolitana se elevo en 8,7% asi mismo, resaltando que la cantidad de personas
que estan en busca de empleo de manera activa es de 420 900. En este entender es necesario
agregar que el problema del desempleo afecta en su gran mayoria al sector juvenil; en la
encuesta nacional sobre condiciones de vida y pobreza del 2004 a 2017, los individuos que
tienen entre 15 a 29 afios de edad, cuenta con una tasa de desempleo de 8.5% frente al 2.1%

de individuos entre 30 a 60 afios edad. (Merino, 2018)

Por otro lado Farias y Panta (2018) afirman que tras realizar un estudio de intencion
emprendedora en los alumnos de la escuela profesional de administracion de empresas de la
Universidad de Piura, se logro determinar que el 76.43% de los estudiantes tienen o han
tenido familiares empresarios o con negocios propios y el 23.57% no han tenido familiares
con negocio propio o empresas, asimismo, aquellos estudiantes que si han tenido familiares

empresarios 0 con negocios tienen mayor intencion o capacidad de emprender que los



estudiantes que no han tenido a alguien conocido con negocio o empresa propia, ya que estos
ultimos alegan que tienen miedo a fracasar y su aversion al riesgo es muy alta para

emprender.

En la region del Cusco la intencion emprendedora por parte de los estudiantes de las
universidades no es ajena a tener problemas para emprender, es por ello que para Vargas
(2007) senala que la intencion emprendedora es una herramienta que permite explicar el
comportamiento o conducta de emprender en un grupo de personas. Asimismo, esta
relacionado por varios factores los cuales pueden variar segin el contexto donde se esté

aplicando dicho estudio.

En este sentido para Vargas (2007) afirma que al realizar un estudio a los alumnos
de la escuela profesional de administracion de la Universidad Nacional de San Antonio Abad
del Cusco se determino que su Intencion emprendedora esta sujeta a cuatro factores de
manera significativa, los cuales son la motivacion al logro, conocimiento empresarial,
experciencia empresarial y motivacion para crear empresas , con un grado de significancia
del 0.000 siendo este menor a 0.05, lo que significa que la correspondencia entre la variable

y sus dimensiones presentan una relacion directa.

La intencién emprendedora es aquella caracteristica de las personas, que las impulsa
a llevar a cabo un emprendimiento, en otras palabras, tener la intencion de comenzar un
negocio, asimismo en la Escuela Profesional de Economia de la la Universidad Nacional de
San Antonio Abad del Cusco se cuenta con 960 alumnos matriculados aproximadamente para
el afio 2019, de los cuales son pocos los que acudieron a participar en proyectos de incubadora

de empresas o capitales semillas para sus ideas de negocio, por otro lado no cuentan con la



infraestructura, equipamiento y mobiliario necesario, ademas cuenta con problemas de

organizacion estudiantil, es por ello que:

La presente investigacion se enmarca en determinar el nivel de intencion
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco para el ano 2019 en funcion a la actitud personal que
tienen los estudiantes con respecto a emprender, a las normas subjetivas como las
expectativas que tienen las demas personas sobre el estudiante y el Control conductual

percibido por parte de los mismos estudiantes con respecto a su entorno.

Por tal motivo de no llevarse a cabo la presente investigacion, los docentes y
autoridades responsables no podran determinar el nivel de intenciéon emprendedora con la
que cuentan estudiantes de la Escuela Profesional de Economia, lo que generard
incertidumbre y no se podran tomar las medidas correctivas y en lo posterior preventivas para
poder mejorar los indices de emprendimiento por parte de los mismos, lo que conllevara a su

vez menor capital humano con la capacidad de generar empleo.

En este sentido se plantearon las siguientes interrogantes:

1.1.1. Problema general
P.G: ;Cudl es el nivel de intencion emprendedora de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco,

2019?



1.1.2.

1.2.

1.2.1.

1.2.2.

Problemas especificos
P.E.1: ;Cudl es el nivel de Actitud Personal de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco,

2019?

P.E.2: ;Cual es el nivel de Norma subjetiva de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco,

2019?

P.E.3: ;Cual es el nivel Control conductual percibido de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco,

2019?

Objetivos de la investigacion
Objetivo general
0.G: Determinar el nivel de intenciéon emprendedora de los estudiantes de la Escuela

Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco,

2019.

Objetivos especificos

0.G.1: Determinar el nivel de Actitud Personal de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco,
2019.

0.E.2: Determinar el nivel de Norma subjetiva de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco,

2019.



0.E.3: Determinar el nivel Control conductual percibido de los estudiantes de la
Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del

Cusco, 2019.

1.3.  Justificacion de la investigacion
1.3.1. Justificacion teorica

La presente investigacion titulada “Intencion emprendedora en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del
Cusco, 2019” tiene una relevancia tedrica ya que podra permitir contrastar la teoria de
Emprendimiento en la realidad, asimismo se generard nuevo conocimiento a partir de los

hallazgos encontrados, los cuales serviran de marco tedrico para futuras investigaciones.

1.3.2. Justificacion practicas

La presente investigacion titulada “Intencion emprendedora en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del
Cusco, 2019 tiene una relevancia practica ya que permitira identificar el nivel de intencion
emprendedora con la que cuentan los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia, lo
que servira de diagndstico para las autoridades responsables y poder tomar nuevas estrategias
de intervencidn, asimismo podra ser repercutido en otras escuelas profesionales y otras

universidades de la region.

1.3.3. Justificacién metodologica

La presente investigacion titulada “intencion emprendedora en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del
Cusco, 2019” tiene una relevancia metodoldgica ya que estd alineado al método cientifico,

para lo cual fue de disefio no experimental, partiendo de lo particular a lo general, tomando



una muestra para luego ser generalizado, asimismo se utilizo el software estadistico Excel

para el procesamiento de datos.

1.4. Delimitacion de la investigacion
1.4.1. Delimitacién temporal
La presente investigacion se delimitd temporalmente para el afio 2019, donde se

analiz6 la variable de intencion emprendedora en los estudiantes de la Universidad Nacional

de San Antonio Abad del Cusco.

1.4.2. Delimitacién espacial
La presente investigacion se delimitd espacialmente en la ciudad de Cusco
especificamente en la Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San

Antonio Abad del Cusco.

1.5. Viabilidad o factibilidad

La presente investigacion titulada “intencion emprendedora en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional De San Antonio Abad del
Cusco, 2019 fue viable ya que se cont6 con la informacion y los permisos necesarios para
el cumplimiento de los objetivos, asimismo se conto con la predisposicion de los estudiantes

y el apoyo incondicional por parte de las autoridades y personal administrativo responsable.

1.6. Hipotesis de la investigacion

1.6.1. Hipdtesis general
H.G: Los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco presentan un nivel alto de intencion

emprendedora para el afio 2019.



1.6.2. Hipdtesis especificas

1.7.

1.7.1.

H.E.1: Los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco presentan un nivel alto de Actitud Personal
para el ano 2019.

H.E.2: Los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco presentan un nivel alto de norma subjetiva
para el ano 2019.

H.E.3: Los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco presenta un nivel alto de control conductual

percibido para el afio 2021.

Metodologia de la investigacion

Alcance de la investigacion

Hérnandez Sampieri y Baptista Lucio (2014) indica que las investigaciones de

alcance descriptivo son aquellas que tienen como proposito realizar un diagndstico del objeto

de estudio, asi como describir de manera exacta las caracteristicas, cualidades y actitudes del

fendmeno sujeto a estudio.

De acuerdo con lo descrito lineas arriba, la presente investigacion fue de alcance

descriptivo puesto se limitd a describir la variable de estudio “Intencién emprendedora” en

los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San

Antonio Abad del Cusco.



1.7.2. Enfoque de la investigacioén

Hérnandez Sampieri y Baptista Lucio (2014) afirma que las investigaciones de
enfoque cualitativa son aquellas que recopilan la informacion mediante un cuestionario o
fichas de observacion, es decir utiliza data o informacion no numérica puesto que el recojo
de informacion es a través de preguntas en funcion a opciones y percepciones.

Es asi que la presente investigacion es de enfoque cualitativa puesto que utilizd
informacion no numérica y el recojo de informacion se realizé a través de la aplicacion del
cuestionario, el cual estuvo estructurado de acuerdo a la variable “Intenciéon emprendedora”
y dimensiones “Actitud personal”, “Norma subjetiva” y “Control conductual percibido” de

estudio.

1.7.3. Disefio de la investigacion

Hérnandez Sampieri y Baptista Lucio (2014) menciona que las investigaciones de
disefio no experimental son aquellas que no realizan manipulaciones deliberadas o una
variacion intencionada sobre las variables de estudio, todo lo contrario, estas investigaciones
tienen como proposito observar al fendmeno de estudio en su dmbito natural.

Es asi que la presente investigacion fue de disefio no experimental puesto que observd
el comportamiento de la variable de estudio “Intencion emprendedora” en su contexto natural

sin realizar algiin tipo de manipulacion intencionada de la variable de estudio.

1.7.4. Planteamiento de Variables

Variable:

Intencién emprendedora

Dimensiones de la variable:



Actitud personal
Norma subjetiva

Control conducta percibido

10



1.7.4 Operacionalizacion de variables

11

VARIABLE DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES PREGUNTAS INSTRUMENTO NIVELES
CONCEPTUAL OPERACIONAL DE MEDICION
Es el estado La variable Ser Escala de Likert Los puntajes que se
: : y emprendedor . obtienen se suman y
emocional y intencion , bajo el .
me reportaria después se
concentracion emprendedora se mds ventajas instrumento  de transforman en los
mental que tiene definid que . intencion nlve!e‘s’ de
inconvenientes. medicion.
un individuo para operacionalmente Una carrera emprendedora de )
Actitud personal
el cumplimiento mediante 3 como Lifian y Chen,
- . . . emprendedor e Bajo(5-15)
de un objetivo, en  dimensiones: 1) es atrac’tiva o Medio (16—
el tema de Actitud personal, g?rta mi. | 26)
ituviese la
emprendimiento i) Normas oportunidad y * Alto(27-35)

INTENCION EMPRENDEDORA

por lo general
viene a ser la
creacion de una

empresa para lo

cual debera
cumplir con
ciertas  acciones
especificas
(Valencia Arias,
Montoya
Restrepo, &
Montoya

Restrepo, 2016).

subjetivas y iii)
Control
conductual

percibido.

Actitud Personal

Enfrentarse a
nuevos retos
Asumir riesgos
calculados

Ser su propio

jefe

los recursos,
me encantaria
crear una
empresa

Ser
emprendedor
me implicaria
una gran
satisfaccion
para mi.
Entre varias
opciones,
preferiria
convertirme en
emprendedor

Norma subjetiva

e Bajo((3-9)
e Medio (10 -
16)

o Alto (17 -21)

Control conductual
percibido

e Bajo(6-7)
e Medio (18 -
29)

o Alto (30 -42)
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Norma subjetiva

Familia directa
Amigos intimos
Compaiieros o
colegas

(Como
reaccionaria la
gente de su
entorno si opta
por seguir una
carrera  como
emprendedor?

Control
conductual

percibido

Idea de negocio
y estrategia
Control del
proceso de
creacion de una
empresa
Reconocer
oportunidades
en el mercado

Crear una
empresa y
mantenerla en
funcionamiento
seria facil para mi.
Creo que seria
totalmente
incapaz de crear
una empresa
viable.

Puedo mantener
bajo control el

proceso de
creacion de una
empresa.

Conozco todos los
detalles practicos
necesarios  para

crear una
empresa.

Me resultaria muy
dificil sacar
adelante un
proyecto
empresarial.

Si tratase de crear
una empresa,

tendria una alta
probabilidad de
lograrlo.
Estoy
dispuesto(a) a
hacer  cualquier
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cosa para  ser
empresario.

Mi objetivo
profesional es ser
empresario.

Me esforzaré para
crear y dirigir mi
propia empresa
Estoy decidido a
crear una empresa
en el futuro.

He pensado muy

seriamente en
iniciar una
empresa.

Tengo la firme
intencion de crear
una empresa
algun dia.
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1.8. Técnicas e instrumentos de la investigacion
1.8.1. Técnicas

Para fines de la presente investigacion se utilizo la siguiente técnica de recoleccion

de datos:

e Encuesta: Técnica que permitié recoger informacién sobre la variable de
estudio “Intencién emprendedora” de los estudiantes de la Escuela Profesional

de Economia de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco.

1.8.2. Instrumentos
Para fines de la presente investigacion se utilizo el siguiente instrumento de

recoleccion de datos:

e Cuestionario: Instrumento que fue estructurado en base al cuestionario de
Intencion Emprendedora propuesta por Francico Lifidn y Yi-Wen Chen en su
investigacion “Aplicacion de un instrumento especifico para medir la
intension emprendedora” la cual contuvo 20 items bajo la escala de Likert con
valores de 1 al 7, siendo el valor de 1 “Desacuerdo totalmente” y 7 “Acuerdo

totalmente”.

1.9. Ambito de Estudio
1.10. Determinacion de la Poblacion y Muestra
1.10.1. Poblacion
Hérnandez Sampieri y Baptista Lucio (2014) indica que la poblacion es el conjunto

de elementos a ser estudiados considerado como el universo de evaluacion.
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Es asi que la poblacion de la presente investigacion estd conformada por un total de
960 estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San
Antonio Abad del Cusco para el afio académico lectivo 2019, de acuerdo al registro de

matriculados en el semestre 2019 11.

1.10.2. Muestra
Hérnandez Sampieri y Baptista Lucio (2014) afirman que la muestra es la

representacion de la poblacion sujeto a ser analizada y estudiada.

Es asi que la muestra de la presente investigacion estd conformada por un total de 212
estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San
Antonio Abad del Cusco, la cual fue calculada a través de la técnica de muestro probabilistico
para poblaciones finitas considerando la siguiente formula de célculo:

3 NZ2 xp*q
T (N=1)E2+p=xq

n

Donde:

n= Tamafio de la muestra

N= poblacion

p= Probabilidad de existo

q= probabilidad de fracaso

E= Margen de error

7= Nivel de confianza

Remplazando los valores se obtiene la siguiente expresion:
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960 % 1.6452 % 0.5 % 0.5
~ (960 — 1)0.052 + 0.5 * 0.5

n

649.446

"= 3074

n= 21127 =212

Es asi que se obtuvo una muestra de 211.27 estudiantes con un nivel de confianza del
90%, por lo que se consider6 trabajar con un total de 212 estudiantes de la Escuela

Profesional de Economia de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco.

1.11. Tratamiento de la informacion, Modelos y Metodologia Econométrica
1.12. Procesamiento de datos

Para fines de la presente investigacion el procesamiento de data se realiz6 mediante
el uso del software estadistico Excel, el cual permiti6 ordenar, procesar y sistematizar la
informacion en tablas y graficos estadisticos, de esta manera se logré realizar una adecuada
interpretacion y analisis de los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de

recoleccion de data a los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia — UNSAAC.



17

CAPITULO II

MARCO TEORICO Y ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

2.1. Antecedentes
2.1.1. Antecedentes internacionales

Valencia et al. (2016) en su investigacion titulada: Intencion emprendedora en
estudiantes universitarios: un estudio bibliométrico — Universidad Nacional de Colombia
presento como objetivo principal determinar la intenciéon emprendedora de los estudiantes
universitarios mediante un estudio bibliométrico y realizar un adecuado diagndstico de su
evoluciodn, en cuanto a el método de investigacion fue de disefio no experimental analizando
asi a 396 documentos en funcidn al tema de estudio analizando asi la evolucion temporal
desde el afio 1996 hasta el afio 2015, lo que permitié concluir con los siguientes resultados:
Se evidencid que la intencién emprendedora de los universitarios a lo largo de los afios ha
presentado una tendencia positiva creciente esto sujeto a la adquisicion de conocimiento y
aplicacion de la teoria, se evidencio que el estudio de intencion emprendedora aun reporta
ciertos vacios en su teoria para una mejora aplicacion del modelo y poder medir asi la
intencion emprendedora de los universitarios, Se evidencio que la intencion emprendedora
va de la mano con el fomento de investigaciones y la capacidad productiva que tienen los

estudiantes universitarios.

Acosta et al. (2017) en su investigacion titulada: Factores que conforman la intencion
emprendedora de estudiantes de la Universidad de Guayaquil — Universidad de Guayaquil
tuvo como objetivo determinar los factores que determinan la intencién emprendedora de los
estudiantes de la Universidad de Guayaquil, en cuanto a la metodologia se utiliz6 un analisis

factorial exploratorio con rotacion Varimax, con una muestra de 500 estudiantes
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universitarios a quienes se les aplico las encuestas con un 21% de participacion del género
masculino y 49% del género femenino, el instrumento de recoleccion de datos se midi6 a
través de la escala de Likert y su fiabilidad fue calculada a través del Alfa de Cronbach,
Concluyo de la siguiente manera: se evidencio que la actitud hacia el emprendimiento, las
normas subjetiva y la auto eficacia son considerados como factores importantes para la
determinacion de la intencion emprendedora de los estudiantes universitarios, se evidencio
que la actitud hacia el emprendimiento tiene una relacion positiva con la intencion
emprendedora con un coeficiente de 0.490; se evidencio que las normas subjetivas tiene una
relacion positiva con la intenciéon emprendedora con un coeficiente de 0.335, Se evidencio
que la auto eficiencia tiene una relacion positiva con la intencion emprendedora con un

coeficiente de 0.490.

2.1.2. Antecedentes nacionales

Mendoza (2020) en su investigacion titulada: Intencion emprendera de los estudiantes
universitarios para optar por las redes de mercadeo como modelo de negocios, Trujillo 2019
— Universidad César Vallejo tuvo como objetivo determinar el nivel de intencion emprendera
de los estudiantes de las facultades de negocios de las Universidades de Trujillo, Privad de
Norte y Privada Antenor Orregon, en cuanto a la metodologia fue de tipo descriptiva de
disefio no experimental de corte transversal, con una muestra de 150 estudiantes de la
Universidad Nacional de Trujillo, Universidad Privad de Norte y la Universidad Privada
Antenor Orregon que cursan el semestre 2019-2 a quienes se les aplico el instrumento de
recoleccion de datos en funcidn al instrumento de Francico Lifian y Yi- wen Chen, lo que
permitio llegar a las siguientes conclusiones: se demostrd que existe un nivel alto de intencion

emprendedora con un 84% de los estudiantes que se encuentran a favor de emprender algiin
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negocio, Se evidencio que la actitud personal tiene una valoracion positiva alta con un 92%
por ser emprendedores en un mercado de mercadeo, se evidencian un nivel alto de norma
subjetiva con un 70% de los estudiantes que estan de acuerdo que su entorno apoyaria su
emprendimiento y sus decisiones de emprender, se evidencian un nivel alto de control de
conductual percibido puesto que el 54% de los estudiantes indican que cuentan con los
conocimientos, actitudes y habilidades para poder emprender un negocio, se evidencio que
el nivel de intencién empresaria de los estudiantes es alta con un 84% que indica que existe

mayor probabilidad de optar por empresas en base a modelos de negocios.

Yangali et al. (2020) en su investigacion titulada: Aplicacion del programa de
intencion emprendedora en el Distrito de Ate — Universidad César Vallejo tuvo como
objetivo principal determinar en qué medida la aplicacion del programa de emprendimiento
y creacion de microempresas desarrollo la competitividad académica en el &mbito educativo
en el Distrito de Ate, en cuanto a la metodologia de la investigacion fue una investigacion
aplicada, de disefio experimental, de nivel cuasi experimental, de enfoque cuantitativo y de
corto trasversal con una poblacion de 1409 individuos con una muestra de 128 individuos a
quienes se les aplico el cuestionario como instrumento de recoleccion de datos, es asi que se
llegd a las siguientes conclusiones: el 100% de los participantes demostraron actitudes
positivas respecto al emprendimiento, Se evidencio que la mayoria de los participantes
consideran que la opinion de la familia y amigos como los factores mas importantes para
determinar su decision de emprender, se evidencio que el control conductual de los
participantes va dirigido a la creaciéon de empresa y sobre todo a la creacion de su propia

empresa.
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2.1.3. Antecedente local

Vargas (2007) En su investigacion titulada: Influencia de la motivacion de logro,
actitud emprendedora, y autoeficacia emprendedora sobre la intenciéon emprendedora en los
estudiantes del area de ciencias empresariales de la Universidad Nacional de San Antonio
Abad del Cusco — Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco tuvo como objetivo
analizar la influencia de la actitud emprendedora, las motivaciones para crear empresa, los
conocimientos empresariales, la preparacion empresarial, los obstaculos para crear empresa,
la motivacion de logro, la autoeficacia emprendedora sobre la intencion emprendedora en los
estudiantes del area de ciencias empresariales de la Universidad Nacional de San Antonio
Abad del Cusco, en cuanto a la metodologia se utilizd el método descriptivo, de tipo
correlacional y de disefio transaccional causal con una muestra de 339 estudiantes a quienes
se les aplico instrumentos de recoleccion de datos y se llegd a las siguientes conclusiones: se
evidencio que los factores de la actitud emprendedora, la preparacion empresarial y los
obstaculos para crear empresa si muestra relacion con la intension emprendedora, se
evidencio que existe una relacion positiva entre la actitud emprendedora y la autoeficacia
emprendedora, se evidencian que existe una relacion entre motivaciones para crear empresa
y la intencion emprendedora, se evidencian que los conocimientos empresariales tienen una
relacion positiva con la intencion emprendedora y finalmente se evidencio que la autoeficacia

emprendedora tiene una relacion positiva con la intensiéon emprendedora.

2.2. Marco tedrico
2.2.1. Teoria del Emprendimiento
Se entiende por emprendimiento aquella actividad que tiene como objetivo de llevar al

mercado una idea novedosa que tenga utilidad para la sociedad con la intencion de
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generar nuevas formas de negocio, Para lo cual podemos decir que su origen se remonta
por los estudios realizados por Cantillon durante el siglo XVII que menciona acerca del
emprendedor como aquella persona o empresa que paga un precio para obtener factores
que permitan producir con una adecuada combinacion (Duarte et al. 2009)

Para entender mas sobre el emprendimiento Aguilar (2015) desarrolla lo planteado por
Andy Freire desarrolla una teoria que consiste en un triangulo volteado de la originalidad
donde a cada esquina pone un nombre como el siguiente: ideas novedosas, dinero y el
emprendedor con estas tres variables explica el emprendimiento que consiste como una
combinacion de ideas, dinero y el emprendedor, de los cuales la principal variable es el
emprendedor y a través de ello las demds variables funcionan, ademas el
emprendimiento se vuelve exitoso cuando las tres variables se fusionan.

Existe una limitacion cuando se habla del emprendedor o hombre de negocio, para
Schumpeter una persona que tenga negocios no siempre es considerado como
emprendedor porque existe una clara diferencia entre ser gerente de negocios y ser una
persona muy creativo que se enfoca en crear ideas novedosas, cabe recalcar que el gerente
solo se ocupa en manejar ingresos y egresos de una empresas, mientras que el
emprendedor es considerado una persona que no solo se conforma con tener negocios,
sino que busca ideas nuevas para ser mas competitivo conquistando nuevos mercados y
se caracteriza por mantener un liderazgo (Alonso et al. 2009)

Segin Alonso et al. (2009) el emprendimiento estd en funcion de la innovacion, para
Schumpeter existen cinco formas de innovacion:

Generar idea novedosa de bienes y servicios existentes, asi como de aquellos que no estan

incorporados.
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Generar nuevos pasos para producir bienes y servicios, asi como nuevos caminos para
llevar al mercado.

La entrada o inicio de formas de transaccion de oferentes y demandantes

Nuevas formas de conseguir recursos o insumos que son utilizados para obtencion de un
bien final.

Alteracion de la estructura acerca del comportamiento del mercado.

Pensamientos de la escuela Austriaca acerca del emprendimiento

Parte de contrastar el pensamiento de Schumpeter, particularmente para Mises el
emprendimiento se da cuando una persona emprendedora genera ciertas inseguridades en
el futuro a través de la especulacion como una réplica a los efectos generados por las
fuerzas del mercado como son las utilidades de una empresa, precios del producto y las
utilidades negativas. Para los Austriacos la competitividad y la oportunidad son la base
para que se genere un emprendimiento, ademds reconocen que existe equilibrios en el
mercado a través de ello se genera modificaciones en las fuerzas del mercado (Aguilar,
2015)
Por otro lado, Duarte et al. (2009) mensionan que existen cuatro variables importantes
para crear una nueva empresa segin Gilbbs resulta de la combinacion de:
e Incentivo y valoracion: Se refiere a factores que estan vinculados con la sociedad.
e Percepcion y fuerzas del mercado: Se refiere a la posibilidad de que pueda existir
un negocio o una oportunidad a entrar al mercado.
e Fondos: Se refiere a la parte que estd ligada al dinero que garantiza la parte
financiera.

e Capacidad: Se refiere a las habilidades blandas de una persona de negocio.



23

Teoria de la innovacion

Schumpeter (1942) elaboré un modelo que describe la iniciativa emprendedora como un
motor principal en el sistema del mercado. El explicaba que la innovacion involucra
resolver problemas, es por ello que denomina a los emprendedores como solucionadores
de problemas. Para este autor la innovacion implicaba cinco pasos: la produccion de
nuevos bienes y servicios, la generacion de un nuevo método de produccion, el
surgimiento de un nuevo mercado, el descubrimiento de una nueva fuente de suministros

y la promocion de una nueva forma de organizacion.
El tridngulo invertido

Freire (2004) plantea la teoria del tridngulo invertido, que relaciona el proyecto o idea, el
capital y al emprendedor. La interaccion de estos tres vértices es muy importante ya que
si uno de ellos falla el emprendimiento no sera exitoso del que se puede entender que
posiblemente el emprendedor no fue adecuado, no se recaudod el capital suficiente o
simplemente la idea o el proyecto no fue la correcta.

El emprendedor es la parte mas importante de esta teoria ya que depende de este que el
modelo sea exitoso y funcione, es por eso que si el emprendedor es brillante el proyecto
que planee serd exitoso y tendré el capital necesario para hacer que funcione.

Teoria de los rasgos de personalidad para el emprendimiento

Desde esta perspectiva, Coon (2004) destaca la importancia de los rasgos de personalidad
ya que estas se manifiestan en las personas en diferentes situaciones como cualidades
estables. Es por este motivo que se menciona que existen algunas cualidades innatas en

los individuos que les permite emprender, como la capacidad de reconocer las
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oportunidades, una creatividad destacable asociada también a la innovacion, ademas de
los conocimientos y habilidades que posee en temas de gestion y empresas. Del mismo
modo, Simpeh (2011) manifiesta unos rasgos de personalidad adicionales como el
optimismo, la resiliencia y la condicidon enérgica metal de un individuo que también

muestra ser comprometido y perseverante, lo cual le permitira prosperar.

Teoria de la Innovacion moderna

Desarrollado por Alonso et al. (2009) consideran que para los autores de la actualidad
que siguen los pensamientos de Schumpeter que formaron parte de la OCDE y FMI,
desarrollando la existencia de cuatro componentes de innovacion:

Innovar un nuevo producto genera cambios en los rasgos de los bienes y servicios que ya
existentes en el mercado o aquellos que recién ingresaran.

Innovar en el proceso productivo genera modificaciones en los pasos de fabricacion de
nuevos bienes o en las transacciones de oferentes y consumidores.

Innovar en la estructura de como se relacionan dentro de la empresa genera
modificaciones en la forma de nuevos trabajos o una comunicacion fuera de la empresa.
Innovar respecto a comercializar genera nuevos pasos en la forma de llevar al mercado
que incluye desde la parte donde se envasa los productos hasta ofrecer los productos a

través de marketing.
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2.2.2. Intencion emprendedora: teoria del comportamiento planificado y efecto de
moderacion de la experiencia inicial
2.2.2.1.Definicién de la intencion emprendedora
Para Valencia et al. (2016) sostiene que la intencion emprendedora puede ser definida
como el estado emocional y concentracion mental que tiene un individuo para el
cumplimiento de un objetivo, en el tema de emprendimiento por lo general viene a ser la

creacion de una empresa para lo cual debera cumplir con ciertas acciones especificas.

Asimismo, para La Morte (2016) menciona que la teoria de la conducta planificada
(TPB) tiene un alto indice de probabilidad de éxito para predecir y explicar una amplia gama
de comportamientos ¢ intenciones como de salud, acciones a fumar, acciones al consumo de
bebidas alcoholicas, emprendimiento, vulnerabilidad al riesgo y toma de decisiones entre
otras ramas. Asimismo, la teoria de la conducta planificada establece que el logro conductual

esta en funcion de tres tipos de creencias, las conductuales, normativas y de control.

2.2.2.2.Componentes de la intenciéon emprendedora

Para Lifidn y Chen (2009) mencionan que la intencion emprendedora es considerada
como un comportamiento planeado intencionalmente y en consecuencia de ello la intencion
empresarial puede evaluarse mediante la teoria del comportamiento planificado (TPB), en

este sentido la intenciéon emprendedora (IE) se explica por tres antecedentes:

e Laactitud hacia el comportamiento empresarial. — Segin Ajzen (2019) menciona que
es el grado del rendimiento del comportamiento empresarial ya sea positivo o

negativo, el cual esta sujeto a un conjunto de creencias conductuales.
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e Las normas sociales percibidas. — segun Ajzen (2019) afirma que viene a ser la
presion que la sociedad ejerce en el individuo de estudio, el cual a su vez esta sujeto
a un conjunto de creencias accesibles.

e El control del comportamiento percibidos. - segun Ajzen (2019) menciona a la
percepcion que tiene el sujeto de estudio con respecto a la capacidad con la que cuenta
para el cumplimiento de metas como el de emprender.

Aunque este modelo es ampliamente probado empiricamente, una nueva
investigacion sobre los efectos de moderacion puede ser valiosa. Ademas, argumenta que
factores personales como la experiencia previa de inicio son relevantes con respecto al
modelo. Las hipdtesis se prueban mediante andalisis de regresion multiple jerarquica. Los
coeficientes se estiman utilizando minimos cuadrados ordinarios. Para probar el efecto
moderador, se evaliian los valores de significacion del término de interaccion. Segun los

resultados, todas las relaciones dentro del modelo son significativas.

Dentro de esta perspectiva, la intencion empresarial se considera el mejor predictor
de este comportamiento en comparacion con otros factores, como las variables demograficas
y de rasgos. Esto se debe a que el emprendimiento se considera un comportamiento planeado
intencionalmente, al igual que todas las demas decisiones estratégicas. En consecuencia,
dentro de la literatura sobre emprendimiento, la investigacion cognitiva gana una popularidad
considerable y la mayor parte de esta atencion se presta a los modelos de intencion. (Lifian

& Chen, 2009)
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2.2.2.3.Componentes de comportamiento de la conducta planificadora
Para poder explicar el control verdadero sobre el comportamiento de una persona se

requieren de seis componentes.

a. Actitudes. — segun Ajzen (1991) menciona que es el grado de evaluacion a favor o en
contra del comportamiento de interés que tienen las personas.

b. Intencidon conductual. — segun La Morte (2016) menciona que estan relacionados con
los factores motivacionales que logran influir en las personas.

c. Normas subjetivas. — segiin La Morte (2016) hace referencia a las cosas que opinaran
las demas personas con respecto a las tomas de decisiones que haga el sujeto de
estudio y si lograra aceptacion.

d. Normas sociales. — segiin La Morte (2016) hace referencia a las creencias o reglas de
conducta que estan establecidos en los diferentes grupos sociales a los que pertenezca
el sujeto de estudio.

e. Poder percibido. — segun La Morte (2016) menciona que son todos aquellos factores
que puedan facilitar o impedir el adecuado comportamiento del sujeto de estudio.

f. Control del comportamiento percibido. — segiin La Morte (2016) menciona que viene
a ser la percepcion que tiene el sujeto de estudio con respecto a la probabilidad de

éxito o fracaso que vaya a tener.

2.2.2.4. Factores de la Teoria del comportamiento planificado (TPB)

Segun Lifian y Chen (2009) sostienen que la TPB tiene dos fuentes principales de
intencion: deseabilidad (motivaciéon para actuar para el comportamiento previsto) y
viabilidad del comportamiento dado. Para ser més precisos, el control conductual percibido

(PBC) significa viabilidad; Las normas subjetivas y la actitud personal hacia el
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comportamiento empresarial en conjunto definen la parte deseable de la intencion
empresarial. En la forma general, cuando hay una actitud positiva hacia la conducta, las
normas subjetivas de conducta son beneficiosas y el individuo cree que puede lograr

efectivamente la conducta, la intencion puede incrementarse.

Fuente: obtenido de “Development and Cross-Cultural Application of a Specific Instrument to Measure Entrepreneurial Intentions”

(Linan & Chen, 2009)

1.- Las normas subjetivas (SN) Segtin Lifidan y Chen (2009) mencionan que representan la
percepcion de otras personas significativas sobre un comportamiento dado. La suposicion
principal para agregar este factor al modelo es el argumento de que el comportamiento
humano se adopta de acuerdo con la actitud de otras personas hacia el comportamiento
dado. Aunque se considera que el efecto es efectivo en todos los casos y culturas, los otros
significativos difieren para diferentes individuos. Por ejemplo, para las personas que tienen
un trabajo, los compafieros de trabajo u otras redes relacionadas con el trabajo son
importantes. Por otro lado, pueden ser importantes para los estudiantes, la familia y los
amigos. El efecto de las normas subjetivas dentro del modelo se cuestiona debido a resultados

previos insignificantes y no sistematicos al respecto. Sin embargo, algunas personas creen
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que cuando las intenciones se miden adecuadamente, surge una fuerte relacion entre normas
e intenciones. Por definicion, en lo que respecta a este factor, las creencias de otras personas
dependen de la personalidad del individuo y de su voluntad de actuar de acuerdo con estas
creencias. Por lo tanto, algunas personas creen que, especialmente en una cultura colectivista
como Turquia, las normas subjetivas juegan un papel activo e importante en la interpretacion

de las intenciones.

2.- El control conductual percibido (PBC) segiun Lifidan y Chen (2009) hacen referencia a la
" Dificultad percibida para realizar el comportamiento. ". PBC es una percepcion en lugar de
un control real y puede operacionalizarse a través de la autoeficacia. La autoeficacia (SE) se
considera una medida apropiada para la PBC, ya que ambas se ocupan de la "capacidad
percibida de realizar un comportamiento". Para decirlo de otra manera, tanto PBC como SE
hacen frente a la percepcion, no a las habilidades o habilidades reales. La autoeficacia no
solo mejora el establecimiento de objetivos, sino que también proporciona persistencia para
los objetivos preestablecidos, como resultado, fortalece la intencion. En otras palabras, la
autoeficacia afecta positivamente varias etapas del comportamiento empresarial. Otros
factores, como los modelos a seguir, afectan la intencion si afectan la autoeficacia. Se
argumenta que, cuanto mayor sea la autoeficacia, la intencion empresarial serd mas
fuerte. Contrariamente a las normas subjetivas, la autoeficacia se considera un factor
importante para la intencion empresarial universal. Ademas, parece ser el antecedente de
intencion mas poderoso dentro de la literatura y, ademas, bajo las condiciones, la intencidén
explica poco con respecto al comportamiento emprendedor, el control conductual percibido
y la autoeficacia en consecuencia tienen una influencia para predecir el comportamiento por

separado.
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3.- La actitud personal segn Lifian y Chen (2009) hacen referencia a la "evaluacion favorable
o desfavorable de la gente del comportamiento en cuestion". En otras palabras, en contraste
con las normas subjetivas que implican la conveniencia de otras figuras importantes, las
actitudes personales explican la conveniencia "personal" de cualquier comportamiento en
particular. Segun este modelo, las actitudes personales no son inherentes al individuo, pero
pueden aprenderse. Como regla general, cuanto mas favorable sea la actitud de un individuo

hacia el comportamiento, mas fuerte sera la intencion de realizar el comportamiento.

En este sentido, con el desarrollo del modelo general de TPB y supuestos relacionados en el
contexto empresarial. El efecto de la experiencia de arranque anterior ahora se agregara como

moderador del modelo universal.

2.2.2.5.Desarrollo de instrumentos y propiedades psicométricas

Segun Linan y Chen (2009) mencionan que el modelo de intencién emprendedora
tiene como objetivo analizar la intencion de convertirse en emprendedor, es por tal motivo
que el presente modelo se apoya con el cuestionario de intencion empresarial (EIQ), el cual
a su vez estd repartido en 10 secciones, donde la seccion del 3 al 6 estdn ligados
especificamente a los elementos del modelo de intencidon empresarial los cuales son medidos
en la escala de Likert, dando por entendido que mientras mas escala de medicion existen, la

confiabilidad de los resultados seran mas precisos.

2.2.2.6.Importancia de la Teoria del Comportamiento Planificado (TPB)

Segtin Lifian y Chen (2009) sostienen que la teoria del comportamiento planificado
(TPB) es importante porque "predice y explica el comportamiento en contextos especificos"
es una teoria de uso frecuente en diferentes disciplinas. TPB se utiliza ampliamente en

diferentes areas de estudio, ademas de la literatura sobre emprendimiento, y ain ofrece un
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gran potencial para el drea. Asimismo, tiene importancia practica. Segin el modelo, estas
intenciones y creencias basadas en la percepcion pueden ser aprendidas y no
innatas. Ademas, es un hecho ampliamente aceptado que las diferencias personales como la
experiencia pasada, el conocimiento, etc. pueden afectar la evolucion de la intencion. Como
resultado, estudiar la intencién puede brindar a los responsables politicos la oportunidad de
realizar los marcos cognitivos de las personas que estan considerando involucrarse en un
comportamiento empresarial, lo que es mas beneficioso para los propositos de formulaciéon
de politicas en comparacion con aquellos que ya iniciaron un negocio. Esto es importante
porque el comportamiento empresarial actia como una fuerza importante y locomotora de

innovacion dentro de una economia.

2.2.2.7.Limitaciones e implicaciones

Segun Linan y Chen (2009) mencionan que el modelo de intencién emprendedora
debe ser estudiado de manera cuidadosa ya que pueden existir algunas limitaciones con
respecto a los instrumentos o muestra. Por otro lado, los indicadores por los que esta formado
la escala de Likert en la EIQ pueden generar cierto tipo de sesgo debido a ser siempre
positivos. Las implicaciones de los resultados pueden derivarse en al menos dos areas. En
primer lugar, con respecto a la educacion para el emprendimiento y, en segundo lugar,

también se podrian derivar implicaciones para los tomadores de decisiones publicas.

Por otro lado, para La Morte (2016) existen otras limitaciones que puede presentar el

modelo como:

e Primero, se tiene como supuesto que las personas tienen todas las oportunidades y

recurso para lograr tener éxito en el cumplimiento de metas.
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e Segundo, no son considerados otros factores que puedan influir en la intencion y la
motivacion de un comportamiento empresarial, como el miedo, amenazas o estado
animico que puedan impedir el éxito.

e Tercero, si bien se logra considerar la conducta normativa, no se consideran los
factores ambientales y econdmicos.

e (uarto, si bien se considera el control de la conducta percibida, no se existe un factor
de medir el control real del comportamiento.

¢ Quinto, el modelo no considera la brecha que pueda existir entre el periodo de tiempo

y la accion conductual.

2.2.2.8.Diferencias entre emprendedor y empresario
De acuerdo con Coca (2021) la diferencia y/o similitud entre emprendedor y empresario son

de acuerdo a 3 criterios:

a. Perfil:

Puesto que el empresario suele moverse en las capas altas de la gerencia; puede ser
el propietario, pero también pertenecer al consejo de administracion o a la junta de
accionistas de la compaiiia. Su perfil de gestor le permite diversificar, sacar adelante
el negocio y obtener resultados.

Por otro lado, el emprendedor también sabe adaptarse a las circunstancias y ser
flexible, pero se centra mas en la idea. Su mision es sacar adelante un producto,
servicio, proceso o modelo de distribucion innovador, que no existia anteriormente y
que soluciona un problema que ¢l mismo ha detectado. Por eso, no es facil que
cambien de proyecto.

b. Caracter
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El empresario esta al mando y esa es la funcion que desempeiia, ayudado por su perfil
de gestor. El resto de las tareas, las delega en sus empleados que deben cumplir con
las metas de productividad de la compaiiia. En cuestiones de riesgo, el empresario lo
calcula al milimetro, analizando hasta donde puede llegar para no perjudicar al
negocio. El tiempo que le dedica a su trabajo suele estar marcado por una jornada

laboral en la que las horas extra estan planificadas y tienen un por qué concreto.

Por otro lado, El emprendedor, sobre todo al principio, suele estar solo o contar con
un equipo muy reducido, por lo que debe hacer de todo. La incertidumbre forma parte
de su dia a dia. Suelen poner en juego dinero, esfuerzo y tiempo para sacar adelante

su negocio.

Objetivo

El empresario busca beneficios para cumplir con los objetivos de la compaiia y
satisfacer las necesidades de los accionistas, socios, empleados y clientes que
conforman el entorno de la empresa.

El emprendedor también busca beneficios y debe cumplir con unos objetivos, pero su

prioridad es cumplir con los retos personales y sociales que se ha marcado

Marco conceptual

Intencion emprendedora: Es el estado emocional y concentracion mental que tiene
un individuo para el cumplimiento de un objetivo, en el tema de emprendimiento por
lo general viene a ser la creacion de una empresa para lo cual deberd cumplir con
ciertas acciones especificas (Valencia Arias, Montoya Restrepo, & Montoya

Restrepo, 2016).



34

Actitudes: Es el grado de evaluacion a favor o en contra del comportamiento de

interés que tienen las personas (Ajzen, 1991).

Intencion conductual: Estin relacionados con los factores motivacionales que

logran influir en las personas (La Morte, 2016).

Normas subjetivas: Hace referencia a las cosas que opinaran las demas personas con
respecto a las tomas de decisiones que haga el sujeto de estudio y si lograra aceptacion

(La Morte, 2016).

Normas sociales: Hace referencia a las creencias o reglas de conducta que estan
establecidos en los diferentes grupos sociales a los que pertenezca el sujeto de estudio

(La Morte, 2016).

Poder percibido: Son todos aquellos factores que puedan facilitar o impedir el

adecuado comportamiento del sujeto de estudio (La Morte, 2016).
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CAPITULO III

RESULTADOS Y DISCUSION
3.1. Presentacion de los resultados de la investigacion
En este capitulo se presentan los resultados obtenidos luego de aplicar la herramienta de
recoleccion de datos Se miden un total de 20 items bajo la escala Likert, la cual es aplicable
a 212 estudiantes de pregrado de la Facultad de Economia de la Universidad Nacional de San

Antonio Abad Cuzco.

Tabla 1 Ser emprendedor me reportaria mas ventajas que inconvenientes

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 0 0%
2 0 0%
3 28 13%
4 25 11%
5 41 20%
6 41 20%
Acuerdo totalmente (7) 77 36%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 1 Ser emprendedor me reportaria mas ventajas que inconvenientes

Ser emprendedor me reportaria mas ventajas que
inconvenientes
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totalmente totalmente
(1) (7)

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

La tabla 1 muestra los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de recoleccion
de datos a 212 estudiantes de la Escuela Profesional de Economia mostrando que el 36% de
los encuestados esta totalmente de acuerdo en afirmar que existe mas ventajas que
inconvenientes para ser emprendedor, asimismo un 20% de los encuestados han marcado un
nivel de 6 en afirmar que existe més ventajas que inconvenientes para ser emprendedor el
cual se interpreta como la aceptacion de la afirmacion en un menor grado. El 20% de los
encuestados marco un nivel 5 cuando se le encuesto sobre el enunciado, ser emprendedor me
traerd mas ventajas que desventajas, el cual se interpreta como la neutralidad del enunciado
con parcial preferencia a una afirmacion. El 11% de los encuestados marco6 un nivel 4 cuando
se le encuesto sobre el enunciado, ser emprendedor me reportaria mas ventajas que
inconvenientes, que se interpreta como indiferente sobre el enunciado. El 13% de los
encuestados marco un nivel 3 cuando se le encuesto sobre el enunciado, ser emprendedor me

traerd mas ventajas que desventajas, lo que se interpreta como estar en desacuerdo con este
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enunciado. El 0% de los encuestados marcd un nivel 2 cuando se le encuesto sobre el
enunciado, ser emprendedor me reportaria mas ventajas que inconvenientes, que se interpreta

como estar poco menos de totalmente en desacuerdo.

El 0% de los encuestados marcé un nivel 1 cuando se le encuesto sobre el enunciado Ser
emprendedor me darda mas ventajas que desventajas, lo que significa que ninguno de los

entrevistados acepta plenamente que esta afirmacion sea incorrecta.

De lo dicho anteriormente tenemos claro que la mayoria de los encuestados consideran que
existe mas ventajas de emprender esto debido a la vision que se tiene por conseguir mayores
ingresos econdmicos y la posibilidad de llevar una idea adelante, pero sin duda la importancia
del emprendedor serd la de aportar algin producto o servicio a su comunidad y si el mercado

lo acepta serd recompensado con mayores ingresos.

Tabla 2 Una carrera como emprendedor es atractiva para mi

Niveles f %

Desacuerdo totalmente (1) 10 4.71%
2 6 2.83%
3 11 5.18%

4 48 22.64%

5 56 26.41%

6 36 16.98%

Acuerdo totalmente (7) 45 21.22%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 2 Una carrera como emprendedor es atractiva para mi

Una carrera como emprendedor es atractiva para mi
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 2 se muestra que tras la aplicacion del instrumento de recoleccion de datos a los
212 estudiantes de la Escuela Profesional de Economia la mayoria de los estudiantes
universitarios marcaron el nivel 4 y el nivel 7 que estarian dentro del rango de aceptacion del
enunciado. E1 21.22% de los encuestados marcaron un nivel 7 cuando se le encuesto sobre el
enunciado, La carrera de emprendedor me resulta muy atractiva, se interpreta que el
porcentaje mencionado esta en total acuerdo con el enunciado. El 16.98% de los encuestados
marcaron un nivel 6 cuando se le encuesto sobre el enunciado, La carrera de emprendedor
me resulta muy atractiva, se interpreta que el porcentaje mencionado estd practicamente de
acuerdo con el enunciado. El 26.41% de los encuestados marcaron un nivel 5 cuando se le
encuesto sobre el enunciado, La carrera de emprendedor me resulta muy atractiva, se
interpreta que el porcentaje mencionado estd practicamente indiferente con el enunciado. El

22.64% de los encuestados han marcado un nivel 4 cuando se le encuesto sobre el enunciado,
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La carrera de emprendedor me resulta muy atractiva, se interpreta que el porcentaje
mencionado esté totalmente indiferente con el enunciado. Desde el nivel 3 hasta el nivel 1 se
ve como las opciones menos elegidas. El 5.18% de los encuestados han marcado un nivel 3
cuando se le encuesto sobre el enunciado, La carrera de emprendedor me resulta muy
atractiva, se interpreta que el porcentaje mencionado estd aproximado a indiferente con el
enunciado. El 2.83% de los encuestados han marcado un nivel 2 cuando se le encuesto sobre
el enunciado, La carrera de emprendedor me resulta muy atractiva, se interpreta que el
porcentaje mencionado estd practicamente en total desacuerdo con el enunciado. El 4.71%
de los encuestados han marcado un nivel 1 cuando se le encuesto sobre el enunciado, La
carrera de emprendedor me resulta muy atractiva, se interpreta que el porcentaje mencionado

esta totalmente desacuerdo con el enunciado.

La mayoria de encuestados acepta que la carrera como emprendedor puede ser muy atractiva
esto se refleja en las respuestas donde mayoritariamente se opta por el acuerdo con el

enunciado siendo en emprendimiento una opcion que se podria seguir.

Tabla 3 Si tuviese la oportunidad y los recursos, me encantaria crear una empresa

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 7 3.3%
2 8 3.77%
3 0 0%
4 3 1.41%
5 25 11.79%
6 74 34.9%
Acuerdo totalmente (7) 95 44.81%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 3 Si tuviese la oportunidad y los recursos, me encantaria crear una empresa
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 3 muestra los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos donde se observa que la mayoria de los individuos marcaron el nivel 5
y el nivel 7 lo que estarian dentro del rango de aceptacion del enunciado. El 44.81% de los
encuestados marcaron un nivel 7 cuando se le encuesto sobre el enunciado, Si tengo la
oportunidad y los recursos, me encantaria iniciar una empresa; segin la explicacion, el
porcentaje anterior es exactamente el mismo que el de la declaracion, que es la opcion mas
seleccionada de todos los niveles. El 34.90% de los encuestados marcaron un nivel 6 cuando
se le encuesto sobre el enunciado, Si tengo la oportunidad y los recursos, me encantaria
iniciar una empresa; se interpreta que el porcentaje mencionado estd proximo a un total
acuerdo con el enunciado. A partir del nivel 4 a 1 de ver la escasa eleccion en estar en

desacuerdo con el enunciado. El 11.79% de los encuestados han marcado un nivel 5 cuando
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se le encuesto sobre el enunciado, Si tengo la oportunidad y los recursos, me encantaria
iniciar una empresa; se interpreta que el porcentaje mencionado esta proximo a una
neutralidad con el enunciado. El 1.41% de los encuestados marcaron un nivel 4 cuando se le
encuesto sobre el enunciado, Si tengo la oportunidad y los recursos, me encantaria iniciar
una empresa; se interpreta que el porcentaje de encuestados mencionado estd en total
indiferencia con el enunciado. El 0% de los encuestados han marcado un nivel 3 cuando se
le encuesto sobre el enunciado, Si tengo la oportunidad y los recursos, me encantaria iniciar
una empresa; se interpreta como el nivel menos elegido. El 3.77% de los encuestados han
marcado un nivel 2 cuando se le encuesto sobre el enunciado, Si tengo la oportunidad y los
recursos, me encantaria iniciar una empresa; se interpreta que el porcentaje mencionado esta
en practicamente total desacuerdo con el enunciado. El 3.30 % de los encuestados han
marcado un nivel 1 cuando se le encuesto sobre el enunciado, Si tengo la oportunidad y los
recursos, me encantaria iniciar una empresa; se interpreta que el porcentaje mencionado esta

en total desacuerdo con el enunciado.

Se ve que ante una posible presencia de recursos y oportunidad para emprender la mayoria
de los encuestado opta por ellos reflejando asi la importancia que dan los emprendedores al

capital inicial requerido para emprender o desarrollar los primeros prototipos o validacion en

el mercado.
Tabla 4 Ser emprendedor implicaria una gran satisfaccion para mi
Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 7 3.3%
2 9 4.24%
3 16 7.54%

4 5 2.35%
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5 51 24%
6 55 25.94%
Acuerdo totalmente (7) 69 32.54%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 4 Ser emprendedor implicaria una gran satisfaccion para mi

Ser emprendedor implicaria una gran satisfaccion para

mi
35.00% 32.54%
0,
30.00% 25.94%
24%
25.00%
20.00%
15.00%
10.00% 7.54%
4.24%
5.00% —3-30% 0 2.35%
000% I [] -
Desacuerdo 2 3 4 5 6 Acuerdo
totalmente totalmente
(1) (7)
Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 4 se muestra los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos se evidencio que la mayoria de los estudiantes optaron por macar los
niveles 5,6 y 7 donde se refleja la aceptacion del enunciado, Ser emprendedor implicaria una
gran satisfaccion para mi. El 32.54% de los encuestados eligio el nivel 7 frente al enunciado,
Ser emprendedor implicaria una gran satisfaccién para mi, se interpreta como el nivel de
mayor eleccion y como la que eligidé estar totalmente de acuerdo. El 25.94% de los

encuestados eligieron el nivel 6 frente al enunciado, Ser emprendedor implicaria una gran
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satisfaccion para mi, se interpreta como el nivel de mayor aproximacion a estar totalmente
de acuerdo con el enunciado. El 24% de los encuestados eligieron el nivel 6 frente al
enunciado, Ser emprendedor implicaria una gran satisfaccion para mi, se interpreta como el
nivel de mayor aproximacion a estar indiferente con el enunciado. A partir del nivel 4 hasta
el nivel 1 son los niveles con menor eleccion por parte de los estudiantes encuestados. El
2.35% de los encuestados eligieron el nivel 4 frente al enunciado, ser emprendedor implicaria
una gran satisfaccion para mi, se interpreta como el nivel eleccion e indiferencia. El 7.54%
de los encuestados eligieron el nivel 3 frente al enunciado, ser emprendedor implicaria una
gran satisfaccion para mi, se interpreta como el nivel de mayor aproximacion a estar
totalmente indiferente con el enunciado. El 4.24% de los encuestados eligieron el nivel 2
frente al enunciado, ser emprendedor implicaria una gran satisfaccion para mi, se interpreta
como el nivel de mayor aproximacion a estar totalmente en desacuerdo con el enunciado. El
3.30% de los encuestados eligieron el nivel 1 frente al enunciado, ser emprendedor implicaria
una gran satisfaccion para mi, se interpreta como el nivel de total de indiferencia con el

enunciado.

La satisfaccion siendo un estado de plenitud e inapetencia viene tomada como causal a
inferencia de los datos recogidos donde emprendiendo podria dar inicio a ello. El enunciado
de mayor eleccion son los que mas aproximacion tienen a estar totalmente de acuerdo siendo

el emprendiendo una causa para su plenitud.

Tabla 5 Entre varias opciones, preferiria convertirme en emprendedor

Niveles f %

Desacuerdo totalmente (1) 10 4.71%
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2 12 5.66%
3 17 8%
4 59 27.83%
5 43 20.28%
6 47 22.16%
Acuerdo totalmente (7) 24 11.32%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el aio 2019.

Grafico 5 Entre varias opciones, preferiria convertirme en emprendedor
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

En la tabla 5 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de

recoleccion de datos, donde se observa que la mayoria de los encuestados optaron por marcar

los niveles 4,5,6 y 7 donde se refleja la aceptacion del enunciado, “Entre varias opciones,

preferiria convertirme en emprendedor”; donde resaltamos que el nivel 4 representa la

indiferencia al enunciado. El 11.32% de los encuestados eligieron el nivel 7 frente al
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enunciado, “Entre varias opciones, preferiria convertirme en emprendedor” se infiere de esto
como tener el grupo de menor frecuencia de todo dentro de los més elegidos. El 22.16% de
los encuestados eligieron el nivel 6 frente al enunciado, “Entre varias opciones, preferiria
convertirme en emprendedor” se infiere de esto como el nivel de mayor aproximacion a estar
totalmente de acuerdo con el enunciado. El 20.28% de los encuestados eligi6 el nivel 5 frente
al enunciado, “entre varias opciones, preferiria convertirme en emprendedor” se infiere de
esto como el nivel de mayor aproximacion a estar indiferente con el enunciado. EI 27.83%
de los encuestados eligieron el nivel 4 frente al enunciado, “Entre varias opciones, preferiria
convertirme en emprendedor” se infiere que el nivel de mayor eleccion frente a los demas
niveles siendo este el de indiferencia. A partir de ahora los niveles del 3 al 1 son los niveles
de menor frecuencia en comparacion con los otros niveles. El 8% de los encuestados eligieron
el nivel 3 frente al enunciado, “Entre varias opciones, preferiria convertirme en
emprendedor” se infiere de esto como el nivel de mayor aproximacion a estar indiferente con
el enunciado. El 5.66% de los encuestados eligieron el nivel 2 frente al enunciado, “Entre
varias opciones, preferiria convertirme en emprendedor” se infiere de esto como el nivel de
mayor aproximacion a estar en desacuerdo con el enunciado. El 4.71% de los encuestados
eligieron el nivel 1 frente al enunciado, “Entre varias opciones, preferiria convertirme en

emprendedor” se infiere de esto como el nivel de mayor desacuerdo con el enunciado.

De la encuesta realizada a los estudiantes se visualizo los niveles 4,5,6 y7 presentan mayor
ponderacion en cuanto a la preferencia de convertirse en emprendedor, sin embargo aun
existe un nimero reducido de estudiantes que no tienen el interés por convertirse en
emprendedores es por ello que el rol de la universidad es también formar emprendedores

debido a que ellos en comparacion con los emprendedores tradicionales tienen mayor
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capacidad de innovacion en productos y procesos que le genera una ventaja al momento de

emprender.

Tabla 6 Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 6 2.83%
2 6 2.83%
3 21 9.9%
4 74 34.90%
5 37 11.45%
6 63 29.71%
Acuerdo totalmente (7) 5 2.35%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 6 Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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En la tabla 6 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar los
niveles 4 y 6 siendo los niveles 1,2 y 7 al presentarle la siguiente afirmacion, “Crear una
empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi”. El 2.35% de los encuestados
eligieron el nivel 7 frente al enunciado, “Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento
seria facil para mi” se infiere de esto como tener el grupo de menor frecuencia de todo los
niveles y también una dificultad de crear y mantener una empresa. El 29.71% de los
encuestados eligieron el nivel 6 frente al enunciado, “Crear una empresa y mantenerla en
funcionamiento seria facil para mi” la opcion es la mas cercana a total aceptacion del
enunciado. El 11.45% de los encuestados eligieron el nivel 5 frente al enunciado, “Crear una
empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi” la opcion es la més cercana a
la total indiferencia. El 34.90% de los encuestados eligieron el nivel 4 frente al enunciado,
“Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi” la opcién es la mas
cercana a la total indiferencia siendo este nivel el més elegido. 9.90% de los encuestados
eligio el nivel 3 frente al enunciado, “Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento
seria facil para mi” la opcion es la mas cercana a la total indiferencia y proximo al total
desacuerdo. El 2.83% de los encuestados eligieron el nivel 2 frente al enunciado, “Crear una
empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi” la opcion es la mas cercana al
total desacuerdo. El 2.83% de los encuestados eligieron el nivel 2 frente al enunciado, “Crear
una empresa y mantenerla en funcionamiento seria facil para mi” la opcion es la mas cercana
al total desacuerdo y el mismo porcentaje de eleccion fue para el nivel 1 que representa un

total desacuerdo.
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De la encuesta realizada se ve que la percepcion de dificultad para crear una empresa es
minoritaria por otro lado se ve claramente una mayoria en el nivel 4 que refleja que no esta
ni favor ni en contra del enunciado. Y un grupo que ve con mayor optimismo en crear y

mantener una empresa.

Tabla 7 Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa viable

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 96 45.28%
2 53 25%
3 28 13.20%
4 12 5.66%
5 18 8.49%
6 5 2.35%
Acuerdo totalmente (7) 0 0%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 7 Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa viable
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 7 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de encuestados optaron por marcar los
niveles 1 y 2 siendo los niveles que mas en desacuerdo estan frente al enunciado “Creo que
seria totalmente incapaz de crear una empresa viable”. Del total de encuestado el 45.28% de
encuestados eligieron el nivel 1 siendo esta la interpretacion del total desacuerdo con el
enunciado “Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa viable”. El 25% de los
encuestados eligieron la opcion 2 siendo esta la mas proxima al total desacuerdo con el
enunciado “Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa viable”. EI 13.20% de
los encuestados eligieron la opcion 3 siendo esta la mas proxima al total desacuerdo con el
enunciado “Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa viable”. El 5.66% de los
encuestados eligieron la opcion 4 siendo el mas indiferente frente al enunciado “Creo que
seria totalmente incapaz de crear una empresa viable”. El 8.49% de los encuestados eligieron
la opcion 5 siendo el mas proximo a indiferente y acuerdo frente al enunciado “Creo que
seria totalmente incapaz de crear una empresa viable”. El 2.35% de los encuestados eligieron
la opcion 6 siendo el mas proximo a un total acuerdo frente al enunciado “Creo que seria
totalmente incapaz de crear una empresa viable”. El 0% de los encuestados eligieron la
opcion 7 siendo la opcidn que mas de acuerdo estd frente al enunciado “Creo que seria

totalmente incapaz de crear una empresa viable”.

De la encuesta se entiende que los estudiantes perciben que tienen las condiciones cualidades
o actitudes especialmente intelectuales que permiten el desarrollo y capacidad de crear una

empresa.
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Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) O 0%
2 15 7%
3 23 10.84%
4 51 24.05%
5 64 30.18%
6 59 27.83%
Acuerdo totalmente (7) 0 0%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 8 Puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una empresa
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el aio 2019.

Interpretacion:



51

En Ia tabla 8 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de encuestados optaron por marcar los
niveles 4,5 y 6 donde se refleja la aceptacion del enunciado, “Puedo mantener bajo control
el proceso de creacion de una empresa”’; donde resaltamos el nivel 5 debido a tener la mayor
frecuencia siendo este la de mayor aproximacion. El1 0% del encuestado eligieron el nivel 7
frente al enunciado “Puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una empresa”
este nivel representa estar en total acuerdo con el enunciado. El 27.83% del encuestado
eligieron el nivel 6 frente al enunciado “puedo mantener bajo control el proceso de creacion
de una empresa” este nivel representa estd mas proximo a un total acuerdo. El 30.18% del
encuestado eligieron el nivel 5 frente al enunciado “puedo mantener bajo control el proceso
de creacion de una empresa” este nivel representa mas proximo a la indiferencia del
enunciado, este enunciado es el mas votado. El 24.05% del encuestado eligieron el nivel 4
frente al enunciado “puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una empresa”
este nivel representa a la indiferencia del enunciado. El 10.84% del encuestado eligieron el
nivel 3 frente al enunciado “puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una
empresa” este nivel representa mas proximo a la indiferencia del enunciado con ligera
tendencia a estar en descuerdo. El 7% del encuestado eligieron el nivel 2 frente al enunciado
“puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una empresa” este nivel representa
mas proximo al total descuerdo del enunciado. El 0% del encuestado eligieron el nivel 1
frente al enunciado “puedo mantener bajo control el proceso de creacion de una empresa”

este nivel representa al total descuerdo del enunciado.
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El control de una empresa es una de las etapas que conforman el proceso administrativo, en
la que el individuo puede tener una informacion mas exacta de lo que sucede en la empresa.

La parte inicial del proyecto es la mas riesgosa conlleva una alta incertidumbre de éxito.

Tabla 9 Conozco todos los detalles practicos necesarios para crear una empresa

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 9 4.24%
2 34 16.03%
3 33 15.56%
4 57 26.88%
5 45 21.22%
6 13 6.13%
Acuerdo totalmente (7) 21 9.90%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 9 Conozco todos los detalles practicos necesarios para crear una empresa
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 9 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar los
niveles 4 y 5 frente al enunciado “Conozco todos los detalles practicos necesarios para crear
una empresa”. E1 9.90% de los encuestado eligieron el nivel 7 frente al enunciado “Conozco
todos los detalles practicos necesarios para crear una empresa’ este nivel se interpreta como
el que esta en total acuerdo con el enunciado. El 6.13% de los encuestado eligieron el nivel
6 frente al enunciado “Conozco todos los detalles practicos necesarios para crear una
empresa” este nivel se interpreta como estar de acuerdo con el enunciado. El 21.22% de los
encuestado eligieron el nivel 5 frente al enunciado “Conozco todos los detalles practicos
necesarios para crear una empresa” este nivel se interpreta como estar mas préximo a una
indiferencia del enunciado con cierta preferencia hacia la aceptacion. El 26.88% de los

encuestado eligieron el nivel 4 frente al enunciado “Conozco todos los detalles practicos
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necesarios para crear una empresa’ este nivel se interpreta como estar incierto frente al
enunciado. El 15.56% de los encuestado eligieron el nivel 3 frente al enunciado “Conozco
todos los detalles practicos necesarios para crear una empresa’ este nivel se interpreta como
el mas cercano a la incertidumbre con cierta preferencia al desacuerdo. El 16.03% de los
encuestado eligieron el nivel 2 frente al enunciado “Conozco todos los detalles practicos
necesarios para crear una empresa’ este nivel se interpreta como estar mas proximo al
descuerdo frente al enunciado. El 4.24% de los encuestado eligieron el nivel 1 frente al
enunciado “Conozco todos los detalles practicos necesarios para crear una empresa’ este

nivel se interpreta como el que esta en mas desacuerdo frente al enunciado.

Los conocimientos de finanzas, planes de negocio, presupuesto, informacion del mercado
son algunos de los recursos necesarios que requiere los individuos que opten por emprender

necesitaran.

Tabla 10 Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 18 8.49%
2 44 20.75%
3 46 21.69%
4 35 16.50%
5 43 20.28%
6 17 8.01%
Acuerdo totalmente (7) 9 4.24%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 10 Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial

Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto

empresarial
25.00% 71.69%
20.75% R 20.28%
20.00%
16.50%
15.00%
10.00% 8.49% 8.01%
4.24%
5.00% °
0.00% .
Desacuerdo 2 3 4 5 6 Acuerdo
totalmente totalmente
(1) (7)
Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 10 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar
entre los niveles 2,3 y 5 frente al enunciado “Me resultaria muy dificil sacar adelante un
proyecto empresarial”. El 4.24% de los encuestado eligieron el nivel 7 frente al enunciado
“Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial” este nivel se interpreta
como el que esté en total acuerdo con el enunciado”. El 8.01% de los encuestado eligieron el
nivel 6 frente al enunciado “Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial”
este nivel se interpreta como el que estd mas proximo a un total acuerdo con el enunciado. El
20.28% de los encuestado eligieron el nivel 5 frente al enunciado “Me resultaria muy dificil
sacar adelante un proyecto empresarial” este nivel se interpreta como el que esta en acuerdo
parcial con el enunciado. El 16.50% de los encuestado eligieron el nivel 4 frente al enunciado

“Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial” este nivel se interpreta
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como el que estd imparcial con el enunciado. E1 21.69% de los encuestado eligieron el nivel
3 frente al enunciado “Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial” este
nivel se interpreta como el que estd en indiferencia o parcialmente en desacuerdo con el
enunciado. El 20.75% de los encuestado eligieron el nivel 2 frente al enunciado “Me
resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial” este nivel se interpreta con
parcialmente en desacuerdo con el enunciado. El 8.49% de los encuestado eligieron el nivel
1 frente al enunciado “Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto empresarial” este

nivel se interpreta como total desacuerdo con el enunciado.

La dificultad que un emprendedor encuentra es la dificultad de consolidar un equipo,

proyectos que no se ajustan a la realidad, escasa redes de contactos y el financiamiento.

Tabla 11 Si tratase de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 0 0%

2 4 1.88%

3 22 10.37%

4 50 23.58%

5 66 31.13%

6 52 24.52%
Acuerdo totalmente (7) 18 8.49%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 11 Si tratase de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 11 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar los
niveles 4,5 y 6 frente al enunciado “Si tratase de crear una empresa, tendria una alta
probabilidad de lograrlo™. El 8.49% de los encuestado eligieron el nivel 7 frente al enunciado
“Si tratase de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo” este nivel se
interpreta como el que esta en total acuerdo con el enunciado. El 24.52 % de los encuestado
eligieron el nivel 6 frente al enunciado “Si tratase de crear una empresa, tendria una alta
probabilidad de lograrlo” este nivel se interpreta como el que esta en aproximacion total
acuerdo con el enunciado”. El 31.13% de los encuestado eligieron el nivel 5 frente al
enunciado “Si tratase de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo” este
nivel las personas que eligieron mas cerca indiferencia con el enunciado” siendo una de las

opciones mas elegidas y cercanas a la indiferencia del enunciado. El 23.58% de los
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encuestado eligieron el nivel 4 frente al enunciado “Si tratase de crear una empresa, tendria
una alta probabilidad de lograrlo” este nivel se interpreta como el que esta indiferente con el
enunciado”. El 10.37% de los encuestado eligieron el nivel 3 frente al enunciado “Si tratase
de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo” este nivel se interpreta como
estar en total acuerdo con el enunciado. El 1.88% de los encuestado eligieron el nivel 2 frente
al enunciado “Si tratase de crear una empresa, tendria una alta probabilidad de lograrlo” este
nivel se interpreta parcialmente en total desacuerdo con el enunciado y finalmente el 0.00%
de los encuestado eligieron el nivel 1 frente al enunciado “Si tratase de crear una empresa,
tendria una alta probabilidad de lograrlo” este nivel se interpreta como en total desacuerdo

con el enunciado.

Tabla 12 Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario

Niveles f %

Desacuerdo totalmente (1) 7 3.30%
2 11 5.18%
3 18 8.49%

4 68 32.07%

5 42 19.81%

6 49 23.11%
Acuerdo totalmente (7) 17 8.01%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 12 Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 12 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar los
niveles 4,5 y 6 frente al enunciado “Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser
empresario”. El 8.01% de los encuestado eligieron el nivel 7 frente al enunciado “Estoy
dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario” este nivel se interpreta como el que
esta en total acuerdo con el enunciado. E123.11% de los encuestado eligieron el nivel 6 frente
al enunciado “Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario” este nivel se
interpreta como el que esta en proximo a un total acuerdo con el enunciado. El 19.81% de
los encuestado eligieron el nivel 5 frente al enunciado “Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier
cosa para ser empresario” este nivel se interpreta como el que esta proximo a ser indiferente
con el enunciado. E132.07% de los encuestado eligieron el nivel 4 frente al enunciado “Estoy

dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario” este nivel se interpreta como el que
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estd indiferente con el enunciado. El 8.49% de los encuestado eligieron el nivel 3 frente al
enunciado “Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario” este nivel se
interpreta como el que estd proxima a una total indiferencia con el enunciado. EI 5.18% de
los encuestado eligieron el nivel 2 frente al enunciado “Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier
cosa para ser empresario” este nivel se interpreta como el que esta proxima a  un total
desacuerdo con el enunciado. El 3.30% de los encuestado eligieron el nivel 1 frente al
enunciado “Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser empresario” este nivel se
interpreta como el que esta proxima a un total desacuerdo con el enunciado. Las motivaciones
para ser empresario estan presentes dentro de nuestros encuestados y ello se refleja en nivel
5y 6 sin embargo la duda o indiferencia a la pregunta se refleja en el nivel 4 que fue el mas
elegido. Ser empresario implica asumir toda clase de responsabilidades de la empresa y
compromisos con terceros. Puede que como empresario el trabajo inicial tenga un costo mas
alto de lo que seria siendo empleado sin embargo muchos de nuestros encuestados optaron

por niveles que implica afrontar todo eso.

Tabla 13 Mi objetivo profesional es ser empresario

Niveles f &
Desacuerdo totalmente 8.96%
(1)

5 11 5.18%

3 24 11.32%

4 47 22.16%

5 40 18.86%

6 12 5.66%

Acuerdo totalmente (7) 59 27.83%




61

TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 13 Mi objetivo profesional es ser empresario
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 13 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar los
niveles 4,5 y 7 frente al enunciado “Mi objetivo profesional es ser empresario”. El 27.83%
de los encuestados eligieron el nivel 7 frente al enunciado “Mi objetivo profesional es ser
empresario” este nivel se interpreta como el que esta en total acuerdo con el enunciado siendo
este uno de los mas elegidos. El 5.66% de los encuestado eligieron el nivel 6 frente al
enunciado “Mi objetivo profesional es ser empresario” este nivel se interpreta como el que
esta en proximo a un total acuerdo con el enunciado. El 18.86% de los encuestado eligieron
el nivel 5 frente al enunciado “Mi objetivo profesional es ser empresario” este nivel se

interpreta como el que esta proximo a ser indiferente con el enunciado. El 22.16% de los
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encuestado eligieron el nivel 4 frente al enunciado “Mi objetivo profesional es ser
empresario” este nivel se interpreta como el que esté indiferente con el enunciado. E1 11.32%
de los encuestado eligieron el nivel 3 frente al enunciado “Mi objetivo profesional es ser
empresario” este nivel se interpreta como el que esta proxima a una total indiferencia con el
enunciado. El 5.18% de los encuestado eligieron el nivel 2 frente al enunciado “Mi objetivo
profesional es ser empresario” este nivel se interpreta como el que esta proxima a un total
desacuerdo con el enunciado. El 8.96% de los encuestado eligieron el nivel 1 frente al
enunciado “Mi objetivo profesional es ser empresario” este nivel se interpreta como el que

esta proxima a un total desacuerdo con el enunciado.

Cuando un profesional con cierta trayectoria decide emprende y llevar una idea adelante,
muchas veces se plantea el rol de emprendedor como posibilidad para mejorar su situacion
econdmica y sobre todo profesional. La principal diferencia es que el profesional se dedica,
de forma ejecutora, a una acciéon con el objetivo de producir su producto o servicio. A
diferencia del profesional el emprendedor empresario debe aprender como hacer crecer el
negocio, generar ventas, para lo que debe estructurar su jornada con ese fin, incrementar el

esfuerzo, estructurando la organizacion en torno a funciones y procesos y no en las personas.

Tabla 14 Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 14 6.60%
2 9 4.24%
3 15 7.07%
4 27 12.73%

5 61 28.77%
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6 32 15.09%
Acuerdo totalmente (7) 54 25.47%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 14 Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 14 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar los
niveles 5 y 7 donde se refleja la aceptacion del enunciado, “Me esforzaré para crear y dirigir
mi propia empresa”; donde resaltamos el nivel 5 debido a tener la mayor frecuencia siendo
este la de mayor aproximacion. El 25.47% de los encuestado eligieron el nivel 7 frente al
enunciado “Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa” este nivel representa estar
en total acuerdo con el enunciado. El 15.09% de los encuestado eligieron el nivel 6 frente al
enunciado “Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa” este nivel representa esta

mas proximo a un total acuerdo. El 28.77% de los encuestado eligieron el nivel 5 frente al
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enunciado “Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa” este nivel representa mas
proximo a la indiferencia del enunciado, este enunciado es el mas votado. El 12.73% de los
encuestado eligieron el nivel 4 frente al enunciado “Me esforzaré para crear y dirigir mi
propia empresa” este nivel representa a la indiferencia del enunciado. El 7.07% de los
encuestado eligieron el nivel 3 frente al enunciado “Me esforzaré para crear y dirigir mi
propia empresa” este nivel representa mas proximo a la indiferencia del enunciado con ligera
tendencia a estar en descuerdo. El 4.24% de los encuestado eligieron el nivel 2 frente al
enunciado “Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa” este nivel representa mas
proximo al total descuerdo del enunciado. El 6.60% de los encuestado eligieron el nivel 1
frente al enunciado “Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa” este nivel

representa al total descuerdo del enunciado.

Ser un emprendedor de éxito en el Peri es un camino que requiere de increible esfuerzo y
constancia. Muchos emprendedores suelen quedarse en el camino dia a dia, las causas van
desde comenzar con la falsa idea de que en poco tiempo se hardn millonarios. El esfuerzo es
parte clave para tener mayor éxito dentro del mercado por ello el nivel 5 y 7 estdn con una

tendencia mayor a aceptar el esfuerzo para dirigir una empresa y volverla exitosa.

Tabla 15 Estoy decidido a crear una empresa en el futuro

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 7 3.30%
2 14 6.60%
3 15 7.07%
4 26 12.26%

5 47 22.16%
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6 29 13.67%
Acuerdo totalmente (7) 74 34.90%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 15 Estoy decidido a crear una empresa en el futuro
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 15 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados marcaron los niveles 5
y 7. E1 34.90% de los encuestados eligieron el nivel 7 frente al enunciado, “Estoy decidido a
crear una empresa en el futuro” se infiere de esto como tener el grupo de mayor frecuencia
de todo el nivel en estar de acuerdo con el enunciado. El 13.67% de los encuestados eligieron
el nivel 6 frente al enunciado, “Estoy decidido a crear una empresa en el futuro” la opcion es
la més cercana a total aceptacion del enunciado. E1 22.16 de los encuestados eligieron el nivel

5 frente al enunciado, “Estoy decidido a crear una empresa en el futuro” la opcién es la més
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cercana a la total indiferencia. El 12.26% de los encuestados eligieron el nivel 4 frente al
enunciado, “Estoy decidido a crear una empresa en el futuro” la opcién es la total
indiferencia. El 7.07% de los encuestados eligieron el nivel 3 frente al enunciado, “Estoy
decidido a crear una empresa en el futuro” la opcidn es la mas cercana a la total indiferencia
y proximo al total desacuerdo. El 6.60% de los encuestados eligieron el nivel 2 frente al
enunciado, “Estoy decidido a crear una empresa en el futuro” la opcion es la mas cercana al
total desacuerdo. El 3.30% de los encuestados eligieron el nivel 1 frente al enunciado, “Estoy

decidido a crear una empresa en el futuro” la opcidn al total desacuerdo.

La vision de crear una empresa es buscar nuevas aventuras. El objetivo es incrementar la
riqueza personal y aumentar los recursos economicos. Pueden optar por incluir horarios de
trabajo flexibles, crear una empresa que satisfaga las necesidades sociales, o mejorar su
trabajo en la empresa o crear un legado duradero para sus familias Vida personal. Pensar en
negocios a largo plazo permite a las personas reclutar miembros de la familia y contratarlos

para administrar el negocio.

Tabla 16 He pensado muy seriamente en iniciar una empresa

Niveles f %
Desacuerdo totalmente (1) 7 3.30%
2 9 4.24%
3 11 5.18%
4 43 20.28%
5 41 19.33%
6 56 26.41%

Acuerdo totalmente (7) 45 21.22%
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TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 16 He pensado muy seriamente en iniciar una empresa
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Interpretacion:

En la tabla 16 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados opto por marca el nivel
4 y el nivel 7 que estarian dentro del rango de aceptacion del enunciado. El 21.22% de los
encuestados marcaron el nivel 7 cuando se le encuesto sobre el enunciado, “He pensado muy
seriamente en iniciar una empresa’”; se interpreta que el porcentaje mencionado esta en total
acuerdo con el enunciado. El 26.41% de los encuestados marcaron el nivel 6 cuando se le
encuesto sobre el enunciado, “He pensado muy seriamente en iniciar una empresa”; se
interpreta que el porcentaje mencionado esta proximo a un total acuerdo con el enunciado
siendo este la opcion mas elegida de todos los niveles. El 19.33% de los encuestados

marcaron el nivel 5 cuando se le encuesto sobre el enunciado, “He pensado muy seriamente
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en iniciar una empresa’”; se interpreta que el porcentaje mencionado esta proximo a una
neutralidad con el enunciado con tendencia a un acuerdo. El 20.28% de los marcaron el nivel
4 cuando se le encuesto sobre el enunciado, “He pensado muy seriamente en iniciar una
empresa”; se interpreta que el porcentaje de encuestados mencionado esta en total
indiferencia con el enunciado. El 5.18% de los encuestados marcaron el nivel 3 cuando se le
encuesto sobre el enunciado “He pensado muy seriamente en iniciar una empresa’”; se
interpreta como el mas proéximo a una total indiferencia con el enunciado. El 4.24% de los
encuestados marcaron el nivel 2 cuando se le encuesto sobre el enunciado, “He pensado muy
seriamente en iniciar una empresa’”; se interpreta que el porcentaje mencionado esta en
practicamente total desacuerdo con el enunciado. El 3.30 % de los encuestados marcaron el
nivel 1 cuando se le encuesto sobre el enunciado, “He pensado muy seriamente en iniciar una
empresa”; se interpreta que el porcentaje mencionado estd en total desacuerdo con el

enunciado.

Las empresas se desarrollan en torno a una idea inicial que surge como producto de la
deteccion de oportunidad de mercado o demanda insatisfecha. Sin embargo, existe diversos
factores que inclinan a una persona a decidir crear una empresa como por ejemplo encontrar
una nueva oportunidad de negocio en mercado poco abastecidos o poco satisfechos, de nueva
creacion o con un alto porcentaje de crecimiento, la posesion de conocimiento innovador que
tiene gran probabilidad de generar mercado, nuevos conocimientos técnicos sobre el mercado

o0 técnicas en un sector especifico.

Tabla 17 Tengo la firme intencién de crear una empresa algun dia

Niveles f %
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Desacuerdo totalmente (1) 5 2.35%
2 16 7.54%
3 10 4.71%

4 26 12.26%

5 30 14.15%

6 27 12.73%

Acuerdo totalmente (7) 98 46.22%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
Grafico 17 Tengo la firme intencion de crear una empresa algun dia
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 17 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que el 46.22% de los encuestados estd totalmente de
acuerdo en afirmar el enunciado “Tengo la firme intencion de crear una empresa algin dia”

asimismo esto se refleja en el nivel 7. Un 12.73% de los encuestados marcaron el nivel de 6



70

a0

en afirmar que “Tengo la firme intencidn de crear una empresa algun dia” el cual se interpreta
como la aceptacion de la afirmacion en un menor grado. El 14.15% de los encuestados
marcaron el nivel 5 cuando se le encuesto sobre el enunciado “Tengo la firme intencién de
crear una empresa algin dia”, el cual se interpreta como la neutralidad del enunciado con
parcial preferencia a una afirmacién con tendencia a una indiferencia. El 12.26% de los
encuestados marcaron el nivel 4 cuando se le encuesto sobre el enunciado, “Tengo la firme
intencion de crear una empresa algin dia”, que se interpreta como indiferente sobre el
enunciado. El 4.71% de los encuestados marcaron el nivel 3 cuando se le encuesto sobre el
enunciado, “Tengo la firme intencidn de crear una empresa algin dia”, que se interpreta como
estar desacuerdo con el enunciado con tendencia a una indiferencia. El 7.54% de los
encuestados marcaron el nivel 2 cuando se le encuesto sobre el enunciado “Tengo la firme
intencion de crear una empresa algin dia”, que se interpreta como estar poco menos de
totalmente en desacuerdo. El 2.35% de los encuestados marcaron el nivel 1 cuando se le
encuesto sobre el enunciado, “Tengo la firme intencion de crear una empresa algin dia”, el
cual significa que ninguno de los encuestados acepta en su totalidad que el enunciado sea

erroneo.

Se ve que nuestros encuestado tienen el propdsito o finalidad de conseguir lograr crear una
organizacion o institucion dedicada a actividades o persecucion de fines econdmicos o
comerciales para satisfacer las necesidades de bienes o servicios dentro de la sociedad esto

reflejado evidentemente en el nivel 7.

Tabla 18 ;Como reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera como
emprendedor?

Niveles f %
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Muy negativamente (1)
2
3
4
5
6

Muy positivamente (7)
TOTAL

7 3.30%
10 4.71%
8 3.77%
19 8.96%
35 16.50%
48 22.64%
85 40.09%
212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 18 ;Como reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera como
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 18 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de

recoleccion de datos, se evidencio que el 40.09% de los encuestados eligieron el nivel 7 frente
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a la interrogante, ;Como reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera como
emprendedor? se infiere de esto como tener el grupo de mayor frecuencia de todos los niveles
reaccionando muy positivamente. El 22.64% de los encuestados eligieron el nivel 6 frente a
la interrogante, ;COomo reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera como
emprendedor? la opcion es la mas cercana a una reaccidn muy positiva frente a la
interrogante. El 16.50% de los encuestados eligieron el nivel 5 frente a la interrogante,
(Como reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera como emprendedor? la
opcidn es la mas cercana a la reaccion muy positiva. El 8.96% de los encuestados eligieron
el nivel 4 frente a la interrogante, ;Como reaccionaria su familia si se opta por seguir una
carrera como emprendedor? la opcion es la mas cercana a la total indiferencia. El 3.77% de
los encuestados eligieron el nivel 3 frente a la interrogante, ; Cémo reaccionaria su familia si
se opta por seguir una carrera como emprendedor? la opcion es la més cercana a la total
indiferencia y proximo una reaccion muy negativa. El 4.71% de los encuestados eligieron el
nivel 2 frente a la interrogante, ;Como reaccionaria su familia si se opta por seguir una carrera
como emprendedor? la opcion es la mas cercana a una reaccion muy negativa. El 3.30% de
los encuestados eligieron el nivel 1 frente a la interrogante, ;Cémo reaccionaria su familia si
se opta por seguir una carrera como emprendedor? la opcidn es la que tuvo reaccion muy

negativa frente a la interrogante.

Hay diversos factores de importancia en el proceso de emprender, siendo uno de ellos el
impacto emocional por el que pasa un emprendedor; desarrolldndose en diversas etapa,

siendo la familia, un elemento importante dentro del mismo.



Tabla 19 ;Como reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera cComo

emprendedor?
Niveles f %
Muy negativamente (1) 11 5.18%
2 15 7.07%
3 13 6.13%
4 22 10.37%
5 48 22.64%
6 63 29.71%
Muy positivamente (7) 40 18.86%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Grafico 19 ;Como reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera como
emprendedor?
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:
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En la tabla 19 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados optaron por marcar los
niveles 6 y 5, los cuales estarian dentro del rango de aceptacion de la interrogante. El 18.86%
de los encuestados marcaron el nivel 7 cuando se le encuesto sobre la interrogante, ;Coémo
reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera como emprendedor? Se interpreta
que el porcentaje mencionado reacciono muy positivamente con la interrogante. El 29.71%
de los encuestados marcaron el nivel 6 cuando se le encuesto sobre la interrogante ;Cémo
reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera como emprendedor? se interpreta
que el porcentaje mencionado reacciono muy positivamente con la interrogante. El1 22.64%
de los encuestados marcaron el nivel 5 cuando se le encuesto ;Como reaccionarian sus
amigos si se opta por seguir una carrera como emprendedor? se interpreta que el porcentaje
mencionado tubo una reaccion practicamente indiferente con la interrogante. El 10.37% de
los encuestados marcaron el nivel 4 cuando se les pregunto sobre su reaccion a la siguiente
interrogante (COmo reaccionarian sus amigos Si Se opta por seguir una carrera como
emprendedor? se interpreta que el porcentaje mencionado esta totalmente indiferente con el
enunciado. Desde el nivel 4 hasta el nivel 1 se ve como las reacciones menos elegidas. El
6.13% de los encuestados marcaron el nivel 3 cuando se le encuesto sobre su reaccion a la
siguiente interrogante ;COmo reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera como
emprendedor? se interpreta que el porcentaje mencionado esta aproximado a reaccion
indiferente con la interrogante. El 7.07% de los encuestados marcaron el nivel 2 cuando se
le encuesto sobre sobre su reaccion a la siguiente interrogante ;Como reaccionarian sus
amigos si se opta por seguir una carrera como emprendedor? Se interpreta que el porcentaje
que tuvo una reaccién muy negativa el enunciado. El 5.18% de los encuestados marcaron el

nivel 1 cuando se le encuesto sobre su reaccion a la siguiente interrogante ;Cdodmo
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reaccionarian sus amigos si se opta por seguir una carrera como emprendedor? se interpreta

que el porcentaje mencionado tubo una reaccion muy negativa con el enunciado.

La reaccion de los amigos es una de las primeras respuestas que un emprendedor tiene antes
de tomar el camino del emprendimiento, Un amigo es una persona que mantiene una amistad
con un amigo, es una relacion emocional de beneficio mutuo entre dos personas, establecida
en el tiempo sobre la base de la reciprocidad, la unidad, la incondicionalidad, la sinceridad y

el compromiso.

Tabla 20 ;Como reaccionarian tus compaiieros de estudio si se opta por seguir una
carrera como emprendedor?

Niveles f %
Muy negativamente (1) 4 1.88%
2 11 5.18%
3 19 8.96%
4 39 18.39%
5 31 14.62%
6 50 23.58%
Muy positivamente (7) 58 27.35%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.
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Grafico 20 ;Como reaccionarian tus compaferos de estudio si se opta por seguir una carrera como emprendedor?
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Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 20 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que la mayoria de los encuestados marcaron los niveles
4,5,6 y 7 donde se refleja la aceptacion de la interrogante ;COmo reaccionarian tus
compafieros de estudio si se opta por seguir una carrera como emprendedor? donde
resaltamos el nivel 7 fue el que obtuvo mayor ponderacion reflejando una aceptacion muy
positiva. El 27.35% de los encuestados eligieron el nivel 7 frente a la interrogante ;Coémo
reaccionarian tus compafieros de estudio si se opta por seguir una carrera como emprendedor?
se infiere de esto como tener el grupo de mayor frecuencia de dentro de los mas elegidos y
tomando muy positivamente el enunciado. El 23.58% de los encuestados eligieron el nivel 6
frente a la interrogante ;Como reaccionarian tus compafieros de estudio si se opta por seguir
una carrera como emprendedor? se infiere de esto como el nivel de mayor aproximacion a

estar reaccionar muy positivamente con la interrogante. El 14.62% de los encuestados
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eligieron el nivel 5 frente a la interrogante ;Coémo reaccionarian tus compafieros de estudio
si se opta por seguir una carrera como emprendedor? se infiere de esto como el nivel de
mayor aproximacion a estar indiferente. El 18.39% de los encuestados eligieron el nivel 4
frente al enunciado ;Como reaccionarian tus compaiieros de estudio si se opta por seguir una
carrera como emprendedor? se infiere de esto como el nivel de mayor indiferencia frente a
la interrogante. A partir de ahora los niveles del 3 al 1 son los niveles de menor frecuencia
en comparacion con los otros niveles. El 8.96% de los encuestados eligieron el nivel 3 frente
a las demas interrogantes ;Como reaccionarian tus compafieros de estudio si se opta por
seguir una carrera como emprendedor? se infiere de esto como el nivel de mayor
aproximacion a estar indiferente con el enunciado tendencia a reaccionar negativamente. El
5.18% de los encuestados eligieron el nivel 2 frente al enunciado ;Como reaccionarian tus
compaifieros de estudio si se opta por seguir una carrera como emprendedor? se infiere de
esto como el nivel de mayor aproximacidn a estar a reaccionar muy negativamente con a
interrogante. El 1.18% de los encuestados eligieron el nivel 1 frente al enunciado {Como
reaccionarian tus compafieros de estudio si se opta por seguir una carrera como emprendedor?

se infiere de esto como el nivel de reaccion muy negativa frente a la interrogante.

Hoy en dia el empresario en nuestro ambito es muy apreciado por su relacion con el concepto
de empresa. El empresario personifica a la empresa y la representa de acuerdo a sus
motivaciones e intenciones, la importancia de este radica en generar nuevas empresas dentro
de la sociedad, su funcion esta en relacion con el desarrollo social, creador de empleos y es
importante para innovacion tecnoldgica. La imagen del empresario hoy en dia toma
importancia porque se convierte en una herramienta importante para mejorar el tejido

productivo de la economia.



78

3.2. Resultados de acuerdo al Objetivo General de la investigacion

La presente investigacion plante6 como objetivo general:

Determinar el nivel de intencion emprendedora de los estudiantes de la Escuela

Profesional de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco, 2019.

Tabla 21 Nivel de intencion emprendedora de los estudiantes de la EP. Economia

UNSAAC
Niveles f %
Bajo 23 10.85%
Medio 61 28.77%
Alto 128 60.38%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 21 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que el 10.85% de los estudiantes presentan un nivel bajo de
Intencion emprendedora, mientras que el 28.77% presentan un nivel medio; finalmente, el 60.38%
de los estudiantes tienen un nivel alto de intencion emprendedora, lo que nos indica que mas del
50% de los estudiantes universitarios de la Escuela Profesional de Economia presentan un nivel

alto de intencién emprendedora.

3.3.Resultados de acuerdo a los Objetivos especificos de la investigacion

3.3.1. Objetivo especifico 1

La presente investigacion planted como objetivo especifico 1:



79

Determinar el nivel de Actitud Personal de los estudiantes de la Escuela Profesional de

Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco, 2019.

Tabla 22 Nivel de actitud personal de los estudiantes de la EP. Economia UNSAAC

Niveles f %
Bajo 16 7.55%
Medio 70 33.02%
Alto 126 59.43%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 22 se muestran los resultados obtenidos luego de aplicar la herramienta de recoleccion
de datos. 7.55% de los estudiantes evaluados se encuentran en un nivel bajo en la dimension actitud
personal, y 33.02% se encuentran en un nivel medio; de igual manera, el 59.43% restante tiene una
actitud personal alta. Estos datos muestran que la mayoria de los estudiantes de la Facultad de
Economia tienen una buena actitud personal hacia el emprendimiento, lo que indica que estas
personas han desarrollado comportamientos adecuados para crear e implementar ideas de negocios

a lo largo de su vida.

3.3.2. Objetivo especifico 2

La presente investigacion planteé como objetivo especifico 2:

Determinar el nivel de Norma subjetiva de los estudiantes de la Escuela Profesional de

Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco, 2019.
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Tabla 23 Nivel de norma subjetiva de los estudiantes de la EP. Economia UNSAAC

Niveles f %
Bajo 14 6.60%
Medio 77 36.32%
Alto 121 57.08%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 23 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que el 6.6% de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Economia de la Universidad San Antonio Abad del Cusco, cuentan con un nivel bajo en la
dimension de norma subjetiva, mientras que el 36.32% se encuentran en el nivel medio; por su

parte, el 57.08% restante, cuentan con nivel alto en este apartado.

La norma subjetiva, al consistir en el valor que le dan al emprendimiento los grupos a los cuales
frecuenta una persona; representa un factor de vital importancia a la hora de que un individuo se
sienta dispuesta a iniciar un negocio. Como podemos observar en la tabla 23, gran parte de los
estudiantes, perciben que sus grupos sociales ven con buenos ojos a la idea de emprender, lo cual

ha generado que sus niveles de intencion emprendedora sean bastante altos.

3.3.3. Objetivo especifico 3

La presente investigacion planted como objetivo especifico 3:

Determinar el nivel Control conductual percibido de los estudiantes de la Escuela Profesional

de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco, 2019.
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Tabla 24 Nivel de control conductual percibido de los estudiantes de la EP. Economia
UNSAAC

Niveles f Y%
Bajo 4 1.89%
Medio 189 89.15%
Alto 19 8.96%
TOTAL 212 100%

Fuente: Elaboracion propia obtenida tras la aplicacion del instrumento para el afio 2019.

Interpretacion:

En la tabla 24 se muestran los resultados obtenidos tras la aplicacion del instrumento de
recoleccion de datos, se evidencio que el 1.89% de los estudiantes evaluados, cuentan con un
nivel bajo en la dimension control conductual percibido, mientras que el 89.15% tiene un nivel

medio; finalmente, el 8.96% restante, cuentan con nivel alto dentro de esta dimension de la variable.

Los datos que se muestran en la Tabla 24 son interesantes porque muestran una ventaja de nivel
medio en el control de la conducta, que incluye las creencias de las personas sobre su capacidad
para realizar actividades con éxito. Dichas creencias se encuentran asociadas a la experiencia
personal del individuo, de la observacion a otras personas y de la forma en que concibe al contexto
en el que se encuentra, pues La persona puede pensar que se encuentra en un lugar lleno de
dificultades u oportunidades para hacer realidad una idea de negocio. El hecho de que el nivel
medio sea el que tenga mayor porcentaje en esta dimension, indica que los estudiantes consideran
que no tienen las suficientes capacidades para emprender, o ven de manera desfavorable el lugar

en el que se encuentran para que una empresa pueda surgir Optimamente.
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3.4. Discusion de los resultados de la investigacion

A partir de los hallazgos encontrados en la presente investigacion titulada
“INTENCION EMPRENDEDORA EN LOS ESTUDIANTES DE LA ESCUELA
PROFESIONAL DE ECONOMIA DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN
ANTONIO ABAD DEL CUSCO, 2019” se determin6 que el nivel de intencidon
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco para el afio 2019 es alto, ya que cuenta con un 60.38%
de estudiantes con un nivel alto, seguido de un 28.77% de estudiantes con un nivel medio o
moderado y solo un 10.85% con un nivel bajo, asimismo el 59.43% de estudiantes cuenta
un nivel alto en actitud personal, el 57.08% con un nivel alto en la Norma Subjetiva y un

89.15% de estudiantes con un nivel medio en el control conductual.

Estos resultados guardan relacion con lo que sostiene Valencia et al. (2016) en su
investigacion titulada: Intencion emprendedora en estudiantes universitarios: un estudio
bibliométrico — Universidad Nacional de Colombia para el afio 2016 quien sefiala que la
intencion emprendedora de los universitarios a los largo de los afios ha presentado una
tendencia positiva creciente esto sujeto a la adquisicion de conocimiento y aplicacion de la
teoria, asimismo afirma que el estudio de intencién emprendedora aun reporta ciertos vacios
en su teoria para una mejor aplicacion del modelo y poder medir asi la intencion
emprendedora de los universitarios, siendo acorde con lo que se sostiene en la presente

investigacion.

De igual forma guardan relacion con lo que sostiene Mendoza (2020) en su
investigacion titulada: Intenciéon emprenderd de los estudiantes universitarios para optar por

las redes de mercadeo como modelo de negocios para el afio 2019, quien sefiala que la actitud
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personal, norma subjetiva y el control de conducta son parcialmente altos, concluyendo que
el nivel de intenciéon empresaria de los estudiantes es alta con un 84% e indica que existe
mayor probabilidad de optar por empresas en base a modelos de negocios, siendo acordes a

los resultados arribados.

Asimismo, con respecto al objetivo especifico uno, se determind que el nivel de
Actitud Personal de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco, 2019 es alto debido a contar con el 59.43% de los

estudiantes en el nivel alto, al 33.02% en el nivel medio y solo al 7.55% en el nivel bajo.

Estos resultados guardan relacion con lo que sostiene Acosta et al. (2017) en su
investigacion titulada: Factores que conforman la intencién emprendedora de estudiantes de
la Universidad de Guayaquil — Universidad de Guayaquil para el afio 2017 quien menciona
que la actitud hacia el emprendimiento, las normas subjetivas y la auto eficacia son
considerados como factores importantes para la determinacion de la intencion emprendedora
de los estudiantes universitarios, se evidencio que la actitud hacia el emprendimiento tiene
una relacion positiva con la intencion emprendedora. Siendo también estos resultados

acordes a la presente investigacion.

De igual manera, guardan relacion con lo que sostiene Mendoza (2020) en su
investigacion titulada: Intencion emprendera de los estudiantes universitarios para optar por
las redes de mercadeo como modelo de negocios para el afio 2019, quien sefiala que la actitud
personal tiene una valoracion positiva alta con un 92% por ser emprendedores, guardando

relacion directa con los resultados arribados.
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En este mismo sentido para el objetivo especifico dos, se determind que el nivel de
Norma subjetiva de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad del Cusco, 2019. Es alta, ya que la mayor proporcion de
estudiantes cuenta con un nivel alto, con un 57.08%, seguido de un nivel medio con un

36.32% y un 6.60% de nivel bajo.

Estos resultados tienen relacion con lo que afirma Mendoza (2020) en su
investigacion titulada: Intencion emprendera de los estudiantes universitarios para optar por
las redes de mercadeo como modelo de negocios para el ano 2019, quien sefiala que existe
un nivel alto de norma subjetiva con un 70% de los estudiantes estan de acuerdo cuyo su
entorno apoyaria su emprendimiento y sus decisiones de emprender, siendo acorde con lo

que se concluyd6 en la presente investigacion.

De la misma forma, guarda relacion con lo que sostiene Yangali et al. (2020) en su
investigacion titulada: Aplicacion del programa de intencién emprendedora en el Distrito de
Ate — Universidad César Vallejo para el afio 2019, quien sefiala que el 100% de los
participantes demostraron actitudes positivas respecto al emprendimiento, Se demostré que
la mayor cantidad de los participantes consideran que la opinion de la familia y amigos como
los factores mas importantes para determinar su decisiéon de emprender. Siendo esto acorde

con lo sefialado en la presente investigacion.

De la misma forma para el objetivo especifico tres, se determin6 que el nivel Control
conductual percibido de los estudiantes de la Escuela Profesional de Economia de la
Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco, 2019. Es moderado, debido a contar con
un 89.15% de estudiantes que cuentan con un nivel medio, seguido de un 8.96% de

estudiantes con un nivel alto y finalmente un 1.89% de nivel bajo.
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Estos resultados guardan relacion con lo que sostiene Mendoza (2020) en su
investigacion titulada: Intenciéon emprendera de los estudiantes universitarios para optar por
las redes de mercadeo como modelo de negocios para el afio 2019, quien sefiala que existe
un nivel alto de control de conducta percibido, puesto que el 54% de los estudiantes indican
que cuentan con los conocimientos, actitudes y habilidades para poder emprender en un

negocio, siendo esto conforme con lo que se concluyo en la presente investigacion.
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1. Conclusiones

La presente investigacion titulada “INTENCION EMPRENDEDORA EN LOS
ESTUDIANTES DE LA ESCUELA PROFESIONAL DE ECONOMIA DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO, 2019” lleg6 a

las siguientes conclusiones:

Primero. — El nivel de intencion emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco para el afio 2019 es
alto, ya que cuenta con un 60.38% de estudiantes con un nivel alto, seguido de un 28.77% de
estudiantes con un nivel medio o moderado y solo un 10.85% con un nivel bajo, asimismo el
59.43% de estudiantes cuenta un nivel alto en actitud personal, el 57.08% con un nivel alto
en la norma Subjetiva y un 89.15% de estudiantes con un nivel medio en el control

conductual.

Segundo. — El nivel de Actitud Personal de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco para el 2019 es alto ya
que el 59.43% de los estudiantes tienen un nivel alto, seguido del 33.02% de estudiantes

situados en el nivel medio y solo el 7.55% de estudiantes estan ubicados en el nivel bajo.

Tercero. — EL nivel de Norma Subjetiva de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco para el 2019 es alto ya

que la mayor proporcion de estudiantes cuenta con un nivel alto, con un 57.08%, seguido de
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un 36.32% de estudiantes con un nivel medio y solo un 6.60% de estudiantes estan ubicados

en el nivel bajo.

Cuarto. — El nivel Control Conductual Percibido de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Economia de la Universidad Nacional San Antonio Abad del Cusco para el 2019 es
moderado o medio, debido a contar con un 89.15% de estudiantes con un nivel medio,

seguido de un 8.96% de estudiantes con un nivel alto y finalmente un 1.89% de nivel bajo.

4.2. Recomendaciones

Primero. — Se recomienda realizar capacitaciones motivadoras concernientes a temas de
emprendiendo seguido de un taller practico donde se aplique el conocimiento adquirido
través de una metodologia did4ctica mejorando asi el nivel de motivacion de los estudiantes
universitarios, asi como el conocimiento técnico, ya que se presentan brechas en

conocimiento de emprendimiento, apoyo emocional y control de emociones.

Segundo. — Se recomienda aplicar capacitaciones practicas dentro de la Escuela Profesional
de Economia para la creacion de nuevas empresas o incubadoras de empresas que motiven
al estudiantado a emprender con ideas innovadoras, asimismo se recomienda promocionar

concursos de emprendimiento con capital semilla.

Tercero. — Se recomienda a los docentes y autoridades de la Escuela Profesional de
Economia fomentar en su entorno talleres de inclusion y motivacion personal con el fin de
fortalecer los lazos subjetivos que condicionan al estudiante al momento de tomar las

decisiones para emprender.
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Cuarto. — Se recomienda realizar talleres practicos concernientes al control conductual de
los estudiantes universitarios con la finalidad de fortalecer las capacidades y actitudes de los

estudiantes para hacer frente a los desafios al momento de emprender.
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INVESTIGACION
s ) Determinar el nivel de Variable de estudio: Alcance de la
: ¢Cudl es el mivel “de intencion investigacion:
N | i sl | cnpendtors e tos | i
FMPRENDEDORA Profesional de Economia de estudiantes de la Escuela cmprendedora
EN LOS i i Enf del
la  Universidad Nacional Profesional de Econqmla . . . cmloque € 2}
ESTUDIANTES . de la Universidad Dimensiones: investigacion:
San Antonio Abad del . ) g
DE LA ESCUELA Nacional San Antonio Cualitativa
Cusco, 2019? )
PROFESIONAL Abad del Cusco, 2019. e Actitud personal
DE ECONOMIA PROBLEMAS OBJETIVO e Norma subjetiva .Dlser{o de. ,la
DE LA ESPECIFICOS ESPECIFICOS * Control conducta investigacion:
UNIVERSIDAD percibido No experimental
, . . Determinar el nivel de Indicadores de la .
NACIONAL DE (Cudl es el nivel de Actitud Actitud  Personal de  los dimensién 1: Poblacion:
SAN ANTONIO Personal de los estudiantes de . Conformada por 960
la Escuela Profesional de cstudiantes de la Escucla estudiantes de la
ABAD DEL ] .. Profesional de Economia de * Enfrentarse a )
CUSCO, 20197 Economia de la Universidad la Universidad Nacional San nuevos retos Escuela Profesional de

Nacional San Antonio Abad
del Cusco, 2019?

Antonio Abad del Cusco,
2019.

e Asumir riesgos
calculados
e Ser su propio jefe

Economia de la
UNSAAC
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(Cuadl es el nivel de Norma
subjetiva de los estudiantes de
la Escuela Profesional de
Economia de la Universidad
Nacional San Antonio Abad
del Cusco, 2019?

Determinar el nivel de
Norma subjetiva de los
estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de
la Universidad Nacional San
Antonio Abad del Cusco,
2019.

(Cudl es el nivel Control
conductual percibido de los
estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia de
la Universidad Nacional
San Antonio Abad del
Cusco, 2019?

Determinar el nivel
Control conductual
percibido de los
estudiantes de la Escuela
Profesional de Economia
de la Universidad
Nacional San Antonio
Abad del Cusco, 2019.

Indicadores de la
dimension 2:
e Familia directa
® Amigos intimos
e Compaiieros o
colegas
Indicadores de la
dimension 3:
e Idea de negocio y
estrategia
e+ Control del
proceso de
creacion de una
empresa
e+ Reconocer
oportunidades en
el mercado

Muestra:

Fue calculada por la
técnica de muestreo
probabilistico para
poblaciones finitas de
212 estudiantes de la
Escuela Profesional de
Economia

Técnica de
recoleccion de datos:
Encuesta

Instrumento de
recoleccion de datos:
Cuestionario de
intencion
emprendedora
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b. Instrumento de recoleccion de datos

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN ANTONIO ABAD DEL CUSCO
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS, CONTABLES,
ECONOMICAS Y TURISMO
ESCUELA PROFESIONAL DE ECONOMIA

Titulo de la investigacion: “INTENCION EMPRENDEDORA EN LOS ESTUDIANTES DE LA
ESCUELA PROFESIONAL DE ECONOMIA DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN ANTONIO
ABAD DEL CUSCO, 2019”

CUESTIONARIO DE INTENCION EMPRENDEDORA

Instrucciones

Lea con detenimiento las instrucciones que se indican en cada caso, no hay respuesta
mejor que otra, cada uno tiene sus propias opiniones y forma de pensar. No emplees
mucho tiempo, trata de contestar de forma espontinea. Se lo mas sincero en tus
respuestas.

Sefiale su grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones, donde 1 corresponde a

“Desacuerdo totalmente” y 7 corresponde a “Acuerdo totalmente”

AFIRMACIONES 11234 |5|6|7

Dimension: actitud personal

Ser emprendedor me reportaria mas ventajas que

inconvenientes.

Una carrera como emprendedor(a) es atractiva para mi.




Si tuviese la oportunidad y los recursos, me encantaria

crear una empresa.

Ser emprendedor me implicaria una gran satisfaccion

para mi.

Entre varias opciones, preferiria convertirme en

emprendedor.

Dimension: Control conductual percibido

Crear una empresa y mantenerla en funcionamiento

seria facil para mi.

Creo que seria totalmente incapaz de crear una empresa

viable.

Puedo mantener bajo control el proceso de creacion de

una empresa.

Conozco todos los detalles practicos necesarios para

créar una empresa.

Me resultaria muy dificil sacar adelante un proyecto

empresarial.

Si tratase de crear una empresa, tendria una alta

probabilidad de lograrlo.

Estoy dispuesto(a) a hacer cualquier cosa para ser

empresario.

Mi objetivo profesional es ser empresario.

Me esforzaré para crear y dirigir mi propia empresa.
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Estoy decidido a crear una empresa en el futuro.

He pensado muy seriamente en iniciar una empresa.

Tengo la firme intencion de crear una empresa algun

dia.

Dimension: Norma subjetiva

. Como reaccionaria la gente de su entorno si opta por seguir una carrera como

emprendedor? (1: Muy negativamente y 7: Muy positivamente

Tu familia

Tus amigos

Tus compaineros de estudio

Gracias por su participacion.



C.

Evidencia fotografica
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Aplicacion de encuestas en la Escuela Profesional de Economia — UNSAAC, 2019.




