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3.1.1. Hipótesis general

3.1.2. Hipótesis específicas







 



4.1.1. Creación política

Ubicación

Tabla 2:



 



        N° COMUNIDAD CAMPESINA 
1 HUALLA 
2 SUYO 
3 SAUKI 
4 AMPARAES 
5 CCACHIN 
6 CHOQUECANCHA 
7 UMAPATA 
8 ROSASPATA 
9 LARES YALLU TALANA 

10 QUEYUPAY 
11 PUMAPUNCU 
12 ANCALLACHI 
13 HUALLHUARAY 
14 Q´OLLANA 
15 QUISHUARANI 
16 PAMPACORRAL 







4.1.3. Límites y acceso



4.1.4. Clima

4.1.5. Hidrología



4.1.6. Aspectos demográficos

1993 7483  
2007 7138  
2017 5753  
2020 6412 

4.1.7. Situación de pobreza en el Distrito y la comunidad





4.1.8. Aspectos sociales

COMUNIDAD NIVEL INICIAL NIVEL PRIMARIA NIVEL SECUNDARIA 
AMPARAES N° 658 N° 50166 NUESTRA SEÑORA DE FÁTIMA 

CCACHIN N° 171 N° 50168 AGROPECUARIO 
CHOQUECANCHA N° 350 INTEGRADA N° 50171 DIVINO MAESTRO 











Aspectos económicos





4.1.10. Recursos turísticos











N° 

01

02

03

04

05



06

07

08

09

10

11

12

13



14

15

16

17

18

19

20



21

22

23

24

25

26

27



28

29

30













MONTO TOTAL DE FINANCIAMIENTO POR NE 

NÚCLEO EJECUTOR FONCODES GRUPO DE INTERES OTRO TOTAL 

AMPARAES S/.82,500.00 S/.16,325.00 S/.0.00 S/.98,825.00 
CCACHIN S/.60,000.00 S/.11,022.00 S/.244.00 S/.71,266.00 

CHOQUECANCHA S/.82,500.00 S/.21,098.00 S/.643.00 S/.104,241.00 

S/.98,825.00 

S/.71,266.00 

S/.104,241.00 

S/.0.00

S/.20,000.00

S/.40,000.00

S/.60,000.00

S/.80,000.00

S/.100,000.00

S/.120,000.00

TOTAL

AMPARAES CCACHIN CHOQUECANCHA



CANTIDAD DE USUARIOS DE LOS NRI SEGÚN NÚCLEO EJECUTOR 
NUCLEO EJECUTOR USUARIOS % 

AMPARAES 45 35.71% 
CCACHIN 32 25.40% 

CHOQUECANCHA 49 38.89% 

CANTIDAD DE NRI POR NÚCLEO EJECUTOR 
NÚCLEO EJECUTOR NRI % 

AMPARAES 11 36,7 % 
CCACHIN 8 26,6% 

CHOQUECANCHA 11 36,7% 
TOTAL, NRI NEC 30 100.00% 

AMPARAES
CCACHIN

CHOQUECANCHA

0

10

20

30

40

50

USUARIOS %

45

35.71%

32

25.40%

49

38.89%

AMPARAES CCACHIN CHOQUECANCHA



CLASIFICACIÓN POR GÉNERO SEGÚN NÚCLEO EJECUTOR 
Núcleo ejecutor Varón Mujer Varón Mujer TOTAL 

AMPARAES 16 29 35.56% 64.44%   
CCACHIN 13 19 40.63% 59.38%   

CHOQUECANCHA 25 24 51.02% 48.98%   
TOTAL 54 72 42.86% 57.14% 126 

0

2

4

6

8

10

12

AMPARAES
CCACHIN

CHOQUECANCHA

11

8

11



AMPARAES

CCACHIN

CHOQUECANCHA

0

5

10

15

20

25

30

Varon Mujer

16

29

13

19

25 24

AMPARAES CCACHIN CHOQUECANCHA



Descripción técnica de los componentes del proyecto



5.2.2. Descripción técnica del componente del proyecto en estudio



5.3.1. Impacto social

ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
1 49 39% 
2 66 52% 
3 7 6% 
4 1 1% 



5 3 2% 
Total 126 100% 

0

1

2

3

4

5

6

1 2 3 4 5

1
2

3
4

5

39%

52%

6%

1%

2%

ITEM PORCENTAJE



ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE 
SI 107 85% 
NO 19 15% 

TOTAL 126 100% 

ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE 
SIEMPRE 110 87% 
A VECES  16 13% 
NUNCA 0 0% 
TOTAL 126 100% 

SI
85%

NO
15%

SI NO



SIEMPRE
87%

A VECES 
13%

NUNCA
0%

SIEMPRE A VECES NUNCA



ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SIEMPRE  122 97% 
A VECES  4 3% 
NUNCA  0 0% 
TOTAL 126 100% 

ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE 
SI 118 94% 
NO 8 6% 

TOTAL 126 100% 

SIEMPRE 
97%

A VECES 
3%

NUNCA 
0%

SIEMPRE A VECES NUNCA



ITEM FRECUENCIA PORCENTAJE  
SI 94 75% 
NO 32 25% 

TOTAL 126 100% 

SI
94%

NO
6%

SI NO



75%

25%

SI NO



ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
PROGRAMA JUNTOS 0 0% 
GOBIERNO LOCAL 0 0% 

AGRORURAL 0 0% 
ONG 0 0% 

NINGUNO 126 100% 
TOTAL 126 100% 

PROGRAMA 
JUNTOS

0%

GOBIERNO LOCAL
0%

AGRORURAL
0%ONG

0%

NINGUNO
100%

PROGRAMA JUNTOS GOBIERNO LOCAL AGRORURAL ONG NINGUNO



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
COORDINADOR DEL NEC 43 34% 

ASISTENTE TECNICO  42 33% 
YACHACHIQ 41 33% 

OTROS  0 0% 
TOTAL 126 100% 

COORDINADOR 
DEL NEC

34%

ASISTENTE 
TECNICO 

33%

YACHACHIQ
33%

OTROS 
0%

COORDINADOR DEL NEC ASISTENTE TECNICO YACHACHIQ OTROS



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SI 89 71% 
NO 37 29% 

TOTAL 126 100% 

SI
71%

NO
29%

SI NO



Impacto económico

INGRESOS  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
10,00 6 5% 
15,00 7 6% 
20,00 17 13% 
30,00 8 6% 
35,00 10 8% 
40,00 10 8% 
50,00 20 16% 
60,00 10 8% 
100,00 28 22% 
175,00 6 5% 
250,00 4 3% 
TOTAL 126 100% 



INGRESOS  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
30,00 3 2% 
35,00 4 3% 
40,00 5 4% 
45,00 6 5% 
50,00 5 4% 
60,00 5 4% 
75,00 10 8% 
80,00 9 7% 
100,00 19 15% 
160,00 20 16% 
200,00 12 10% 
240,00 4 3% 
300,00 20 16% 

0

5

10

15

20

25

30

10,00 15,00 20,00 30,00 35,00 40,00 50,00 60,00 100,00 175,00 250,00

6 7

17

8
10 10

20

10

28

6
4

5% 6% 13% 6% 8% 8% 16% 8% 22% 5% 3%

FRECUENCIA PORCENTAJE



800,00 4 3% 
TOTAL 126 100% 

ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
ALIMENTACION  66 52% 
MEDICAMENTOS  2 2% 

EDUCACION  52 41% 
OTROS  6 5% 
TOTAL 126 100% 

0

5

10

15

20

3 4 5 6 5 5

10 9

19 20

12

4

20

4
2% 3% 4% 5% 4% 4% 8% 7% 15% 16% 10% 3% 16% 3%

FRECUENCIA PORCENTAJE



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SI 116 92% 
NO 10 8% 

TOTAL 126 100% 

ALIMENTACIÓN 
52%

MEDICAMENTOS 
2%

EDUCACIÓN 
41%

OTROS 
5%

ALIMENTACIÓN MEDICAMENTOS EDUCACIÓN OTROS



SI
92%

NO
8%

SI NO



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SI 119 94% 
NO 7 6% 

TOTAL 126 100% 

SI
94%

NO
6%

SI NO



ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
ARTESANIA 32 25% 
AGRICOLA 52 41% 
SERVICIOS 2 2% 

AGROINDUSTRIA 0 0% 
PECUARIA 40 32% 

TOTAL 126 100% 

0

10

20

30

40

50

60

ARTESANIA AGRICOLA SERVICIOS AGROINDUSTRIA PECUARIA

32

52

2 0

40

25% 41% 2% 0% 32%

FRECUENCIA PORCENTAJE



5.3.3. Negocios Rurales Inclusivos

ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
ARTESANIA 32 25% 
AGRICOLA 20 16% 
SERVICIOS 9 7% 

AGROINDUSTRIA 4 3% 
PECUARIA 61 48% 

TOTAL 126 100% 

0

10

20

30

40

50

60

70

ARTESANIA AGRICOLA SERVICIOS AGROINDUSTRIA PECUARIA

32

20

9
4

61

25% 16% 7% 3% 48%

FRECUENCIA PORCENTAJE



ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
EN OPERACIÓN  74 59% 
PARALIZADO 32 25% 

OTRA SITUACIÓN  20 16% 
TOTAL 126 100% 

ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
2 AÑOS 52 41% 
3 AÑOS 74 59% 
TOTAL 126 100% 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

EN OPERACIÓN PARALIZADO OTRA SITUACIÓN

74

32

20

59% 25% 16%

FRECUENCIA PORCENTAJE



INGRESOS  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
CUYES 26 21% 
PAPA Y SEMILLA 8 6% 
CHALINA, PASADIZO, PONCHO 
Y CHOMPA 32 25% 

GALLINA Y POLLIPAVO 8 6% 
HORTALIZAS 4 3% 
HOSPEDAJE 4 3% 
OVINOS 4 3% 
FLORES 8 6% 
PATOS 4 3% 
YOGURT, QUESO Y MANJAR 

4 3% 

PORCINO 19 15% 
MIEL 5 4% 

TOTAL 126 100% 

0
10
20
30
40
50
60
70
80

2 AÑOS 3 AÑOS

52

74

41% 59%

FRECUENCIA PORCENTAJE



ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
CASA 13 10% 

TALLER 32 25% 
GALPÓN 33 26% 
OTROS 48 38% 
TOTAL 126 100% 

0
5

10
15

20
25
30
35

26

8

32

8
4 4 4

8
4 4

19

5
21% 6% 25% 6% 3% 3% 3% 6% 3% 3% 15% 4%

FRECUENCIA PORCENTAJE



ITEM FRECUENCIA  PORCENTAJE  
LUZ 84 67% 

TRANSPORTE  43 34% 
ACCESO VIAL 50 40% 

AGUA 111 88% 
CELULAR  92 73% 
TOTAL 126 

0
5

10
15

20
25
30
35
40
45
50

CASA TALLER GALPÓN OTROS

13

32 33

48

10% 25% 26% 38%

FRECUENCIA PORCENTAJE



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SI 106 84% 
NO 20 16% 

TOTAL 126 100% 

0

20

40

60

80

100

120

LUZ TRANSPORTE ACCESO VIAL AGUA CELULAR

84

43
50

111

92

67% 34% 40% 88% 73%

FRECUENCIA PORCENTAJE



84%

16%

SI NO



¿

ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SI 106 84% 
NO 20 16% 

TOTAL 126 100% 

84%

16%

SI NO



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SI 91 72% 
NO 35 28%

TOTAL 126 100% 

72%

28%

SI NO



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
MERCADO LOCAL 98 78% 

MERCADO REGIONAL 23 18% 
FERIA COMUNAL 56 44% 

TOTAL 126 



ITEM  FRECUENCIA  PORCENTAJE  
SI 112 89% 
NO 14 11% 

TOTAL 126 100% 

0

20

40

60

80

100

MERCADO LOCAL MERCADO REGIONAL FERIA COMUNAL

98

23

56

78% 18% 44%

FRECUENCIA PORCENTAJE



89%

11%

SI NO



N° Nombre del NRI Nombre del 
Núcleo Ejecutor 

Dificultades o Limitaciones 
que afectan al negocio 

Precisar la demanda de 
Asistencia técnica o 

apoyo requerido 

Clasificar Asistencia 
Técnica Requerida 

01 PRODUCCIÓN DE 
SEMILLA DE PAPA Amparaes 

Deficiente manejo de 
cuaderno de ingresos y 

egresos  

Capacitación en 
sembrío y semilla de 

papa 

Gestión del negocio y 
articulación al 

mercado 

02 
ASOCIACIÓN DE 

COMERCIALIZACIÓN 
DE CUYES 

Amparaes Escasa clientela Capacitación en 
organización  

Organización, gestión 
del negocio y 
articulación al 

mercado 

03 
PRODUCCIÓN Y 

COMERCIALIZACION 
DE CHOMPAS 

Amparaes Carencia de materiales Capacitación en 
organización  

Articulación al 
mercado  

04 

PRODUCCIÓN Y 
COMERCIALIZACIÓN 

DE CHALINAS Y 
MANTA COMÚN 

Amparaes Carencia de máquina de 
coser 

Más capacitación en 
nuevos diseños 

Gestión del negocio y 
articulación al 

mercado 

05 

PRODUCCIÓN Y 
COMERCIALIZACIÓN 

DE PASADIZOS Y 
CHALINAS DE ALPACA 

Amparaes Carencia de materiales 
como lana 

Capacitación en nuevos 
diseños 

Articulación al 
mercado  

06 

PRODUCCIÓN Y 
COMERCIALIZACIÓN 

DE ARTESANÍA 
TRADICIONAL 

Amparaes Falta de materiales como 
lana 

Capacitación en nuevos 
diseños 

Gestión del negocio y 
articulación al 

mercado 



07 

PRODUCCIÓN Y 
COMERCIALIZACIÓN 

DE PAPAS 
ECOLÓGICAS 

Amparaes Hubo retrasos en la siembra Capacitación en cultivo 
de papas ecológicas 

Gestión del negocio y 
articulación al 

mercado 

08 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE POLLIPAVOS 

Amparaes Hubo muerte de aves Capacitación en crianza 
de aves 

Organización y 
articulación al 

mercado 

09 

CRIANZA Y 
COMERCIALIZACIÓN 
DE GALLINAS PARA 

CARNE 

Amparaes Mortalidad de aves Capacitación en manejo 
de aves 

Articulación al 
mercado 

10 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE CUYES 

Amparaes Enfermedades que afectan 
a los cuyes 

Capacitación en control 
de enfermedades 

Organización y 
articulación al 

mercado  

11 
PRODUCCIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE CUYES 

Amparaes 
Deficiente manejo de 

registro de gastos, limitado 
acceso al mercado 

Capacitación en control 
de enfermedades 

Gestión del negocio, 
organización y 
articulación al 

mercado 

12 
PRODUCCIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE HORTALIZAS 

Ccachin Las hortalizas lo comercian 
solo en la feria comunal 

Capacitación en cultivo 
de hortalizas 

Articulación al 
mercado  

13 TEJIDOS PALLAY Ccachin No cuentan con cuaderno 
de ingresos y egresos  

Capacitación en nuevos 
diseños 

Articulación al 
mercado  



14 CRIANZA DE CUYES Ccachin Enfermedades que afectan 
a los cuyes 

Capacitación en control 
de enfermedades 

Articulación al 
mercado  

15 
PRODUCCIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE FLORES 

Ccachin No manejan su cuaderno de 
egresos e ingresos 

Capacitación en 
organización 

Articulación al 
mercado 

16 
PRODUCCIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE FLORES 

Ccachin Carencia de abonos 
orgánicos 

Capacitación en cultivo 
de lirios perfumados 

Articulación al 
mercado 

17 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE PATOS 

Ccachin 
Usuarios no muestran 

interés en el cuidado de 
patos 

Capacitación en manejo 
de aves y tratamiento 

de enfermedades 

Organización y 
articulación al 

mercado  

18 ENGORDE DE 
GANADO OVINO Ccachin No manejan cuaderno de 

egresos 

Capacitación en 
tratamiento de 
enfermedades 

Articulación al 
mercado 

19 
SERVICIO DE 
HOSPEDAJE 
TURÍSTICO 

Ccachin Escasa clientela Capacitación en 
marketing  

Gestión del negocio, 
organización y 
articulación al 

mercado 

20 CRIANZA DE ABEJAS Choquecancha Falta acceder a mercados Capacitación en 
procesamiento de miel 

Gestión del negocio y 
articulación al 

mercado 



21 
ARTESANÍA 

COMERCIALIZACIÓN 
NUEVOS DISEÑOS 

Choquecancha Falta de materiales Capacitación en nuevos 
diseños 

Articulación al 
mercado 

22 

CRIANZA Y 
COMERCIALIZACIÓN 

DE CUYES 
MEJORADOS 

Choquecancha Requieren asistencia 
técnica  

Capacitación en control 
de enfermedades 

Articulación al 
mercado 

23 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE CUYES 

Choquecancha Carencia de medicamentos Capacitación en control 
de enfermedades 

Articulación al 
mercado  

24 COMERCIALIZACIÓN 
DE ARTESANÍA Choquecancha Falta de materiales como 

lana 
Capacitación en nuevos 

diseños 
Articulación al 

mercado regional 

25 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE PORCINOS 

Choquecancha El tiempo de crecimiento de 
cerdos es largo 

Capacitación en control 
de enfermedades 

Organización 
articulación al 

mercado 

26 COMERCIALIZACIÓN 
DE ARTESANÍA Choquecancha Se turnan para usar el telar Innovar el negocio con 

más telares 

Gestión del negocio y 
articulación al 

mercado 

27 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE PORCINOS 

Choquecancha El crecimiento de los cerdos 
es lento 

Capacitación en control 
de enfermedades 

Gestión del negocio y 
articulación al 

mercado 



28 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE PORCINOS 

Choquecancha El crecimiento de los cerdos 
es lento 

Capacitación en control 
de enfermedades 

Organización y 
articulación al 

mercado 

29 
CRIANZA Y 

COMERCIALIZACIÓN 
DE CHANCHOS 

Choquecancha El crecimiento de los cerdos 
es lento 

Capacitación en 
alimento balanceado 

Organización y 
articulación al 

mercado 

30 PROCESAMIENTO DE 
DERIVADOS LÁCTEOS Choquecancha No manejan el cuaderno de 

ingresos 

Capacitación en 
preparación de yogurt 

con más sabores 

Articulación al 
mercado 





N° NRI GRUPO DE INTERÉS NE VENTAS MENSUALES 
Cantidad Precio 

Venta 
Venta 
(S/.) 

Promedio/ 
Usuario 

1 Producción de semilla de papa Ccanchis Ayllu Amparaes 120 kg 8 960 240 
2 Crianza y comercialización de gallinas para 

carne 
Parihuanas Amparaes 30 und 40 1200 300 

3 Producción y comercialización de chompas Amapolas Amparaes 13 und 50 650 162.5 
4 Producción y comercialización de chalinas y 

manta común 
Puma maki Amparaes 11 und 80 880 220 

5 Producción y comercialización de pasadizos y 
chalinas de alpaca 

Rosalinas Amparaes 9 und 150 1350 337.5 

6 Producción y comercialización de artesanía 
tradicional 

Cuatro Corazones Amparaes 10 und 120 1200 300 

7 Producción y comercialización de papas 
ecológicas 

Ttikary Huayna Amparaes 150 und 5 750 187.5 

8 Producción y comercialización de hortalizas Santa Rosita Ccachin 500 und 1 500 125 
9 Tejidos pallay Pallay Lliclla Ccachin 8 und 80 640 160 
10 Producción y comercialización de flores Valeriana Ccachin 31 paquetes 25 775 193.75 
11 Producción y comercialización de flores Pensamiento Ccachin 33 paquetes 25 825 206.25 
12 Engorde de ganado ovino San Juan Ccachin 3 und 500 1500 375 
13 Crianza de abejas Grupo Kantu Choquecancha 5 baldes 300 1500 300 
14 Artesanía comercialización y nuevos diseños Virgen Guadalupe Choquecancha 8 und 80 640 160 
15 Comercialización de artesanía Awac Ñusta Choquecancha 9 und 80 720 180 
16 Comercialización de artesanía Copacabana Choquecancha 7 und 120 840 180 
17 Crianza y comercialización de cuyes mejorados Santa Rosa de Ñucchuyoc Choquecancha 40 und 25 1000 200 
18 Crianza y comercialización de porcinos Tractorcitos de Ñucchuyoc Choquecancha 4 und 800 3200 800 

Total         19130 4627.5 























Qué  



1.1.1. ¿Cuántas capacitaciones semanales realizaba el Asistente Técnico? 



1 (   )            2 (   )         3 (   )         4 (   )         5 (   ) 

1.1.2. ¿Usted cree que los temas abordados en las capacitaciones fueron innovadores? 

Si (   )                   No (   ) 

Explique el por qué……………………………………………………………………………………………………………… 

1.1.3. ¿Con qué frecuencia pone en práctica lo aprendido en las capacitaciones? 

Siempre (   )     

A veces (   )      

Nunca  (   ) 

1.2.1. Como usuario de los NRI del proyecto Haku Wiñay, ¿con qué frecuencia participó 
en las actividades programadas? 

Siempre (   )    

A veces (   )    

Nunca  (   ) 

1.2.2. ¿Usted cree que su grupo de interés estuvo bien organizado? 

Si (   )                  No (   ) 

Explique el por qué…………………………………………………………………………………………………………….. 

1.2.3. ¿Estuvo de acuerdo que los negocios rurales inclusivos sean asociativos? 

Si (   )                  No (   )  

Explique el por qué……………………………………………………………………………………………………………… 

1.3.1. ¿Con qué aliados externos se contó durante la implementación del NRI? 

Programa Juntos (   )      Gobierno local (   )     Agrorural (   )     ONG (   )  Ninguno (   ) 

1.3.2. ¿Con qué aliados internos se contó durante la implementación del NRI? 

Coordinador del NEC (   ) Asistente Técnico (   )   Yachachiq (  ) Otros (   ) 

Especificar………………………………………………………………………………………………………………………….. 



1.4.1. ¿Los productos que se producen con los Negocios Rurales Inclusivos son para el 
mercado? 

Si (   )                   No (   ) 

Explique el por qué…………………………………………………………………………………………………………… 

2.1.1. ¿Antes de la implementación de los negocios rurales inclusivos cuánto era su 
ingreso mensual? 

………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

2.1.2. ¿Después de la implementación de los negocios rurales inclusivos cuánto es su 
ingreso mensual? 

………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

2.1.3.. ¿En qué utiliza los ingresos obtenidos de los negocios rurales inclusivos? 

Alimentos (   )      Medicamentos (   )    Educación (   )    Otros  (   ) 

Especifique…………………………………………………………………………………………………………………………. 

2.1.4. ¿Cree que los negocios ayudaron a mejorar su calidad de vida? 

Si (   )               No (   ) 

Explique el por qué……………………………………………………………………………………………………………… 

2.2.1. Antes de la implementación de los negocios, ¿generaba sus ingresos económicos 
solo de la agricultura y ganadería? 

Si (   )        No (   ) 

Explique el por qué……………………………………………………………………………………………………………... 

2.2.2. Después de la implementación de los negocios, ¿de qué actividad genera sus 
ingresos económicos? 

Agrícola (   )    Artesanía (   )   Servicios (    )   Agroindustria (   )   Pecuaria (   )   

3.NEGOCIOS RURALES INCLUSIVOS 

3.1.TIPOLOGÍA DEL NEGOCIO  



3.1.1. Tipología del negocio implementado 

Artesanía (   ) Agrícola (   )    Servicios (   )   Agroindustria  (   )   Pecuaria (   )    

3.1.2. Estado actual en la que se encuentra el NRI 

En operación (   )   

Paralizado    (   )   

Otra situación (   ) 

Especificar……………………………………………………………………………………………………………………. 

3.1.3. ¿Cuánto tiempo viene funcionando el NRI? 

2 (   )      3 (   )       

3.1.4. ¿Cuáles son los productos obtenidos o servicios proporcionados? 

……………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

3.1.5. ¿Dónde los produce? 

Casa (   )    Taller (   )  Galpón (   )   Otros (   ) 

Especificar………………………………………………………………………………………………………………………. 

3.1.6. ¿Con qué servicios cuenta el NRI? 

Luz (  )   Transporte (  ) Acceso vial  (  ) Agua (  ) Celular (  )  

3.1.7. ¿Usted cree que a futuro continuará el NRI? 

Si (   )                    No (   ) 

Explique el por qué……………………………………………………………………………………………………………… 

3.2.1.. ¿Estuvo de acuerdo con la asistencia técnica? 

Si (  )                No (  ) 

Explique por qué………………………………………………………………………………………………………………… 

3.3.1. ¿Considera que ha desarrollado una mentalidad emprendedora como usuario del 
NRI?  

Si (   )                    No (   ) 

Explique el por qué…………………………………………………………………………………………………………….. 



3.4.1. ¿Dónde venden sus productos o proporcionan sus servicios? 

Mercado local (   )     Mercado regional (   )       Feria comunal (    ) 

3.4.2. ¿Los productos o servicios tienen competencia? 

Si (   )                   No (   ) 

Explique el por qué……………………………………………………………………………………………………………. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 







                                          



                                       



                                            







                
















