




A mi padre que con su fortaleza y sabiduría me ha guiado a lo largo de mi vida. A mi

madre por su infinito amor y nobleza porque me enseña a ser mejor persona cada día.

A mis queridos hermanos.

Fermin

Dedico esta tesis a mis padres que en el camino de la vida han sabido guiar mis pasos, 

apoyándome en mis tropiezos y celebrando mis triunfos, a mi familia mi hijo y mi esposa 

por su apoyo incondicional, en ese sentido este trabajo de investigación está enteramente 

dedicado a ellos.

Ganador
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