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RESUMEN

TITULO: PLAN DE MARKETING ESTRATEGICO PARA EL POSICIONAMIENTO
DEL PRODUCTO “CRUJIENTES DE QUINUA” DENOMINADO “QUINUA
PERUCHIPS” EN LA PROVINCIA DE CUSCO

La presente investigacion fue desarrollada en los cinco distritos mas importantes de la
Provincia de Cusco, distritos de Wanchaq, Cusco, San Sebastidn, San Jeronimo y Santiago,
se decidio segmentar a los habitantes de NSE A, B y C de entre 20 y 65 afios de edad a
quienes se aplicaron cuestionarios de encuesta para la obtencion de datos; ademds se

utilizaron datos del afio 2010 al 2015 del ambito local, nacional e internacional.

El objetivo principal fue proponer un plan de marketing estratégico para introducir
exitosamente y posicionar el nuevo producto “Crujientes de Quinua” en la provincia de
Cusco; de esa manera podria solucionarse el problema de escaza oferta de productos
industrializados y de consumo directo que se ofrecen en el area de estudio, ademas de generar

un negocio formal, obtener rentabilidad y mejorar la calidad de vida de los involucrados.

El proyecto estuvo enmarcado en el tipo de investigacidn descriptivo, aplicado y cuantitativo,
se describieron aspectos de la realidad, se demuestra a través de variables cuantitativas las
preferencias del publico en estudio. El nivel de investigacion es descriptivo-prospectivo y
se plante6 un plan de marketing a futuro. El disefio es no experimental, pues no se

manipularon variables.

Los resultados hallados de mayor relevancia son: la marcada tendencia de consumo de
productos de quinua en Cusco, con un resultado de 87.9% de personas dispuestas a consumir
el producto “Crujientes de Quinua”, el mercado meta a atender el primer afio es de 12,850
personas, el nombre comercial del producto se ha denominado “Quinua PeruChips”, el sabor
elegido es Sabor Natural — Sal de Maras, el tamaifio elegido es de 50 gr. y el precio designado
es de S/. 2.50; las caracteristicas indicadas haran posible posicionar el nuevo producto en el

mercado de la provincia de Cusco.




