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RESUMEN

El presente trabajo titulado “COMERCIALIZACION DE LA PRODUCCION DEL CACAO
(Theobroma cacao L.) EN LA ZONAL DE PALMA REAL DISTRITO DE ECHARATI
PROVINCIA DE LA CONVENCION — CUSCOQO” se desarrollé en la zonal de Palma Real
ditrito de Echarati provincia La Convencion, el objetivo principal fue: Determinar la
comercializacion de la producciéon del cacao (Theobroma cacao L.) que abarco como
objetivos especificos : Establecer las caracteristicas éptimas de la cosecha de la
mazorca de cacao, evaluar los procesos de post cosecha de la produccion de cacao,
determinar la oferta y demanda de la produccién del cacao, identificar los canales de
comercializacion de la produccion de cacao en la zona de estudio y determinar los
costos y margenes de comercializacion de la produccion del cacao.

El trabajo de investigacion se realiz6 en abril del 2016 con la recopilacion de datos,
junio-julio encuestas a los productores y comerciantes, setiembre a octubre el analisis
de los datos. Tubo como finalidad proporcionar informacién sobre la situaciéon actual del
mercado de cacao en donde intervine todo los agentes de comercializacion desde la
produccion hasta el consumidor final para asi de esta manera sus productos tomen un
rumbo deferente que les sea rentable y tengan mejores ingresos.

El tema de investigacion abarco las caracteristicas 6Optimas de la cosecha y los
procesos de post cosecha del cacao como parte importante para determinar la calidad
del producto comercializado en la zona, en el cual se realizO encuestas a los
agricultores de la zonal de Palma Real sobre el manejo de su cultivo de cacao en esos
aspectos.

Se analiz6 el mercado, determinando la oferta y demanda lo cual abarca el mercado
tanto de mayorista como de minorista mediante encuestas y entrevistas formales.

Se identificd los canales de comercializacion y se realiz6 entrevistas a los diferentes
agentes de comercializacion que influyen en la zona de estudio.

Asi mismo se analiz6 los costos y margenes de comercializacion mediante lo
resultados obtenidos de las encuestas.

De los resultados obtenidos se puede resumir que los productores de cacao
determinan la madurez de la mazorca por el cambio de pigmentacion: del pigmento
verde pasa a amarillo o variaciones del anaranjado o rojo; y en algunos hibridos del
pigmento violaceo pasa a anaranjado rojizo. En el proceso de post cosecha en el

quiebre de la mazorca se ocasiona un promedio de 3% de perdidas, el 91% si realizan

viii



la fermentacion del cacao en un promedio de 3 dias, el 60 % realizan la fermentacion
en sacos, el 66 % realiza el secado en plataforma de cemento.

Los meses de mayor oferta son a partir de enero hasta julio, con una produccion de
270.48 toneladas aproximadamente, la variedad de mayor demanda es el cacao
chuncho, los meses de mayor demanda son en marzo y julio.

Los agentes econdmicos de la comercializacion identificados son 8: productor,
productor comerciante, acopiador de la zona, acopiador transportista, mayorista
acopiador, mayorista, minoristas y consumidor.

Los costos de produccién del cacao es de S/ 7857.15 con una rentabilidad de 14,6%,
los méargenes de comercializacion de productor a comerciante es el 1.96% del precio
final, de productor a mayorista es el 13.42%, de productor a minorista es el 63.78% del

precio final.



